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1. Introduccion

“En el mundo inteligible lo Gltimo que se percibe, y con trabajo, es la idea del bien, pero, una vez percibida, hay
que colegir que ella es la causa de todo lo recto y lo bello que hay en todas las cosas, que, mientras en el mundo
visible ha engendrado la luz y al soberano de ésta, en el inteligible es ella la soberana y productora de verdad y co-
nocimiento, y que tiene por fuerza que verla quien quiera proceder sabiamente en su vida privada o ptblica”.

Platén, “La Republica”
Libro VII, 517c.

A través de la explicacion metaférica que se realiza en el Mito de la Caverna', Platon, fil6sofo clésico por ex-
celencia, serd el primero en diferenciar acerca de dos mundos. Por un lado, el mundo sensible, o el de las
imdagenes y percepciones, y por otro lado, el mundo inteligible, o el de las ideas y la realidad. Por primera vez
en la historia del pensamiento clésico, se diferenciard entre lo que es la realidad y lo que es la imagen, y por
tanto, las ideas crearan opiniones.

A vecesy de forma curiosa nos preguntamos, ;cémo puede ser posible que existan muchas opiniones sobre
un mismo pais? La imagen que se proyecta en el exterior de un pais provoca que los hombres nos creamos lo
que percibimos, y en la medida en que percibimos, opinamos. Si bien esa percepciéon y esa opiniéon que te-
nemos sobre los paises no tiene porqué coincidir con la realidad, a la vista esta que esa construccién de ima-
genes en el plano internacional puede verse distorsionada a través de numerosos estereotipos?, topicos y
clichés que enturbian la imagen de los paises.

Asi pues, con la realizacion de esta investigacion, nos hemos dispuesto averiguar cuéles han sido los famo-
sos estereotipos que han difundido la imagen de Espafa en el exterior. Acudiendo a la historia, veremos cémo
muchos de ellos han contribuido a la formacién de la personalidad y del perfil de nuestro pais, y cémo toda-
via nos acompanan en nuestra carta de presentacion en el dmbito internacional. Las imagenes que proyecta
un pais son muy dificiles de modificar, por lo que aparte de paciencia y constancia se requiere tiempo. Lle-
gados al siglo XXI, somos conscientes de que Espafia necesita una nueva imagen que proyectar para seguir
manteniendo su reputacion, su credibilidad y su confianza en el exterior, al margen de las circunstancias co-
yunturales del momento. Por ello, abogamos por una politica de Estado que sea capaz de coordinar los dis-
tintos esfuerzos orientados a la consecucion del prestigio internacional, por lo que nos ha parecido interesante
analizar el proyecto gubernamental de la Marca Espafia; idea sin mucho éxito hasta el aflo 2012 e iniciativa
impulsada de todos y para todos.

Dividiremos la investigacién en tres capitulos, de los cuales el primero recogera los origenes de nuestra ima-
gen. En la Espafia del siglo XVI se despert6 la proyeccién de una “imagen negra” en el exterior que recibird el
nombre de Leyenda Negra, la cual ha acompafiado al pais a lo largo de muchos siglos; hasta en los tltimos
tiempos, se dice incluso, ha llegado a reaparecer su fantasma. A lo largo de esta investigacion, veremos c6mo
las distintas etapas de la historia de Espana, cuando se han percibido en el exterior, han ido acompanadas de
tépicos que a dia de hoy todavia persisten en la sociedad internacional y cuya modificacion es a lo que nos

PLATON; La Repuiblica, Libro VII, Madrid, Alianza Ed., 2006, pp. 405-412. El Mito de la Caverna de Platén simboliza los dos mundos: el mundo sensible (el
interior de la caverna y conocido a través de los sentidos) y el mundo inteligible (el exterior y conocido a través de la razén). El mito cuenta como uno de
los prisioneros de la cueva, en el exterior y a través de la razén logra diferenciar la idea de las cosas de lo que son las cosas en realidad, puesto que lo tnico
que conocia como verdad eran las sombras de las mismas.

Segtin el Diccionario de la Real Academia Espaniola, el estereotipo es una imagen o una idea aceptada comtnmente por un grupo o sociedad con carécter
inmutable.
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enfrentamos con dificultad. De la mano de conocidos especialistas como son Julidn Juderias, Julidn Marias o
Ricardo Garcia Carcel mostraremos qué papel desempené Espafia en el mundo, resaltando su percepcién en
el exterior por el resto de potencias extranjeras.

De igual modo, el recorrido por la historia abrazara desde el ya mencionado espiritu negro hasta el ensalza-
miento de lo espafiol de la Leyenda Rosa, desde las luces y las sombras de la [lustracién hasta el romanti-
cismo de Carmen del siglo XIX, pasando por el conocido Spain is different hasta la formacion de la que serd
la nueva Espafia, gracias a la Transicién democratica, que nos marcard el camino hacia el éxito internacional
en el afio 1992. Prejuicios que irdn variando segun el pais y segtin la época, y que haran que la presencia es-
pafiola sea heterogénea y no sea global, como veremos a continuacion.

Por ello, el segundo capitulo lo hemos enfocado al andlisis de distintos estereotipos e imdgenes. Asi pues, nos
preguntaremos c6mo nos han visto los extranjeros. En la construccién histérica de nuestra imagen, hemos
podido identificar y seleccionar para la investigacion cuatro rasgos de importancia capital. En primer lugar,
Espafia ha destacado por ser una potencia turistica, asociada en mayor medida al tépico de sol y playa. Pero
Espafa es algo més que atractiva por su diversion, vida nocturna, y buen vivir, Espafia destaca en el exterior
por su extraordinaria fuerza cultural, 4pice del poder blando.

Asimismo, han sido dos los rasgos negativos que han perjudicado a laimagen de nuestro pais, la cual ha atra-
vesado épocas que podriamos considerar oscuras. La percepcién de una Espafia violenta vino marcada sobre
todo a raiz de la Guerra Civil espafiola, y posteriormente, como territorio terrorista de la organizacion ar-
mada ETA, que tanto ha perjudicado a Espafia. No es de extrafiar que, ademds de la reputacion violenta, Es-
pafia haya estado marcada por su caracter aislacionista en el panorama internacional, pero su posici6n
neutral en los acontecimientos internacionales caerd con la propia dictadura franquista.

Finalmente, en el Gltimo y tercer capitulo, veremos cémo la Espaiia del siglo XXI, consciente de sufrir pro-
blemas de imagen, necesita de un proyecto gubernamental para marcarse los retos, atender a las oportuni-
dades que brinda el exterior y hacer frente a las debilidades tanto internas como externas. Por ello, habra que
coordinar a los distintos actores para la consecucioén de los objetivos; algunos expertos como Javier Noya o
Emilio Lamo de Espinosa han estudiado el tema a través de la recién nacida como iniciativa gubernamental
Marca Espana.

Después de todo, cabe preguntarnos, ;es necesaria que la imagen de Espafia se proyecte en el exterior como
una politica de Estado? Comprobaremos cdmo ahora mds que nunca necesitamos del exterior, y, por tanto,
deberia ser uno de nuestros objetivos prioritarios. El enfoque internacional de laimagen de un pais es tan ne-
cesario como infalible para mantener su posiciéon en el mundo y la defensa de sus intereses; y no solamente
eso: sin duda alguna, la construccién de la imagen de nuestro pais a través de la Marca Espana deberia hacer
posible la coincidencia entre los dos mundos de Platén, como senaldbamos al principio; es decir, deberiamos
conseguir que las imagenes que proyectamos coincidieran si no en su totalidad, en la mayor parte, con la
realidad espafiola.

Han sido dos las razones por las que hemos escogido realizar este trabajo; en primer lugar, porque la politica
exterior de Espafia ha jugado un papel secundario. La dimensién exterior del Estado es de las mds impor-
tantes y a la vez de las mads olvidadas, en cierto modo al haber sido una politica partidista, ha impedido man-
tener unas lineas de actuaciéon estdndar en algo tan importante y tan necesario como es el papel que desarrolla
Espafia en el &mbito internacional. En segundo lugar, porque un proyecto tan importante como es el de la
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Marca Espafia, que supone la promocion y el realce de lo aut6ctono en el exterior, en aras de obtener a tra-
vés de ello un mayor beneficio, es curioso que no se haya consolidado con fuerza ya desde hace afios como
proyecto de Estado. Hasta hace escasamente un aflo, como consecuencia, sobre todo, de los vaivenes politi-
cosy de las desavenencias internas, es cuando ha comenzado a disefiarse un amplio proyecto sobre este ob-
jetivo.

Para la realizacion de esta investigacion hemos utilizado desde obras clasicas de la historia de Espafia de la
mano de ya citados especialistas hasta novelas de conocidos escritores extranjeros como es Hemingway; re-
cursos bibliogréficos del Instituto Cervantes, referentes en mayor medida al poder blando y articulos escri-
tos por especialistas en la imagen exterior de Espana del conocido think tank Real Instituto Elcano, asi como
noticias de prensa, informes, indices y barémetros. Sin olvidarnos de libros y trabajos especializados en la
imagen de Espafia.

Tras analizar los recursos y hacer un estado de la cuestion, nos hemos encontrado con la problematica de
que la imagen de Espafia en el exterior, pese a ser un tema muy importante, ha sido poco investigado. Asi
como también, en cuanto a la iniciativa Marca Espana, hay una escasez evidente de investigaciones, traba-
jos e informacion acerca del tema, por lo que es algo a destacar, puesto que todavia no se puede considerar
que sea un tema plenamente académico, aspecto que hay que tener en cuenta y que esperamos que sea un
tema de interés para investigar y escribir sobre ello en un futuro.

Por todo lo mencionado y porque se cree en la solidez y en la constancia de este proyecto, hemos apostado
por una investigacion acerca de la imagen de Espafia en el exterior, tratando de ver como sus origenes la han
arrastrado hasta la decisién de optar por una politica consensuada y neutral que esté en manos del Estado,
de las empresas y de la sociedad civil.

2. Los origenes de una imagen

Con el transcurso de los siglos, en Espafa, con cada acontecimiento histérico acaecido, los espafioles hemos
ido formando una imagen hacia el exterior que iba dando cuerpo a nuestro pais.

En este capitulo rescataremos los origenes de nuestra imagen, pasando por el impacto que causé ya con su
imperio el rey Carlos I de Espafia yV de Alemania en el exterior, politica que fue continuada por su hijo, el des-
pués rey Felipe II. Abarcaremos determinados periodos histéricos importantes de la proyeccion exterior es-
pafola hasta la Transicion democrética del siglo XX.

Es asi que, como veremos a continuacion, a la historia de Espafia la han dominado ciertas leyendas, estereo-
tipos y clichés, cuyo cardcter original intentaremos delimitar en dicho capitulo.
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2.1. Antecedentes: las leyendas

2.1.1. La Leyenda Negra

Los origenes de la famosa Leyenda Negra se remontan al siglo XIII en Italia, pues segtin Ricardo Garcia Car-
cel, “los mercaderes catalanes suponian una dura competencia para los italianos, y los territorios de Nédpo-
les y Sicilia eran ocupados por los reyes de la Corona de Aragén”s.

Dando un salto de varios siglos en el tiempo, en la época de la Reforma Protestante que imperaba en Europa,
siglo XVI, se origina la construccién perceptiva para los extranjeros. Aqui es cuando nacen verdaderamente
los estereotipos espafioles que determinardn el resto de la historia hasta la actualidad. Y asi es como la Le-
yenda Negra espafola empez6 a rodar por las tierras de la Vieja Europa bajo el reinado de Felipe II.

Si recurrimos a los antecedentes, la politica espafiola en el siglo XVI, durante el reinado de Carlos V, experi-
menta cambios sustanciales, deja de ser una politica nacional para convertirse en internacional. Un rey es-
pafol poseia el mayor imperio de Europa, territorios centroeuropeos de Austria, Bohemia y el Sacro Imperio,
al igual que los Paises Bajos, el Franco Condado y Borgofia recaian en su persona y, por otro lado, también los
reinos de la Corona de Aragon y la de Castilla, Sicilia y Napoles, Canarias y el Nuevo Mundo que se habia des-
cubierto, América.

Ante tantisimo poder y su idea de unificacién de los territorios bajo la aspiracién de “ Humanitas Christiana’,
en Espafia se despertaron los sentimientos nacionales mas efervescentes del pueblo, el patriotismo. Precisa-
mente por la idea imperial y esa presencia de espafioles en estos territorios, empiezan a verse como domi-
nadores, arrogantes y algunas veces toscos. En definitiva, los focos europeos mostraban cierto resentimiento
al pueblo espafiol*.

Siguiendo a Garcia Cércel, “es necesario puntualizar que la leyenda negra se basa en una determinada idea
politica sustentada desde Carlos V", y ademads, afiade que “es durante el reinado de Felipe I, cuando se de-
finieron claramente las acusaciones europeas hacia Espafna, concretdandose en lo que se conoce como le-
yenda negra”®.

Pero cabe preguntarnos, ;en qué consiste la Leyenda Negra? El nombre propiamente dicho se le acufia a Ju-
lidn Juderias debido a la publicacién de su libro, en 1914, La Leyenda Negra. Julidn Marias en su obra recoge
lo que entiende por Leyenda Negra Juderias, y dice ast:

“(...) entendemos que es el ambiente creado por los fantdsticos relatos que acerca de nuestra Patria han visto la
luz ptblica en casi todos los paises; las descripciones grotescas que se han hecho siempre del caracter de los es-
panoles como individuos y como colectividad; la negacién o, por lo menos, la ignorancia sistémica de cuanto nos
es favorable y honroso en las diversas manifestaciones de la cultura y del arte; las acusaciones que en todo tiempo
se han lanzado contra Espafa, funddndose para ello en hechos exagerados, mal interpretados o falsos en su tota-
lidad, y, finalmente, la afirmacién contenida en libros al parecer respetables y veridicos y muchas veces
reproducida, comentada y ampliada en la prensa extranjera, de que nuestra Patria constituye, desde el punto de

3 GARCIA CARCEL, R.; MATEO BRETOS, L.; La Leyenda Negra, Madrid, Anaya DL, 1990 p. 6.
4 MARIAS, J.; Espaiia intangible, Madrid, Alianza Editorial, 2000 p. 204.
5 GARCIA CARCEL, R.; MATEO BRETOS, L.; Op. Cit, p. 7.
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vista de la tolerancia, de la cultura y del progreso politico, una excepcién lamentable dentro del grupo de las na-
ciones europeas”®.

En definitiva, y en palabras de Julidn Marias, “lo caracteristico de ese extrafio fendmeno es que consiste en la
descalificacion global de un pais, fundada en algunos hechos negativos —y no importa demasiado que sean
verdaderos o falsos-"".

Siguiendo con la Historia, esta mala impresién que se generaba en el exterior de Espana se forja durante el
reinado de Felipe II, mas que nunca. Este monarca se encargé de soportar todo el peso de la Leyenda Negra,
al igual que las incesantes criticas tanto personales como a su politica, por parte de las demds potencias eu-
ropeas. La politica exterior llevada a cabo durante su reinado junto a la idea de mantener su objetivo en la de-
fensa de la Contrarreforma catdlica frente al crecimiento de los protestantes, en paises como Inglaterra,
Francia y Paises Bajos, provoc6 un enfrentamiento con estos tres puntos geogréficos, a los que hay que afia-
dir a Italia.

El pais comienza a convertirse en una gran potencia amenazadora. En este sentido, Espafia se impregno de
una clara y evidente “imagen negra” provocada por el poder que habia alcanzado de manera rapida, desem-
bocando en una gran ambicién politica, la envidia y a la vez admiracion de las demads potencias europeas, a
la que consideraban rival, ademas de la intolerancia religiosa, inspirada sobre todo en la Inquisicién, des-
pertaron numerosos topicos en los paises extranjeros®.

Los ingleses, por su parte, tuvieron ocasion para despreciar a Espafia, no tanto ya por razones religiosas, puesto
que Inglaterra, al ser protestante, percibia con malos ojos el exceso de catolicismo, identificindolo sobre todo
con la Inquisicién, sino mas bien, por razones politico-econdémicas, una guerra comercial entre las dos po-
tencias derivé en la derrota espafiola de la Armada Invencible en el afio 1588 por parte de los britdnicos.

Este hecho fue rememorado, incluso es importante mencionar que, como observa Javier Noya, el concepto
“armada” pasa a formar parte como término fundamental del vocabulario inglés recordando la victoria sobre
el imperio espanol®.

Por otra parte, con los franceses seguiamos teniendo mala relacién, el conflicto era permanente, puesto que
se intentaba combatir contra una Francia herética durante las Guerras de Religion. Los franceses acusaban a
Felipe II de todas las desgracias ocurridas en Francia, quedé patente en el afio 1590 en el libelo Antiespariol
de Antoine Arnauld, violento ataque al imperio, el cual exponia: “(...) insaciable avaricia [de los espafioles],
su crueldad mayor que la del tigre, su repugnante, monstruoso y abominable lujo; su incendio de casas, su
detestable saqueo y pillaje de aquellos grandes tesoros que de todas partes de Europa se habian reunido en
suntuosos palacios(...)"1°.

Esta imagen negativa, incluso peyorativa, que les transmitiamos perduré a lo largo de todo el siglo XVII, y es
que, a decir verdad, Espafa era la envidiosa admiracién de lo que fue poco mas de cien anos después Francia.

MARIAS, J.; Op. Cit. p. 200.

Ibid. p. 201.

NOYA, J.; La imagen de Espana en el exterior, estado de la cuestion, Real Instituto Elcano, Octubre de 2002, p. 50.
Ibid. p. 52.

Referencia a la obra de Antoine Arnauld, Copie de I'Anti-espagnol, faict a Paris. Deffendu par les rebelle de Sa Majesté, encontrada en GARCIA CARCEL, R ;
Op. Cit. p. 24.

© ® N o
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En los Paises Bajos, el calvinismo alimentaba las revueltas y las ansias por luchar la independencia de Es-
pafa, de la que nunca se sintieron formar parte. El deseo de no querer un monarca catélico hizo que fuese el
conflicto principal en la politica exterior de Felipe II.

Este conflicto intolerante y totalmente imprescindible culminé en el verano del afo 1567 cuando se desen-
cadend lallamada “Tormenta de las imédgenes”, revuelta civil a la que tuvo que acudir el IIl Duque de Alba'!,
una de las figuras mas importantes de la Leyenda Negra, cuya actuacion fue acusada de cruel pese a que
aseguren Garcia Cércel y Mateo Bretos la existencia de un claro interés por desprestigiar al invasor espa-
nol'2.

Finalmente, Italia. Uno de nuestros contrincantes favoritos, al igual que Francia. Y es que pese a que nos ex-
trafie, Italia es uno de los focos principales donde se origind la Leyenda Negra, inicialmente con las conquis-
tas de su territorio por parte de Aragén, la competencia entre mercaderes en el Mar Mediterraneo, la cuestion
de los Borgia y el pontificado de Alejandro VI, etc. Muchos de estos acontecimientos en aquella época lleva-
ron a establecer en Italia una comparacién mal vista, la de los espafioles con los judios, muestra del resenti-
miento italiano hacia nuestro pais.

Pero lo cierto es que el territorio italiano, que presume de ser la patria del arte y la cultura, estd acertada-
mente contaminada por la presencia espafiola; como indica Julidn Juderias en su obra, “(...) lalabor de Es-
pafna dej6é una huella profunda en nuestros dominios italianos: huella de serenidad, de justicia y de
cultura”!®. Pese a que cometiéramos errores en la politica practicada, implantamos legalidad, moralidad y
respeto a la autoridad, entre otras cosas, introduciendo una organizacién mucho mas superior que la ita-
liana.

Esta doble via, de rechazo y a la vez de satisfactoria influencia, causa una imagen de Espafia un tanto dis-
persa o méas bien ambigua en Italia. Fruto de esta contradiccion se originard de forma paralela a la Leyenda
Negra, la llamada Leyenda Rosa, a la que haremos referencia a continuacion.

2.1.2. La Leyenda Rosa

Es verdad que durante estos siglos la fuerte hostilidad y difamacion de falsos tépicos dafié enormemente a
las relaciones internacionales que tenia Espafia en su momento y a los espafioles en si. Grandes literatos que-
daron inundados por este contagioso espiritu negro, al igual que sus obras, pero por el contrario, también
hubo algunos en los que el orgullo espafol prevaleci6 sobre todo lo demas, proliferando entre ellos una atenta
actitud narcisista.

A la exaltacion de los valores y al sentimiento de superioridad hispanica durante la época de la Contrarre-
forma responde la denominada Leyenda Rosa, llevada a cabo desde la propia Espafia. Desarrollada de ma-
nera paralela a la Leyenda Negra, puesto que es la respuesta optimista y patridtica de los espafoles ante la
imagen ennegrecida que proyectdbamos a las demads potencias europeas.

' Enviado por Felipe II, el Duque de Alba, arropado por los mejores hombres del reino, marcé una ruta estratégica desde Mildn hasta Flandes para cesar el
enfrentamiento, conocido después como el “Camino Esparfiol”.
GARCIA CARCEL, J.; MATEO BRETOS, L.; Op. Cit. p. 25.

JUDERIAS, J.; La Leyenda Negra, Barcelona, Araluce, 1917, p. 162.
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Durante estos siglos Espana dominaba el panorama europeo, la idea de imperialismo calaba en los espafo-
les, el poderio tanto colonial, politico, militar como cultural estaba presente en el sentimiento espafol que co-
menzo a desarrollarse a comienzos del siglo XVI.

El desarrollo de los géneros literarios era incomparablemente superior al logrado por otras naciones europeas,
demostrando que la Inquisicién no fue un obstédculo para la evoluciéon de obras como las de Garcilaso, Fray
Luis de Ledn, Gongora, Baltasar Gracidn, entre otras genialidades!. Cierta preponderancia existié también en
las manifestaciones artisticas y cientificas, la muestra de ello culmina en la construccién de numerosas ca-
tedrales y, por supuesto, del Monasterio de El Escorial por Felipe II'°.

Segun lo expuesto y confirmado por Garcia Céarcel y Mateo Bretos, Espafia se proyect6 en dos direcciones:
impulsando la cultura hispdnica y reforzando la justificacién del imperio defendiendo la historia y los carac-
teres hispdnicos, como queda remarcado en el cambio de apelativo para el mismisimo rey, Felipe II pasé de
ser el “demonio del mediodia” a ser el “Rey Prudente”'.

Dieron a conocer los espafioles de aquella época lo que quedaria para la posteridad con el nombre de “lo es-
pafiol”, de enorme popularidad en toda la Europa del momento. Sin embargo y como vemos, es en el siglo XVII
cuando la Leyenda Rosa destaca con mas fuerza, el pesimismo y la amargura de los escritores e intelectuales
plasma todo el llamado Siglo de Oro espanol.

Uno de los representantes mds conocido del Barroco fue Francisco de Quevedo por sus numerosas obras en
las que, con tristeza e ironia, defiende a ultranza una Espafa que segiin él debe imponerse a las criticasy ala
imagen negativa de las potencias europeas. Lo que impulsa a Quevedo a escribir una de sus obras obsesivas,
La Espariia defendida en 1609, con la que pretende defender a su patria, es demostrar que su pasado y su pre-
sente no tienen comparacion con ninguno de los Estados del Occidente europeo de su época'’. Por ello, a
modo de ejemplo, no comparara a los escritores espanoles con el resto de europeos, sino mas bien con los cla-
sicos, griegos y latinos, como muestra de superioridad.

A la par, histéricamente el siglo XVII estuvo marcado por el reinado de los Austrias menores, tanto Felipe I1I
como Felipe IV destacaron por sus acciones politicas dejadas en manos de sus validos.

Pese a seguir con la préctica hostil hacia los turcos otomanos, la politica exterior de Felipe III se orient6 hacia
la pacificacién, culminando en el afio 1609 con la Tregua de los Doce Afios firmada con los Paises Bajos, re-
conociendo oficialmente la existencia de Holanda. Por otro lado, la tregua finaliz6é en 1618 al dar comienzo
la Guerra de los Treinta Afios en Europa, pero es durante el reinado de Felipe IV unos afios mds tarde cuando
la politica espafiola toca fondo. El Conde Duque de Olivares introdujo al pais en esta guerra europea sin tener
en cuenta el descontento interno que se respiraba en el ambiente.

Y es que el afio 1640 marco el destino de la eterna confrontaciéon con nuestros vecinos los franceses. Ademads,
en ese mismo afio y de la mano de Inglaterra, se independizé Portugal de nuestra monarquia.

14 fpid. p. 118.

15 fbid. p. 156.

RONCERO LOPEZ, V;; “Aspectos de la ideologia quevedesca en la Espana defendida”, Centro virtual Cervantes, Actas IV, 1996.
17" GARCIA CARCEL, R.; MATEO BRETOS, L.; Op. Cit., pp. 43-45.
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La decadencia espafiola de la época se hizo patente con la revolucion catalana llamada “Corpus de Sangre”,
a partir de la cual, en 1641, Catalufia se vincularia a la Francia del rey Luis XIII hasta el 1652, afio en que don
Juan José de Austria recuperd la ciudad de Barcelona®®.

Esta cadena de circunstancias va a sumergir a Espafia, segtin sefiala Javier Noya, “en la imagen de un Imperio
decadente, sumido en una profunda crisis”!® a lo largo de la época Ilustrada, como veremos a continuacioén.

2.2. La Espana llustrada

La época de la Tlustracién en Espafia representa el periodo de la mas pura decadencia que ha sufrido la na-
cion. Citando a Julidn Marias, “en el tercer decenio del siglo XVII, hombre tan perspicaz y enterado como
Bacon, consideraba a Espafia una formidable potencia capaz de destruir a Inglaterra. Que, en cambio, al co-
menzar el siglo XVIII Fénelon ve a Espafia como algo pasado, en la Giltima postracién y sin esperanzas”*.

;A qué se debe ese cambio? Es evidente que el afio 1640, como hemos expuesto anteriormente, dio un giro a
laimagen de Espafia y la enemist6 con las dos fuertes potencias europeas del momento, Francia e Inglaterra.
Espafia habia abarcado demasiado, faltaban recursos de todo tipo y la inestabilidad politica y social latia den-
tro de las fronteras.

La Tlustracion y por tanto el siglo XVIII europeo es uno de los momentos histéricos que cabe consolidar, las
naciones empiezan a hacerse presentes y a ir forjando su identidad nacional, que culminara en el siglo si-
guiente. La imagen que se proyecte ahora influird positiva o negativamente para las tomas de decisiones de
un futuro en el que lo que se piense y se diga de Espafia seré lo primordial.

Lo cierto es que la norma constante es perpetuar la imagen negativa y cada paso que se da hacia la decaden-
cia. Se pasa por alto, por ejemplo, la derrota de Francia, que los catalanes volvieron a reconocer a Felipe IVy
que éste les concedio sus privilegios en 1653. En definitiva, algunos historiadores ponen en duda la falsedad
de la interpretacion que se hace desde el exterior tan exagerada, como es Marias, que cree que si solo se hu-
biera tenido en cuenta el declive, Espafna hubiera sido aniquilada?!.

La mejora de la situacion no llegaba, ya que la muerte sin descendencia del rey Carlos II en el afio 1700 hizo
que se desencadenara un afio més tarde la Guerra de Sucesién Espafiola, mediante la cual, al cabo de trece
anos de conflicto, se hizo con el trono una nueva dinastia, la de los Borbones. Durante el reinado de Felipe V
se fueron introduciendo cambios en la estructura del Estado reforzandolo, tintado del caracteristico mesia-
nismo francés que transmitia la nueva dinastia a la monarquia espafnola?. Por eso mismo, “la imagen tépica
es que la desaparicion de la Casa de Austria y su sustitucién por la de Borbén sefiala la pérdida de la identi-
dad espanolay el ingreso en la 6rbita francesa’?. Un claro afrancesamiento late en la sociedad espafiola del
siglo XVIII.

18 GARCIA CARCEL, R.; MATEO BRETOS, L.; Op. Cit. p. 56.
19 NOVYA, J.; Op. Cit,, p. 53.

20 MARIAS, J.; Op. Cit, p. 251.

21 MARIAS, J.; Op. Cit, pp. 256-257.

22 LOPEZ-CORDON CORTEZO, M2V “Monarquia a Nacién: la imagen histérica de Espafia en el siglo de la Ilustracién”, Universidad Complutense, Norba. Re-
vista de Historia, Vol. 19, 2006, p. 154.

23 MARIAS,J.; Op. Cit., p. 261.
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Pese a este cambio de impulso reformista, Espafia seguia siendo objeto de numerosas criticas desde los refe-
rentes ilustrados que empafnaban las ideas europeas —Razoén, Libertad, Progreso...—; se trat6 de enterrar la
barbarie, el odio, el ansia de conquista y la intolerancia que habian impregnado tanto la antigua monarquia
de los Austrias como la de otros reinos europeos?. Sin embargo, desde Europa se seguia insistiendo en el
atraso material e intelectual de Espafia, sobre todo paises como Francia e Inglaterra, pero también Prusia,
Italia y Holanda.

Ante la apariencia ya de una Espafia més débil, catalogada como potencia de segunda, ;por qué vuelve a
desencadenarse otra oleada de Leyenda Negra més fuerte que la de hace varios siglos? Segtin Julidn Marias
“el factor primario es la ignorancia”?.

La eterna polémica con los franceses continta desarrolldindose minuciosamente a lo largo de la época ilus-
trada, incluso més que nunca, creyendo que saben todo sobre Espafia. Francia, foco de las nuevas ideas y li-
derada por los enciclopedistas y los philosophes, desempefia un papel destacable en cuanto a cultura se
refiere, no se puede obviar.

Pensadores de ideas innovadoras como Montesquieu en sus Cartas Persas, el cual se dedica a criticar a Espafia
basdndose en los tipicos tépicos que nos caracterizaban, o Rousseau, cuyas ideas liberales y avanzadas cho-
caban con las ideas decadentes y atin por reformar de Espafia, al igual que Voltaire, cuyas influencias fueron
trascendentales; mas tarde, fueron prohibidos sus escritos en nuestro pais.

Al ser criticos con la cultura espafiola, los franceses nos encajan la imagen de ser enemigos de las Luces, es
decir, conservadores y reaccionarios, aunque cabe decir que este topico queda lejos de la realidad. Estudiando
a Juderias citamos: “la época en que nuestra decadencia politica se manifiesta clara y patente, es por el con-
trario, la época en que nuestras letras llegan a un esplendor que ha merecido el nombre de Edad de Oro”%.

Mas acertados se veia a los ingleses. Las criticas a Espafa se dirigieron no tanto a la [lustracién espafiola, ya
que fue alabada por muchos intelectuales britdnicos, ni tampoco al pueblo espafol, sino mds bien fueron
contra sus gobernantes y su forma de hacer politica.

Se afirma la existencia de la influencia francesa debido a Felipe V, como se ha explicado anteriormente, pero
tampoco hay que olvidar que a partir de esta época, por primera vez, Espafia se construye como tal bajo una
unificacién, aceptandose ella misma como realidad y culminando su nacionalizacién bajo una misma ban-
dera?” ya en el afio 1785 durante el reinado de Carlos III.

Ya a finales de siglo la tensién en Europa se desarrolla con una oleada de revoluciones liberales contrarias al
Antiguo Régimen; la mds importante de todas ellas fue la Revolucion Francesa del afio 1789, que coincidié con
el reinado de Carlos IV en Espafa. Este monarca recuper6 la tradicion de dejar las cuestiones politicas en
manos de sus validos, primero fue Floridablanca, pero su temor a una guerra con Francia hizo que el rey de-
cidiera su sustitucion por Aranda, quien buscaba una solucién pacifica, pero la Guerra de la Convenciéon su-
puso su sustituciéon por Godoy. De su mano se entrard en el siglo XIX.

24 MARIN RUIZ R; “La Imagen de Espana durante la Guerra Civil en L'espoir, homage to catalonia y for whom the bell tolls”, Ediciones de la Universidad de

Castilla la Mancha, 2009, pp. 87-88.
MARIAS, J.; Op. Cit., p. 297.

26 JUDERIAS, J.; Op. Cit., p. 187.
27

25

Es curioso resaltar que fue en el aflo 1785 por un Real Decreto del rey Carlos IIT cuando surgi6 el actual disefio de Bandera Nacional espafiola, que susti-
tuird al resto de estandartes, banderas, etc. que quedaban de los antiguos reinados.
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2.3. La Espana Romantica

El siglo XIX espafiol viene determinado por un acontecimiento que serd el principal objeto de interpretaciéon
roméntica, la Guerra de Independencia de 1808, punto de inflexién de la imagen de Espafia en el exterior. La
reaccion a dicha guerra entre los espafioles mads tradicionalistas fue de puro patriotismo pese a que, curiosa-
mente, los que enarbolaban los principios de la libertad son los mismos que se dispusieron a oprimir a su pais
vecino, marcando asi el comienzo de la invasion francesa el 2 de mayo del mismo afio, proyectando una ima-
gen de una Espafna que luchaba por su libertad.

La intervencién napolednica fue justificada por los soldados galos, los cuales se consideraban representan-
tes de la [lustracién y liberadores de la tradicién y la intolerancia clerical de Espafia, quienes rechazaban a su
vez la imagen prerromdéntica que se habia gestado en el pais?®. Claramente, la guerra tuvo tanto proyeccion
interna como externa.

De esta manera, dicha guerra, que abarcé seis aflos de nuestra Historia, significard, por un lado, el cambio de ac-
titud drastico de los tradicionalistas contra las reformas ilustradas, voluntad de los llamados “afrancesados”, cuya
figura principal para ellos fue el rey José 1?°. Una pieza clave en nuestra literatura de esta época fue Jovellanos, el
cual defendia su posicion de la siguiente manera: “(...) Usted aprueba el espiritu de rebelién; yo, no; le desapruebo
abiertamente, y estoy muy lejos de creer que lleve consigo el sello del mérito... Creo que una nacién que se ilus-
tra puede hacer grandes reformas sin sangre, y creo que para ilustrarse tampoco sea necesaria la rebelion...”%,
superando la discordia de las “dos Espafias” del momento, era consciente de la necesidad de la independencia
pero con las reformas que nos habian proporcionado las ilustradas ideas francesas. Y por otro lado, la guerra tam-
bién supondra el primer cambio significativo de la imagen de Espafia desde la Edad Moderna.

El siglo XIX espanol personificara a un enemigo, el francés, reforzando el tépico del folklore y de la “espaiio-
lada”, como lo denomina Francisco Ayala®'. Y es que no hay que olvidar que la Guerra de Independencia donde
mas se desarrolla es en el sur de Espafia, hasta el punto de que lo andaluz acaba por ser lo espariol, identifi-
candose sin poder distinguirse. Sin embargo, los viajeros extranjeros también exaltaran los aspectos romén-
ticos y exodticos de Espafia, en especial la imagen orientalista y la Espafia musulmana. Uno de los referentes
mads importantes en este aspecto fue el inglés Richard Ford y su obra publicada en 1845, Manual para viaje-
ros por Esparia. El interés por todo lo relacionado con Espafia fue sin lugar a dudas una buena influencia para
los viajeros posteriores, aportando una visién romdntica de capital importancia®.

Como bien recoge Javier Noya, con los mitos de Carmeny Voyager, aparecen los estereotipos que perduraran
hasta nuestros dias, el torero, el bandolero y el tépico de la mujer andaluza como la tipica mujer sensual, eré-
tica y atractiva, la femme fatale espafiola®, dando por finalizado el estereotipo del inquisidor que tan prota-
gonista habia sido en los siglos anteriores y durante la Leyenda Negra. Este momento representa el apogeo
del Romanticismo en Espafia caracterizado por su espontaneidad, por el sentido del honor, por su vitalidad
y por su diversidad en todas los sentidos, capaz de captar la atencién a un francés del siglo XIX.

28
29

LUCENA GIRALDO, M.; “Los estereotipos sobre la imagen de Espana’, CSIC, Norba. Revista de Historia, vol. 19, 2006, p. 224.

El Rey José I Bonaparte, hermano de Napoleén e impuesto por él para reinar, fue llamado de manera conocida como Pepe Botella, por los tradicionalistas
espanoles.

30 Carta escrita por Gaspar Melchor de Jovellanos al Cénsul inglés Jardine, a fecha 3 de junio de 1794.

31 GARCIA CARCEL,R.; MATEOS BRETOS, L.; Op. Cit., p. 66
32

33

MARIN RUIZ, R.; “La Imagen de Espaiia durante la Guerra...”, pp. 95y ss.
NOYAJ.; La imagen de Espariia en el mundo. Visiones del Exterior, Madrid, Tecnos, 2013, p. 64
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El mito de Carmen, mujer que inspiré e hipnotiz6 al escritor francés Mérimmeé para su novela en 1845 y mds
tarde a la 6pera, de la mano de Bizet, era una clara imagen que reflejaba la sociedad del momento. Narra la
historia de una relacién triangular imposibilitada por cuestiones de clase —entre un soldado, representante del
poder imperial, una cigarrera, prototipo de mujer cautivadora, tipica gitana andaluza y un torero, figura del
folklore y la fama-, arquetipos irreconciliables que perfilan a la sociedad espafiola de este siglo provocando
una mezcla de romanticismo, exotismo e identidad**.

Observa Noya que la exposicién de José Alvarez Junco destaca la continuidad entre la Leyenda Negra y la Le-
yenda Amarilla, sefialando que “lo que antes se consideraba negativo, incluso despreciable, y servia para ex-
plicar la decadencia del Imperio, ahora se ensalza como virtud”®, afladiendo que realmente “no cambi6 el
estereotipo heredado. Lo que cambiaba era la sensibilidad con que se apreciaba aquella descripciéon”*. Es-
tamos pues ante un cambio de valores, de demandas y de visiones de la sociedad europea hacia Espana.
Mientras consideran que el pais esta atrasado conforme a todo el proceso de industrializacién, concreta-
mente en el sur, que se carece de espiritu empresarial y se comienza a identificar con los “salvajes”, es alabado
por los extranjeros, puesto que lo exoético les llama la atencion: el flamenco, los toros, la raza gitana y la he-
rencia musulmana son aspectos que nos hacen diferentes al resto de Europa. Lo cierto es que la imagen ro-
mantica nos acompanard el resto de nuestra historia espafola, la ausencia de un término medio serd nuestra
nota mds caracteristica hasta nuestros dias.

Espafa interiormente atraviesa varias etapas politicas durante este siglo; en primer lugar, una pugna entre el
absolutismo de Fernando VIl y el liberalismo que nos da la Constituciéon de 1812. De ahi numerosas Consti-
tuciones se suceden hasta el triunfo de la I Reptblica hacia finales de siglo, en el afio 1873, la Restauracién mo-
ndrquica y, finalmente, el final de siglo con la Generacion del 98*. Escritores y pensadores marcados por el
declive internacional que vuelve a sufrir Espafia inaugurardn el siglo XX con la pérdida de las tltimas colo-
nias, que pone fin definitivamente al imperio.

2.4. El siglo XX espanol

La entrada en el siglo XX no supuso el abandono de la imagen romdntica, como deciamos anteriormente,
pero el intento de modificar el pais internamente, primero con la figura del nuevo monarca Alfonso XIII, pa-
sando por la dictadura del “cirujano de hierro”, Primo de Rivera, el intento fallido del general Berenguer y fi-
nalmente el triunfo de una II Reptblica que abarca cinco afios de la historia de Espafia, desembocardn en un
gran descontento social por todos los problemas ocasionados, que alteraran la imagen del pais.

Espafia a principios de siglo ya estaba dividida y las consecuencias de ello se acentuaron hasta dar una ima-
gen de “anormalidad politica”. Es preciso comprender cémo una Espafa que habia logrado tanto en estos ul-
timos siglos se sumerge en su mas profunda discordia, provocando un enfrentamiento entre lo que se habia
ido gestando, las dos Espafas.

El afio 1936 coloca a Espana en el centro de atencién de la Comunidad Internacional debido al escenario en
el que estdbamos inmersos, la Guerra Civil. Las dos Espafias mencionadas se disponen a combatir desde julio

34 VERA BALANZA, MaT; MELENDEZ MALAVE, N.; “El mito de Carmen: exotismo, Romanticismo e identidad”, Universidad de Malaga, Ambitos N°17, 2008.
35 NOVYA, J.; Op. Cit., p. 65.
36 fbid, p. 65.

87 Algunos de los mds radicales fueron: Unamuno con su obra En torno al casticismo de 1905, Joaquin Costa, padre del Regeneracionismo con Oligarquia y

caciquismo de 1902 o, Pio Baroja con El drbol de la ciencia de 1911.
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de 1936 hasta el mes de marzo de 1939, y como anuncia Tusell, “la mejor manera de describir a cada uno de
los bandos seria probablemente a través de un entusiasmo negativo: anticomunista en un caso y antifascista
en otro”%.

Seglin observa y estudia Javier Noya, hay dos interpretaciones distintas sobre las conclusiones de la Guerra
Civil para la imagen de Espafia en el exterior. Una de ellas la encabeza el historiador Javier Tusell, que de-
fiende que la imagen no se alejé de lo que fue verdaderamente el conflicto, provocando un gran interés en el
resto de paises y ofreciendo informaciéon de una imagen de Espafia poco estereotipada®.

En definitiva, lo que Tusell pretende sefialar es que las diferencias con la imagen roméntica son obvias por va-
rias razones: en primer lugar, porque el romanticismo, al ser tan ex6tico, no tenia la capacidad de identifica-
cién con la guerra como tuvieron, por ejemplo, las Brigadas Internacionales, que supusieron un notable
compromiso con lo que sucedia realmente; y en segundo lugar, porque en la guerra se produjo una identifi-
cacion con una ideologia, acompafiada de una reflexion, por tanto, se da un posicionamiento con un bando,
mads que con un claro sentimiento del romanticismo*°.

Por el contrario, para otro historiador, como es Enrique Ucelay, la percepcion que se tuvo de la Guerra Civil
fue concebida desde los estereotipos, topicos y mitos que surgieron desde el siglo XVIII; es decir, se identifi-
caban y simpatizaban con uno de los bandos, movidos por la previa imagen estereotipada.

Desde que estalla la guerra, ésta es vista por los extranjeros de manera estereotipada, con los tipicos clichés
que han acompafiado a Espafna desde que tiene imagen, y aun asi, cada bando hara propaganda para con-
seguir ayudas externas, ya sea por apoyo militar como por financiacién. De este modo, “la propaganda exte-
rior pro-franquista estd plagada de la mitologia de la Espafia Negra, mientras que la visién republicana de la
guerra se haré eco del estereotipo romdntico del pueblo libre en armas”!. Y asi es como, de un lado los anti-
franquistas —o el bando republicano- retomardn los viejos topicos de la Reforma Protestante del siglo XVI, ca-
racteristicas que conformaron la Leyenda Negra — Inquisicion, intolerancia, atraso, etc.— y de otro lado, los
anticomunistas — o el bando nacional- optardn por los argumentos que se llevaron a cabo para hacer frente
ala Revolucion Francesa y a los pensamientos ilustrados del siglo XVIII.

Podemos decir entonces que la imagen que se proyecta en el exterior de la Guerra Civil espafiola no es mas
que una evolucién desde lo que aparentemente era visto como cercano a la realidad, hasta irse deformando
mediante la propaganda para finalmente acabar rescatando los viejos clichés que tanto han perjudicado a
Espana.

La guerra ha supuesto una cierta estereotipacion que nos asegura una cosa, como indica Noya: “Spain is
different’*.

No es de extrafar entonces que, desde la contienda, considerada una de las Gltimas guerras romdnticas, se
haya distorsionado atin hoy la imagen que se tiene de los espafioles. En aquel momento muchos extranjeros
se vieron atraidos y simpatizaban con las ideas republicanas del momento a la hora de escribir muchas de sus

38 TUSELL GOMEZ, X.; La Esparia del siglo XX. Desde Alfonso XIII a la muerte de Carrero Blanco, Dopesa, Barcelona, 1975, p. 312.
39 NOVYA, J.; Op. Cit., p. 68.

40 fbid. pp. 68-69.

41 NOYA,J; La imagen de Espariia en el exterior, estado de la cuestion, Real Instituto Elcano, Octubre de 2002, p. 62.

42 NOYA, J.; La imagen de Espana en el mundo. Visiones del Exterior..., p. 70.
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novelas. Viniendo de Europa, donde se habian combatido las ideas mdas conservadoras prevaleciendo las li-
berales y modernas, autores como Gerald Brenan, Robert Graves o Pritchett se inspiraron en sus viajes por la
Peninsula para escribir sus novelas.

Nos gustaria destacar con mds atencion a tres de los escritores mds importantes de este tiempo que se
dedicaron a construir una imagen espafiola con sus obras, basdndose y ambientando algunas de ellas en
la Guerra Civil. Estos son el francés Marlraux con L'Espoir, el britdnico George Orwell con Homage to
Cataloniay finalmente, el americano Ernest Hemingway con For Whom The Bells Tolls**. Colaboradores
de las ideas republicanas, Marlraux proporcionando armamento militar y organizando a la escuadrilla es-
pafola, Orwell militante del POUM en Barcelona y Hemingway, un enamorado de la tierra espafiola, co-
rresponsal y escritor.

Finalizada con el triunfo de los nacionales en el ano 1939, comienza la dictadura del general Francisco
Franco, que abarcaré treinta y seis afios de la historia de Espafia. Como es evidente, por la cantidad de
afnos que abarca y por las distintas etapas evolutivas por las que trascurre la Espafia franquista, no habra
una sola caracterizacion para definirla, sino que tiene mas sentido el hablar de varias imagenes segtn lo
que acontezca.

Recordando a Nufiez Florencio: “(...) laimagen de Espafia durante el franquismo aparece menos simple o li-
neal de lo que podria pensarse a primera vista: resulta ser, en efecto, la Espafia del rasgo diferencial (la au-
sencia de libertades) respecto al contexto europeo en que se ubica, pero también es el pais de la autenticidad,
de los valores profundos frente a un mundo cada vez mas uniforme y, por supuesto, la adelantada del anti-
comunismo en un mundo bipolar”#. Es interesante resaltar que afiade: “una especie de pais quijotesco que
no puede despacharse con el tépico de la dictadura arcaica, una nacién que despierta la curiosidad del visi-
tante y que al final deja un regusto agridulce que parece ser adictivo, como el placer ambivalente que el ta-
baco deja en el fumador”*.

Por tanto, durante los aflos cuarenta, estamos ante una clara actualizacién de la Espana negra de Felipe II, una
Espafia cuyas luces y sombras se centraron en los siglos XVI y XVII, en cuanto a preservacion de los “males eu-
ropeos” y fidelidad a las raices hispanicas, exaltando el imperio, se volvi6 a los cdnones de religiosidad de la
Contrarreforma y se tuvo a la Hispanidad como proyecciéon universal de la patria“®.

Ademas, Espafia mantuvo un papel de neutralidad en cuanto al panorama internacional, sobre todo en lo
que respecta a la IT Guerra Mundial. Al acabar ésta, el régimen de Franco es uno de los tltimos puntos que que-
dan en la Europa de los fascismos. De esta manera, Espafa comienza a quedar aislada de la escena interna-
cional?’, prueba de ello es la retirada de muchas embajadas europeas de nuestro territorio, la exclusion de las
Organizaciones Internacionales, del Plan Marshall y de la OTAN.

En los afios cincuenta la imagen cambia, pese a seguir siendo débil y pobre; el fin del aislamiento interna-
cional viene determinado por nuestro posicionamiento durante la Guerra Fria, en el bloque Occidental, li-
derado por EEUU. Espafa por fin podré pasar a ser miembro de las Naciones Unidas en el afio 1955, después

43 MARIN RUIZ, R.; La Imagen de Esparia durante la Guerra..., pp. 137y ss.

NUNEZ FLORENCIO, R.; “La percepcién exterior de Espafia durante el franquismo”, Historia Contempordnea 30, 2005, pp. 26-27.
4 Ivid., pp. 26-27.

46 GARCIA CARCERL, R.; MATEO BRETOS, L;; Op. Cit,, p. 81.
47

44

Hay que tener en cuenta que durante el periodo de aislamiento internacional se mantienen lineas de conexién a nivel bilateral con EEUU, Gran Bretanay
Francia.
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de ser el iinico pais occidental que faltaba por incluir. Los demds paises europeos, liderados por gobiernos de
izquierdas, se opondrén a la dictadura franquista. Pero durante esta década se experimentard una cierta pro-
yeccion hacia el siglo XIX, hacia unas nuevas actitudes que hardn que abandonen las connotaciones fascis-
tas del régimen.

La Espafia de finales de los afios cincuenta comienza a cobrar fuerza internacionalmente, sobre todo gracias al
desarrollo durante esos afios del turismo y también, por supuesto, a la emigracién. Como remarca Rosendorf,
“(...) los objetivos generales del Gobierno espafiol fueron los de “vender” la imagen de la Espafia de Franco en
el extranjero como un pais occidental normal y aliado anticomunista, ademds de atraer hacia Espafia desespe-
radamente inversiones”*, Si bien es cierto que nunca se le dara la importancia que tiene el turismo en el cam-
bio de la imagen de Espafa durante el franquismo, puesto que pasé de ser la Espafa oscura a ser la Espafa
soleada, estereotipo que perdura hasta la actualidad.

La década de los anos sesenta es un punto de inflexién en la historia de Espafia; se da un cierto aire de
desarrollismo y liberalizacién en sentido econémico, gracias al Plan de Estabilizaciéon sobre todo. Ademas,
también se recupera la imagen roméntica, aunque simplificindola y moderandola para el llamado turismo
de masas. Y asi es como muchos extranjeros dejan constancia de esta transformacién; como Noya destaca, en
esta época “se censura la sensualidad de Carmen, pero, a cambio, se revitaliza la fiesta de los toros y la figura
del toreador, ante la que caen rendidos turistas y escritores, como Hemingway”*°.

Franco, a pesar de todo, se gand la simpatia de los gobiernos internacionales durante el proceso de descolo-
nizacion, puesto que, concediendo la independencia a sus tiltimas colonias del continente africano proyect6
una imagen positiva del régimen dejando atras el afan imperialista, lo que le permitié mejorar sus posibili-
dades de integracién internacional.

La nota negativa de la siguiente década la marco la organizacion terrorista Euskadi Ta Askatasuna, mds co-
nocida por sus siglas, ETA, cuya actividad violenta comenzo en el afio 1961. La condena frente a un Consejo
de Guerra para los terroristas en el famoso Proceso de Burgos, el Proceso 1001, el caso de Salvador Puig An-
tich, el de Antonio Afioveros —el Obispo de Bilbao-, los fusilamientos de septiembre de 1975% y finalmente la
formacién del GRAPO supusieron una fortisima contestacién internacional, hasta el punto de provocar una
gran inquietud en Europa, por lo que el régimen franquista acabé con su buena imagen y sus esperanzas de
entrar en ella.

Numerosos paises europeos condenaron seriamente el régimen, algunos de ellos fueron Dinamarca y Ho-
landa, Italia en menor mediday las actitudes menos severas fueron las de Francia, Gran Bretafia, Irlanda y Bél-
gica®!, aunque cabe decir que el proceso de integracion en las Comunidades Europeas nunca fue posible con
Franco.

Alamuerte del Generalisimo, en el afio 1975 y con la proclamacién del rey Juan Carlos I, se despiertan dudas
acerca de la condicion del futuro de Espana. Lo cierto es que la clara evolucién hacia una democracia estaba
vigente ya en los tltimos afos del franquismo.

48 Rosendorf citado en NOYA, J.; Op. Cit., p. 70.

9 Ibid, p. 71.

50 BASSOLS, R.; Veinte aiios de Espaiia en Europa, Madrid, Biblioteca Nueva, 2008, pp. 242-247.
5L fbid., p. 248.
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Y asi es como se abre camino la Transicién espanola, el paso de una dictadura a una democracia, con la apro-
bacién de la Constitucion de 1978. Mediante el didlogo politico, el pacto entre las distintas fuerzas politicas,
el consenso y sin ninguna senal de violencia se evolucion6 hacia la tinica meta en ese momento: incorporarse
en Europa. ;Por qué sorprendio tanto el carécter pacifico de la Transicion politica? El rasgo tradicional y el t6-
pico hispano desde siglos atras ha representado la explosion de pasion, desacuerdo, violencia y anarquia,
algo totalmente contrario a lo que verdaderamente se produjo durante los finales de los setenta y los prime-
ros afios de la década de los ochenta.

Lo mds importante es que desaparecen los rasgos de la vieja Espafia, tales como su singularidad, el atraso, la
desmesura, lo tipico e incluso el sentimiento tan marcado y tan propio de fracaso, inferioridad y decadencia®
gracias sobre todo a la democracia, la monarquia y el ingreso a Europa, dando lugar a una “nueva Espafa”.

Cabe resaltar que Espafia, durante los afios de Transicion, ingresa en un estado de normalidad y equiparacién
conforme al club de sus amigos los europeos. Es 16gico que la meta internacional haya sido siempre Europa,
en la que entramos en el 1986, puesto que tanto Inglaterra como Francia han sido dos de los paises que mas
se han dedicado a construir los estereotipos y los tépicos de nuestro pais. Es comprensible, por tanto, que Es-
pafa dirija su mirada hacia la Europa occidental, encargada desde siempre de perfilar su imagen. Y es que,
como sefala Charles Powell,“la Transicion tuvo un efecto revulsivo sobre nuestra imagen. Nuestro pais dejo
de ser visto como una nacion de ciudadanos viscerales y cainitas para pasar a ser un pueblo moderno. La
imagen se normaliz6: ya no éramos excepcionales”.

Dejamos atrés el pasado yla imagen ennegrecida que nos adjudicaban y que nosotros mismos aceptdbamos
para empezar de nuevo. Y efectivamente, la nueva etapa moderna que comenzé Espafia se reafirmé en los
anos ochenta con La Movida tanto en Madrid como en Barcelona, transmitiendo la imagen de un pais joven,
asocidndola a vanguardias culturales y a modernidad™.

Sin lugar a dudas, la Transicién democrética espafiola ha sido un caso tnico en toda Europa, la cual ha con-
llevado un cambio de imagen durante estos treinta afios de tal importancia que la década de los noventa su-
pondré de capital importancia para la proyeccién internacional.

2.5. El impacto del ano 1992

El afio 1992 ha sido para los espafioles un afio clave y ha marcado un antes y un después tanto en la historia
de Espafia como en lo que a imagen se refiere. En el recién ingreso a Europa, de la mano del gobierno socia-
lista con Felipe Gonzdlez, Espafia se queria estrenar como potencia moderna, demostrando que era capaz de
situarse al nivel del resto de paises que formaban Europa.

Muchos fueron los logros que contribuyeron a la mejora de la proyeccién internacional que poco tienen que
ver con los estereotipos que caracterizaban el pasado, como hemos visto hasta ahora. Acontecimientos como
los expuestos a continuacién fueron los que, con una gran estrategia, marcaron el éxito internacional.

52 PEREIRA, J.C.; La Politica Exterior de Espariia (1800-2003), Barcelona, Ed. Ariel, 2003, p. 198.
53 Alusién a Charles Powell en Articulo de NOYA J.; “La Constitucién y la imagen exterior de Espana”, Real Instituto Elcano, ARI N° 68-2003, 30.04.2003.
54 NOYA, J.; La imagen de Espana en el mundo. Visiones del Exterior..., p. 73.
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En primer lugar, recordar que en el mes de abril se inauguran dos proyectos de capital importancia, por
un lado el trayecto Madrid-Sevilla con el Tren de Alta Velocidad —el AVE supondrd el mayor avance en te-
rritorio espafol en lo referente a la red de transportes—, y por otro, la Exposicién Universal de Sevilla, o més
conocida como “la Expo 92”. El ntimero de participantes ascendia a ciento un paises, veinte organizacio-
nes internacionales, diecisiete Comunidades Auténomas espafiolas y unas veinte empresas privadas®s;
ademads, unos doce mil periodistas extranjeros cubrieron el acontecimiento con medios de comunicacién
de unos noventa paises, de los cuales uno de cada cuatro era europeo y el cinco por cien era estadouni-
dense®.

Esta claro que tanto en el &mbito social como en el econémico y el internacional, hubo notables mejorias
para Espafa en general y, concretamente, para la ciudad de Sevilla. Lo mismo ocurri6 con la ciudad de Bar-
celona.

El impacto de los Juegos Olimpicos en el mes de julio supuso el cambio de la imagen espafiola en el exterior.
Espafia se mostraba como un pais extremadamente moderno, con una base cultural extraordinaria y un ele-
vado grado de eficiencia. Barcelona marcé un antes y un después en lo que a la organizacién de las Olimpia-
das se refiere.

Segtn el Informe Incipe de 199257, un 45,5 por ciento de la poblacién entrevistada —-1200- en aquel mo-
mento reconoci6 que la Expo 92 contribuy6 en mayor medida al prestigio internacional de Espaia, frente
a un 23,8 por ciento que se decanté por las Olimpiadas de Barcelona. En cambio, un 16 por ciento de los
entrevistados establecen que todos los acontecimientos sefialados favorecieron al aumento del prestigio in-
ternacional.

Bien es cierto que los lideres repartieron esa apreciacion entre la Expo de Sevilla y los Juegos Olimpicos, puesto
que casi un 50 por ciento de los entrevistados —103—, matizaron maés el papel de las Olimpiadas que el de la
Expo.

Y por tltimo, otro de los acontecimientos importantes fue la asignacion de la Capitalidad Europea de la Cul-
tura en Madrid, titulo conferido por el Consejo y el Parlamento Europeo a una determinada capital europea
para que durante ese afilo demuestre sus desarrollos y mejorias al igual que su vida y sus tradiciones cultura-
les. Pese a que no tenga la misma repercusion en las encuestas del Informe que los demés acontecimientos,
también fue un punto a favor para seguir aumentando en cuanto a prestigio internacional.

La celebracion en Espafia de estos tres mega eventos causo el llamado “efecto 92”, por el cual, al gozar de
tanto éxito en un corto espacio de tiempo, comenzo6 a descuidar su Diplomacia Publica y su objetivo: conti-
nuar con el impulso de su marca pafs, por lo que la decadencia volvio a rescatar la vieja copla espafola.

55 Citas extraidas de la web oficial: WWW.expo92.es

56 Datos obtenidos de la Memoria General de la Expo, Sociedad Estatal de la Expo, 1992 en NOYA, J.; Op. Cit., pp. 73-74.
57 DELCAMPO,S;; La Opinidn Publica Espaiiola y la Politica Exterior. Informe Incipe 1992, Tecnos, Madrid, 1992, p. 48.
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3. Imagenes, topicos y estereotipos

La historia que nos ha hecho protagonistas muchas veces nos ha presentado como un pais cargado de nu-
merosos topicos y falsas imédgenes. Es cierto que no solamente podemos distinguir una sola imagen de lo que
es Espafia, porque de hacerlo, ;con cudl nos quedariamos? La eleccion tiene sus dificultades. Muchas son las
percepciones, o incluso prejuicios, que hemos ido acumulando, las cuales varian segtin la época y, por su-
puesto, segln el pais que nos observa.

Pero cabria preguntarnos, ;dénde comienzan los estereotipos y donde comienza nuestra realidad? Los este-
reotipos son el aspecto mds cognitivo de la imagen®. En Espafia pueden dividirse en dos realidades distintas
entre si: por un lado, la que se forja desde el exterior, y por otro lado, la que nosotros mismos hemos ido cons-
truyendo. Y es que al fin y al cabo también ha contribuido la imagen que nosotros mismos hemos decidido
transmitir.

A continuacién, veremos coémo Espafia se ha proyectado en cuatro d&mbitos distintos, formando tépicos tanto
positivos como negativos pero considerados los mas importantes para la creacién de la Espana de hoy.

3.1. La Espana de sol y playa: el turismo

Tras décadas autarquicas, Espafa entr6 en una nueva etapa de desarrollo econémico cuyo primer paso fue
la adopcién del Plan de Estabilizacién de 1959, ya que el objetivo que se pretendia era la liberalizacion de la
economia del pais. Esta medida aperturista trajo para Espafia unos resultados muy buenos a la par que ne-
cesarios, dando paso ala década siguiente, la de los 60, donde el turismo aumentaria hasta ser la principal in-
dustria del pais®®. Como dice el profesor Rocafort, “Espafia pasé de ser un Estado apestado en el contexto
internacional a ser la nacién mds deseada para disfrutar en ella del descanso y el asueto, un remanso de sol
y tranquilidad para el extranjero, garantizado por un control muy férreo, y todo ello gracias al turismo”°.

Asi pues, el turismo contribuy6 a mejorar la situacién de los espafioles y fue lo que abri6 Espana al extranjero.
Aun asi, Espafa se lleva promocionando desde principios del siglo XX, pero es en 1948 cuando se crea un
eslogan con el que presentar al pais en el exterior: “Spain is beautiful and different”; el cual mas tarde pasé a
ser el famoso “Spain is different’®?. Acertado eslogan, porque Espafia ciertamente era diferente, con la fla-
menca y el torero y la fiesta y la alegria, los espafioles daban imagen de que eran exéticos y divertidos.

Unos afios mas tarde, aparecieron esléganes de campanas turisticas tales como “Pase usted sin llamar” o

” o« «

“Spain, your meeting place”, “Espana es simpatia”, “Everything under the sun”, en 1983 a partir del cual el tu-
rismo adopt6é como simbolo al Sol de Mir6®* como logo y hasta hoy, “Passion for life”, o también “Bravo

58 NOYA, La imagen de Espafia en el exterior, estado de la cuestion..., p. 67.

59 [BANEZ SALAS, ].L.; El Franquismo, Madrid, Silex, 2013, pp. 137-141. Ampliar tema en: DE LA CIERVA, R.; Historia del Franquismo. Aislamiento, transfor-
macién, agonia (1945-1975), Barcelona, Planeta, 1978; ESTEVE SECALL, R.; FUENTES GARCIA, R.; Economia, historia e instituciones del turismo en Esparia,
Madrid, Ed. Piramide, 2000, pp. 97-106.

ROCAFORT PEREZ, G.; “Un intercambio entre espafioles y extranjeros” en El Franquismo afio a afio, lo que se contaba y ocultaba durante la Dictadura, Ma-
drid, Unidad Editorial S.A, 2006, p. 203.

En el afio 1905 se creaba la Comisién Nacional para Fomentar las Excursiones Turisticas y de Recreo del Ptblico Extranjero; en 1911 se cre6 la Comisaria
Regia de Turismo; y, en 1928 bajo la dictadura de Primo de Rivera, el Patronato Nacional de Turismo. Todos ellos a fin de mantener y dar a conocer el pa-
trimonio espanol. Ampliar informacién en: ESTEVE SECALL, R.; FUENTES GARCIA, R.; Economia, historia e instituciones del turismo..., pp. 18-27.

Eslogan que ha pasado a la historia vinculado a la figura de Manuel Fraga Iribarne.

60

61

62

63 Elllamado Sol de Mir6 o el logotipo de Turespania fue disefiado por Joan Mir6 en el afio 1983 y es simbolo de identificacién de nuestro pais en el extranjero
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Spain”®, ademas de “Spain marks” o “Smile, you are in Spain” al comenzar el siglo XXI hasta el tltimo eslo-
gan adquirido para vender al pais como una necesidad en el afio 2010: “I need Spain”.

Asimismo, el turismo serd considerado uno de los puntos fuertes de nuestro pais ya desde principios de los
afos 50%, cuya funcién era propagandistica, destacando el boom en la década de los 60 por razones mds bien
de necesidad econémica. Las playas, el buen clima y, por supuesto, la gastronomia hacen de Espafia uno de
los lugares favoritos de los extranjeros.

Si comparamos las cifras de las oleadas de turistas que recibié Espana en aquellas décadas, vemos como en
el ano 1950 apenas llegaron a Espafia 750.000 turistas, en 1960 con el boom turistico se superaron los seis mi-
llones de visitantes, y a finales de dicha década se cuadruplicé la cifra llegando a unos 24 millones®.

3A qué se debe esta transformacién? Sin duda alguna, y como ya hemos mencionado, al factor econémico; se
necesitaban las divisas de nuestros vecinos europeos, y la visita de los mismos nos podia solucionar los pro-
blemas que anddbamos sufriendo desde mediados de los afios 40. Por tanto, podemos decir que es en el pe-
riodo franquista cuando el sector turistico cobra importancia en la economia espafiola.

No es menos cierto, y como indica Javier Noya, que “nunca se dard la importancia suficiente al turismo en
el cambio de la imagen de Espafia del pais oscuro de la Leyenda Negra al pais soleado y de turismo de la ac-
tualidad”®’.

Debido ala campana lanzada en Europa, “Spain is different’, en la que ofrecemos buen clima como el sol y la
playa, cultura como las corridas de toros, ademads de cercania geogréfica y también precios econdémicos, co-
mienzan a gestarse los tipicos topicos que marcardn para siempre la imagen de nuestro pais. ;Podemos decir
que la imagen turistica de Espafia estd estereotipada? Si, es evidente, pero es cierto que esos estereotipos son
los que atraen a los visitantes extranjeros, como veremos a continuacion, ya que si en algtin aspecto ha bri-
llado Espafia ha sido por el sol y la playa.

Por ello, aparece el denominado efecto Mallorca, sefialado por el experto Javier Noya, el cual menciona que “para
el ciudadano alemén medio, sin estilo de vida alternativo, Mallorca es simple y llanamente un Land mas, algo
asi como Baviera, cat6lica, divertida y exdtica, pero con mar”%.Y es que la percepcién de los alemanes sigue ba-
sada en el tépico de que Espafia es Mallorca, es decir, buena para vivir y jubilarse y mala para trabajar.

Algunos estudios que se llevaron a cabo en la década de los 80 y los 90 pretendian demostrar los atractivos que
llamaban la atencidn a los extranjeros acerca de nuestro pais. Por ejemplo, la investigacion de Consultur del
ano 1989 senalo los factores que mads influian a la hora de elegir Espafia como el destino de vacaciones por
los europeos. Todos coincidian con un 90% el sol y el clima; un 50% el mar y las playas; y un 30% el descanso®.

para promover el turismo. Es el logo turistico que mejor ha recogido la imagen de la Marca Espana, ya que pese a querer representar graficamente una gran
variedad de prestaciones, el sol es el representante del principal atractivo, a dia de hoy todavia se utiliza.

BERNABEU LOPEZ, A.; ROCAMORA ABELLAN, R.; “De “Spain is different” a “I need Spain”. La funcién apelativa en campanas turisticas espafiolas”, Gran

tour: Revista de Investigaciones turisticasn°2, 2010; Ampliar tema en: ZABIA LASALA, M.; “Marketing turistico institucional” en BAYON MARINE, E; 50 afios
del turismo esparfiol: un andlisis historico y estructural, Madrid, Ed. Centro de Estudios Ramén Areces, 1999, pp. 421-440.

64

65 Con Ministerio propio desde 1951, al frente del cual estuvo Gabriel Arias-Salgado hasta 1962, afio en que le sucedié Manuel Fraga Iribarne.

66 CRIADO, M.A.; Un Turismo “Typical Spanish”, en El Franquismo aiio a afio, lo que se contabay ocultaba durante la Dictadura, Madrid, Unidad Editorial S.A,

2006, p. 9.
NOYA, J.; La imagen de Esparia en el mundo. Visiones del Exterior..., p. 71.

8 Ibid, p.132.
69

67

NOYA, J.; La imagen de Espana en el exterior, estado de la cuestion..., p. 125.
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Sin embargo, el ruido y las infraestructuras eran dos de los factores que no satisfacian. En estudios posterio-
res realizados en la década de los 90, estamos ante una imagen de Espafia asociada a los factores de éxito: sol
y playa, ademds de buena gastronomia como sefialan los italianos “(...) sol, playa y comer bien: mucho pes-
cado...mar limpio(...)"™. Otros factores de la imagen turistica de Espafia son desconocidos, sobre todo el as-
pecto cultural, como veremos mds detenidamente en el apartado siguiente; los franceses identifican que “hay
un montén de cosas interesantes que ver en el interior, mds agradable... la cultura... los monumentos... la
pintura...””'. Los franceses son de los pocos extranjeros que reconocen interés por la “Espafia Verde” o la del
interior.

Sin embargo, la costa interesa mucho mads a los ingleses y a los alemanes, y en menor medida a los italianos,
sobre todo por lo que es la vida nocturna y la diversién. Pese a que los dos primeros sean los més insatisfe-
chos en cuanto a suciedad y exceso de gente. Ademads, Espafa pasard a ser el principal destino turistico tanto
para pasar las vacaciones como para conocer el pais, y también el pais favorito en el que a los extranjeros les
gustaria jubilarse.

Cabe resaltar, como hemos mencionado en el capitulo anterior, el éxito del afio 1992 como consecuencia de
los eventos que desarrollamos en Espafia, la Expo de Sevilla y las Olimpiadas en Barcelona. Estos aconteci-
mientos marcaron un antes y un después en el turismo, llegando a conseguir que, por primera vez, Espafia
experimentara ingresos que superaran los dos billones de pesetas™.

Finalmente, los resultados de un estudio de Turespana en 2000 ratificardn la posicién de Espafa en cuanto a
los factores de sol, playa y diversion, solo que admitiendo una mejora de calidad a partir de finales de los 807.
Asipues, la calidad se veia incrementada en la siguiente relacién de percepciones: Espafia se situaba cerca del
lider cualitativo, Francia, y ya no se le consideraba como un destino muy barato, por lo que demostraba tener
una calidad-precio muy atractiva; junto con Grecia, se consideraba que ofrecia las mejores playas y los me-
jores paisajes; y finalmente lideraba el primer puesto en cuanto a trato humano y al mismo tiempo se esti-
maba que era un pais seguro.

Es cierto que la imagen de Espafia como destino turistico primordial sigue existiendo, aunque basada en el
tépico de sol y playa, al que no hay que desperdiciar, pues son recursos naturales atractivos que han supuesto
durante muchos afios una oportunidad y que, por supuesto, seguiran siéndolo en un futuro. El problema ra-
dica en que los extranjeros simplemente se quedan con esa imagen, contribuyendo asi a la creacién de los es-
tereotipos y, por tanto, a la construccion de la imagen distorsionada de Espana.

No hay que limitarse solo a lo que se proyecta. Algunos extranjeros comienzan a mostrar interés por la vida
artistica y cultural y por el estilo de vida y las costumbres de Espafia. Future Brand en el estudio de Country
Brand Index en el periodo 2012-2103 sitia a Espana en la posicién nimero 19 de 118 paises del ranking, con
puntos fuertes sobre todo por el patrimonio, la cultura y el turismo™.

0 fbid, p. 126.

1 fbid, p. 126.

72 El Pais, “Los ingresos por turismo en 1992 superan por primera vez los dos billones”, 18 de enero de 1993 por Pere Joan Pons. Ampliar tema en: MARTINEZ

FREIRE, R.; Diez grandes hitos: los Juegos Olimpicos de Barcelona, en BAYON MARINE, E; 50 afios... pp. 234-242; VILLEGAS SANCHEZ, M.; Diez grandes hitos:
la Exposicién Universal de Sevilla, en BAYON MARINE, E; 50 aios... pp. 242-249.

7 NOYA,J; La imagen de Esparia en el mundo. Visiones del Exterior... p. 311.

7 Estudio Country Brand Index 2012-2013 en www.futurebrand.com, p. 24.
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3.2. Espana como pais violento

Espafia es un pais cuya imagen ha estado también marcada por determinados arquetipos. En este caso, es el
arquetipo romantico el que ha construido poco a poco la visién de Espafna como un pais violento, ya que per-
fila el caracter de los hombres como apasionados o auténticos pero incapaces de comportarse civilizada-
mente. Seguimos marcando la diferencia, seguimos siendo “el otro” en Europa, manteniendo estereotipos
romanticos como el bandolero o el guerrillero, el anarquista o el comunista, y acontecimientos como el de la
Guerra de la Independencia o la Guerra Civil espafiola hardn de Espafia la concepcién de un pais violento.

Siretrocedemos en el tiempo, vemos como la Guerra Civil espafiola surgié como consecuencia de conflictos
internos entre dos bandos ideoldgicos opuestos entre si. Pero su significado mas alla de las fronteras o lo que
represent6 simbdlicamente en el exterior es lo que ha dado importancia a un asunto considerado de carac-
ter local, a una guerra de “pequeiias dimensiones””. Es mds, en un primer momento, tanto la prensa inglesa,
francesa como la norteamericana afrontaron nuestros acontecimientos con un cierto desprecio, pese a que
mads tarde esta percepcion cambiara. Ya que como sefiala Noya, “cuando estalla la contienda, esta es vista
desde fuera con los clichés arraigados a lo largo de la historia: violencia, fanatismo, Espagne cruelle, regreso
de la Inquisicién y del feudalismo”". Asi que retoman sin lugar a dudas el mito exético del salvaje espariol.

Es curioso que de ser algo puramente interno, empezara a cobrar relevancia en el contexto internacional de-
bido a varios factores, como la intervencién de algunas potencias y por tanto, la internacionalizacién del con-
flicto™ o el fracaso de la llamada seguridad colectiva, entre otros. De no ser asi, no hubiese interesado en
exceso.

Y es que, resaltando al profesor Enrique Ucelay, “el hecho es que, en Espafia, nunca se ha logrado lo que los
socidlogos politicos Gabriel Almond y Sidney Verba, escribiendo a mediados del siglo XX, famosamente han
llamado una cultura civica”’”8. Contintia sefialando que, en vez de disponer de esa cultura civica, Espafa se ca-
racteriza por una “cultura de Guerra Civil, puesto que en dos siglos, no ha habido régimen espafiol que haya
durado mads de cincuenta afos ™.

Guerras, golpes de Estado y dictaduras han alimentado la llamada cultura de Guerra Civil. Y es que, como in-
dica el topico espafol reiterado a lo largo del siglo XX y recogido por intelectuales poetas como Antonio Ma-
chado, la existencia de las “Dos Espafias” en pugna violenta ha causado un impacto de gran importancia en
las interpretaciones de intelectuales extranjeros.

Asi pues, la imagen de una Espana violenta, de una Espafia que lucha por cuestiones ideolégicas, ha calado
en el exterior a través de las lecturas de novelas ambientadas en esos afios. Como hemos recogido previa-
mente en el capitulo anterior, durante la Guerra Civil hubo tres escritores extranjeros que exportaron tres vi-
siones de la Espafia de la época y son las siguientes:

75 UCELAY, DA CAL, E.; “Tristes tépicos: supervivencia discursiva en la continuidad de una “cultura de guerra civil” en Espafia”, Universitat Autébnoma de Bar-
celona, Ayer 55/2004, pp. 83-84.
NOYA, J.; La imagen de Esparia en el exterior, estado de la cuestion..., p. 62.

” Ampliar tema en: CORDERO OLIVERO, I.; LEMUS LOPEZ, E.; La internacionalizacién de la Guerra Civil espariola (1936-1939), en PEREIRA, J.C.; La Politica
Exterior de Esparfia de 1800 hasta hoy, Barcelona, Ariel, 2010, pp. 609-629.

78 UCELAY, DA CAL, E; Op. Cit., p. 86.
7 fbid, p. 88.
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En primer lugar, Malraux en LEspoir ofrece una vision del conflicto dejando entrever el topico de la Espafa
cruel y sangrienta en la que la muerte del personaje enfatiza la imagen roméntica de Espafia, colocdndola
como uno de los pocos lugares que quedan en los que todavia era posible morir por unos ideales, y ademas,
ante la violencia establecida, resaltaba de los espafioles la actitud firme y orgullosa que demostraban tener
ante la muerte®.

En segundo lugar, Orwell en Homage to Catalonia establece dentro de su visién una clara division entre lo que
es laimagen del pais yla imagen de los espafioles, presentandolo como una doble realidad. La imagen de Es-
pafia que proyecta en la novela es fuente de malos recuerdos para el autor, puesto que las disputas politicas
dentro de las milicias y algunos aspectos de la idiosincrasia peninsular fueron motivo de decepcién. Asi-
mismo, como recalca Ricardo Martin, “Orwell vio en Espafia un lugar muy diferente al representado por la
imagen mitica y legendaria que, durante siglos, habia suscitado fuera de sus fronteras; asi pues (...) se en-
cuentra con un pais mas complejo que el reflejado por las imagenes elaboradas en el exterior”8'. Mientras
que, por otro lado, los espafioles son el culmen de la simpatia, la amabilidad y la generosidad.

Finalmente, Ernst Hemingway en For Whom the Bells Tolls utiliz6 el conflicto de la Guerra Civil espafiola como
trasfondo sobre el que desarroll6 las historias de sus personajes, y ademds concebia que el resultado de la
contienda iba a condicionar y a marcar la posterior evolucion de la politica internacional®; por eso mismo era
admirada por muchos extranjeros, los cuales lucharon en ella de manera voluntaria.

Ademas, otro de los corresponsales britdnicos que quiso transmitir una imagen peculiar de la Espafia de la
Guerra Civil y mds adelante, de la posguerra, fue Gerald Brenan, el cual representé en todas las etapas de su
viaje por nuestro pais lo acontecido en el afio 1936 como simbolo de violencia, represion y juicio. Al igual que
en tiempos de posguerra, recalca que el espanol estaba marcado por la miseriay por la dictadura franquista®.

Recogidas las anteriores visiones, podriamos decir que muchos concibieron la contienda como el dltimo con-
flicto romdantico que habrian visto y por ende, asistido®, incluso creyendo que era més propia del siglo XIX,
puesto que no era una guerra muy acorde con la modernidad por ser del siglo XX.

De esta manera se demuestra que una vez mds se refuerzan los antiguos estereotipos, ya no solo con guerras
y dictaduras, también con terrorismo. De este modo, el topico del guerrillero del siglo XIX lo represent6 ETA
durante el régimen franquista y la Transicién. Los ingleses denominaban a ETA el “ejército de liberacion” de
los vascos frente al resto de Espafia.

Como indica Noya: “(...) en lo relativo al pasado, la imagen de ETA ha estado filtrada por la mitologia ro-
mantica del siglo XIX, que ensalzaba la guerrilla y 1a lucha de los espafioles contra un Estado autoritario” y pro-
sigue diciendo, “en lo relativo al presente, muchos medios anglosajones han seguido presentando a ETA como
un ejército de liberacion del pueblo vasco frente a un gobierno opresor de sus derechos y culturas”®.

80 MARIN RUIZ, R.; Tres visiones de Esparfia durante la Guerra Civil: LEspoir, Homage to Catalonia’y For Whom The Bells Tolls, Nausicad, 2011, pp. 227 a 231.

81 fbid, p. 295.

82 fbid, p. 303.
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DI FEBO, G.; “Imagen de la Espana de la posguerra en un viaje de Gerald Brenan”, Espacio, Tiempo y Forma, Serie V. H* Contemporanea, 1994, pp. 601 y ss.

Destacando la colaboracién en la Guerra Civil de Malraux para el gobierno republicano y la organizacién de la Escuadrilla Espafiola; George Orwell, por su
parte, milit6 en el POUM; Ernst Hemingway fue corresponsal en la Guerra Civil espanola para North American Newspaper Alliancey, finalmente, Gerald Bre-
nan fue testigo de la Batalla de Mélaga de 1937 publicando posteriormente su obra, El Laberinto espaiiol.

85 NOYA, J.; La imagen de Espana en el mundo. Visiones del Exterior..., p. 279.
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Muchas veces los medios de comunicacién intentan proyectar ideas distorsionadas de la realidad, aunque no
hay que negar que ETA ha hecho todo lo posible para darle connotacion internacional al problema del Pais
Vasco acusando de violacién de los Derechos Humanos al Estado espafiol y como el ejecutor de la violencia.
Detrds de esta estrategia se esconde, de nuevo, el topico romantico del que habldbamos.

El terrorismo no es una novedad, ha existido siempre, incluso desde la Antigiiedad, puesto que es una forma
de ejercer fuerza e influencia mediante el terror. En Espafa el terrorismo fue utilizado por los anarquistas ya
en el siglo XIX, no perdiéndose su practica hasta el siglo XXI.

Asi pues, a ETA se le ha considerado como una organizacion clandestina, nacionalista y revolucionaria que
naci6 en 1959, bajo el régimen franquista, al igual que su actividad terrorista defendida mediante la lucha ar-
mada y organizada, el sabotaje, los atentados y asesinatos, secuestros, extorsiones, etc. Ello supone cerca de
mads de cincuenta afios de terrorismo en Espafa, cargados de miedo y asesinatos, con més de ochocientas
muertes a sus espaldas, sin contar las de sus propios miembros ni a los heridos®®.

Obviamente, el terrorismo independentista vasco ha acompafiado siempre a la imagen de Espafia como pais
violento, al estilo del IRA en Irlanda. Pero al igual que esta actividad ha marcado a Espafia desde los afios 60,
la condena de la misma con un juicio ejemplar le pas6 factura al general Franco unos afios mas tarde.

El conocido juicio publico y colectivo —que aglutinaba a dieciséis detenidos de los cuales seis jévenes estaban
condenados a la pena de muerte, y para el resto 752 afios de carcel, entre ellos dos sacerdotes y tres mujeres®’—
ante el Consejo de Guerra, es decir, lo que era un Tribunal Militar, para ser juzgados por el asesinato en agosto
de 1970 de Melitén Manzanas, Jefe de la Brigada Politico-Social de Guiptizcoa®, es conocido como el Proceso
de Burgos.

Hay que tener en cuenta que esta actitud, que pretendia ser ejemplar, produjo una tremenda inquietud en Eu-
ropa, la cual ya no casaba con estas ideas, provocando en varias ciudades europeas disturbios y protestas
contra dicho juicio, al igual que el propio fil6sofo francés Jean-Paul Sartre, que mostr6 el apoyo a los deteni-
dos, llegando incluso a defender que el Pais Vasco era como una colonia explotada por Espana®.

Como reaccion a la primera vez que se juzga a ETA, ésta secuestro al que era el consul alemén, Eugene Beihl,
para darle internacionalizaci6n al proceso, dejandolo libre antes de conocer la sentencia, y una vez conde-
nados, numerosas protestas en ciudades europeas como en Paris, Roma o Berlin se manifiestaron aclamando
el indulto®.

De esta forma, es cierto que la actividad terrorista de ETA ha sido conocida en el exterior como medio para
ejercer la violencia, culminando su reconocimiento internacional tras los atentados del 11 de septiembre de
2001 en Estados Unidos, pues a partir de aqui fue introducida en la lista de Organizaciones Terroristas. Pero
también es cierto que el Proceso de Burgos intensifico las tensiones en la relacion de Espafia con las Co-

86 Ampliar tema en: LLEWELYN HOLLYMAN, J.; “Separatismo revolucionario vasco: ETA”, en PRESTON, P; Esparia en crisis: la evolucién y decadencia del Ré-

gimen de Franco, México, Fondo de Cultura Econémica, 1978, pp. 357-359; PULGAR GUTIERREZ, M2 B.; Victimas del Terrorismo (1968-2004), Madrid,
Dykinson, 2004; ELORZA, A.; La Historia de ETA, Madrid, Ed. Temas de Hoy, 2000, pp. 261-268; REINARES, E; Terrorismo y Antiterrorismo, Barcelona, Pai-
doés, 1998.

87 CRIADO, M.A,; El Franquismo, afio a afio: 1960, Spain is different, llega la fiebre del turismo, Madrid, Unidad Editorial S.A., 2006, p. 12
88 BASSOLS, R.; Veinte afios de Espania en Europa..., p. 243.

89 CRIADO, M.A;; Op. Cit., p. 9.

90 fbid, p. 13.
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munidades Europeas, hasta el punto de proyectarles una mala imagen de nuestro pais. La etapa final del
franquismo parece que va a la deriva, incrementdndose cada vez mds la violencia en Espafia. En 1972 se de-
tuvo a un grupo de diez personas por reunirse ilegalmente, vinculdndolas al Partido Comunista y a Comi-
siones Obreras, procediendo a un juicio conocido como el Proceso 1001°.. Dicho juicio se celebré un aflo mas
tarde, coincidiendo con el dia del asesinato de Luis Carrero Blanco por ETA% en diciembre de 1973. Este
mismo afno, marcado por la fuerte crisis del petréleo a la que tuvo que hacer frente Carlos Arias Navarro, al
igual que a los casos de Salvador Puig Antich y al de Antonio Afioveros, el Obispo de Bilbao, en 1974. Final-
mente, los fusilamientos del mes de septiembre de 1975% fueron, de todos los acontecimientos, los mas gra-
ves para la imagen de Espafia, llegando incluso a soportar una presién muy intensa de la Comunidad
Internacional desde la que se pedia por parte del Papa Pablo VI, e incluso la reina britdnica, clemencia con
los procesados®.

3.3. Espana y su poder blando

Como sefiala un tedrico conocido de las relaciones internacionales, Joseph Nye, el poder blando es la forma
de ejercer influencia mediante atraccion y seduccién, en definitiva, es la capacidad de persuadir sin presio-
nar ni forzar. Lo define asi: “es la capacidad de lograr que otros ambicionen lo que uno ambiciona”®.

En cualquier caso, el poder blando se ejerci6 de manera espectacular cuando Espafa era un imperio; era un
modelo a seguir para el resto de paises europeos en cuanto al atractivo de la lengua, la cultura, los valores, las
tradiciones y las costumbres. Sin embargo, hoy en dia Espafia tiene una imagen de potencia cultural gene-
ralmente buena, gozando de éxitos en determinados sectores culturales®, pero que en ciertos casos se siguen
reforzando los viejos estereotipos.

Nuestra lengua es uno de los factores que contribuyen a la formacién del poder blando. El espafiol esté ca-
racterizado por ser una lengua internacional, ya no solo porque traspasa las fronteras nacionales, sino por-
que es lalengua que compartimos con Latinoamérica. El espafol es una de las lenguas preferidas, ademas de
ser la segunda lengua materna mds hablada. El incremento de la demanda de este idioma se dio sobre todo
en la década de los 90, promocionada en el exterior tanto por el Instituto Cervantes’ como por el ICEX, y
también debido al empuje que tuvo el Programa Erasmus.

Claro que el atractivo de nuestra lengua sigue marcado por los tépicos, ya que resulta ser una lengua simpa-
tica, cdlida, humilde y exacerbadamente romdantica®. Esta concepcién nos recuerda que es una lengua ligada

9 Este proceso revive el recuerdo de las tensiones que aparecieron en el Proceso de Burgos, pudiendo dar la imagen de que aquello podia volver a repetirse.

Ampliar tema en: DE LA CIERVA, R.; Historia del franquismo. Aislamiento, transformacion, agonia..., pp. 356-364.

92 Lallamada Operacion Ogro, decidida desde finales de 1972, y encargada de ejecutarla el comando Txikia.

9 Condenados a pena de muerte tres miembros de ETA y ocho del FRAP (Frente Revolucionario Antifranquista y Patriético) por acciones terroristas en Es-

pana.
94 IBANEZ SALAS, J.L.; El Franquismo..., pp. 205-208.
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La cultura espafiola tiene prestigio en determinados campos como el flamenco, la literatura y también aunque en menor medida en el arte. Sin embargo,
no es conocida por su ciencia y tecnologia ni por su musica cldsica.
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coordinado con los demds 6rganos competentes de la Administracién del Estado. Sus inicios fueron complicados, pese a recibir un gran impulso en los afos
90, logrando un gran crecimiento a partir del afio 2005. Ampliar tema en: MARTINEZ LILLO, PA.; El factor cultural: el espaiol en el mundo, en PEREIRA,
J.C.; La Politica Exterior de Esparia..., pp. 328 a 343.
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drid, 2002, pp. 1-3.
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ala diversion, al ocio y a la literatura, pero poco tiene de lengua instrumental, o cientifica y econémica. Como
ciertamente afirma y prueba Javier Rupérez:

“(...) en las Naciones Unidas chocan dos principios incompatibles, que son el inevitable precio del multilatera-
lismo: el mantenimiento del multilingiiismo (...) frente al utilitarismo monolingiie (el inglés) (...). Existe una
brecha entre las lenguas oficiales de iure y las lenguas operativas de facto: si en las primeras el espafol estd bien
posicionado, en las segundas su posicién queda notablemente relegada”®.

Se demuestra asi el respeto por la lengua, pero a su vez la poca instrumentalizacion del espafiol en las insti-
tuciones internacionales. Asi pues, otro de los factores del poder blando que es preciso analizar detenida-
mente es la cultura espafiola. Y es que son varios los aspectos culturales fuertes para proyectar Espafia en el
exterior, viendo a continuacién una seleccién de los mismos. En primer lugar, la posicién que ocupa nuestra
literatura en el &mbito internacional.

En una encuesta del Instituto Nobel de Noruega realizada en 2002 a cien escritores de todo el mundo, eligie-
ron como mejor obra de ficcién de la historia El Quijote'®, y es que Espafia, al ser un imperio en aquel siglo,
ejercia influencia tanto en Europa como en América, siendo dicha obra literaria seguida por todo el mundo.
Por eso, la tradicional literatura hispana ha influido en la literatura extranjera sobre todo porque era un im-
perio, y en segundo lugar, por las diversas visiones percibidas por los viajeros que nos visitan ya desde el siglo
XVI, creadores de los estereotipos que todavia nos persiguen!’’. Desde obras como E! Quijote, pasando por el
Siglo de Oro hasta la Generacién del 98, han marcado la historia de Espafia.

Bien es cierto que, a dia de hoy, Espafa es conocida por lo conseguido en los siglos pasados, sobre todo por
El Quijotey Cervantes, pero en la etapa contemporanea, la literatura latinoamericana ha compartido prota-
gonismo con la literatura espafiola; asi lo afirma Noya: “el causante del auge actual por las letras hispanicas
en los paises europeos (...) fue el boom de la novela latinoamericana en los afios 80, mds que la literatura es-
pafiola contemporanea la que hizo que muchos alemanes, italianos y franceses se interesasen y aficionasen
por la literatura hispana”!®2. Los Cortdzar, Garcia Marquez o Vargas Llosa atraen éxito en el exterior junto con
los espafioles Arturo Pérez Reverte, Antonio Gala, Carlos Ruiz Zafén o Almudena Grandes.

Ademas de la lengua y la literatura, también destaca en el &mbito cultural el cine. Segtin un ranking de la re-
vista Movie Maker de 2002, Buiiuel figura entre los veinticinco directores mas influyentes, al igual que el que
se considera que es el pionero por excelencia, Vicente Blasco Ibafiez con Los cuatro jinetes del Apocalipsis de
principios del siglo XX,

Conforme pasaron los anos, directores como Carlos Saura o Pedro Almoddvar se reconocieron a nivel inter-
nacional con algunas de sus peliculas como Matador o Todo sobre mi madre, dando una clara imagen de Es-
paiia estereotipada. Algunas de sus musas han sido Carmen Maura, aunque su favorita sea la actriz ahora
internacional, Penélope Cruz, prototipo caracteristico de mujer espafiola, la cual, junto a Antonio Banderas
y Javier Bardem triunfan en Hollywood y en los premios b scar.

99 RUPEREZ, J.; El valor econémico del espariol: una empresa multinacional en CHISLETT, W,; “El espaiiol en el mundo”, Real Instituto Elcano, 13 de octubre

de 2012, p.2yss.

100 OTERO, J.; “La imagen cultural y la proyeccion exterior de Espafa’, Nueva Revista de Politica, Cultura y Arte, Abril 2007, pp. 27-36.

101 CANO JIMENEZ, G.; “Una aproximacion a la imagen cultural de Espaiia a través de sus topicos histéricos y literarios mas significativos”, Historia y Comu-
nicacion Social, n° 14 2009, pp. 57-70.
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También cabe recordar que algunos directores de cine, como Woody Allen, uno de los que ha desfilado por la
alfombra roja del Festival Internacional de cine de San Sebastidn, se han interesado por la cultura espafola
tomando la decisién de grabar peliculas en nuestro pais. Es el caso de Vicky, Cristina, Barcelonarealizada en
2008, cuya intencion era la de mostrar como era Barcelona de la mano de relevantes actores, aunque el intento
fracas6 porque no se realzé ninguno de los atributos de la ciudad.

Otro de los géneros culturales es el arte, que al igual que su literatura, Espafia vive del éxito del pasado con
obras clésicas como las de Goya, Velazquez o Joaquin Sorolla. Destacados pintores espafioles aparecen entre
los cien primeros artistas mas demandados por los galeristas, museos o centros de arte en todo el mundo, y
éstos son Picasso, Mir6, Dali, Tapies o Chillida, los que figuran en el ranking de la consultora Artfacts!®. De
todas maneras, el tépico que percibe el extranjero es el de la extravagancia, el de un arte poco natural y sim-
plista, es decir algo diferente, algo espafiol como lo que representa Miquel Barcel6.

En cuanto a la arquitectura, Antonio Gaudi destaca por la mayor parte de sus obras, pero sobre todo por la
Sagrada Familia de Barcelona; también destacaremos a otros dos arquitectos mds recientes y reconocidos en
el exterior como son Santiago Calatrava y Rafael Moneo.

Conforme hemos visto hasta ahora, a excepcion de la literatura y la pintura, los demads aspectos culturales han
sido débiles para la proyeccién de nuestro pais en el mundo. En el campo de la musica cldsica no contamos
con compositores de la talla de Bach o Beethoven, por eso no es de extrafiar que no proyectemos una imagen
de cultura elitista, puesto que si ya no lo hemos tenido histéricamente, es complicado intentar cambiar esa
imagen. Sin embargo, en este terreno han destacado tanto Placido Domingo como José Carreras, o Montse-
rrat Caballé reconocidos internacionalmente.

Sin lugar a dudas, si hay un tépico espafiol que no va a desaparecer es el de la buena comida espafiola. La gas-
tronomia'® ha hecho de Espana un pais de buenos cocineros, y es que a modo de curiosidad, “hasta bien en-
trado el siglo XX, la mesa hispana reflejaba todos los prejuicios sobre nuestro pais. Tradicional, pobre, poco
sofisticada, pesada, etc... ésos eran los adjetivos que se correspondian con la imagen de un pais subdesarro-
llado”1%, como sefiala Javier Noya.

Asi, Ferran Adria logré cambiar radicalmente los estereotipos que azotaban a nuestro pais, introduciendo la
tecnologia y el buen gusto al mezclar lo tradicional espafiol con la delicadeza francesa, siendo el ejemplo a
seguir por el resto de cocineros que gozan también de un gran prestigio internacional como Juan Maria Arzak,
Martin Berasategui, Pedro Subijana o los hermanos Roca, alos que se les ha concedido recientemente el pre-
mio al mejor restaurante del mundo.

A dia de hoy, uno de los puntos fuertes que mds contribuye a la imagen de Espafia en el exterior es la de los
deportistas. El cambio se ha dado a lo largo de este siglo XX, llegando al siglo XXI con una Copa Mundial ga-
nada por la Seleccién Espafiola de Futbol, con los dos equipos mayoritarios, Real Madrid y EC. Barcelona co-
nocidos a nivel mundial, y campeones en la Férmula 1 como es el caso de Fernando Alonso, o campeones en
el tenis, como Rafa Nadal, ademés de Pau Gasol en el Baloncesto, de Alberto Contador en Ciclismo y de Jorge
Lorenzo y Daniel Pedrosa en Motos.

104 fbid, p.330.
105 Actualmente la gastronomia espafiola es la quinta del mundo por nimero de estrellas Michelin.
196 NOYA, J.; Op. Cit,, pp. 341-342.
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El éxito obtenido en el deporte espafiol despierta resquemores entre nuestros vecinos los franceses, dafiando
la imagen de nuestros deportistas mediante un show en el Canal Plus, una de las cadenas de television mas
vistas en Francia. Siempre interponiendo obstaculos y quejas ante los triunfos de Nadal en el Roland Garros
o de Contador en el Tour de France.

Finalmente nos detendremos con mds atencién en el fenémeno cultural que ha marcado la historia de Espana
alolargo de muchos afios y que lo sigue haciendo hasta el punto de ser reconocido porla UNESCO como Pa-
trimonio de la Humanidad'%; nos referimos al flamenco.

El flamenco es reconocido a nivel internacional. En el exterior se sabe que existen academias que ofrecen
cursos para ensenarlo, ya que cuando un extranjero piensa en Espafa en seguida lo asocia al flamenco, a la
guitarra espafiola y a los bailarines, entre los que ha destacado durante muchos afios Joaquin Cortés. De esta
manera vemos como un tépico puede dominar la imagen de un pais hasta el punto de que, en 2007, cuando
a Espafa le toc6 asumir la Presidencia rotatoria de la OSCE, en la portada de la revista aparecia una bailadora
flamenca bajo el eslogan: “Spain takes centre stage”'. En este caso, el topico sirvié para representar un éxito,
pese a que en la propia Espafa se piense que esa portada no representa a todos.

Junto a estas figuras romdénticas aparece el torero, topico del hombre valiente capaz de enfrentarse a la vida'y
alamuerte. A su vez, las corridas de toros representan la fuerza y la pasiéon que los extranjeros ven en Espafia;
asi, estdn consideradas como una de las expresiones de la cultura espafiola, hasta el punto de que en el afio
2013 se ha estado debatiendo en el Congreso de los Diputados el que los toros puedan convertirse en Bien de
Interés Cultural. Aun asi, hace unos anos se solicité que la UNESCO lo reconociera internacionalmente como
obra maestra del Patrimonio de la Humanidad alegando que esta fiesta es tradicional y tipica de Espafia ya
desde la Edad Media, en América desde el siglo XVI y en el sur de Francia desde el siglo XIX'%, por lo que pese
a que compartamos esta aficiébn con otros paises, es asociada excepcionalmente con Espana.

Ante los toreros y las corridas de toros caen rendidos numerosos viajeros extranjeros, turistas o escritores
como Hemingway, en cuyas novelas quedé marcada su fascinacion.

En relacién con el mundo del toreo, aparece en Espania el simbolo iconografico del Toro de Osborne!'°. Este
icono empez6 a aparecer en la geografia espafiola en el afio 1956, recibiendo el apoyo en el afio 1997 del Tri-
bunal Supremo, puesto que dict6 una sentencia a favor del mantenimiento de los Toros de Osborne por lo que
representaban, el interés estético y cultural'!!, pasando de este modo a estar protegidos, hasta que actual-
mente Espafia cuenta con noventa toros repartidos por todas las Comunidades Auténomas.

Como consecuencia de la presente crisis, la prensa internacional se ha hecho eco del simbolo del toro para
representar la Espafia en crisis y decaida a través de la debilidad de la figura del toro, enfermo o hambriento,
herido con las banderillas clavadas, moribundo, etc.2.
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Actualmente Espafa cuenta con 42 declaraciones de Patrimonio de la Humanidad, siendo el segundo pais del mundo.
OSCE magazine, “Spain takes centre stage”, Abril 2007.

Tanto la Asociacién Internacional de Tauromaquia como la Asociacién Nacional de Presidentes de Plazas de Toros de Espafa piden a la UNESCO la “De-
claracion Internacional de la Tauromaquia como obra maestra del Patrimonio Cultural Inmaterial”.

10 ge encargo el disefio de la campaia publicitaria a Manolo Prieto para la marca de Osborne, Veterano, el disefio del toro fue de tal éxito que la geografia es-

panolay sus carreteras se llenaron de toros situados de manera estratégica, reforzando uno de los tépicos que se asocia a Espafia en www.torodeosborne.com

11 ge declaré en la STS de 30 de diciembre de 1997 del Tribunal Supremo en la que se consagro su interés estético y cultural frente al interés publicitario de

Osborne, conocido como el “indulto del Toro” al prevalecer el interés cultural, justificando su preservacién. FERNANDEZ PALACIOS CLAVE, L.J.; “El Toro
de Osborne”, en La Toga, marzo-abril de 2006, pp. 43-50.

112 MORAN, M.; “Toro flaco...la imagen del toro como simbolo de la crisis de Espafia en los medios internacionales”, Real Instituto Elcano, 27 de febrero de

2013, pp. 1 yss.
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Finalmente, para concluir con el aspecto cultural, cabe mencionar que existe en el exterior un gran desco-
nocimiento de las tradiciones y las fiestas espafiolas. Si acabamos con el tépico turistico de la Espafia de sol
y playa, nos queda el atractivo cultural, y si este no es muy conocido para todos, hay que impulsar su inter-
nacionalizacién.

Asi pues, por ejemplo, es cierto que si existen referencias universales acerca de los San Fermines de Pam-
plona son debidas a Hemingway, recogidas en una de sus conocidas novelas, Fiesta. O por ejemplo, una de
las tradiciones més conocidas también es el Camino de Santiago, sobre todo por franceses y alemanes, o las
Fallas de Valencia, con reconocido prestigio internacional.

En cambio, la Semana Santa de Andalucia estd adquiriendo cada vez mds protagonismo entre los extranje-
ros, puesto que les resulta tipico de la tradicién espafola, al igual que la Feria de Sevilla o la de Jerez, a la que
asisten cada aflo mds extranjeros pese a que no sea suficiente cémo se vende para ser reconocida interna-
cionalmente.

3.4. Espana como pais aislado

Histéricamente, Espafia ha sido considerado un pais atrasado en todos los sentidos. tanto econémico, so-
ciocultural, como también politico, ademds de por su caracter tradicional. Por su posicion geografica en Eu-
ropa, por su condicion ideolégica y por ende, politica, se puede decir que también ha sido un pais marginado.
Especialmente atrasado y aislado en valoraciéon con Europa. Esa concepcion se tuvo durante muchos afios;
como ya apuntaba José Ortega y Gasset, Espafia era el problema y Europa la solucién.

Si nos remontamos a finales del siglo XIX, durante la Espafia de la Restauracion y bajo el gobierno de Céno-
vas del Castillo, Espafia ya presentaba sintomas de debilidad ante las grandes potencias europeas; debido a
ello, Canovas opt6 por llevar a cabo una politica modesta y neutral, denominada Politica de Recogimiento!!'?
-y neutralismo- respecto a iniciativas que tuvieran que ver con la accién exterior, puesto que debia actuar
conforme a la frase general que dominaba su politica: “siempre sin peligro para mi Patria”!.

El optar por este modelo de politica tuvo como consecuencia el hecho de que se pensara que Espafia estaba
aislada, y es que Cédnovas intent6 negar por todos los medios el concepto de “aislacionismo”, puesto que
guarda connotaciones negativas, justificindolo con las siguientes palabras: “Tomé la frase en el sentido de que
significaba abstencién, como todo lo demas que dije. Su sefioria le llamé aislamiento, y yo le llamé absten-
cion”!®, La discusion estribaba a caballo entre si era una politica de aislamiento o una politica de neutralidad,
pese a que los expertos sefialen que ciertamente el Desastre del 98 y la pérdida de las colonias viniera mar-
cado por el aislamiento espafol''e.

13 También conocida como Politica de “retraimiento” o “abstencién’, en cuanto a la participacion en la politica europea de alianzas. Defendida por el con-

servador Canovas del Castillo, esta tesis fue reafirmada en la prensa en los afios de crisis y tensién en Europa, sobre todo en el afio 1887 y posteriormente
a partir de 1890.

SALOM COSTA, J.; La politica exterior y ultramarina de Cdnovas, en BULLON DE MENDOZA; TOGORES...; Cdnovas y su época, Madrid, Fundacién Cano-
vas del Castillo, 1999, pp. 1115 a 1124.

SALOM COSTA, J.; Ibid, p. 1122. Didlogo que forma parte de un debate que se llevé a cabo en el Congreso de los Diputados en julio de 1891, entre conser-
vadores y liberales por la acusacién de estos tltimos de practicar una politica aislacionista y no de abstencién. Ampliar tema con las siguientes obras:
RUBIO, J.; El 98 espariol. Un caso singular de aislamiento en RUIZ MANJON, O.; LANGA, A.; Los significados del 98, la sociedad espariola en la génesis del siglo
XX, Madrid, Universidad Complutense de Madrid Biblioteca Nueva, 1999, pp. 91 a 99; DE LA TORRE DEL RIO, R.; Recogimiento, Crisis del 98 y Nueva Orien-
tacion Internacional (1875-1914), en PEREIRA, ].C.; La Politica Exterior..., pp. 556 a 570.

PEREIRA, J.C.; Aislamiento internacional y crisis finisecular: argumentos para una reinterpretacion de la historia de la politica exterior esparniola en RUIZ MAN-
JON, O.; LANGA, A.; Los significados del 98, la sociedad espaiiola..., p. 101.
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Asi, la etapa de aislacionismo internacional de la Espafia de la posguerra, la cual abarcé una década de la his-
toria de nuestro pais, no es el primer aislacionismo al que estuvo sometido Espafia como potencia interna-
cional. Asimismo, el final de la IT Guerra Mundial y el de los fascismos en Europa, como ya hemos visto en el
capitulo anterior, tuvo como consecuencia, de nuevo, el aislacionismo espanol, badsicamente porque era el til-
timo reducto fascista que quedaba en aquella Europa cambiante.

Sin embargo, tras la II Guerra Mundial comenzaron a crearse Organismos Internacionales en los cuales Es-
pafia tampoco fue bien recibida''’. ;A qué se debieron esos rechazos? Siguiendo al embajador Raimundo
Bassols: “(...) el aislamiento espafiol no es congénito, es una enfermedad adquirida, que se convirti6 en un
habito y en un mundo interior de destemplanza y masoquismo”, y contintia afirmando “esa actitud amarga
nos trajo los malos vientos del nacionalismo excesivo. En ciertos niveles de la poblacién nos regal6 el odioso
jcomo en Espafia ni hablar!”!!8,

Ya en el ano 1944 se celebré la conferencia de Bretton Woods, en la cual se disponia la reestructuracion del
orden econémico creando el Fondo Monetario Internacional y el Banco Mundial. Espafia fue rechazada por
condiciones politicas y por tanto, no pudo participar en la reunion.

Un afo m4s tarde, en verano del afio 1945, se reunieron en Potsdam los presidentes de Estados Unidos,
Harry S. Truman; la URSS, José V. Stalin; y el Primer Ministro de Gran Bretafia, Winston Churchill para clari-
ficar cuadl seria el orden mundial. Tras la reunién de Potsdam, se emiti6 un comunicado para Espana anun-
ciando:

“Los tres gobiernos se sienten obligados a especificar que, por su parte, no apoyardn solicitud alguna que el go-
bierno espanol pueda presentar para ser miembro de las Naciones Unidas, por haber sido establecido dicho
gobierno con ayuda de las potencias del Eje y porque en razén a su origen, naturaleza, historia e intima asociaciéon
con los Estados agresores, no retine las condiciones necesarias para justificar su admision”!"°.

En definitiva, de lo que le estaban advirtiendo era de que Espana no reunia las condiciones necesarias para
ser miembro de las Naciones Unidas justificindolo con la ayuda prestada a las potencias del Eje.

Unos meses mds tarde, en febrero del afio 1946 se celebré en Londres la primera Asamblea General de las
Naciones Unidas. Esta Organizacion Internacional abogaba por todo lo contrario a lo que Franco ejercia
en Espafia, por lo que una vez mds fue rechazada. Unos dias mds tarde, Francia cerr6 la frontera con Es-
pana.

Ademaés, las potencias occidentales —Estados Unidos, Francia y Gran Bretafia- le pidieron a Franco que, para
asociarse con las naciones que en teoria luchaban por la paz, tenia que acabar con el régimen fascista y eso
conllevaba su destitucién, una amnistia general y finalmente, la convocatoria de elecciones.

El régimen franquista se mantuvo en el poder, por lo que ante la ausencia de valores democréticos, las Na-
ciones Unidas decidieron aplicarle unas duras sanciones, en diciembre de 1946. Por un lado, le sancion6 con
la retirada de embajadores, aprobada por treinta y cuatro paises, trece abstenciones y seis votos en contra

17 Espafia opt6 por una posicién neutral ante la IT Guerra Mundial, ademads era sospechoso de colaborar con las potencias del Eje, por ello, no fue invitada a
las conferencias internacionales dejdndola al margen incluso de los organismos que se crearian a partir de éstas.

118 BASSOLS, R.; Esparia en Europa, historia de la adhesién 1957-1985, Madrid, Estudios de Politica Exterior de S.A., 1995, p. 8.
19 fpid, p. 8.
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entre los que se encontraban Argentina, Costa Rica, Reptiblica Dominicana, Ecuador, El Salvadory Pert, acu-
sandole incluso de ser culpable de la guerra mundial y de ser un régimen fascista.

Por otro lado, no se la dej6 participar en los organismos técnicos. Asi como en el aflo 1947 quedé fuera del Plan
Marshall, programa destinado a la recuperaciéon econémica europea. El Secretario de Estado norteameri-
cano, George Marshall, anunci6: “Nuestra politica no se dirige contra ningtin pais o contra ninguna doctrina,
sino contra el hambre, la pobreza, la desesperacion y el caos; su objetivo es la renovacién de una economia
activa en el mundo”'?°. Como sefiala Spaak, “solo Espafia quedaba al margen del esfuerzo comun. En aque-
lla época, se esperaba todavia obtener la desaparicién del General Franco”!?!.

En el mismo afio, Espafia tampoco tuvo cabida en el GATT, al igual que dos anos mas tarde, en 1949, tampoco
fue admitida en la Organizacion del Tratado del Atlantico Norte -OTAN-. La pertenencia a la OTAN impli-
caba estar protegido, seguridad y defensa comtn, para conservar la paz y evitar volver a caer en las devasta-
ciones producidas por las dos guerras mundiales. En este caso, Espafia quedaba totalmente desprotegida y
por tanto marginada hasta bien entrada la democracia.

Tampoco en 1949 reunia las condiciones suficientes todavia para entrar en otro organismo europeo, el Con-
sejo de Europa.

Pero de todas las exclusiones, las que afectaban mas al futuro de Espafia en Europa, al de su integracion, fue-
ron los acontecimientos que encaminaban a la construccién sélida de una verdadera Comunidad de Estados,
que comparten valores y estdn sujetos entre si por intereses comunes.

Tras la Declaracién Schuman, en la que se mencioné que Europa, pese a estar creada conforme a dos paises,
éstos estaban abiertos a més paises pero con unas condiciones, a las que Espafia no se ajustaba.

Numerosos pasos hacia la construccién de Europa avanzaban sin Espafa, como la Comunidad Europea del
Carbén y del Acero —CECA-, excluida Espafia en 1951, la Comunidad Europea de Defensa -CED-en 1952, la
Unién Europea Occidental -UEO- en 1955, la EURATOM en 1957 y la firma del Tratado de Roma en el mismo
afno, y finalmente, tampoco en el afio 1960 en la Asociaciéon Europea de Libre Comercio.

Pero a partir de la década de los 50, atin estando bajo el aislamiento, parece que empezaron a cambiar un poco
la visién de Espana.

Poco a poco, la situacién de bloqueo iria desapareciendo, se fueron moderando las actitudes conforme a
nuestro pais; en el ano 1950y después de cuatro afios sometidos a la sancién de las Naciones Unidas, una Re-
solucion levanto el castigo a Espafia, a la que se podian acercar de nuevo el resto de Estados. Debido al res-
piro de libertad, en 1953 ya se pudieron firmar pactos defensivos con Estados Unidos, al igual que el
Concordato con la Santa Sede'*?.

Pero, ;para qué iba a necesitar Estados Unidos a Espafia, después de haber sido uno de “los Tres” que le ex-
cluyeron del panorama internacional? Por interés. Franco habia sido anticomunista desde siempre y las re-

120 fhid, p. 12.
121 SPAAK, PH.; Combates sin acabar, Madrid, Espasa Calpe, 1973, p. 282.
122 GRANELL, E; Espana y las Organizaciones Internacionales, en BENEYTO, J.; PEREIRA, J.C.; Politica ext... p. 1044.
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laciones de Estados Unidos y la URSS no pasaban por un buen momento, asi pues la Espafia de Franco deci-
di6 posicionarse a favor del bloque occidental durante la llamada Guerra Fria.

A partir de estos dos éxitos conseguidos, a las Naciones Unidas no les qued6 més remedio dos afios més tarde,
en 1955, que abrirle las puertas a Espana'?®, puesto que ya no era un dictador como el que fue durante los anos
posteriores a la Guerra Civil, sino mas moderado. Asimismo, el 1957 fue un afio importante en la historia de
Espafia, ya que el gobierno de tecndcratas, con ministros de la talla de Alberto Ullastres y Mariano Navarro
Rubio, més el secretario técnico de la Presidencia, Laureano Lopez Rodo6, permitieron la apertura espafola
hacia el mundo!#.

Todo ello dio paso unos afios mads tarde a la liberalizaciéon de la economia espafiola; se puso en marcha el
Plan de Estabilizacion en 1959, que supuso tanto un acercamiento a Europa como la entrada en el Fondo Mo-
netario Internacional y en el Banco Mundial.

Llegamos a los anos 60 con un cierto respiro liberalizador en la economia y en la politica espafiola que hacen
que se acabe en ciertos aspectos el aislacionismo al que estaba sometida la Espafa de Franco. Como es evi-
dente, la Espana no europea no acaba aqui: éstos fueron los anos mds duros y de marginacién por los que pas6
el pais, sin embargo, las negociaciones para la adhesién a Europa continuaron hasta bien entrada la demo-
cracia, al igual que nuestra participacién en algunas Organizaciones Internacionales, como es el caso del
Consejo de Europa, en el que entrariamos en 1977, o de la OTAN, en la que ingresamos en el ano 1981.

A su vez, en los ultimos afios del régimen, es decir, en los afios 70, Espafa se volvi6 a alejar de Europa en el
terreno politico, simplemente porque ésta significaba democracia. Aun asi, en Espafia habia llegado el lla-
mado Tardofranquismo, afios que resultaron ser bastante agitados debido a la crisis del petréleo de 1973, que
danoé a la economia del pais, y también en el mismo afio el atentado de Carrero Blanco, como ya hemos ex-
puesto, propiciaron la formacién del gobierno de Arias Navarro, que parecia ser un poco mds aperturista,
pero lo cierto es que florecia de nuevo la forma severa y represiva del régimen. Asi pues, un incremento de
atentados por parte de ETA y un incremento de detenciones y condenas por parte del régimen, provocaron
reivindicaciones y tensiones con fuerte eco en el exterior. Por supuesto, la Revolucién de los Claveles en Por-
tugal, que ponia fin a la dictadura, y la caida de la Dictadura de los Coroneles en Grecia en el mismo afio, fue-
ron acontecimientos que afiadir a la crisis interna espafiola de 1974, siendo Espana el ultimo reducto
dictatorial, aislado y criticado que quedaba en el bloque occidental'?.

En un clima como el descrito, se entra en el Gltimo afio en el que Espafia estuvo aislada, 1975. Un afio en el
que la crisis de gobierno y la econ6émica, huelgas, manifestaciones, atentados, ejecuciones y la enfermedad
y consecuente muerte del general Franco, llegaron a causar la necesidad de restablecer de nuevo la monar-
quia, con la que fue investido Rey de Espafia Juan Carlos de Borbén. Asi se inici6 el camino a la Transicién De-
mocratica, que permitiria una gran apertura favoreciendo a la imagen de Espafia como un Estado Social,
Democratico y de Derecho equiparable al resto de paises de Europa.

123 1 a admisién de Espana en la ONU lleg6 el 14 de diciembre de 1955 tras un largo proceso, al igual que entraron al mismo tiempo quince paises, entre ellos

Ttalia, Portugal y varios paises del bloque comunista.
BASSOLS, R.; Op. Cit., p. 14.

IBANEZ SALAS, J.L.; El Franquismo..., pp. 179-212; Ampliar tema en: FUSI, J.P; PALAFOX, J.; Espania: 1808-1996. El desafio de la modernidad, Madrid, Es-
pasa Forum, 1998, pp. 297 y ss.
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4. La Marca Espana: mejoras y proyecto

La imagen de Espafa en el siglo XXI, pese a que estd evolucionando de manera positiva, como veremos a
continuacién, es mayoritariamente estereotipada y no atraviesa por su mejor momento, coincidiendo preci-
samente con el auge de la marca pais tan en boga hoy en dia como consecuencia de la globalizacién.

Ello provoca que la credibilidad de un Estado, en este caso de Espafia, se mida en funcién de los atributos sub-
jetivos que proyecta'?, hasta llegar a un momento en que la cuestion de la imagen del pais se convierte en una
politica de Estado.

La idea de una Marca Espafna no es nueva, ya en los afios 80 y 90 existia una gran preocupacién por la ima-
gen del pais, hasta que en el afio 2002 se configuré por primera vez como proyecto, sin tener gran éxito hasta
el 2012, que surgié como un verdadero proyecto gubernamental.

Su linea de planteamiento debe concebirse como una iniciativa destinada a realzar la imagen de Espafia en
el exterior y por supuesto también en el interior, reforzando la identidad nacional, con el objetivo de poten-
ciar nuestra economia, la credibilidad y el papel espanol'?’.

Como veremos a continuacion, la necesidad de la colaboracién de numerosos actores —entidades tanto pu-
blicas como privadas- va a ser prioritaria para la consecucién de una buena imagen y, por consiguiente, de
una buena reputacién mas alld de nuestras fronteras. Nadie nos va a dar a conocer mejor que nosotros mis-
mos, proyectando la imagen ajustada a la realidad, evitando por todos los medios los estereotipos.

4.1. La Espana del siglo XXI: una presentacion

Con la entrada de Espana en la democracia y su posterior adhesion a Europa en 1986, Espaiia conservaba el con-
senso conseguido en materia de politica exterior, llegando al ya expuesto y exitoso “efecto 92”'%, cuya labor no fue
mas que la de mostrar al mundo los cambios obtenidos durante esas décadas, proyectando una fantéstica imagen.

Una vez lograda la proyecciéon de una buena imagen en el exterior y tras el enorme éxito del ano 1992, se ha
dejado de prestar atencién a la estrategia de la marca-pais y a la diplomacia publica, provocando grandes
problemas de imagen'?°.

Ello no impide que Espafia haya ido mejorando a un ritmo constante, pese a tener que hacer frente a los di-
versos vaivenes ejercidos por los dos partidos mayoritarios en el &mbito de politica exterior a partir del siglo
XXI3°, Muchas de esas mejoras se han ido consiguiendo gracias a los organismos que impulsan el poder
blando y a los entes ptblicos y/o privados que colaboran con Espafia en el exterior.

126 MICHAVILA, N.; Andlisis de la actual imagen exterior de Espafia, en Retos de nuestra accion exterior: Diplomacia Puiblica y Marca Espafia, Ministerio de

Asuntos Exteriores y de Cooperacion, Escuela Diplomadtica, 2012, p. 57.
ESPINOSA DE LOS MONTEROS, C.; La Marca Espainia: una empresa de todos, en Retos de nuestra accion exterior..., p. 15.

A finales de los afnos 80 y principios de los 90, los espafioles empezaron a preocuparse por la marca-pais y por su Diplomacia Ptblica, siguiendo el go-
bierno de Felipe Gonzdlez la estrategia de los mega eventos, la Expo de Sevilla y las Olimpiadas de Barcelona, como ya hemos visto en el capitulo 1.

127
128
129 Ampliar tema en: NOYA, J.; “Del 92 a la Alianza de Civilizaciones: cumbres abismales en la imagen exterior de Espafia”, Real Instituto Elcano, 1 de agosto de
2005.

130 NOYA, J.; “La imagen exterior de Espafia: nuevos escenarios y viejos problemas”, Real Instituto Elcano, 24 noviembre de 2009, p. 6.
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El siglo XXI marcard la madurez de Espana, de una potencia que ya ha conseguido su primer objetivo inter-
nacional —ser un pais occidental y europeo—, para afrontar otros mucho mds ambiciosos. Lo que podemos es-
perar, y recordando a Noya, es que “ahora los avances serdn en milimetros y no en metros. Aparentemente
habrd que invertir lo mismo o mds en politicas de imagen, para recoger menos beneficios”'3!.

Como consecuencia de ello, tras toda la construccion de la imagen y los frutos obtenidos, el siglo XXI ;qué ha
supuesto para la imagen de Espafia? ;Cudles han sido las estrategias que han adoptado los gobiernos para im-
pulsar una proyeccion exterior?

A comienzos de siglo estaba en el poder el presidente del Partido Popular, José Maria Aznar, cuya visién rea-
lista del panorama internacional provocé que la estrategia seguida fuera la de proyectar una Espana fuerte
tanto en Europa como en un dmbito internacional mds amplio, una gran potencia que liderara junto a las
grandes del momento, capaz de influir en el sistema internacional.

Lo que significaba que estar proximo a Estados Unidos implicaba estar abierto a més oportunidades para ir
acumulando influencia. La iniciativa exterior estuvo marcada por el ansia de conseguir mayor presencia y
prestigio, por lo que el ministro Josep Piqué'* en aquel momento apost6 por difundir una imagen de calidad,
comercial y por supuesto cultural, situando a Espafia entre los grandes'?*. Pero fue con la ministra Ana de Pa-
lacio cuando se dio el giro mas radical; la reunién de las Azores en el afio 2003 fue el inicio de la posterior
imagen que adquiri6 Espafa. José Maria Aznar se alineaba junto a Tony Blair, apoyando a Estados Unidos en
su aventura en Oriente Medio.

La mera colaboracién en la Guerra de Irak, la cual no fue consensuada, a la vez que el lanzamiento en los me-
dios de comunicacién de la campafa publicitaria “Spain, the friend in Europe”, fue la estrategia de visibilidad
politica que estimé Aznar, aunque evidentemente criticada. Como expone Julio Araya, “lejos de generar con-
sensos internos alrededor de la imagen internacional del pais, provoc6 la reaccion de la oposicién politica que
era contraria a la participacién espafola en el conflicto”!**.

Al margen de lo expuesto, es necesario destacar también que de forma paralela se comenzé a ver a Espafia
como una potencia cultural; durante estos afos se increment6 la demanda del espafiol hasta el punto de con-
siderarlo “nuestro petréleo”!®® y de impulsar tanto la lengua como la cultura espafiola, nuevos entes que en
principio no tenian estos objetivos como el ICEX o Turespaiia, o més tarde, la Fundacién Carolina, SAECEX,...
llevando a cabo una clara cooperacion cultural en el exterior!3®,

El siglo XXI ha ido perfilando una Espafia con una posicién de prestigio internacional tanto social, cultural
como econdmica, por lo que se hizo preciso elaborar un proyecto que construyera la imagen de Espafia acorde
con ese prestigio: nos referimos a la iniciativa del Proyecto Marca Espafa'®” del afio 2002. Esta iniciativa res-

B fyid, p.7
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Ministro de Asuntos Exteriores del Partido Popular entre 2000 y 2002.
GARCIA PEREZ, R.; Esparia en el mundo en cambio: a la biisqueda de la influencia internacional (1986-2010), en PEREIRA, J.; Politica exterior..., p. 716.

ARAYA, J.; Aportes para la implementacion de la estrategia marca pais Argentina, Universidad Nacional del Centro de la Provincia de Buenos Aires, Tandil,
2005, en NOYA, J.; La imagen de Esparia en el mundo... p. 418.

135 Término acufiado durante la celebracion del II Congreso Internacional de la Lengua Espaiiola, celebrado en Valladolid a finales de 2002 donde economis-

tas y empresarios denominaron al espafiol con este concepto.

136 HUGUET, M.; “La accién cultural exterior de Espana en la primera década del siglo XXI”, Universidad Carlos III de Madrid, Madrid, 2010, p. 5; Ampliar tema

en: ALONSO, J.A; LOZANO, L.; PRIALE, M2.A.; La cooperacion cultural espafiola: mds alld de la promocién exterior, Madrid, Instituto Complutense de Es-
tudios Internacionales, Universidad Complutense de Madrid, 2004.

137 1a plataforma de trabajo Proyecto Marca Espaia fue constituida por el Real Instituto Elcano, la Asociacién de Marcas Renombradas Espafiolas, el ICEX (Mi-

nisterio de Economia) y DIRCOM (la Asociacién de Directivos de Comunicacion).
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ponde a la necesidad de transmitir a las empresas y a las instituciones la importancia de tener una buena
imagen, informandoles sobre como hay que comunicar o “vender” la realidad espafiola'®®, transmitiéndola
con todas sus caracteristicas a fin de crear una marca pais que refleje realmente la realidad de Espana.

Asi pues, la proyeccion exterior durante estos afios se debia convertir en el objetivo primordial, hasta el punto
que este proyecto dej6 de ser una cuestion de marketing y promocién para convertirse en una verdadera
cuestion de Estado.

Laidea de una Marca Espafia no entusiasmo a la oposicién, en un primer momento formada por Felipe Gon-
zélez, y mas tarde, tras las elecciones generales de marzo de 2004, tampoco a José Luis Rodriguez Zapatero,
el cual dejo que el proyecto se estancara, dejando que se percibiera en el exterior del siguiente modo, segin
resalta el analista argentino Araya: “Espafa, a pesar de haber contado con un muy buen diagnéstico de su si-
tuaciéon internacional y unas recomendaciones muy precisas para mejorar su imagen mundial, no parece
avanzar hacia la conformacién de una Marca Espafia integral y operativamente correcta”'.

La tarea no es sencilla, implica coordinar la actuacién de muchos actores y del aparato burocratico del Estado,
la Administracion. En 2004 y bajo la presidencia de José Luis Rodriguez Zapatero se era consciente de que
Espanfia tenia problemas de imagen, por lo que impulsé una nueva estrategia la Comisién Nacional de Di-
plomacia Publica para proyectar Espafia en el exterior, y sobre todo su poder blando, la cual desgraciada-
mente nunca lleg6 a consolidarse*°.

Tanto si fuera por falta de voluntad politica como por falta de interés en lo externo, la cuestion es que por se-
gunda vez volvi6 a fallar una estrategia para impulsar la imagen de Espafa; tal y como cita Noya “(...) los afios
2003 y 2011 fueron una década perdida en lo que se refiere a la proyeccién de la imagen exterior de Espana,
pues los dos grandes proyectos que se pusieron sobre la mesa fracasaron”!!.

Asimismo, fue en el ano 2004, tras el triunfo en las elecciones generales del Partido Socialista, cuando la po-
litica exterior de Espafa dio un viraje, el Presidente José Luis Rodriguez Zapatero cambié completamente la
posicion de Espana en el exterior, optando por el didlogo intercultural y el multilateralismo.

La Espana de los dltimos afios ha sido un pais opuesto a la Espafia de principios de siglo, partiendo de que
se concebia como una potencia media que debia saber jugar su papel internacional acorde con sus posi-
bilidades. Retirando las tropas de Irak se enemisté con Estados Unidos, por lo que Espana pierde su aliado
mas fuerte hasta la llegada de Barack Obama a la Casa Blanca en 2009'*2. Pero impuls6 las relaciones en
el Mediterraneo, en América Latina, y volvié a mirar hacia Europa a partir de la segunda legislatura sobre
todo.

Culturalmente, se quiso proyectar en el exterior la diversidad de culturas existente en Espafia, dando pre-
sencia tanto a las Comunidades Auténomas como, a través del Instituto Cervantes, a las distintas lenguas
co-oficiales u a las originarias de América Latina. Al igual que intenté que Espafia participara méas en orga-
nismos de cardcter multilateral por su politica de cooperacién, sobre todo después de los atentados del

138 Informe Proyecto Marca Espafia, mayo de 2003.
139 ARAYA, J; Op. Cit., en NOYA, J.; La imagen de Espaia en el mundo... p. 422.

140 ARG, “Por una Diplomacia Publica” por W. Chislett, 20 de enero de 2012, www.williamchislett.com

141 NOYA, J.; La imagen de Esparfia en el mundo..., p. 423.

142 GARCIA PEREZ, R.; Esparia en el mundo en cambio: a la biisqueda de la influencia internacional (1986-2010), en PEREIRA, J.; Politica exterior..., p. 721.
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11-M en Madrid, sacando alaluz una iniciativa internacional, la Alianza de Civilizaciones'*}, dando una ima-
gen internacional de una Espafia que llamaba al respeto, a la tolerancia y a la calma.

Finalmente, es de importancia capital la reflexion acerca del fracaso de los dos proyectos impulsados a lo
largo del siglo XXI; y es que, por un lado, la estrategia de Marca Espafa y/o de Diplomacia Publica no debe-
ria convertirse en un proyecto partidista, puesto que se hace necesaria la coordinacién de unas politicas en
las que todos los actores colaboren para la construccién de una imagen exterior acorde con la realidad y, por
otro lado, el siglo XXI espafiol ya ha sido participe del sufrimiento de una fuerte crisis econémicay financiera
que ha puesto las circunstancias mas dificiles a dicha construccion.

Por lo que “en tiempos de vacas flacas”, cuando la economia interna de un pais es débil, todo se centra en el
sector exterior, es mucho mds complejo intentar mantener la imagen de un pais cuando es “atacado verbal-
mente por el mundo internacional”!*!. Sin embargo, “en tiempos de vacas gordas” poca preocupacion se ha
mostrado tener por impulsar los proyectos que se idearon para la imagen de Espafa en el exterior.

4.2. Espana y su nueva imagen

Espania, en los dltimos cuarenta afios, ha demostrado ser uno de los mejores ejemplos del mundo en cuanto
a modernizacién, destacando por su rapidez y su dinamicidad hasta convertirse en uno de los paises mas
présperos y abiertos de Europa. La evolucidn espafiola tiene mérito porque ha llegado a ser un pais activo en
la esfera internacional, pero en el contexto actual, condiciones adversas como la globalizacion, la crisis eco-
némica y las fluctuaciones de los mercados han despertado de nuevo las preocupaciones por la imagen y la
reputacion de los paises.

La reputacion de un pais tiene que ver con la capacidad que se tiene para obtener y mantener la credibilidad
en el exterior, para convencer y para persuadir a fin de lograr los objetivos que dicho pais persigue. De este
modo, se relacionara con el papel desempefiado en lo politico y en lo econémico, aunque contribuyendo
también otras dimensiones como la historia, la cultura, las tradiciones..., a fin de resaltar unos atributos que
contribuyan a la mejora, modificando la percepcién inadecuada'*.

Actualmente, Espafa no estd atravesando su mejor momento, y su reputacion se ha visto ligeramente dete-
riorada. A su vez, los tépicos no se rinden ante los cambios. ;Esto significa que hay que suprimir la idea del
eslogan Spain is different? O que, ;hay que ignorar el icono del toro y la flamenca? José Luis Barberia sefiala
que “la mayoria de expertos consideran imprescindible superar ampliamente la idea que subyace en el Spain
is different para proyectar vitalidad econémica, social y politica”!*¢. Lo dificil es la problematica de saber com-
paginar y conservar las dos cosas, la particularidad espafola y la capacidad tecnolégica, industrial y la pro-
fesionalidad, fusiondndolo en una sola imagen, en un eslogan que represente a Espafia, porque como anuncia
Carlos Espinosa de los Monteros, “quien tiene una imagen, tiene una imagen; quien tiene dos, tiene media
imagen y quien tiene tres, no tiene ninguna”'*’.
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Ampliar tema en: BARRENADA, 1.; Alianza de Civilizaciones. Seguridad internacional y Democracia cosmopolita, Universidad Complutense de Madrid, 2006.

Se entiende el ataque verbal procedente de otros gobiernos, medios de comunicacién, organismos internacionales reguladores de la economia, entre otros.

145 Informe especial Diagnédstico y recomendaciones sobre la revalorizacion de la reputacion de Esparia, Llorente & Cuenca, Madrid, junio de 2012, pp. 2-9. Am-

pliar tema sobre la reputacién de Espana en: IEPG (Indice Elcano de Presencia Global) y RPRI (Indice de Reputacién de los paises del Reputation Institute).

146 £y pais, investigacion y analisis, “Superar el Spain is different”, por J.L. Barberia, 21 de junio de 2006.

147 Declaracién de Carlos Espinosa de los Monteros en El Pais Semanal: Espaiia en Positivo, 2013, “Espafia busca su marca’, por Maite Nieto, en www.elpais.com.
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Pero, ;qué hay que proyectar de Espafia para mostrar su imagen de calidad? En cierta medida y al margen del
clima pesimista y de la crisis econémica, la cual ha perjudicado y empafiado extraordinariamente la imagen
de nuestro pais, junto con el paro, los recortes y las protestas en la calle, Espafia es un pais que se sigue pro-
yectando como una potencia turistica mundial por sus atractivos!*, por tanto continda desarrollando la in-
dustria turistica a la par que, actualmente, destaca por su impulso innovador. Sabiendo que hay que apostar
por nuevos sectores que garanticen el futuro crecimiento econémico con objetivos ambiciosos en campos que
abarcan desde la industria y la tecnologia hasta la internacionalizacién empresarial, como veremos con mas
detalle a continuacidn.

En primer lugar, Espafia ocupa el puesto namero 36 de una lista de 144 paises en el ranking mundial de
innovacién recogido en el Informe Global de Competitividad 2012-2013, elaborado por el Fondo Econémico
Mundial*®?, el cual recalca la enorme importancia que tiene la innovaciéon para la competitividad de la eco-
nomia. Como se puede comprobar, Espafa todavia no se ha consolidado como una potencia industrial y tec-
nolégica, pero si que se estéd percibiendo un notable esfuerzo por parte de las industrias tecnolégicas con
presencia en los mercados internacionales'®’; por ejemplo, es el segundo pais fabricante de vehiculos de Eu-
ropa y el noveno del mundo.

En la tecnologia para la salud, cabe decir que, aparte de tener un sistema sanitario de los mejores de Europa
y al margen del contexto social actual, es también el lider mundial con la mayor tasa de donaciones y de tras-
plantes de todo el mundo?s.

En cuanto a infraestructuras, la red ferroviaria de alta velocidad, el AVE, cuenta con el reconocimiento y el
prestigio internacional. Espafia construira el AVE saudji, una linea ferroviaria de alta velocidad que unir4, a par-
tir de 2016, las dos ciudades isldmicas santas, La Meca-Medina!*2. De momento numerosas empresas espa-
folas se disputan el AVE californiano, que seria el primero en Estados Unidos, al igual que también se quiere
impulsar el AVE en Israel.

El del AVE no es el inico contrato multimillonario que consiguen las empresas espafiolas: el sector de las
energias renovables sigue siendo uno de los més cotizados del mundo; de hecho, la primera empresa del
mundo en dicha energia es espafola, al igual que la primera productora edlica también. Espafia actualmente
es lider mundial en esta tecnologia, inaugurando el pasado noviembre la mayor central termo-solar de nues-
tro pais, desarrollada por la empresa sevillana Abengoa'®3, con proyectos semejantes en California, Abu Dabi
o Sudaéfrica. Iberdrola, por su parte, se ha volcado en desarrollar uno de los enclaves e6licos més importan-
tes del mundo en el norte de Europa: un parque edélico marino!,

Cada vez més la dimensién tecnolégica pesa mds en el prestigio y la reputacion de un pais; por ello, Espafa,
como hemos visto, ha logrado mejoras y mayor visibilidad en estos aspectos, pues empresas espafiolas son
punteras en estos sectores, pese que a otras les quede todavia un largo camino por recorrer.

148 Casi 59 millones de turistas extranjeros visitaron Espafa en 2012 siendo el primer destino vacacional del mundo, y el segundo en ingresos por turismo

segtin la Organizacién Mundial del Turismo. Véase Bloom Consulting, Country Brand Ranking 2012 Tourism Edition en el que Espana es el segundo pais del
mundo con una mejor marca en el sector turistico, solo por detrds de Estados Unidos.

1499 SCHWAB, K.; The Global Competitiveness Report 2012-2013, World Economic Forum, p. 26.
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Ampliar informacién en: MURIEL HERRERO, S.; Innovacion tecnolégica y Marca Espaiia, en Retos de nuestra..., pp. 141-152.

El Pais Semanal: Espana en Positivo, 2013, “La cadena del trasplante”, por L. Sanchez Mellado en www.elpais.com; Organizacion Nacional de Trasplantes
en www.ont.es.

152 Ampliar informacién en: El Pais Semanal: Espana en Positivo, 2013, “Proyectos que saltan fronteras”, por E. Sevillano en www.elpais.com.

153 Fl Pais Semanal: Espaia en Positivo, 2013, “Las renovables cotizan en divisas” por C. Alvarez en www.elpais.com.

154 fpig Ampliar informacién: “Iberdrola invertird 1.600 millones de euros en el proyecto e6lico marino aleman de Wikinger”, 13 de junio de 2012, en

www.iberdrola.es
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Lo que estd dando un pequeno impulso a la economia espafiola a dia de hoy es centrarse en el sector exte-
rior. Hemos visto c6mo la competitividad no es uno de nuestros puntos més fuertes, pero las empresas se
estan internacionalizando'®®, estan haciendo esfuerzos inversores en el exterior. Multinacionales como Zara,
Mango o Loewe'® en la industria de la moda son claramente lideres mundiales. Sistemas de navegacion aérea
de la mano de Indra, aeropuertos gestionados por Ferrovial o Acciona, y liderando rankings de construccién
e infraestructuras Abertis o Sacyr Vallehermoso, a quien han encargado las nuevas esclusas del Canal de Pa-
namd, por lo que, segiin datos de la OCDE, las grandes empresas espafiolas estdn entre las mdas productivas
anivel internacional por encima de las alemanas —-10%- y las britdnicas —20%—'%". El Banco Santander fue re-
conocido como el mejor banco del mundo en el afio 2012'8 por la revista Euromoney. Su presencia en el ran-
king de la revista Forbes sobre las empresas mundiales acompafia a Telefénica y al Banco BBVA, las tinicas tres
empresas espafiolas que figuran entre las cien primeras posiciones; Garrigues!'®® recibi6 por segunda vez el ga-
lardén que otorga el periédico britdnico Financial Times al despacho de abogados mds innovador de Europa
Continental, en la iniciativa de los FT Innovative Lawyers Awards; y por Gltimo, otro ejemplo de calidad y ex-
celencia es la Escuela de Negocios IE Business School, ocupando el primer puesto en 2012, por el ranking de
Financial Times.

Sin embargo, vemos cémo a pesar de las dificultades que interpone la crisis econémica y de la tension in-
terna en el &mbito social, los espafoles se esfuerzan para resultar convincentes y sacar adelante proyectos
made in Spain'®. La problemadtica radica a propésito de este concepto; tal y como sefiala José Luis Barberia,
“aunque la imagen de Espafna ha progresado mucho en los tltimos tiempos, el made in Spain no sé6lo no
suma, sino que, frecuentemente, resta”'%. Es cierto que existen empresas y marcas innovadoras con posicio-
nes relevantes en los mercados internacionales, pero a la hora de proyectarse en el exterior y de exportar, los
consumidores internacionales no asocian esos productos y esas calidades aportadas por nuestro pais con su
origen, Espafia. Por tanto, se estd desaprovechando la posibilidad de proyectar la marca-pais, asi que, por
mucha mejora que exista, si no cambia esta forma de promocionarse, poco influird en la mejora de la ima-
gen espafola.

Cabe destacar que, aparte de las empresas y las innovaciones tecnoldgicas, los inmigrantes llegados a nues-
tro pais a lo largo de la tiltima década como consecuencia de la bonanza econémica también han contri-
buido notablemente a la construccion de la nueva imagen de Espafia. Su nivel de integracién en la poblacién
espafiola hace que Espafia se presente como un pais abierto y tolerante. La inmigracion ha supuesto un cre-
cimiento de la poblacién espafiola —casi seis millones de personas—, viéndola siempre como una oportunidad
y no un problema. Al igual que ha colaborado con la economia, también lo ha hecho con la cultura y con la
demografia'®®. Si bien ante la reciente alta tasa de desempleo mucha poblacién extranjera se ha visto obligada
aretornar a los paises de origen, a dia de hoy seria inimaginable para Espafia un pais sin inmigracion. En aras

155 Ampliar tema en: “La internacionalizacién de las empresas espafolas”, BBVA Research, Andlisis Econdmico, Madrid, diciembre de 2012, Documento de Tra-

bajone 12/29; GUILLEN, M.E; ZANDMAN, E; GARCIA-CANAL, E.; Posicion global y ventajas competitivas de las nuevas multinacionales espafiolas, en Retos
de nuestra accion... pp. 119-126.

156 Muchos consumidores extranjeros ignoran que estas marcas sean de origen espaiiol. Al igual que Chupa Chups, Camper o Panama Jack.

157 Empresas lideres en www.marcaespana.es

158 EI Pais Semanal: Espaia en Positivo, 2013, “De local a global” por M.A. Noceda en www.elpais.com; Santander, elegido mejor banco del mundo en

www.marcaespana.es.
159

160

Primera firma de Europa Continental; Sexta mejor firma de Europa y; Premio en la categoria de Derecho de Sociedades en www.garrigues.com

Se conoce por efecto made in (EMI), el papel que tiene el producto en la percepcién de la calidad, la intencién de compra, etc. puede afectar negativa y po-
sitivamente; Ampliar tema en: CERVINO, FERNANDEZ, J.; SANCHEZ HERRERA, J.; CUBILLO PINILLA, J.M.; “Influencia del posicionamiento competitivo
de las empresas en el efecto made in Spain y éxito empresarial”, Revista ICE n° 827, Diciembre 2005; CERVINO, J.; RIVERA, J.; “La globalizacién de las mar-
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de conseguir la integracion de la ciudadania extranjera, Espafia ha destinado enormes esfuerzos por equi-
pararlos a los nacionales en lo referente a mismos derechos y mismas obligaciones y a acogerlos con hospi-
talidad, hecho positivo que ha transformado la imagen de Espaia.

Finalmente, podriamos decir que hay un hecho evidente y es que la imagen espafola ha mejorado notable-
mente en los tltimos afios, con un pequeiio paréntesis provocado por la crisis econémica internacional, que
ha afectado a todos los paises, causando perjuicios graves, pero con soluciones de la mano de proyectos que
impulsen la imagen-pais o la marca-pais en el exterior.

4.3. El nuevo proyecto de Marca Espana 2012: un proyecto
gubernamental

Como consecuencia del fendmeno de la globalizacion, los Estados, al ser diferentes entre si, tienen que acre-
ditar una especie de carta de presentacién o una sefia de identidad que les represente en el exterior, para ello
se pone en marcha la presentacion de la marca-pais. Cuando hablamos de marca no nos referimos a un lo-
gotipo, sino al establecimiento de una idea que sea lo suficientemente diferente y a la vez relevante y atrac-
tiva para quien tenga que percibirla, aunque no sea del agrado de todos, intentando que abarque las cuatro
dimensiones mds importantes de un pais: la turistica, la econémica, como sede de eventos internacionales
y, finalmente, la cultural'®.

En Espafia no se parte de cero, Espafia ya es una marca, ya existe una imagen en el ptblico externo, sola-
mente hay que introducir cambios para mejorarla. No obstante, hemos visto cémo distintos gobiernos habian
intentado llevar a cabo la iniciativa, sin éxito hasta junio de 2012, afio en que se ha revitalizado el proyecto de
la Marca Espafia bajo el gobierno del Partido Popular de Mariano Rajoy, instrumento clave a través del cual
se intentard hacer coincidir la percepcion con la realidad.

Hasta el verano de su creacion, hemos visto cdmo la Marca Espafia ha sido utilizada por organismos publi-
cos en actuaciones de los Ministerios de Asuntos Exteriores, Defensa o Cultura, al igual que por las empresas
a través del Foro de Marcas Renombradas, y lo cierto es que al no haber una coordinacién entre los diversos
actores, la Marca Espana se ha ido construyendo a base de t6picos'é’. Por ello, ha sido un gran hito la conse-
cucién de consolidar este proyecto gubernamental.

Asi pues, la Marca Espana'® es y debe seguir siendo un proyecto y una politica de Estado, cuya funcién es la
de realzar la imagen del pais tanto dentro como fuera de las fronteras, asi como prestar la maxima atencién
atodas las dimensiones del Estado!®® para respaldar su posicién internacional, potenciar el crecimiento eco-
némico y fortalecer la credibilidad y la reputacion del pais.

En esta labor estatal hay que tener en cuenta dos aspectos: en primer lugar, tiene que ser fruto del consenso entre
los grandes partidos politicos, de manera que sera preciso que tenga un caracter neutral en aras de conseguir
el bien comn, y en segundo lugar, es necesaria la colaboracién y la coordinacién tanto del sector ptiblico como

163 MANZANO, L.; Cémo se crea y fortalece la Marca Pais, en Retos de nuestra accion..., p. 33.

164 F] Pais Semanal: Espana en positivo, 2013, “Espafa busca su marca’, por M. Nieto, en www.elpais.com

165 Informe “ Una iniciativa de todos, el impulso a la Marca Espana”, en 2012 un afo de legislatura en Politica Exterior. Lo conseguido por el gobierno de Ma-

riano Rajoy en materia de Politica Exterior entre enero y diciembre de 2012.

166 L as dimensiones del Estado en las que se ha de centrar pueden ser: politica, econémica, cultural, social, cientifica y tecnolégica.
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del sector privado, ademas por supuesto de la intervencién de la sociedad civil, ya que de los logros consegui-
dos nos beneficiamos todos. Y asi lo sefiala José Manuel Garcia-Margallo, Ministro de Asuntos Exteriores:

“La Marca Espafia es mucho mds que una politica del Gobierno del que formo parte, es un proyecto conjunto de
toda la sociedad espafiola que abarca a instituciones, empresas y ciudadanos. Se trata del suefio de conseguir que,
por una vez, la realidad y la imagen de Plat6én coincidan la una con la otra y hagan justicia a la compleja unidad
que es Espafia”1¢’.

Para este proyecto gubernamental se cre6 el Alto Comisionado del Gobierno!® para la Marca Espafia, 6rgano
al frente del cual esta Carlos Espinosa de los Monteros, cuyo cargo no estd retribuido y tiene rango de Secre-
tario de Estado'®. Su labor consistira en planificar, impulsar, gestionar y coordinar las actuaciones de las Ad-
ministraciones Publicas, otros organismos y entidades ptublicas y privadas, destinadas a promocionar la
imagen de Espafia en el exterior y prestigiarla.

Entre sus competencias, el Real Decreto 998/2012, de 28 de junio establece en el articulo 5 a) que le corres-
ponde al Alto Comisionado la competencia de proponer al gobierno los Planes Anuales de Accién Exterior!'™
parala promocion de la Marca Espana, elaborado con las aportaciones realizadas por los departamentos y or-
ganismos publicos con competencias en esta materia.

Marca Espafa también cuenta con un 6rgano informal, el Consejo de Marca Espafia, presidido por el Alto
Comisionado e integrado por diversos titulares, que son los principales actores del proyecto, que pertenecen
a distintos organismos'’! con el fin de poder analizar sus propuestas y sus lineas de actuacion.

De todas formas, también se cuenta con la colaboracién del Foro de Marcas Renombradas Espafiolas, con-
venio firmado con cien empresas, en virtud del cual se desarrollard conjuntamente con la iniciativa Marca Es-
pafia el ejercicio de actividades y proyectos destinados a prestigiar la imagen de Espafia en el 4mbito
internacional, sobre todo en aspectos comerciales y econ6micos, a fin de que las empresas puedan benefi-
ciarse de una buena imagen-pais para su internacionalizacion'??. Pero no cabe olvidar que dicho foro es la
alianza entre las marcas lideres de nuestro pais y las administraciones ptublicas encargadas de la competiti-
vidad y la economia. Precisamente, desde el afio 2005, y cada dos afios, el Foro de Marcas Renombradas se
encarga de acreditar como Embajadores Honorarios!” de la Marca Espafia a personas tanto fisicas como ju-
ridicas que el Foro considera que hayan contribuido significativamente a la construccién de la imagen posi-
tiva de nuestro paisy, por tanto, a la Marca Espafia. Del mismo modo, la acreditacién de Amigos de la Marca
Espafna!”™ representa el reconocimiento que se le otorga a personas fisicas y juridicas extranjeras por contri-
buir elocuentemente con nuestra Marca Espana.

167 14 Razon, “La Marca Espafia, un sueiio colectivo”, por José Manuel Garcia-Margallo, 12 de mayo de 2012.

Creado por el Real Decreto 998/2012, de 28 de junio, en el BOE.

El Alto Comisionado del Gobierno para la Marca Espaiia depende funcionalmente del Presidente del Gobierno a través del Consejo de Politica Exterior, y
orgénicamente del Ministro de Asuntos Exteriores.

168
169

170 Enios planes anuales de actuacién exterior se fomentard la participacion de los actores asi como la planificacién y la ejecucion de sus propuestas y activi-

dades de promocién internacional.

171 Son miembros del Consejo de Marca Espana los titulares de los siguientes organismos: Secretaria de Estado de Comunicacién de la Presidencia de Gobierno;

Consejo Superior de Deportes; Secretaria General de Agricultura y Alimentacién (MAGRAMA); Secretaria General de Politica de Defensa (Minisdef); Comité
Olimpico Espanol; Instituto Cervantes; Real Instituto Elcano; ICEX; TURESPANA; Fundacién Carolina; D. G. De Relaciones Econdmicas Internacionales
(MAEC); D.G. de Medios y Diplomacia Ptblica (MAEC); D.G. de Comercio e Inversiones; D. G. De Politica Econémica (Ministerio de Economia y Competi-
tividad); RTVE; Agencia EFE; y, Embajador de Espafia para la Diplomacia Cultural.

1721 4 Revista de la internacionalizacién y las marcas lideres, Foro de Marcas Renombradas Espafiolas, 2013, p. 7. Ampliar informacién: El Foro de Marcas Re-

nombradas Espanolas es el socio preferente del proyecto Marca Esparfiay facilita la colaboracién ptiblico-privada en www.marcasrenombradas.com

173 por ejemplo los Embajadores Honorarios de la Marca Espaifia 2013 son: el AVE; Antonio Banderas; Fernando Alonso; el empresario Isak Andic; José Andrés;

la cientifica Maria Blasco; la Organizacién Nacional de Trasplantes; y el profesor Pedro Nueno.

174 por ejemplo lo ha sido Air China; Alliance Oil Company, socio de Repsol en el mercado ruso; o William Walsh, después de la fusién de British Airways con

Iberia en 2010.
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En el &mbito académico, cuenta con la colaboracién de uno de los think tanks mas conocidos en el &mbito
europeo, el Real Instituto Elcano, cuyo presidente, Emilio Lamo de Espinosa, ha impulsado la creacién de un
“Observatorio de la Marca Espafia’!” con informes, indicadores, estudios y publicaciones que permiten co-
nocer el estado de la cuestion acerca de esta iniciativa. Y por tltimo, se estdn negociando convenios con la
Agencia EFE y con Radio Television Espafiola para el lanzamiento de una buena campafia de comunicacion,
fundamental para llegar a la opinién ptuiblica tanto extranjera como nacional. Y como es un proyecto para
que lo construyamos todos, se pretende desarrollar una intranet!” para el uso de todos los actores, asi como
también pondrén a disposicién de la sociedad civil las redes sociales, encargadas de ser una de las voces de
la Marca Espaiia.

El lider indiscutible para coordinar una marca-pais y asi velar por un objetivo comun es el Estado, pero no
puede ni debe hacerlo solo. El proyecto Marca Espana debe ser una iniciativa de equipo con claros lideraz-
gos, tiene que estar integrado por la labor de todo el mundo; si no, puede que fracase de nuevo como los an-
teriores intentos que ya hemos visto. A su vez, la coordinacién entre varios participantes es una de las
dificultades a las que se enfrenta este ambicioso proyecto, y en la que coinciden la mayoria de expertos en esta
materia.

Otra dificultad que se nos presenta para el buen funcionamiento de la Marca Espaiia, a diferencia de los pro-
yectos de aflos anteriores, es el contexto econémico actual, el cual supone una clara limitacién. Bien es cierto
que no gozamos de una bonanza econémica que nos permita recabar presupuesto para invertir y financiar
segun qué propuestas y actividades, a diferencia de otros paises que destinan a ello millones de euros, pero
con poco se puede hacer mucho y esta situacién nos servird para que compartamos un objetivo comtn, con
la colaboracion de todos, para que se pueda construir una estrategia s6lida en aras de cambiar los clichés que
nos han acompanado hasta ahora.

En el caso de Espafia tenemos un problema afiadido, y es que, como sefiala Espinosa de los Monteros, “si no
tenemos claro en el pais lo que somos, dificilmente lo podremos vender. Si Espafia y los espafoles no estan
orgullosos de su historia, de su literatura, de su cultura, de sus empresas, de sus artistas... dificilmente lo-
graremos vender nuestra imagen fuera”!””. Es evidente que nuestra conciencia sobre nuestra nacién no es
tan fuerte y s6lida como en otros paises. Como hemos ido viendo a lo largo de toda la investigacién, la ima-
gen que nosotros mismos tenemos sobre Espafia es peor que la que tienen en el exterior, por lo que si
nosotros somos los que no creemos en nuestra propia marca-pais, dificilmente aportaremos buena reputa-
cién y credibilidad con una débil identidad. Aun asi es posible hacerlo, la concentraciéon de esfuerzos esta
haciendo viable este proyecto con grandes éxitos a largo plazo, pues la reputacién de un pais no se construye
en dos dias.

Al fin y al cabo, la Marca Espafa tiene que servir para que nosotros creamos en nosotros mismos, en nues-
tras posibilidades, porque en la medida en que sean mads fuertes, mejor nos daremos a conocer fuera de nues-
tras fronteras, proyectando tanto la peculiar personalidad y creatividad que tiene Espafia como su carécter
moderno, serio e innovador!'?.

175 Observatorio de la Marca Espana en www.realinstitutoelcano.org

176 Intranet es una innovacién con la que no cuentan el resto de Cancillerias, y permitird compartir informacion, crear grupos de trabajo y agilizar todo el pro-
ceso burocratico.

177 ABC, Declaraciones recogidas en “Lecciones para la creacion de la Marca Esparia’, por J. G. M., Madrid, 30 de abril de 2013.
178 ESPINOSA DE LOS MONTEROS, C.; “La Marca Esparia: una empresa de todos”, en Retos de nuestra accion exterior... p. 16.
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4 .4. Balance de resultados

Llegados al tltimo punto de la investigacion, nos debemos preguntar, ;en qué tesitura se encuentra la Marca
Espafna? La respuesta a la pregunta la componen un conglomerado de buenas y malas noticias.

En primer lugar, veremos los rasgos negativos a los que va a tener que enfrentarse la nueva iniciativa del go-
bierno, la Marca Espafia, y por tanto, hacia dénde se destinaran los esfuerzos de todos para intentar dar una
solucion.

Hasta ahora hemos visto una idea clara, y es que la imagen de Espafia en el exterior, pese a que las circuns-
tancias econ6émicas actuales hayan provocado un leve descenso en reputacion, es ligeramente buena. El pro-
blema radica en el interior, donde ha habido més cambios, puesto que los propios espafioles, como hemos
venido explicando, son los que perciben de peor modo a Espafia, ensimismados en un clima de pesimismo
que hace resurgir muchos de los estereotipos anteriores!”™, obstdculo que nos impide proyectarnos adecua-
damente en el exterior, perjudicando a la Marca Espafia. Por ejemplo, los tltimos resultados del Barémetro
de la Marca Espafia, de marzo y abril de 2013, nos indican que los ciudadanos espafoles punttan a la eco-
nomia espafnola con un 2,4, y fuera de nuestras fronteras recibimos un 5,7, lo que transmite que nos ven dos
veces mejor de lo que nos vemos nosotros; la brecha es mayor en la dimensién politica, donde los espafioles
la puntuamos con 1,9 mientras que desde fuera nos punttian con un 5,9, La diferencia de percepcién dista
mucho del interior al exterior, pero no implica que sea una percepcion errénea o que no se identifique con
la realidad, simplemente confirma que la imagen de Espana es peor en el interior que en el exterior.

Aparte de la cuestion de autoestima, también es cierto que la crisis econémica y su gestion desde hace varios
afnos es la responsable de dafar la buena imagen moderna construida desde la Transicién espafola, si bien
es improbable que se destruya drasticamente por un problema coyuntural como el citado, ya que simple-
mente es un inconveniente pasajero. Pero hay que tener en cuenta que a dia de hoy se cataloga a Espana en
el acrénimo de los Piigs'®!, hecho nada favorable y, por tanto, entorpecedor para la actividad de los que hacen
posible la Marca Espana.

Existen otros problemas con los que ya contdbamos antes de la crisis, como el desconocimiento por parte de
los extranjeros de nuestra cultura, los estereotipos que nos han perseguido desde casi los siglos de Leyenda
Negra, la proyeccién de un pais de sol, playa y diversion, sin capacidad de innovacion tecnolégicay cientifica,
los problemas politicos internos como la corrupcién; en definitiva, la debilidad del made in Spain. Problemas,
de entre otros muchos, que resultan ser debilidades de la imagen-pais. Pero la Marca Espafa no solo se en-
frenta a debilidades, también a la enorme competencia con el resto de potencias, unas porque emergen, las
otras porque tienen marcas made in mas fuertes, o incluso estamos expuestos a competencias turisticas y de
idioma.

El panorama no es del todo negativo, nuestra marca-pais también ha mostrado estar caracterizada por ras-
gos positivos. ;Hacia donde mira la Marca Espana? Espafa mira hacia las oportunidades que brinda la nueva
situacion del siglo XXI tratando de potenciar sus puntos fuertes.

179 Informe especial Diagndstico y recomendaciones sobre la revalorizacion..., pp. 7-8.
180 Barémetro de la Marca Espana, Resultados Marzo-Abril de 2013, en Real Instituto Elcano, pp. 13-16.

181 Acrénimo peyorativo compuesto por los paises que se han visto mds afectados por la crisis econémica y financiera desde el afio 2008 y son: Portugal, Ita-
lia, Irlanda, Grecia y Espaiia; otro término peyorativo asociado a Espana es GIPSY adoptado a partir de 2010.
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Como hemos visto, nuestro pais ha sido modélico en su transicién a la democracia'®?; se convirtié en un Es-
tado europeo mas y, a raiz de nuestra integracién en Europa, en el euro y en posteriores organismos inter-
nacionales, Espafa ha despertado seriedad y compromiso en nuestros vecinos extranjeros. Ademads, otro de
los puntos fuertes que caracteriza a Espafia es su poder blando: gracias al enorme bagaje cultural, al idioma,
al turismo, a la gastronomia y por supuesto al deporte, Espafia despierta simpatia en el resto del mundo. Y
asi lo confirma el estudio Country Brand 2012-2013, en el que Espaiia, de todas las dimensiones en las que
se hace el estudio de la marca-pais, destaca por su atractivo respecto a su patrimonio y su cultura en el
puesto niimero once de veinticinco paises, asi como también se encuentra en la cuarta posicién en cuanto
a artey cultura. La dimension turistica ha descendido doce puntos, estando Espafia en la posicién numero
quince, pero se mantiene entre los veinticinco primeros debido a su atractivo, a su comida, a la vida nocturna
y a las playas. Sin destacar en calidad de vida y negocios, como ya hemos mencionado anteriormente en los
rasgos negativos!'®.

No hay que pasar por alto las oportunidades en las que Espafa puede jugar un gran papel en el &mbito in-
ternacional. Nos estamos refiriendo a la proyeccidn iberoamericana, una enorme ventaja con la que cuenta
nuestro pais respecto a la del resto, justamente debido a nuestra historia, nuestra cultura y fundamental-
mente a nuestra lengua, que nos vinculan. Espafa sirve de intermediario para/con América Latina en muchas
ocasiones, por ejemplo, sin olvidarnos de las nuevas potencias emergentes, como China. Seria el caso de la
triangulacién que forman Asia-América Latina-Espafia para superar debilidades de proyeccion internacional
y potenciar las nuevas oportunidades en el eje Asia-Pacifico'®. Brasil es otra de las potencias emergentes
donde se ha incrementado la imagen de Espafia, suponiéndoles un pais atractivo y simpético, con buenos pro-
ductos, buena economia, cultura, turismo, un idioma que arrasa, etc'®®. De igual forma, el idioma también nos
facilita las relaciones y nos proporciona ventajas con Estados Unidos, donde la poblacién hispana es muy
notoria.

Mismamente, la imagen de un pais tolerante y solidario es otra de las virtudes que sefiala el Barometro de la
Marca Espaiia, con una opinién de un 70% de los entrevistados de los seis paises, a excepcion de los dos si-
guientes, Alemania y México, que nos ven mdas como egoistas. Esa es una virtud que cabria explotar de la
Marca Espana, extendiendo su idioma y aportando su educacién para la Cooperacién al Desarrollo.

Finalmente, puede que no brillemos en el campo tecnolégico lo suficiente como para incluir esa dimensién
en nuestra reputacion, pero si que podemos afirmar que estamos avanzando y liderando en el sector de ener-
gias renovables y en el de infraestructuras; conforme a ello, muchas de nuestras empresas multinacionales,
con su prestigio internacional, pueden fortalecer nuestra reputacion y ayudarnos a salir del contexto econé-
mico actual en la medida en que se plantee una estrategia en la que todo el mundo gane, tanto las empresas
como la Marca Espafia. Como sefiala Javier Noya, “por encima de los avatares recientes, en el “haber” de Es-
pafia estd una buena imagen politica, cultural o turistica. Sin embargo no todo es positivo, en el “debe” esta
la baja reputacion del made in Spain, o la pobre imagen en ciencia y tecnologia”!%®.

182 1 a media de los seis paises encuestados (China, Alemania, Reino Unido, Rusia, Estados Unidos y México) nos identifica con un 68% como régimen demo-

cratico, algo que se conserva del llamado “milagro espafiol” frente a una minoria del 30% que nos asocia a un pais autoritario, en Barémetro de la Marca
Esparfia, marzo-abril 2013, p. 23.
Estudio Country Brand Index 2012-2013..., pp. 70-87.

Plan Asia-Pacifico 2005-2008, Ministerio de Asuntos Exteriores y de Cooperacion, pp. 177-182; Ampliar informacién en: SOTO, A.; “Triangulacién Espana-
Asia-América Latina”, en Real Instituto Elcano, Mayo de 2013.

183
184
185 NOYA, J.; “Antes y después del rescate: la imagen de Espaiia en Estados Unidos, Alemania, Reino Unido y Brasil”, Real Instituto Elcano, Octubre de 2012, pp.
17-22.

186 NOYA, J.; La imagen de Espaiia en el mundo. Visiones del Exterior..., p. 412.
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Asi pues, el balance de resultados a 2013 para la imagen de Espana es que ha mejorado de forma constante
en los Ultimos afos, pese a la crisis financiera internacional, que ha causado un ligero deterioro y por su-
puesto dafos. Nada que no se pueda resolver con una buena estrategia, como es el proyecto gubernamental
de la Marca Espana, y la colaboracién y el esfuerzo de todos. Tal y como lo plantea Su Alteza Real el Principe
de Asturias:

“Conseguir que este impresionante activo continte creciendo y sea conocido y valorado como corresponde den-
tro y fuera de nuestro pais, es uno de los grandes retos a los que nos enfrentamos. Es verdad que el trayecto
recorrido en las tres tltimas décadas supone un gran avance, pero actualmente la exigencia y la aceleracion cre-
cen a tal ritmo que debemos ser mucho mas audaces, mucho més ambiciosos y eficaces en esa labor. Embarcando
cada dia a mads personasy sectores, comprendiendo lo fragil y vulnerable que es el valor del prestigio de una marca
de un pais ante la velocidad y la intensidad con las que cualquier informacién de cualquier tipo se propaga a tra-
vés de los medios ylas redes de comunicacién global. No tengo duda de que podemos sacarle mucho mas partido
a ese gran haber histérico y también moderno, si logramos consolidar esa senda real y creible en logros, triunfos,
en todos los érdenes, aplicando nuestra energia constructiva, nuestra pasién, nuestra imaginacién y vitalidad con
inteligencia, con valor, con autoestima y con generosidad”'®".

5. Conclusiones

Tras la finalizacién de este trabajo, y de acuerdo con los objetivos que definimos en la introduccién, podemos
presentar las conclusiones a las que hemos llegado.

En primer lugar, teniendo presente la evolucion a la que se ha sometido la imagen de Espafia en el exterior
desde el siglo XVI, podemos afirmar que es una imagen completamente heterogénea. Tenemos una historia
dominada por estereotipos y leyendas cominmente aceptadas por los espafioles y que han sido adjudicadas
en forma de prejuicios de manera distinta segtin el pais y la época. No cabe la menor duda de que durante si-
glos fue una potencia imperial, su buena reputacién iba de la mano de los logros conseguidos en la esfera in-
ternacional, despertando envidia y resquemores entre el resto de potencias extranjeras, las cuales forjaron una
imagen ennegrecida de la Espafa de la época, que a dia de hoy, en algunos casos, todavia perdura. No es
menos cierto que la Leyenda Rosa saliera en nuestra defensa, pero las difamaciones y los tépicos acabaron
por vencer a la debilidad de lo espafiol. Otros acontecimientos, como la exaltacién de las caracteristicas ro-
manticas y el estallido de la Guerra Civil de 1936, distorsionaron la imagen de Espafia en el exterior, forjando
una base de prejuicios y estereotipos que no representan ni a la totalidad de lo que es Espafia ni a la realidad
existente. Pero gracias a su capacidad de modernizacidon, de esfuerzo y de democratizacién, Espafia tuvo la
oportunidad de demostrar que podia equipararse al resto de las potencias internacionales superando los obs-
taculos que suponian los clichés que la habian definido anteriormente.

En segundo lugar, Espana, tras conocer la prosperidad y el aperturismo al mundo con la Transicién, se ha
aprovechado de los estereotipos que hemos visto a lo largo de la investigacion, utilizdndolos como reclamo
en el dmbito internacional, para convertirse en un propdsito muy atractivo para los extranjeros. Estd a la vista
a dia de hoy que Espafia es mds que sol y playa, es més que flamenco y que toros, pero también es verdad que
son recursos que no hay que despreciar ni desaprovechar, puesto que han sido y seguiradn siendo una opor-
tunidad econémica y laboral. Espafia ha pasado a ser una nacién deseada, una nacién que pone en practica

187 Discurso de Su Alteza Real el Principe de Asturias en la entrega de acreditaciones a los nuevos Embajadores Honorarios de la Marca Espaiia, 12 de febrero
de 2013.
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el arte de persuadir mediante su poder blando y una nacién que en pleno siglo XX ha llamado la atencién de
los extranjeros por conservar caracteres romanticos con tintes violentos. En definitiva, y como nos hemos
preguntado en el trabajo, ;deberiamos suprimir el eslogan de Spain is different? Cada Estado tiene una per-
sonalidad peculiar, si la nuestra supone ser diferente, ;deberiamos modificarla? O por el contrario, ;la alter-
nativa supondria proyectarla de tal manera que no solamente englobara los estereotipos? Claramente y como
hemos visto, la imagen no puede reducirse a una, pero si que se puede intentar proyectar tanto la particula-
ridad de Espafia para conservarla, y la capacidad innovadora, industrial, empresarial y tecnolédgica que esta
consiguiendo actualmente a fin de que la tinica imagen proyectada en el exterior aglutine todos los valores y
los esfuerzos.

Espafia ya lo ha demostrado una vez, el afio 1992 fue un afo triunfante en la democracia espafiola. De cara
al exterior, Espafa consigui6 posicionarse junto al resto de paises europeos demostrando su valia y conser-
vando su caracteristica personalidad y a la vez, su aperturismo, su modernidad, y sus ganas de darse a cono-
cer tal y como es. El éxito obtenido serd siempre recordado, pues a partir de ese afio, en el que parecia que todo
se habia conseguido, empez6 a decaer la preocupacion y el interés por la proyeccion de laimagen de Espana
en el exterior, siendo el comienzo de una década sin muchos propésitos internacionales.

A decir verdad, en relacién con su poder blando, Espafia ha desaprovechado durante afios esas riquezas na-
turales, como por ejemplo puede ser la lengua. El espafiol es una de las lenguas preferidas del mundo, una de
las mas habladas y una de las méas extendidas, pero ;por qué no iba a poder ser una de las lenguas instru-
mentales y de negocios? Ese es uno de los inconvenientes que podemos remarcar; quizas si hubiera habido
antes una mayor preocupacion por la atraccion internacional, el auge de la lengua se habria producido antes
de la década de los noventa. El Instituto Cervantes se cre6 cien afios después de la Alianza Francesa. Naci6
tarde, con fuerza pero con retraso, pues el francés ha sido durante afnos el idioma internacional por excelen-
cia, pese a que haya sido superado por el inglés. No solamente el impulso de la lengua ha sido desperdiciado
durante afos, también el del turismo.

Hemos visto cémo el turismo de masas, el surgido en los afios 60, venia en busca de sol, playa y clima, que
era lo que realmente podiamos ofrecer en esos momentos, pero conforme han transcurrido los afios ha cos-
tado mucho impulsar el turismo cultural. Actualmente es cuando mds se conocen nuestras fiestas culturales,
pero durante décadas, la Espafia verde, los restos arqueolégicos, los parques naturales, los museos, los para-
dores y los pueblecitos o ciudades del interior han pasado desapercibidos ante los ojos de los extranjeros. Si
no se esmera en proyectar lo que realmente tenemos por ofrecer, otros competidores que llegan con fuerza
tendrédn més poder de atraccidon que Espafa, perdiendo asi prestigio nuestra imagen exterior.

De todos modos, actualmente y como hemos visto, lo que contribuye mas a la imagen de Espafia y, por tanto,
a su poder blando, es el deporte. Muchos ntimeros uno colocan a Espafia en los primeros puestos, siendo los
verdaderos embajadores de la imagen positiva de Espafia en el exterior, pues contribuyen a proyectar una
imagen saludable y vencedora de nuestro pais fuera y una imagen de un pais, en este caso, unido dentro de
las fronteras.

Frente a ello, nos conciben mds como potencia amigable que como potencia militar afiliada al poder duro,
con el que se tanted, aunque nunca llegara a cuajar bien en la sociedad espafiola. Espafia en el exterior no es
ni vista como una amenaza ni como un rival. Espana se ha dado cuenta de cudl es el papel que le conviene
jugar, destacando y brillando por su madurez cultural y, en definitiva, por su rico poder blando. Tendra que
elaborar, de ahora en adelante, buenas estrategias para recuperar en un futuro todo el tiempo perdido.
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A colacién de la globalizacion, en tercer lugar, el mundo estd completamente interconectado y las relaciones
internacionales son mads frecuentes y prioritarias; por ello, es muy importante mantener la reputacion de un
Estado hacia el exterior, porque determinard en cierta medida la credibilidad y la confianza de los demaés, en
funcién de lo que éste proyecte. Asi es como la imagen de un pais ha llegado a convertirse en una auténtica
cuestion de Estado. A todo ello, no cabe olvidar que la politica exterior espafiola estd ligada a la politica in-
terna, pudiendo afirmar que nadie nos dard a conocer mejor en el exterior que nosotros mismos. Frente a
ello, serd preciso superar determinados inconvenientes internos como la cuestién identitaria y de autoes-
tima, la vision partidista, la debilidad del made in Spain o la crisis econémica y financiera y todo lo que con-
lleva, barreras que no nos permiten evolucionar de la manera que deseariamos. De este modo, lograriamos
afianzar el impulso de una marca-pais, via de escape a las turbulencias por las que estamos pasando, puesto
que a nuestro juicio ya se ha perdido mucho tiempo sin la existencia de una preocupacién por crear una
marca que refleje y realce internacionalmente la verdadera realidad de lo que es Espafa.

Por udltimo, el siglo XXI nos ha brindado la vuelta a la esfera internacional acorde a una posicién y a aspectos
culturales, sociales y econémicos. Esta nueva posicion se debe tanto a los gobiernos como al resto de actores
delavida internacional, por lo que sus actuaciones y sus esfuerzos requieren de una coordinacién. El proyecto
Marca Espafia, pese a las dificultades a las que ha de atenerse, lo hace posible, a diferencia del fracaso de los
anteriores proyectos que nunca llegaron a tener éxito. Esta iniciativa, convertida en una verdadera politica de
Estado, es un proyecto comun, es un proyecto de todos, ya que, para promocionarnos bien en el exterior, pri-
mero tenemos que creer en nosotros mismos y en nuestras posibilidades, actuando siempre conforme a ello.
De esta manera, la Marca Espafia intentard cumplir su objetivo, el de hacer coincidir la percepcién con la
realidad, para ajustarse a lo que es realmente Espafia siendo conscientes de que la imagen actual es ligera-
mente buena, pese a que no esté atravesando sus mejores momentos. El proyecto ya se tiene, lo que faltan son
los resultados, que se obtendran a largo plazo, pues no son inmediatos: es cuestiéon de afnos y afios de repu-
tacion la construccién de una imagen, como hemos visto al principio de la investigacion.

En definitiva, hay que revalorizar lo que ya se tiene e impulsar lo que se esta consiguiendo, para una mejor
proyeccion en el exterior y, como consecuencia, una mejor percepcion de la imagen. Para ello har4 falta tener
interés en la investigacion de este tema, sacarle més partido a las riquezas de las que disponemos para con-
vertirlas en oportunidad, pues la politica exterior de un Estado es una de las piezas fundamentales que hay
que cuidar si queremos ser fiables, respetados y creibles por nuestros compafieros extranjeros.
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Resumen: Tras el andlisis de la evolucién de la imagen de Espafia en el exterior, podemos
afirmar que es una imagen heterogénea. Las distintas etapas de la historia de Espaia,
cuando se han percibido en el exterior, han ido acompanadas de t6picos que, a dia de hoy,
todavia persisten en algunos casos en la sociedad internacional, y a su modificacién es a la
que nos enfrentamos hoy con dificultad. En esta investigacion se analiza c6mo las relaciones
internacionales han hecho posible que la imagen de un pais se convierta en una cuestion de
Estado, teniendo en cuenta que la Espana del siglo XXI es consciente de sus problemas de
imagen, y la preocupacién por la percepcion exterior le ha llevado a la necesidad de impulsar
un proyecto gubernamental como es la Marca Espaiia, una iniciativa de todos y para todos,
que tiene éxito desde el verano de 2012.

Palabras clave: Leyenda Negra — Estereotipos — Percepcién - Imagen de Espafia — Efecto 92 -
Poder blando - Spain is different - Proyecto gubernamental - Marca Espafa — Politica Exterior.

Abstract: After having analysed how the image of Spain is perceived abroad, it can be affirmed
that the latter has a heterogeneous nature. The different periods of Spanish history have been
accompanied with uncountable clichés, which some of them still remain in the international
community. Its evolution is precisely the issue we are currently facing with difficulty. In the
present research, it will be argued how the image of an State can become a true matter of
State, specially considering two main facts: the first one deals with the situation that the Spain
of the twenty-first century is aware of its weak image in foreign countries; the second one
relates to the fact that its concern about its image has led Spain to promote a governmental
project such as Marca Espafia, an initiative for all, which has experienced a great success since
the summer of 2012.

Keywords: Black Legend — Stereotypes — Perception - Spanish Image - 92 Effect — Soft power —
Spain is different - Intergovernmental project - Marca Espafa - Foreign Policy.
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