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Resumen y palabras clave

Este trabajo de investigacion realiza un analisis de las piezas publicitarias
del periédico EL PAIS durante la Transicién espafiola. Las piezas han
sido elegidas siguiendo la técnica del muestreo aleatorio sistematico para
poder realizar un analisis de contenido. Para ello se ha elaborado una
tabla que incluye algunas variables utilizadas por los autores clasicos,
combinadas con las variables necesarias para realizar un estudio
completo durante un periodo histérico concreto. Posteriormente se ha
realizado un analisis del discurso siguiendo la propuesta de Carlos

Lomas.

Las conclusiones muestran los cambios técnicos y tematicos de las
piezas asi como la repercusion que los acontecimientos sociales tienen

en los medios de comunicacion.

Palabras clave: Publicidad, EL PAIS, Transicién, Anélisis contenido,

Analisis discurso.

This research work analyzes the advertising pieces of EL PAIS, a Spanish
newspaper during the Spain’s Transition. The pieces have been obtained
by the simple random sampling method to make a content analysis. To do
so, it has been elaborated a table including some sections taken from the
classical authors and combined with the sections needed to make the
analysis of a concrete historical period. A discourse analysis has also

been elaborated in accordance to Carlos Lomas’ studies.

The conclusions show the technical and thematic changes of the
advertising pieces along with the repercussion that the social occurrences

may have in mass media.

Keywords: Advertising, EL PAIS, Spain’s Transition, content analysis,

discourse analysis.
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1. Introduccion

El objetivo de este trabajo de investigacidén consiste en realizar un analisis
de las piezas publicitarias impresas del periédico EL PAIS durante la
época de la Transicion espafiola. Para ello, se han tomado como
referencia los métodos mas utilizados tradicionalmente en el analisis de
anuncios publicitarios en prensa, tales como: el método clasico de Roland
Barthes, el pionero; el retérico de Umberto Eco o el analitico-generativo

de Jean-Marie Floch, entre otros’.

Sin embargo, debemos de tener en cuenta que a la hora de estructurar un
anuncio no existen reglas fijas y, por eso, es complicado establecer un
método fijo para analizarlos. Como dice Eric Silver, vicepresidente del
grupo BBDO Worlwide de Nueva York, “Nos debemos el deshacernos de
las férmulas. Y tener toda la diversion posible en este negocio tan

estresante. Al final, nuestros clientes nos lo agradeceran”

. Estas palabras
no son solamente efectivas a la hora de pensar en la creacién de las
piezas, sino también para analizarlas. Resulta dificil encontrar un estudio
sobre cdmo analizar un anuncio publicitario impreso, porque hay tantas
formas de hacerlo como de estructurar una pelicula, una poesia o una

cancion.

Para completar este estudio de las piezas, se ha decidido realizar un

analisis cuantitativo y un analisis discursivo. Algunos autores consultados

' Cfr.: ENRIQUE ALONSO, Luis y FERNANDEZ RODRIGUEZ, Carlos Jesus.” Roland
Barthes y el analisis del discurso”. Disponible en:
http://blogs.fad.unam.mx/asignatura/carlos_salgado/wp-content/uploads/2012/08/Roland-
Barthes-y-el-An%C3%A1lisis-del-Discurso.pdf. Consultado el 15 de mayo de 2014.
BECERRA ARTIEDA, Fernando.” Umberto Eco y el analisis semiético-estructural de los
fendmenos socioculturales”. Disponible en http://www.nombrefalso.com.ar/umberto-eco-
y-el-analisis-semiotico-estructural-de-los-fenomenos-socioculturales/?format=pdf.
Consultado el 19 de mayo de 2014.

MADRID CANOVAS, Sonia. Semiética del discurso publicitario: del signo a la imagen.
Murcia, Universidad de Murcia, 2005. Pag. 222.

2 LANDA, Robin. El disefio en la publicidad. Crear mensajes graficos con gran impacto
visual. Madrid, Ediciones Anaya Multimedia, 2005. Pag. 28



para ello son: José Luis Pifiuel, los colaboradores Juan José lgartua y
Maria Luisa Humanes y, como veremos en el apartado de analisis del

discurso, Carlos Lomas®.

Debemos tener en cuenta que en la mayoria de las ocasiones los
estudios se han realizado para conocer las diferentes formas de anuncios
publicitarios impresos o el publico al que se dirigen, como vemos por
ejemplo con Luc Dupont, Luis Bassat o Enrique Ortega"’, pero ninguno
tiene la finalidad de estudiar los cambios sociales en un periodo concreto
de la historia. Por eso, ha sido necesario completar las tablas en funcion

de los objetivos perseguidos.

Estos objetivos buscaban, como el principal, analizar la evolucion de la
publicidad en Espafia, a través del periddico EL PAIS, durante la época
de la Transicion. Como objetivos secundarios, identificar los cambios
tematicos y técnicos, asi como los recursos utilizados y relacionar los
anuncios publicitarios con el contexto social en el que fueron
comunicados. Asimismo, el de establecer un estudio para la evolucion de

los anuncios publicitarios en un periodo concreto de la historia.

Para hacerlo, se ha escogido el periédico EL PAIS, porque surgié a
principios de la Transicion espanola, concretamente el 4 de mayo de

1976; medio ano después de la muerte de FranciscoFranco. Por este

® Cfr.: PINUEL RAIGADA, José Luis. “Epistemologia, metodologia y técnicas del analisis
de contenido”. Disponible en https://www.ucm.es/data/cont/docs/268-2013-07-29-
Pinuel_Raigada_AnalisisContenido_2002_EstudiosSociolinguisticaUVigo.pdf.
Consultado el 13 de abril de 2014.

IGARTUA, Juan José,y HUMANES, Maria Luisa. “El método cientifico aplicado a la
investigacion en comunicacién social”. Disponible en:
http://d3ds4oy7g1wrqq.cloudfront.net/by-classmates/myfiles/7.-El-metodo-cientifico....pdf.
Consultado el 26 de mayo de 2014.

LOMAS, Carlos. El espectaculo del deseo. Usos y formas de la persuasion publicitaria.
Barcelona, Octaedro, 1996.

* Cfr.. DUPONT, Luc. 1001 trucos publicitarios. Barcelona, Ediciones Robinbook s.I.,
2004.

BASSAT, Luis. El libro rojo de la publicidad. Barcelona, Plaza&Janés Editores, S.A.,
2001.

ORTEGA, Enrique. La comunicacion publicitaria. Madrid, Ediciones Piramide, 2004.



motivo, plasma a la perfeccion la ideologia de la época. Bonifacio de la
Cuadra, miembro fundador de este diario, afirma que “La prensa en
general, entonces liderada por EL PAIS, mantuvo una actitud

comprometida con la democracia®

. Debido a la importancia del periédico,
por su rapido auge y su ideologia, muchos anunciantes se decantaron por
€l para sus inserciones publicitarias. Asi, este diario resulta ideal para
estudiar el crecimiento de la publicidad en la época y su relacion con la

sociedad en materia de comunicacion.

EL PAIS fue demdcrata desde el principio, defensor de la liberalizacion de
la cultura y las ideas, lo que le diferenciaba del resto de publicaciones que
venian de una forma de redactar y de comunicar propia del franquismo:
atras quedaron la censura, las desigualdades ante la ley o la falta de
representacion en la Constitucién. Al aparecer tras la dictadura, EL PAIS
logr6 esa frescura y novedad de contenidos que muchos de sus
antecesores habian perseguido pero que habian quedado todavia en un

intento de despegue.

Esta afirmacion se demuestra cuando el propio periédico aprovecha sus
paginas para insertar un pequefo cuadro blanco en el que puede leerse:
“Hoy, en EL PAIS, las cosas se ven de modo diferente” (Figura 1, Anexo
[). Con esto, el diario reivindica su distinta visién, su aire renovado y
liberal. Siguiendo con estas pequefias autopromociones, el diario
aprovecha para publicar otro recuadro que reza “Las noticias
internacionales no se entienden” y “Dar sélo las noticias no es informar,

informar es explicar el significado de las noticias”.

De esta forma, el periddico se consolidoé rapidamente como referente y lo
sigue siendo a dia de hoy. Gaitan Moya, analista de discursos mediaticos

sobre realidad social, dice que EL PAIS “adopta un discurso que trasluce

° DE LA CUADRA, Bonifacio. “El papel de la prensa en la Transicion”. Disponible en:
http://www.uclm.es/AB/humanidades/seft/pdf/actividades/12/ALBACETEPRENSATRANS
ICION2012.pdf. Consultado el 25 de mayo de 2014.



una posicién meritoria en defensa de la Democracia™, buscando de esta
forma conectar con los avidos lectores de esta nueva sociedad emergente

y mucho mas liberal.

Este trabajo de investigacion parte de las siguientes hipotesis:

Hi: La publicidad es el reflejo de la sociedad. A continuacion
comprobaremos si la linguista Yvette Burki se equivocaba al afirmar que
“La publicidad constituye una excelente plataforma de observacion de los
habitos comunicativos de una comunidad de lengua en un periodo dado™”.
H,: La publicidad evoluciona con la aparicion de las agencias y se hace
mas sofisticada y util.

Hs;: La sociedad de consumo en Espafa provocé un aumento de la
publicidad en prensa.

H4: La publicidad utilizaba un estilo directo durante la Transicion espanola
para vender sus productos.

Hs: La sociedad de consumo no solo aumentd las ventas de productos;

también la publicidad en los medios de comunicacion.

El planteamiento de estas hipotesis nos ha llevado a la realizacion de una
trabajo de investigacion que tratara de demostrar que “La publicidad no
sb6lo da fe del estado de lengua y de los habitos linguisticos de una
determinada comunidad de lengua, sino que a través de ella se
transmiten ideales culturales, suefios, temores y anhelos que plasman

una realidad y un subconsciente colectivo™

. Como dice la publicista Robin
Landa, “La publicidad es un espejo. Refleja a su audiencia. La publicidad
refleja lo que pasa en nuestro mundo, lo que sucede en el mundo de la

musica, de las peliculas y del arte. Refleja lo que sucede en su cocina, en

® GAITAN MOYA, J. Antonio. “La opinién del diario EL PAIS en la Transicién Espafiola”,
en Revista Espafiola de Investigaciones Socioldgicas (REIS). 57/92, Pags. 149-164.

" BURKI, Yvette. Analisis pragmatico textual del discurso publicitario de revistas en
espanol. Lausanne, Ed. Hispanica Helvetica, Sociedad Suiza de Estudios Hispanicos,
2005. Pag 23.

® Ibid. Pag. 23.



su cuarto de estar y en el camino a su puesto de trabajo. Incluso refleja

las aburridas costumbres de sus aburridos padres™.

® LANDA, Robin. Ob. cit. Pag. 36



2. Metodologia

El estudio de la publicidad durante la Transicion espafola en el periddico
que nos ocupa comienza con un analisis de contenido. Para realizarlo se
ha elaborado una tabla en la que se ha establecido una relacion de
categorias y variables extraidas de los métodos clasicos de andlisis de
anuncios publicitarios de varios autores, junto con otras variables que
permiten analizar las piezas de un periodo concreto de la historia. Esto se
debe a que “No existen plantillas ya confeccionadas y listas para ser
usadas, simplemente se cuenta con algunos patrones base, a veces
dificilmente traspasables. La técnica del analisis de contenido adecuada
al campo y al objetivo perseguidos, es necesario inventarla, o casi’'®. Asi,
en la tabla se desglosan todos los posibles apartados que permiten una
clasificacion exhaustiva para determinar si verdaderamente la publicidad
es el reflejo de la sociedad y, sobre todo, si lo fue durante la época de la

Transicion espafola.

Para ordenar las variables, se ha utilizado el orden decreciente que
establece José Luis Pifuel, quien afirma que “La estructura de la tabla
suele comenzar por las variables utilizadas para relacionar la unidad de
analisis y suele continuar por aquellas variables que atafien a los
aspectos mas generales del segmento hasta llegar a aquellas otras que

atafien a detalles mas particulares™".

Bernard Reuben Berelson, dice que “El analisis de contenido es una

técnica de investigacion para la descripcion objetiva, sistematica y

cuantitativa del contenido manifiesto de la comunicacion”'?y por eso se

"%LOPEZ NOGUERO, Fernando. “El andlisis de contenido como método de
investigacion” en XXI, Revista de Educacion. N° 4. 2002. Pags. 167-179.

" PINUEL RAIGADA, José Luis. Ob.cit. Disponible en
https://www.ucm.es/data/cont/docs/268-2013-07-29-
Pinuel_Raigada_AnalisisContenido_2002_EstudiosSociolinguisticaUVigo.pdf.
Consultado el 13 de abril de 2014.

2 BERELSON, Bernard Reuben. Content analysis in communication research. Glencoe,
The Free Press, 1952. Pag. 111.
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ha decidido utilizar esta técnica en primer lugar. Este analisis de
contenido va mas alla del simple analisis de textos y de disposicion,
puesto que nos lleva a profundizar en el sentido del relato comunicativo'™

y en lo que los hace eficaces.

Para la seleccion de piezas sobre las que se realizara el estudio, se ha
optado por utilizar la técnica del muestreo aleatorio sistematico para
conseguir una muestra representativa y azarosa de la publicidad de la
Transicion. Asi, estas piezas seran las analizadas en el analisis de
contenido ya que “en el analisis cualitativo es la presencia o ausencia de
una caracteristica o de un conjunto de las mismas lo que se tiene en

cuenta” .

El periodo escogido comprende desde el nacimiento del
periédico EL PAIS, el 4 de mayo de 1976, hasta las elecciones de 1982.
De esta forma, la técnica escogida permitira analizar las publicaciones de
forma aleatoria durante este periodo, sin tener en cuenta los posibles
acontecimientos importantes que podrian, en algun caso, alterar alguno

de los contenidos del periddico (entre ellos la publicidad).

El procedimiento para conseguir saber los periédicos que debian ser
analizados ha sido partiendo de que un ano tiene 365 dias (dejando a un
lado los anos bisiestos y los dias que no se publica el periddico). Se ha
calculado el numero total de ejemplares publicados en seis afios y cuatro
meses, dando como resultado 2.310 ejemplares. Para que la muestra de
diarios analizados fuera lo suficientemente representativa y capaz de
observar en el tiempo los cambios que la publicidad iba sufriendo con el
paso de los meses, se ha decidido analizar un diario cada tres meses
aproximadamente.

Las campainas publicitarias pueden tener una variabilidad muy distinta

segun el caso, pero en tres meses puede apreciarse de forma mas o

13 BARDIN, Laurence. Analisis de contenido. Ediciones Akal S.A. Modstoles, Madrid,
1986.
Y MADRID CANOVAS, Sonia. Los signos errantes... Ob. cit. Pag. 121.

11



menos fiable toda la evolucion. Asi, se decidié analizar un diario mas o
menos cada tres meses, lo que dio un total de 24 ejemplares. De esta
forma, el numero de ejemplares totales entre el numero de ejemplares
analizados ha dado un total de 96,25, por lo que se ha escogido un
periddico cada 96 dias partiendo del 4 de mayo de 1976, dia de la primera

publicacion del periddico que nos ocupa.

Las fechas que ha marcado la técnica de la muestra aleatoria sistémica y

que por tanto, han sido analizados, son:

- 4 de mayo de 1976 - 16 de septiembre de 1979
- 29 de julio de 1976 - 21 de diciembre de 1979
- 2 de noviembre de 1976 - 26 de marzo de 1980

- 6 de febrero de 1977 - 30 de junio de 1980

- 13 de mayo de 1977 - 4 de octubre de 1980

- 17 de agosto de 1977 - 8 de enero de 1981

- 21 de noviembre de 1977 - 14 de abril de 1981

- 25 de febrero de 1978 - 19 de julio de 1981

- 31 de mayo de 1978 - 23 de octubre de 1981

- 6 de septiembre de 1978 - 27 de enero de 1982

- 11 de diciembre de 1978 - 3 de mayo de 1982

- 16 de marzo de 1980 - 7 de agosto de 1982

- 12 de junio de 1979

A continuacidon exponemos las variables mas representativas de la tabla

(Tabla 1, Anexo Il) que han sido seleccionadas para elaborar el estudio.

La distincion entre producto y servicio asi como la categoria de los
mismos son variables necesarias para realizar una analisis de contenido
correcto. Se ha dispuesto también el sector de actividad, que es

imprescindible para comprobar qué productos o servicios eran los mas

12



publicitados durante la época. De esta manera se puede comprobar la
evolucion que han tenido los mismos a lo largo de los anos, que nos lleva
a distinguir también los tipos que hay: funcionales o de uso cotidiano, de

lujo, de consumo visible, de especialidad y no buscados.

La apertura recién adquirida de la época lleva a la sociedad de la
Transicion espafiola a desear productos provenientes de fuera del pais.
Por eso se ha querido comprobar si aumentaron los bienes provenientes
del extranjero frente a los nacionales al finalizar la época de censura de

los afios de posguerra.

Otro apartado que se ha considerado relevante para el analisis es el
formato que el anunciante escogia, puesto que dependiendo del espacio
que decidiera comprar, el producto adquiriria mayor o menor visibilidad
para los lectores. Para establecer los diferentes espacios se ha
comprobado cudles son los que EL PAIS ofrece en la actualidad (portada,
contraportada, pagina interior, media pagina horizontal o vertical, faldén,
un cuarto de pagina o un cuarto de pagina al centro y médulo), aunque se
han encontrado modalidades mas irregulares y no tan estancas como las
que el peridédico ofrece actualmente. Con la finalidad de disponer un
espacio para estas excepciones, se ha establecido una variable

denominada “otros”.

La aparicion de algunas agencias de publicidad data de antes de la
Guerra Civil, aunque las décadas posteriores (1966-1976) se caracterizan
por la implantacion y desarrollo de las multinacionales americanas, que
marcan una década de dominio por su metodologia y su facturaciéon™. Por
este motivo se ha decidido disponer una categoria que distinga los

anuncios que tengan marca de aquellos que no la tienen.

> MADRID CANOVAS, Sonia. Los signos errantes: estrategias de la publicidad grafica
espafola 1950 — 2000. Murcia, Cendeac, 2007. Pag. 121.
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De hecho las agencias cobran tanta importancia que hasta encontramos
anuncios propios para publicitarse a si mismas en el periédico EL PAIS.
Por ejemplo, Arce&Potti, una de las agencias espafiolas mas creativas y
prestigiosas, insertd tres paginas enteras para darse a conocer (Figuras 2,
3y 4, Anexo ). Esta agencia realiz6 campanas muy importantes durante
el franquismo, pero en los afos de la Transicidbn quedé ligada a Foote,
Cone & Belding’. Las agencias, al pensar en sus publicidades, también
tenian que tener en cuenta quién iba a adquirir el producto, por lo que
debian pensar si la comunicacion iba a dirigirse a quien lo iba a utilizar, a
quién tenia el poder de decisién o a quien lo iba a comprar. Por este
motivo la variable “target’ engloba al consumidor, al usuario, al cliente y al

comprador.

La siguiente categoria que se puede encontrar es la de disposicion de los
elementos. Es necesario contabilizar, y lo veremos en el analisis del
discurso, como los anunciantes trataban de vender sus productos, por lo
que hablaremos de titular, claim, copy e imagen (ya sean graficos,

ilustraciones, fotografias o logotipos).

En cuanto a los argumentos utilizados en las piezas publicitarias, hay que
tener en cuenta que en esa época eran menos creativas que las que
encontramos actualmente, porque hoy por hoy recibimos tantos impactos
publicitarios al dia que hemos creado una pantalla invisible que nos
protege de los constantes mensajes de compra. Para comprobar como
era la comunicacion de los mensajes lanzados, se han dividido los
argumentos en racionales e irracionales y el tipo de mensaje en
informativo o persuasivo. Como decimos, la creatividad era menor y es
por eso que la mayoria de los anuncios eran planos. Para poder estudiar
si algunas de las piezas querian transmitir otro mensaje ademas de
vender el producto o servicio anunciado, se han establecido las variables

‘mensaje transmitido” y “mensaje subjetivo” asi como el tipo de mensaje

'® CHECA GODOQY, Antonio. Historia de la Publicidad. A Corufia, Editorial Netbiblo.
2007. Pag.177.
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que es (emocional, racional, temor o humor, entre otros) y las
herramientas discursivas empleadas (figuras retéricas, repeticiones o

juegos de palabras).

La publicidad ha evolucionado enormemente desde la Transicidon. “Las
cuestiones de honor, el prestigio y la necesidad de guardar las
apariencias ante los demas estaban profundamente arraigados en la
norma sociocultural espafola, asi como el interés por aparentar y por
aumentar el prestigio social’. En la tabla se dispuso por este motivo, el
apartado “narcisismo” o presencia central del producto en contraposicion
con el apartado “actuantes humanos”. La publicidad actual se centraria,
como se acaba de mencionar, en la parte humana y de identificacion con
una persona o marca, mientras que en las décadas anteriores, se da este

fenémeno que llamamos narcisismo'”.

Benveniste y Greimas afirmaron en la década de los 70 la idea de que el
acto individual de apropiacion de la lengua introduce al hablante en su
habla, siendo el discurso el lugar de construccion de su sujeto. “A través
del discurso, el sujeto construye el mundo como objeto y se construye a si

mismo.” '

Por este motivo, para completar el analisis de contenido, se ha realizado a
continuacion un analisis discursivo detallado de dos de las piezas que
reflejan claramente los objetivos marcados al principio de la investigacion
cientifica y que son representativas de los resultados obtenidos en el
analisis de contenidos, esto es, el analisis de estas piezas resuelve las
cuestiones que se han planteado en la hipétesis y esta acorde con la
metodologia analizada. Asi, se ofrece al lector un analisis completo de las
piezas que representan el estilo de publicidad que se publicaba durante la

Transicion espafola.

' MADRID CANOVAS, Sonia. Los signos errantes... Ob. cit. Pag. 121.
¥ LOZANO, Jorge, PENA-MARIN, Cristina, y ABRIL, Gonzalo. Analisis del discurso.
Hacia una semiética de la interaccion textual. Madrid, Catedra, 1989. Pag. 89.
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El discurso publicitario posee una gran fuerza de persuasion y ha influido
en la transmisién de valores y creencias desde la Transicion hasta la
actualidad™. Por eso, es conveniente estudiarlo detenidamente para asi
cumplir con el objetivo central de nuestra investigacién. “La publicidad no
sb6lo da fe del estado de lengua y de los habitos linguisticos de una
determinada comunidad de lengua, sino que a través de ella se
transmiten ideales culturales, suefios, temores y anhelos que plasman

una realidad y un subconsciente colectivo.

¥ ABUIN, Natalia. “Publicidad, roles sociales y discurso de género”. Disponible en:
http://www3.udg.edu/publicacions/vell/electroniques/congenere/ponencies/02_publicidad
rolessociales_discurso.pdf. Consultado el 17 de abril de 2014.
BURKI, Yvette. La publicidad en escena: analisis pragmatico textual del discurso
publicitario de revistas en espafiol. Lausanne, Ed. Hispanica Helvetica, Sociedad Suiza
de Estudios Hispanicos, 2005. Pag 25.
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3. Desarrollo

3.1 Marco teodrico

En diversas ocasiones se han realizado analisis de textos publicitarios
que hacen hincapié en la retérica, la pragmatica y la semantica, desde los
clasicos como Roland Barthes, como hemos comentado, hasta los mas
actuales. Los autores se centran en analizar la luz, el color, las relaciones
intertextuales, los angulos en los planos o la semantica de los elementos
textuales, pero olvidan en muchas ocasiones analizar el discurso de los

textos persuasivos?’.

Por eso, aprovechando todas estas disciplinas y combinandolas, se ha
abierto esta linea de investigacion que no habia sido estudiada con
anterioridad y que abarca la época de la Transicion espafiola mediante la
utilizacion de las variables utilizadas en los estudios previos en materia de
analisis de publicidad combinadas con las variables necesarias para
estudiar la evoluciéon de la publicidad en la prensa de la Transicidon. Con
este trabajo se combinan dos de las disciplinas de la comunicacion; la
publicidad y el periodismo, abriendo asi nuevas lineas de investigacion
sobre como era la publicidad de los medios impresos en un momento

concreto de la historia.

Los anos 60 son en Espafia los afos del desarrollismo. Pese a que es un
momento en el que resulta complicado pensar en un cambio de ideologia,
empiezan a aparecer las primeras movilizaciones estudiantiles y de
trabajadores en contra del franquismo. Estos primeros movimientos, junto

con el resurgimiento de la economia, consiguen un leve cambio en la

21 CASTILLO, David. “Andlisis textual y discursivo de la publicidad. Reflexiones en torno
a como acometer el eslogan bajo el prisma de la linglistica textual”. Disponible en:
https://www.academia.edu/1362046/ANALISIS_TEXTUAL_Y_DISCURSIVO_DE_LA PU
BLICIDAD._REFLEXIONES_EN_TORNO_A_COMO_ACOMETER_EL_ESLOGAN_BAJ
O_EL_PRISMA_DE_LA Consultado el 25 de mayo de 2014.
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mentalidad de la gente. Estos afos también se conocen como los afos
dorados de la publicidad, factor que contribuyé en buena medida a esta
evolucion econdmica y social. “Puede afirmarse que la estabilizacién fue
un éxito innegable y que durante el franquismo desarrollista Espana se

unio definitivamente al club de los paises industrializados”?.

La publicidad de los afos 60 estaba en auge. Bravo Navalpotro,
considerado uno de los padres de la publicidad moderna espanola afirma
que “Algo sabiamos ya de lo que ocurria fuera. Se vivia muy bien, el lujo
se estaba haciendo normal y la publicidad era una de las armas que

hacian posible y extendian esos logros...”?.

Si bien es cierto que la censura moral y politica de aquellos afios era un
impedimento, los publicitarios estaban aprendiendo a moverse dentro de
ella y a ser capaces de destacar sus productos frente a los demas.
Asimismo, los anunciantes fueron exigiendo resultados a sus inversiones
publicitarias. Algunas fechas influyentes para la publicidad de esta década
fueron 1964 y 1965, puesto que fue aprobado el Estatuto de la Publicidad
para poder establecer las bases juridicas de la profesion y se creé la

Escuela Oficial de Publicidad para formar a los jévenes.

Mercedes Montero, profesora de la universidad de Navarra, afirma que
“Los valores publicitarios de los afios 60 estaban repletos de llamadas a la
modernidad y de ruptura con el pasado, por lo que se situaban a

contracorriente de la ideologia politica. Quizad este hecho aumento la

2 MONTERO, Mercedes. “La publicidad espafiola entre 1960 y 2000. Del desarrollismo a
la globalizacion”. Disponible en:
http://www.comunicacionsocial.es/docs/publicaciones/ficheros/introduccionpb14.pdf
Consultado el 27 de abril de 2014.

% BRAVO NAVALPOTRO, Julian, “La incorporacion de las multinacionales al panorama
publicitario espafiol. Now we can say: Welcome to Spain”, en HERAS, Carlos de las, La
Década de oro de la publicidad en Espana: los afios 60. Malaga, Ayuntamiento de
Malaga, 2000. Pags. 115, 118-121.
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capacidad persuasiva de la publicidad, dandole un atractivo especial y un

toque positivo de cara a la ciudadania™*.

La investigadora Rubio Romero® explica que en la segunda mitad de los
anos 70, se consolida el modelo de la sociedad de consumo de masas en
Espafna, pero esta situacion solo es alcanzada por la clase mas
acomodada. En la época de posguerra, la coyuntura econémica prospero
y la renta nacional crecio, en lo que se conoce como los comienzos de la
sociedad de consumo. La Transicién espafola fue un periodo lleno de
cambios que dio a Espafa el impulso que necesitaba tras la dictadura
para equipararse al resto de Europa. Eso si, los socidlogos de la época se
cuestionaban si verdaderamente Espana era una sociedad de consumo
como otros paises europeos, puesto que los espanoles consumian los
productos por el simple hecho de consumir, no para disfrutarlos; los

utilizaban poco para evitar su desgaste y no como facilitadores de vida.?®

El auge de la publicidad en la television incita a la adquisicion masiva de
productos y eleva el numero de inserciones publicitarias, provocando que
las empresas deseen evaluar la rentabilidad de sus inversiones en
publicidad, dando lugar al surgimiento del E.G.M (Estudio General de
Medios). Ademas, aumenta la competencia desmesuradamente y los
anunciantes deben diferenciarse de los demas en todos los aspectos: ya
no sélo en comunicacion y producto, sino en presentacion del mismo, lo
que se conoce como packaging. Con la aparicion de los centros
comerciales, un nuevo estilo de vida importado desde América, llega
también el estilo de compra “autoservicio”, en el que el consumidor elige

del lineal el producto que llama su atencion. El product placement o las

2 MONTERO, Mercedes. “La publicidad espafiola durante el franquismo (1939-1975).
De la autarquia al consumo” en HISPANIA, Revista Espariola de Historia, vol. LXXII,
num. 240, enero-abril 2012. Pags. 205-232.

% RUBIO ROMERO, Juana. El consumo como configurador de identidades jubeniles:
una perspectiva sociohistérica y psicoanalitica. Madrid. Universidad Complutense de
Madrid, Facultad de Filosofia, 2007. Pag. 136.

®|bid. Pag.628.
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estrategias de posicionamiento de producto en el lineal cobran ahora una

especial importancia.

“Surge una Espana underground, motor y expresion de una nueva cultura
que esta en periodo de gestacion en los afios de la transicion, impulsada
por los procesos de cambio que acontecen en Espafia a finales de los 70

y principios de los 80"’

. Aparece un nuevo modelo de consumo que ya no
sera el de masas, como ocurria veinte afios atras, sino que toma como
referencia a la clase media alta, ejecutiva y profesional, por lo que
muchos de los productos anunciados en esa época van dirigidos a este
tipo de publico. EI consumo se convierte asi en un signo de diferenciacion

social, no compra todo el mundo, sino quien se lo puede permitir.

3.2 Resultados

a) Analisis de contenido

A continuacién analizaremos los resultados que se han podido observar

tras completar la tabla del analisis de contenido.

Recordamos que la primera variable distingue los productos de los
servicios. Como puede observarse en el siguiente grafico, comprobamos
que los productos superan en todos los casos a los servicios salvo en dos

excepciones: en mayo de 1977 y en mayo de 1982.

% G. NAHARRO, Fernando. “El cambio de mentalidad de la sociedad espanola durante
el periodo de la Transicion a la democracia. Movida y cambio social (1975 — 1985)”.
Disponible en:

http://www.unican.es/NR/rdonlyres/0000e 1b3/Ilvedfkfxyvhiscfawrmmittivnfoshvt/Fernando
GNaharroELCAMBIODEMENTALIDADDELASOCIEDADESPA%C3%910LADURANTEE
LPERIODODELATRANSICI%C3%93NALADEMOCRACIA.pdf Consultado el 19 de
mayo de 2014.
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La primera fecha coincide con la llegada de las elecciones generales, por
lo que se pueden encontrar muchos ejemplos de partidos politicos como
anunciantes, lo que explica la disminucion de piezas publicitarias de
productos. Encontrar anuncios de partidos electorales es frecuente, sobre
todo, en fechas de campana electoral. Encontramos un anuncio del PSOE
afirmando que “La libertad esta en tu mano” (Figura 5, Anexo |) seguido
de cuatro anuncios consecutivos de Alianza Popular (Figuras 6, 7 y 8,
Anexo |) en los que apela a la juventud, a la familia y al desarrollo
empresarial. Asimismo, encontramos una pieza publicitaria de UCD
(Figura 9, Anexo 1) que afirma que su partido “Reune las ideologias que

han construido la Europa democratica”.

En el segundo caso excepcional, los servicios mas publicitados son los
del sector ocio (como agencias de viajes o cruceros, ejemplo en la Figura
10, Anexo | y los relativos a la formacién (estudio de idiomas y de
bachillerato). Los anos de la Transicion destacan por el aumento de la
cultura del ocio y por el incipiente incremento de los gastos en
vacaciones, viajes y actividades deportivas, impulsadas por un nuevo
valor al que sobre todo los jovenes le dan importancia: el “culto al
128

cuerpo™”. Los estudios y la formacion también ocuparon en esta época

un lugar importante:

La educacién era un sector social clave en la construccion de la nueva sociedad
superadora de la dictadura. EI mundo escolar de la época estaba muy vivo y hervia de
debates y propdésitos. En el centro de aquel momento y de aquella creacién social y
cultural emergia un gran valor: la igualdad. Era el primer significado de la democracia, el
mas profundo e importante. Se hablaba de escuela tnica, de tronco comun, de cuerpo

unico.?

Es interesante destacar como se encuentran anuncios de multitud de

centros, escuelas y universidades en las paginas del periddico

2 RUBIO ROMERO, Juana. Ob. cit. Pag.136.
% FERNANDEZ PALOMARES, F. Reforma educativa y cambio social en la Espafia
Democratica. Granada, Universidad de Granada, 1996. Pag. 1.
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seleccionado, asi como anuncios por palabras que informan de
academias y escuelas de formacién profesional, tales como Delphos,
Ripollés, Visan, Quick y Sudec. En el anexo se pueden encontrar dos
piezas que sirven como ejemplos de publicidad relativa a la formacion;
una de (Figura 11, Anexo 1), la Universidad Nacional de Educacién a
Distancia ofreciendo un curso de especializacién y perfeccionamiento
para el profesorado de educacién general basica y otra informando de
curso en investigacion de mercados en la Universidad Autébnoma de
Madrid (Figura 12, Anexo I).

Evolucion de las inserciones publicitarias de productos y servicios durante la
Transicién espanola.

ago-82 i ! ;
may-82 i i
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may-76
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Tabla 1. Elaboracion propia
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A continuacién observamos los sectores de actividad que mas anuncios
publicitarios introducian en sus paginas: ocio, tecnologia, inmobiliario,

automocién, formacién y decoracion.

Encontramos multiples anuncios de revistas que englobamos en el sector
ocio. Espanfia, recién salida de la dictadura, se convierte en un pais donde
la ebullicion social y politica se entremezclan con la esperanza y con el
miedo, pero que deslumbra con sus ansias de libertad, manifestadas de
muchas maneras, como el erotismo. Las carteleras de peliculas eréticas o
“peliculas del destape”, se convierten en la fuente de ingresos de los
diarios (Figura 13, Anexo I). “Es un tipo de publicidad muy directa y
explicita que juega con las viejas represiones y con los tabues sexuales

de los espafioles™.

El cine erdtico vino acompafiado de revistas como Interviu (Figura 14,
Anexo 1), que combinaba informacion politica con el desnudo de las
famosas convirtiéndose asi en la primera revista espafiola que se atrevid
a exhibir mujeres con los pechos descubiertos ensalzando la recién
adquirida libertad de expresiéon. De esta forma, Intervii no sélo consiguio
ser un referente en la prensa espafola como revista de investigacién, sino
que cosechd su éxito con sus famosas portadas y sus rebeldes

contenidos.

Asimismo, se observa un alto numero de inserciones publicitarias de
automdviles, lo que obligé a los anunciantes a ofrecer productos muy
especializados para diferenciarse de la competencia. Por ejemplo, el
Citroén 2CV era un coche practico, el Renault 4 (Figura 15, Anexo 1)
estaba pensado para vendedores y comerciantes, el SEAT 850 Coupé era

un coche deportivo para jovenes, mientras que el SEAT 1430 es para

% RODRIGUEZ CENTENO, Juan Carlos y CORREDOR, Javier. “Publicidad y cine
erotico en la prensa de la transicion”. Disponible en:
http://www.maecei.es/pdf/n6/articulos/publicidad_y cine_erotico_en_la_prensa_de_la_tr
ansicion.pdf Consultado el 18 de mayo de 2014.
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personas mayores y elegantes, el Renault 8 es masculino y el SIMCA

1000, femenino®".

Otro de los sectores que mas publicidad insertaba, era el tecnolégico. En
la Figura 16, Anexo | se puede observar una insercion de los ordenadores
ECL, cuyo eslogan es conveniente destacar para observar que la marca
utilizd el deseo de los consumidores de ser independientes, recién
adquirido por el fin de la dictadura. Asi, afirman que “ECL es

independiente. Como usted”.

En cuanto a los sectores de decoracion e inmobiliario, hay que recordar
que en esta época aumentd considerablemente el equipamiento de los
hogares, donde el crecimiento de electrodomésticos fue extraordinario,
mucho mayor que la instalacién de agua corriente en los hogares. Los
productos mas consumidos fueron el televisor (Figura 17, Anexo ),
seguido del frigorifico, la lavadora y el automoévil®2. El consumo espafiol
era cuantitativo, poseer algo era un indicativo de status y de aparentar,

aunque posteriormente no se le diera uso para no gastarlo o deteriorarlo.

Los sectores de actividad de los anuncios de EL PAIiS durante la Transicion
espanola.

Sector de actividad

i Belleza i Salud
Alimentacion K Juguetes
K Moda Tecnologia
B Qcio & Formacion
\
Inmobiliario & Decoraciéon
Automocion Otros

Tabla 2. Elaboracién propia

¥ CASTILLO, J. Sociedad de consumo a la espafiola. Madrid, Eudema, 1987. Pag 39.
%2 MONTERO, Mercedes. Ob. cit. Pag. 228.
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Seguidamente se ha establecido la diferencia entre los tipos de bienes o
servicios anunciados: funcionales o de uso cotidiano, de lujo, de consumo
visible, de especialidad y no buscados. Pese a que no existe un
crecimiento estable o un claro tipo predominante, si que se observa que
por lo general, los bienes de lujo aparecen con mucha frecuencia. Ahora
bien, los bienes que eran considerados de lujo en la década anterior,
pasan a ser en la segunda mitad de los 70 mas generalizados y a
incluirse en los estilos de vida. Sin embargo, a pesar de este cambio, en
el analisis de contenido se han calificado como bienes de lujo para poder
observar su evolucion: las vacaciones, los grandes almacenes o el habito
de hacer un regalo empiezan a ser habitos cotidianos en el consumo

diario de los esparioles,* como se puede ver en la Figura 18, Anexo I.

Evoluciéon de las inserciones publicitarias de productos y servicios durante la
Transiciéon espanola.
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Tabla 3. Elaboracién propia

* MONTERO, Mercedes. La publicidad espafriola durante... Ob. cit. Pag. 228.
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Anteriormente hemos comentado que con el final del periodo de censura,
la sociedad espanola empezé a demandar cada vez mas productos
internacionales, ademas de los nacionales. Comenzd un periodo de
aperturismo, el panorama econdmico mezclaba lo nacional y lo
internacional y la publicidad; tradicion y modernidad. Pese al aumento de
la demanda de estos productos provenientes del exterior, observamos en
el grafico siguiente que siguen predominando los anuncios nacionales en

la época de la Transicion (Figuras 19y 20, Anexo ).

Evolucion de las inserciones publicitarias de origen nacional e internacional
durante la Transicion espafola.
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Tabla 4. Elaboracién propia
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Con la llegada de las agencias internacionales en 1962, un aire renovado
empez6 a soplar en el mundo publicitario. Los americanos inculcaron la
necesidad de la estrategia y la creatividad en lugar de la intuicién y la
improvisacion. El rigor empezdé a verse como algo necesario en la
profesién si lo que se buscaba era obtener resultados y empezé a resultar
de vital importancia la relacion con el consumidor. La marca comenzé a
verse como una garantia de valor®. Observamos en el grafico que
presentamos a continuacion un claro predominio de los productos con
marca. Estos productos pasan a convertirse en meros simbolos o marcas
que no sdlo encasillan a los propios productos sino a sus consumidores®

(Figuras 21y 22, Anexo |).

Evolucion de las inserciones publicitarias con y sin marca durante la Transicion
espanola.
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Tabla 5. Elaboracién propia

* MADRID CANOVAS, Sonia. Semictica del discurso... Ob. cit. Pag. 35.
** RUBIO ROMERO, Juana. Ob. cit. P4g.136.
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El tamano y la ubicacion de las piezas en prensa asi como el tipo de
publico al que se dirige la comunicacién publicitaria son factores que
influyen en las ventas de los productos. Por eso, los anunciantes tienen
que tenerlo en cuenta en sus estrategias comunicativas. Los formatos
mas utilizados son los mddulos, el cuarto de pagina y la pagina interior,
mientras que el podemos observar un reparto bastante equitativo si

atendemos al publico objetivo.

Tipos de formatos de anuncio en EL PAIS durante la Transiciéon y publico al que se
dirigen los anuncios de la Transicion espanola.

Formato del anuncio Publico al que se dirigen
los anuncios

K Portada ) 4
& Contraportada

Pagina interior

Media pagina horizontal

Media pagina vertical

Faldén o Consumidor
Un cuarto de pagina

Un cuarto de pagina al centro B Us.uarlo
Médulo Cliente
Comprador

Tablas 6 y 7. Elaboracién propia

Se ha elaborado a continuacién un grafico que representa aquellos
elementos que mas se utilizan en los anuncios publicitarios en la
Transicién. Como se puede observar, el titular, el logotipo y el copy son
los recursos mas utilizados. El titular y el logotipo son por lo general
puntos de entrada, ganchos que invitan al lector a prestar atencion a la

pieza publicitaria, por lo que es frecuente encontrarlos en grandes
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formatos, destacados y llamativos. En el analisis del discurso que

veremos mas adelante quedan reflejados estos aspectos.

Las imagenes (ya sean fotografias, ilustraciones o graficos) eran menos
utilizadas que los textos. Era frecuente encontrar multiples anuncios que
carecian de cualquier tipo de reclamo visual, contrariamente a lo que se
puede observar en los peridédicos de nuestros dias. Eso si, durante los
ultimos afios de la Transicion, se puede observar un cambio al respecto:
la generalizacion del consumo televisivo incita el deseo de poseer los

nuevos productos que van apareciendo.

Los anuncios publicitarios evolucionan: ya no se resaltan tanto las
caracteristicas y ventajas de los productos, sino que los mensajes se
vuelven “mas simbdlicos, ensonadores y trascendentes, dirigidos a
satisfacer ya no tanto las necesidades, sino los deseos de los
consumidores, convertidos ellos también en modelos referenciales”>®.
Pero esto no ocurre solamente con los anuncios del medio de
comunicacion de masas por excelencia, la television, sino que esta forma

de hacer publicidad se refleja también en los diarios.

La disposicion de los elementos de las piezas publicitarias de EL PAIS durante la
Transicién espanola.

Disposicion de los elementos

i Titular
i Claim
Copy
K Gréfico
\of [lustracion

’ Fotografia

Logotipo

Tabla 8. Elaboracion propia

% RUBIO ROMERO, Juana. Ob. cit. Pag. 137.
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El grafico que se muestra a continuacidn muestra un fenémeno que
hemos explicado anteriormente y que se conoce como nharcisismo.
Consiste en que el anunciante elige que el anuncio gire en torno al
producto, sin centralizar la atencion sobre el consumidor. En la actualidad
la mayoria de los anuncios publicitarios, sobre todo los impresos, utilizan
una persona, generalmente famosa, experta, bella o agradable para
anunciar un producto. Con esto, las marcas pretenden generar una
sensacion de identificacion y de querer alcanzar o ser aquello que se
muestra. En la época de la Transicion espanola, descubrimos que en la
mayoria de las ocasiones, el producto anunciado se convierte en el
protagonista de la comunicacién, y la descripcion de sus funciones, sus
caracteristicas o su modo de empleo llenan de palabras vacias de

significados emocionales las paginas del periddico.

Protagonistas de la comunicacién en los anuncios de EL PAIS durante la
Transicién.

Protagonistas de la comunicacion

Narcisismo

& Actuante
humano

Tabla 9. Elaboracioén propia

Esta falta de palabras emotivas queda reflejada en el siguiente grafico
que demuestra que los argumentos ofrecidos eran, en su mayoria,
racionales. De hecho, los mensajes con un toque de humor son
practicamente la mitad de los emocionales. Este dato es llamativo porque
demuestra que los anunciantes se interesaban mas en conectar con el

lector apelando a la diversion y al humor antes que a los sentimientos. En
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la actualidad los argumentos emotivos son los mas utilizados en

publicidad.

Tipos de mensajes de los anuncios de EL PAIS durante la Transicion espaiiola.

Tipos de mensaje

Emocional
& Racional

Temor

v “ Humor

Tabla 10. Elaboracién propia

Por ultimo, queremos reflejar la evolucion que han tenido los mensajes
publicitarios durante la época que analizamos: pese a que durante los
primeros afios fueron mayoritariamente informativos, nos damos cuenta
de que la persuasion comenzé a estar presente tanto o mas que los
mensajes informativos, planos. Los anunciantes necesitaban diferenciarse
de la competencia, asi que empezaron a procurar que los consumidores
les relacionaran con los valores deseados. De esta forma, las estrategias
de comunicacion comenzaron a enfocarse por este camino. Estos valores
buscados por la sociedad pueden resumirse en: el deseo de seguridad,
de tranquilidad, de libertad, la necesidad de sobresalir de los demas, el
afan por ser admirado, solicitado y la aspiracion ensofiada a constituir
cada uno el centro de un universo en el que todos se rindan a nuestros

pies, entre otros®’.

Es interesante determinar qué valores y qué vision del mundo trata de
fomentar el anunciante, puesto que debemos tener siempre presente que

“El anuncio no so6lo vende productos, sino que propone- y trata de

% GONZALEZ MARTIN, J.A. Fundamentos para la teoria del mensaje publicitario.
Madrid, Forja, 1982. Pag. 214.
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imponer - una determinada concepcién del mundo, de las relaciones

humanas, de la vida personal y social”*®.

Evolucion de los mensajes publicitarios de EL PAIS durante la Transicion.
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Tabla 11. Elaboracién propia

b) Analisis del discurso

Como ya hemos expuesto anteriormente, se han elegido dos piezas para
realizar en profundidad el analisis del discurso segun el método propuesto
por Carlos Lomas,* uno del primer afio de la Transicion y uno de los

ultimos. Ademas, se ha escogido estas piezas para observar las

8 LOMAS, Carlos. Ob. cit. Pag. 139
* |bid. Pag. 141.
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diferencias que se produjeron a lo largo de los anos, asi como por

coincidir con los elementos obtenidos del analisis de contenidos.

La primera pieza (Figura 23, Anexo |) es un anuncio de EIl Corte Inglés
que aparecio en la pagina 5, el 4 de mayo de 1976, dia que se publicé el
diario por primera vez. El formato en el que se presenta la pieza
publicitaria no se corresponde con los espacios que actualmente ofrece el
periédico EL PAIS. Podemos observar que es una combinacién del

formato “media pagina vertical” y “un cuarto de pagina”.

La pieza anuncia ropa para hombre , por lo que englobamos la categoria
de producto en el sector moda. Juana Rubio afirma que este sector
empezo6 a aumentar cuando el culto al cuerpo, o como ella lo denomina, el
proceso de personalizacion del cuerpo, que comenzo6 a ser indicador de
estatus social. Mantenerse en forma y seguir la moda, formaban parte del
proceso de normalizacién de la época de la Transicion. Afirma que "Ir de
tiendas es una actividad de ocio que, sobre todo las mujeres, practican
con placer. Tanto las mujeres como los hombres lo que buscan es un
estilo que refleje su propia personalidad y no tanto seguir una moda

concreta®.

Pasamos ahora a analizar el contenido material de la pieza publicitaria,
donde identificamos, siguiendo a Kandinsky*', el punto, la linea y el plano.
El autor define el punto como “la mas pequefia forma elemental de toda
imagen”, aquello que la conforma, por lo que no podemos verlo a no ser
que se encuentre solo y no sea parte de otro concepto en el mismo
campo visual, como en nuestro caso. Lo mismo ocurre con las lineas,
unidas para formar una ilustracién que muestra tres siluetas de hombres

que portan la ropa que El Corte Inglés quiere vender.

El plano es un elemento que se analiza mas facilmente en los spots de

“* RUBIO ROMERO, Juana. Ob. cit. P4g.628.
' Mas informacion sobre los rasgos significativos de las imagenes en: KANDISKI, Vasili.
Punto y linea sobre el plano. Madrid, Ed. Sintesis, 2002.
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television y no en prensa, puesto que no hay una sucesion de los mismos
sino una imagen estatica. En este caso, diriamos que desde un punto de
vista natural donde la realidad se representa a la altura de los ojos del
personaje, es una combinacion de plano medio con plano americano,
puesto que aparecen los personajes dibujados desde las rodillas y la
cintura. No podemos analizar los otros dos elementos que propone

Kandinsky, el color y la luz, porque son inexistentes en esta imagen.

El orden de lectura del anuncio que la combinacion de estas lineas y
puntos conforman, es en horizontal, del centro arriba y de arriba abajo. Lo
primero que atrae la atencion del lector es el logo de la marca, situado en
el centro de la imagen, seguido de el titular, el subtitulo, el copy y la

imagen.

Nos disponemos a analizar la disposicion de estos elementos: el titular es,
como hemos comentado, el elemento de la pieza publicitaria que se ve en
segundo lugar, después del logo de El Corte Inglés. Se ha empleado un
recurso visual recurrente, que utiliza la repeticion de la letra “O” en la
palabra “Verano” para dotarlo de expresividad y sensacionalismo y asi
llamar la atencién del lector. Por el contrario, el claim utilizado contrasta
con el titular, puesto que es plano y tiene una funcion referencial que se
limita a describir qué es lo que se ofrece: “Toda la moda sport para el

hombre”.

El copy ocupa aproximadamente el espacio de un modulo y es
descriptivo, tanto de disponibilidad de producto como de materiales
utilizados. Pese a que todo parece indicar que el publico objetivo de este
anuncio son los hombres de clase alta interesados por la moda y por la
actualidad puesto que son lectores de EL PAIS, es conveniente sefalar
que normalmente, son las mujeres las que recomiendan y acompafan al
hombre en sus compras de ropa, asi como las que entienden de

materiales y tejidos, sobre todo en esta época que nos ocupa.

En cuanto a las caracteristicas basicas de la imagen, que en este caso es
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una ilustracién, se observa que posee un alto grado de inconicidad,
alejandose asi de imagenes mas abstractas, como es habitual en
publicidad. Es una imagen simple que requiere poca atencion, y
monosémica, puesto que predomina la descripcion del producto sin
mezclar mensajes simbdlicos mas complejos para no despistar. La
imagen esta integrada por elementos formales que representan la
realidad, lo que se conoce como originalidad, y su dimension literal esta
compuesta solamente por la ilustracion de los tres hombres, sin
escenario, colores, movimientos o acciones. Debemos destacar la
voluntad del anunciante de mostrar en la ilustracion, de la manera mas
realista posible, los diferentes tipos de texturas y estampados que ofrece

en sus materiales.

Los argumentos que se utilizan son racionales y persuasivos, ya que
tratan de incitar a la compra. Lo vemos, por ejemplo, con la expresion: “Si
quiere vestir...” puesto que no se limita a describir, sino que busca
convencer. La sintesis argumental del anuncio, por tanto, es la de incitar a
la compra de moda para hombre, tratando de convencerles de que lo que
tienen que hacer para vestir bien en verano, es comprar la ropa que se

ofrece en la planta de caballeros de El Corte Inglés.

Nos adentramos ahora en la interpretacion contextual de esta pieza
publicitaria. Tenemos que tener en cuenta que la moda comenzo a ser por
aquel entonces un signo distintivo: los jévenes de la Transicidn espafiola
buscaban ser mirados — y admirados- en funcién de la ropa que llevaban.
Se pasa de una época en la que no se compra ropa nueva hasta que no
se desgasta la que se tiene a un momento en el que se busca

diferenciarse.

Los escaparates realizaban la funciéon de atraer con sus prendas y por
eso, los consumidores debian hacer esfuerzos por controlarse y no
comprar sin pensar, ya que que la moda resultaba cara y no era asequible

para todos los bolsillos.
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Los jovenes buscaban las tiendas especializadas que ofrecian prendas
mas exclusivas antes que los centros comerciales que eran accesibles
para todo el mundo. El Corte Inglés lo sabe, por lo que deja de lado este
lado compulsivo y apela al lado mas reflexivo y racional de los
consumidores, exponiendo sus materiales como signo de calidad, fruto de

una compra meditada y necesaria.

De la misma manera, vamos a realizar el analisis del discurso de la pieza
de publicidad de la marca Silk Cut (Figura 24, Anexo |), que aparecio
publicada en el ultimo peridédico de nuestro analisis: en la portada del 7 de
agosto de 1982. La pieza publicitaria se presenta en el formato de

modulo, en la parte inferior izquierda de la pagina.

No era infrecuente encontrar anuncios de tabaco en los periédicos en este

periodo. Como Sonia Madrid Canovas afirma,

“La publicidad de alcohol, tabaco y perfumeria aumenta no sélo su volumen en la
prensa, sino también en variedad de productos, objetos de valor y estrategias o
formas intencionadas de narrar. Los valores que se ponen en juego no se cifien
a una unica de las categorias tal y como ocurria en la década anterior, donde el
brandy proponia la tradicién y el tabaco la modernidad del American way of life”,

todo centrado en el éxito que proporciona un producto®.

Esta pieza concreta en la ultima linea que es subsidiaria de American
Brands Inc., una de las compaiias americanas de tabaco mas
importantes. Con esto pretende hacer referencia al americanismo recién
adquirido de la época, puesto que “La democratizacion de la vida politica
espafola acelerd, en ciertos ambitos, la apertura en el americanismo de
los ultimos afos setenta”™®. Con el creciente aperturismo, los espafioles

se mostraban mucho mas receptivos a la hora de adquirir productos

*2 MADRID CANOVAS, Sonia. Los signos errantes... Ob. cit. Pag. 129.

*3 TABANERA GARCIA, Nuria. “Un cuarto de siglo de americanismo en Espana: 1975-
2001” en Revista Europea de Estudios Latinoamericanos y del Caribe. N°72. Abril de
2002. Pag.19.
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provenientes de América y otros paises, y por eso la marca especifica su
procedencia, para resaltar esos valores de transgresion y modernidad que

la sociedad reclamaba.

Volvemos a tomar como referencia a Kandinsky para continuar con
nuestro analisis del discurso. En esta ocasion resaltan las lineas
diagonales, empleadas para generar una sensacidn de movimiento,
dinamismo, violencia y transgresion. El plano escogido para mostrar el
producto en la fotografia es un primer plano que permite observar el
producto con claridad y se hace desde un punto de vista medio o natural,

como en el anuncio analizado anteriormente.

Como en el caso anterior, el orden de lectura comienza en el centro de la
pieza, con la imagen, que dirige la mirada arriba y muestra la pieza en
orden decreciente. La imagen en blanco y negro de la cajetilla de cigarros
capta la vista del lector, que es guiado después al logotipo con el nombre
de la marca y al subtitulo informativo “Bajo en alquitran. Bajo en nicotina”.
Este subtitulo quiere destacar que tiene un bajo aporte de alquitran y
nicotina en su publicidad, puesto que en estos afos ya empezaban a
considerar que fumar podia ser perjudicial para la salud. Al igual que en el
anuncio anterior, la imagen representa fielmente la realidad (iconicidad)
manteniendo la simplicidad y evitando la redundancia para dejar claro el

mensaje que quiere transmitir.

Seguidamente se lee el claim, que dice “Su sabor no hay quien se lo
quite”. De esta afirmacion se desprende un mensaje objetivo que dice que
pese a haber reducido la cantidad de alquitran y de nicotina, su sabor
sigue durando, pero si nos adentramos en el analisis del mensaje
subjetivo, se puede sobreentender que la marca esta haciendo un guifio
al lector invitdndole a ser libre y transgresor y a consumir los productos

que desea y no los que le vienen impuestos por la sociedad.

Para terminar, el anuncio cierra con la oracion que le recuerda al lector la

procedencia de la marca. El anuncio utiliza en sus argumentos un
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lenguaje persuasivo que trata de crear una necesidad en quien observa el

anuncio: la de comprar los cigarros Silk Cut.

Finalizamos el analisis del discurso con una breve interpretacion
contextual de esta pieza publicitaria. En los afios 70 aparecieron los
primeros estudios que demostraban la capacidad aditiva de la nicotina y
los problemas que tenia para la salud el consumo del tabaco. Los
fumadores empezaban a concienciarse de que fumar no era bueno para
la salud, por lo que trataban de consumir cigarros que fueran menos
perjudiciales, eso si, sin intencién, en la mayoria de casos, de dejar de
fumar. Silk Cut se da cuenta de esta nueva tendencia, por lo que en sus
anuncios afirma que tiene un bajo nivel de alquitrdn y nicotina,

conectando de esta forma con los consumidores.
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4. Conclusiones

El objetivo principal consistia en realizar un analisis de las piezas

publicitarias impresas del periédico EL PAIS durante la época de la

Transicion espafola, para lo que se ha realizado un analisis de contenido

y un analisis discursivo que nos permiten ver los cambios efectuados. Las

conclusiones que se pueden extraer de estos analisis son:

1.

Los cambios técnicos quedan explicados en el analisis de
contenidos, que nos permite comprobar que los anuncios de los
primeros afios eran mucho mas directos, planos y simples que en
la década de los 80, donde comenzaron a trabajarse mas las

imagenes y fotografias.

Los cambios tematicos son notables en el periddico EL PAIS,
puesto que se observa el auge del sector ocio, formacion,
inmobiliario, decoracion y tecnoldgico, promovidos por la sociedad

de consumo y el fin del periodo de censura.

Tras la censura, descubrimos también como la sociedad espafola
empieza a demandar cada vez mas productos de fuera del pais.
Observamos un aperturismo y una mayor aceptacion a productos

provenientes de América y otros paises de la Unidn Europea.

En el analisis de contenido se puede comprobar también que los
acontecimientos sociales y sociolégicos influyen en los medios de
comunicacion. Recordamos, por ejemplo, el aumento de la
publicidad de partidos politicos sobre todo en momento de

elecciones.
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La publicidad utiliza los valores que la sociedad quiere conseguir

para tratar de generar necesidades y vender sus productos.

La sociedad de consumo aumentd considerablemente Ia
adquisicidén de bienes y servicios, por lo que consecuentemente los
anunciantes aumentaron su actividad publicitaria al ver

recompensadas sus inversiones.

La mejor manera de analizar la evolucion de los anuncios
publicitarios en prensa en un periodo concreto de la historia es a
través de la combinacidon de un analisis de contenido y un analisis

discursivo para ampliarlo.

El resultado de combinar la publicidad y el periodismo, dos de las
disciplinas mas importantes de la comunicacién, abre nuevas
lineas de investigacién para ampliar los estudios de publicidad en
los medios de comunicacion en un momento concreto de la

historia.
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6. Anexos

6.1 Anexo |: Piezas publicitarias.

La mayoria de las imagenes han sido extraidas de las mini diapositivas de
las que ha podido disponer la investigadora y han sido fotografiadas
directamente de la pantalla, de ahi no poder obtener una mejor resolucién

de las mismas.

Figura 1: “Hoy, en EL PAIS, las cosas se ven de modo diferente”. Con esta
autopromocioén, el diario reivindica su distinta visién, su aire renovado y liberal. Publicada
el 4 de mayo de 1976.
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inthuir
acion singular
gencia de Publicida
en la calidad
servicio que presta?

AL FUTURO SE VA.

Figura 2 Figura 3

STANDO MAS LEJOS OUEDAMOS MAS
POROUE CONTAMOS CON INSTALACIONES
e

GASTO NO.
INVERSION.

Figura 4

La agencia de publicidad Arce&Potti utiliza tres péginas del periédico EL PAIS para
darse a conocer entre los lectores. Fue publicada el 12 de junio de 1979.
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Figuras 5 y 6: Pieza publicitaria del PSOE y pieza publicitaria de Alianza Popular
respectivamente, publicadas el 13 de mayo de 1977.

Figuras 7 y 8: Piezas publicitarias de Alianza Popular, publicadas el 13 de mayo de
1977.
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Porque reune las ideologia:

que han construido
\ Europa democritic

Figura 9: Pieza publicitaria de UCD,

publicadas el 13 de mayo de 1977.

PRONEP

PARA EL PROFESORADO
DE ENUCACION GENERAL BASICA
la Direccion General de Educacior
©.E. 24 ge abril) se convocan

al, a realizar por la Universidad
Educacion a Distancia

plazas siguientes

IALIZACION

Figura 10: Publicidad de Cruceros
Ybarra, publicada el 14 de abril de 1981.

RSIDAD AUTONOMA ufﬁ 1 {}
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* DEL 15 DE ENERO AL 15 DE JUNIO DE 1979

* CLASES DOS DIAS A LA
MARTES DE 18,30 H. A 2I,Js:.i‘(.AN" i

PROGRA

PRIMERA PARTE El ma

SEGUNDA PARTE

| rencena panre

A PARTE

Figuras 11 y 12: Publicidad de PRONEP, publicada el 3 de mayo de 1982 y de la
Universidad Auténoma de Madrid, respectivamente del 12 de diciembre de 1978, como
ejemplos de piezas publicitarias del sector de la formacion.
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Escéndsio Lockhesd en Espaite
LOS CULPABLES SIGUEN SUELTOS

» SANCHEZ DE LEON
« Por suerte. no volvers ol Gobwrno »

Proceso » Franco
Nalw dehende "t caudsiic

WMos 8 DOCaemo
NS BOOSBTES CONMGO? »

Figuras 13 y 14: piezas publicitarias (una ‘pelicula del destape” e “Interviu”,
respectivamente), que representan el sector ocio en Espafia jugando con los tables
sexuales de la época.

s objetos de

/= SRR |
iy

Figura 15: Pieza publicitaria del Renault 4, ejemplo del sector automovilistico. Fue
publicada el 6 de septiembre de 1978.
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d Piensa adquiri
un ordenador

No basta con comprar seguridad
y conflanza.
8 muy importante realizar unz buena
inversion.

ayuda a aclarar todos los elementr
@ juicio para no equivocarse
CL es independiente

« UA
LA

Figura 16: Pieza publicitaria de los ordenadores ECL, ejemplo del sector tecnolégico.
Fue publicada el 1 de julio de 1980.

Figura 17: Ejemplo de una pieza publicitaria de los televisores Lavis, publicada el 12 de
diciembre de 1978.

50



Figura 18: Pieza publicitaria de la marca Cross en la que el propio copy especifica la
importancia de hacer un regalo, publicada el 12 de diciembre de 1978.

hes usac
Renault
€ Su 0Casi(

REVISADOS
PUNTO POR PUNTO

30 Nat pana -

Figuras 19 y 20: La primera pieza publicitaria es un ejemplo de una marca nacional,
Galerias Preciados, publicada el 12 de junio de 1979. La segunda pieza, de Renault, fue
publicada el 1 de julio de 1980 y representa un anuncio publicitario de marca extranjera.
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Figuras 21 y 22: La primera pieza publicitaria es un ejemplo de marca, Loewe, publicada
el 23 de octubre de 1981. La segunda pieza es un anunciante que no lleva marca, el
edificio Espronceda, que fue publicada el 22 de noviembre de 1977.
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Si quiere vestir un verano nuevo

y cémodo, venga a vernos PLANTA DE CABALLEROS
TALLASDELA 46 ALA 70
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Figura 23: El andlisis discursivo se realiza de esta pieza publicitaria de El Corte Inglés,
que aparecio en la pagina 5 el dia 4 de mayo de 1976.
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Elaborados por Gallaher Ltd,, subsidiaria de American l}nmds Inc.

B ———

Figura 24: La sequnda pieza analizada en el analisis discursivo se realiza de esta pieza
publicitaria de Silk Cut, que aparecio en la portada el dia 4 de agosto de 1982.
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6.2 Anexo llI: Tablas del analisis de contenido

6.2.1 Técnica del analisis de contenido

Ejemplo de tabla utilizada para completar el analisis de contenido

Pieza
1

Pieza
2

Pieza
3

QUE ANUNCIA

Producto
Servicio

SECTOR DE ACTIVIDAD

Belleza

Salud
Alimentacion
Juguetes
Moda
Tecnologia
Ocio
Formacion
Automocion
Otros

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

(Colonia, jabdn, ruedas, etc.)

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano)

Bien de lujo

De consumo visible (estatus y prestigio)
De especialidad (especializacion y ocio)
No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional
Internacional

FORMATO ANUNCIO

Portada

Contraportada

Pagina interior

Media pagina horizontal
Media pagina vertical

Faldén

Un cuarto de pagina

Un cuarto de pagina al centro
Mddulo

Otro

MARCA

Si
No

TARGET

Consumidor
Usuario
Cliente
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Comprador

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

Titular

Claim/slogan

Copy

Imagen
Gréfico
llustracion
Fotografia
Logotipo

TIPOS DE ARGUMENTOS

Racionales

Irracionales

FUNCION TEXTUAL

Informativo

Persuasivo

PROTAGONISTAS DE LA COMUNICACION

Actuantes humanos

Producto como protagonista (narcisismo)

MENSAIJE

Transmitido

Subjetivo Si
No

Tipo de mensaje Emocional
Racional
Temor
Humor
Otros

HERRAMIENTAS DISCURSIVAS

Figuras retodricas
Repeticion
Juegos de palabras

Tabla 12. Elaboracién propia
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6.2.2 Resultados del analisis de contenido

Tabla de analisis de contenido del dia 4 de mayo de 1976.

I Coroen

‘Aumvoon!n | pastillas

[~

| Corte Inglés

Libreria Mundi
Prensa

Galerias
preciados

contacto

I Lentes de o

[

SieMatic

[om |

| QUE ANUNCIA

Producto
Servicio

»

| x

—

| x

l x

| x

R DE ACTIVIDAD

HHRGIL:

| CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

{Colonia, jabén, ruedas, ete) | | oo

Bateria para el
automévil

Moda sport
para hombre

Lidreria

Almacén ce
muebles

Lentes ce
contacto

Producto
capilar

Trajes ce lujo

Muebles de
cocina

Noticias
internacionales

| TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional {uso cotidiano)
Bien ce lujo
De consumo visible (status y prestigio) x

y ocio}

No buscado

| PROCEDENCIA DEL PRODUCTO/SERVICIO

FORMATO DEL ANUNCIO

Portada x

Pagina interior

Mecia pigina berizontal
Mecia pagina vertical

Faldon

Un cuarto de paging

Un cuarto de pagina al centro
Méculo

oo

MARCA

si
No

TARGET

Consumidor
Usuario
Chente
Compracer X

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

L
Copy x
(g

it

TIPOS DE

FUNCION TEXTUAL

| Persuasivo

DE LA COMUNICACION

| Actuantes humanos
Prodt Protagonist

»

MENSAJE

Amplia gama ce
productos para
piscina

Transmitido

Bateria répiday
potente

Te miracdn

Moda sport
para hombre

Servicios
completos de
libeeria

Rebajas

Lentes ce uso
permantente

El centro que
las ha
importado es el
mis avanzado

Ayuda contra la
caica del pelo

Mayor atractivo

Trajes ce lujo
para todas las
ccasiones

Muebles
perfectos para
12 época

Las noti
internacionales
no se entienden

Los cemds

peridcicos no
son
transparentes
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4 DE MAYO DE 1976

Mapfre |

Feriarte Il

==

Apartamentos
Centro Norte

| e

QUE ANUNCIA

Producto
|servico

SECTOR DE ACTIVIDAD

Belleza
Salue
Alimentacién
Juguetes
Moda

Tecnologia
Ocio
Formacién
Decoracién
Inmobiliario
Automocién
Otros.

DE PRODUC 10

{Colonia, jabén, ruecas, etc)

Clinica Médico
Cientifica

Autopromocién

Seguro de
coche

Feria cel
anticuario
espafiol

Ordenador

Empresa de
construccion

Beancy

Apartamentos

Producto
capilar

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano)

Bien ce lujo

De consumo visible (status y prestigio)
De especialidac (especializacién y ocio)
No buscado

PROCEDENCIA DEL PRODUC 10

FORMATO DEL ANUNCIO

Portada

Contraportaca

Pégina interior

Mecia pagina horizontal
Mecia pagina vertical
Faldén

Un cuarto de pagina

Un cuarto de pégina al centro

Doble pégina

Ul E

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

Titular
Caim/slogan
Copy
Imagen

i

TIPOS DE

FUNCION TEXTUAL

DE LA COMUNICACION

Producto como protagonista [narcisismo)

MENSAJE

Transmitido

Tipo de mensaje

1N

Temor

]

:

Acelgazs
permanentemente

Te sentirds bien
contigo mismo

Gracias a todos

Relaciones con

consumidores,

distriduidores,
ete.

Importancia del
seguro del
coche

Fechas ce la
feria

Gran capacicad
de
almacenamiento

Apoyo 2 otra
empresa
emprendedora

Simpatia hacia
otra marca

Compra Gran
Garvey

Solucién 6ptima

Acabe con l2
pércica del
cabello

Mayor atractivo

Juegos de palabras
Otro

Tabla 13. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del dia 29 de julio de 1976.

29 DE JULIO DE 1976 |

| Losenebros | serranillos | LitosS.A. | Bolsadela | RiasBajas | Zona

| Auche | cepsa

QUE ANUNCIA

Producto
Servicio

|

-

-

-

-

-

-

x

I x

SECTOR DE ACTIVIDAD

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

{Colonia, jabn, ruedas, etc) |

I

Pisos l

Daplex l

Centro l

Centro l

Viaje l

Centro l

Piso

] Supermultigrado

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional {uso cotidianc)

Bien de lujo

De consumo visible (status y prestigio}
De especialidad (especializacién y ocio}
No buscado

x

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional |

FORMATO ANUNCIO

Portada

Contraportada

Pagina interior

Media pégina horizontal
Media pagina vertical
Faldén

Un cuarto de pagina

Un cuarto de pagina al centro
Médulo

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

Titular
Claim/slogan
Copy

TIPOS DE T0S

Racionales |

FUNCION TEXTUAL

Informativo

PROTAGONISTAS DE LA COMUNICACION

Actuantes humanos
Producto como [{ )

MENSAJE

Transmitido

Subjetivo

Z|2

Tipo de

fE

Compre piso

Compre piso

Compre piso

Compre piso

Viaje alas

Compre piso

Compre piso

Mejores

HERRAMIENTAS DISC

Figuras retdricas
Repeticién
Juegos de palabras
Otros

Tabla 14. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 2 de noviembre de 1976.

2 DE NOVIEMBRE DE 1976

"

Galerias
Preciados

|

e | o | e | e

Madrid espafiola

Actualidad

QUE ANUNCIA

Producto
Servicio

x x x
x

SECTOR DE ACTIVIDAD

Belleza
Salue
Alimentacién
Juguetes
Moda
Tecnologia
Odio
Formacién
Decoracién
Inmobiliario
Automocién

Otros

[ DE PRODUC 10

{Colonia, jabén, ruedas, etc)

Feria ce equipo
deoficinae
informética

Muebles

Muebles

Ordenador Linea aérea Revista

Reloj

TIPO DE PRODUC

Funcional {uso cotidiano)

Bien ce lujo

De consumo visible (status y prestigio)
De especialidac (especializacién y ocio)
No buscado

PROCEDENCIA PRODUC

Nacional

FORMATO ANUNCIO

Portada

Contraportaca

Pégina interior
Mecia pagina berizontal
Mecia pagina vertical
Faldén

Un cuarto de paging

Un cuarto de pagina al centro
Médulo

Otro

MARCA

TARGET

Consumidor
Usuario
Chente
Compracor

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

Titular
Caim/siogan
Copy.
Imagen

il

TIPOS DE

FUNCION TEXTUAL

DE LA COMUNICACION

Tipo de mensaje

T

Informacién feria

Venta muebles

Precios rebajades
POr aniversano

Ordenadores
econdmicos y
capaces

Nueva linea
internacional

Compra piso Actualidad

F espaftols
Iceales

desarrollistas

Compra reloj

Transgresién,
vanguardia
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2 DE NOVIEMBRE DE 1976

Standard eléctrica I

Durén joyeros

Fassio |

El Corte Inglés

Viajes

| Cross

Inmobiliaria 25
S.A.

QUE ANUNCIA

Producto
Servicio

I x

SECTOR DE ACTIVIDAD

Belleza
Salue

Egg

Tecnologia
Odo
Formacién
Decoracién
Inmobiliario
Automodidn
Otros

DE PRODUC 10

(Colonia, jabén, ruedas, ete)

Ordenador

Revista Muebles

Viajes

Boligrafo

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano)
Bien ce ljo
De visible (status y

y ocio}
No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

ANUNCIO

TIPOS DE

FUNCION TEXTUAL

Informativo

PROTAGONISTAS DE LA COMUNICACION

Actuantes humanos
mdmmopmt!.""- )

MENSAJE

Transmitido

Subjetivo

Tipo de mensaje

Si

No
Racional
Temor
Humor
Otros

Terminales
avanzados

Diamante natural

Certificado ce
garantia

La revista para
pasario bien

Precios sin
competencia

El boligrafo que
triunfa en
América

Prestigio, libertad,
apertura

Compra piso

Juegos de palabras
Otros

Tabla 15. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 6 de febrero de 1977.

Revista

6 DE FEBRERO DE 1977 | Corte Inglés lYummobei

Viajes
Géminis

Grill €I
Madrofio

Curso
parapsicolo

Berlitz

Viajes Alfa l

QUE ANUNCIA

e I

[ . |

SECTOR DE ACTIVIDAD

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

Ropa
hombre

(Colonia, jabén, ruedas, etc) | Muebles | Revista

Viaje IRes(au!an:e

Curso
formacién

Clases
inglés

Viajes I

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidianc) x x
Bien de lujo

De consumo visible (status y prestigio)
De especialidad (especializacién y ocio) x
No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional | x | x I x

FORMATO ANUNCIO

Portada

Contraportada

Pgina interior

Media pégina horizontal
Media pégina vertical
Faldén

Un cuarto de pagina x x
Un cuarto de pagina al centro
Médulo

Otro x

MARCA

Si x x x
No

TARGET

Consumidor x
Usuario
Cliente x

C X

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

Titular x x x
Claim/slogan x x x
Copy x x x
|imagen

TIPOS DE ARGUMENTOS

o P R
X

FUNCION TEXTUAL

Informativo
X X X

PROTAGONISTAS DE LA COMUNICACION

Nuevo Revista de
Transmitido Rebajas |concepto en |informacién
decoracién al
Sentimiento | Inculcar los
Subjetivo Si empresario, | valores de
oficina, la revista

Viaje a
Londres

Alta cocina

Apuntarse
enel curso

Aprender
inglés

Prestigio

Viajes para
estudiantes

HERW AS DISC

Figuras retdricas
Repeticién

Juegos de palabras
Otros

Tabla 16. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 13 de mayo de 1977.

13 DE MAYO DE 1977

[ Sperry Univac

Clud de
Vacaciones

I El Escudo | Renfe

Banco de Vizcaya | Renault

| Muebles Moro

Hotel Meli&

QUE ANUNCIA

Producto
Servicio

l x

l X

I x

SECTOR DE ACTIVIDAD

i

FHHE

DE PRODUC 10

{Colonia, jabén, ruedas, etc)

Informética

| Visje

| Restaurante

Descuento tren

Banco

Marca Renauld

Muebles

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso coticianc)
Bien ce lujo
De consumo visible (status y prestigio)
De especialidac lespecializacién y ocio)
No buscado

PROCEDENCIA PRODUC 10

Nacional
Internacional

| PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional

FORMATO ANUNCIO

Portads
Contraportaca

Pégina interior

Mecia pagina horizontal
Mecia pigina vertical

Faldén

Un cuarto de pgina

Un cuarto de pagina al centro
Médulo

oo

MARCA

TARGET

Consumidor
Usuario

Chente
e

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

§§§§

DE LA COMUNICACION

Actuantes bumanos

\mem«mmj

MENSAJE

Transmitido

La tecnologia del
futuro

Elfuturo, la
innovacién, el
poder e lo
nuevo

Vigjes a civersos
destinos

Presentacion
buffet

Descuentos

Importancia del
extracto diario

Servicio de la
marca

Prestigio

Muebles aptos
para nifios

Hotel en Sierra
Nevada
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13 DE MAYO DE 1977 |

Cuadernos para
el didlogo

I La Cabezuela

[

QUE ANUNCIA

Producto
Servidio

| ) I ’

l x

SECTOR DE ACTIVIDAD

i

-

ecnologia

i

DE PRODUC 10

{Colonia, jabén, ruedas, etc)

| Revista | Chalets

Construcciones
deportivas

Aceite para el
coche

Construcciones

Ginebra | Revista

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano)
Bien ce lujo
De consumo visible (status y prestigio)

y ocio}

No buscado

PROCEDENCIA PRODUC

Nacional
Internacional

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional
Internacional

FORMATO ANUNCIO

Portads
Contraportaca

Pégina interior
Mecia pagina horizontal
Mecia pigina vertical

Faldén

Un cuarto de pgina

Un cuarto de pégina al centro
Médulo

oo

MARCA

e |

— |

DE LA COMUNICACION

Actuantes humanos

- |

Transmitido

Tipo de mensaje

It

Temor

Al

Informacién
actualidad Espafia

Chalets en lugar
estratégico

Iceales socialistas Prestigio

Construcciones
deportivas

£l mejor aceite
para coche

Construccion
flexible

Compre ginebra

Informacién
actualidad Espaiia

Iceales socialstas

Fotografias
perfectas
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13 DE MAYO DE 1977 |

| PSOE | Alianza Popular | Alianza Popular | Alianza Popular I Alianza Popular |

Solar de
Samaniego

N

Credisa

QUE ANUNCIA

Producto
Servidio

| x

| X | X

| x

SECTOR DE ACTIVIDAD

i

-

ecnologia

i

DE PRODUC 10

{Colonia, jabén, ruedas, etc)

Partico Politico

Partico Politico I Partico Politico

Partico Politico

Partico Politico I Vino I Partico politico

Aire
acondicionado

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano)
Bien ce lujo
De consumo visible (status y prestigio)

y ocio}

No buscado

PROCEDENCIA PRODUC 10

Nacional
Internacional

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional
Internacional

FORMATO ANUNCIO

Portads
Contraportaca

Pégina interior
Mecia pagina horizontal
Mecia pigina vertical

Faldén

Un cuarto de pgina

Un cuarto de pégina al centro
Médulo

oo

MARCA

TARGET

Consumidor
Usuario
Chente
Compracor

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

JIS

|

|

DE LA COMUNICACION

Actuantes humanos

it

MENSAJE

Transmitido

Tipo de mensaje

g H

Temor

]

:

Con el PSOE liega
1a libertad

Vota PSOE

Familiay
concepto
cristiano

Vota Alianza
Popular

Los jévenes son el

Trabajo en paz
futuro ' N

Vota Alianza Vota Alianza
Popular Popular

Reactivar el
desarrollo
empresarial

Vota Alianza
Popular

Para tratar con
gente importante

Popularidad,
estatus,
reconecimiento
social, negocios

Reunitn de las
ideologias ce ks
democracia

Veta UCD

Cémpreloya

Juegos de palabras
otros

Tabla 17. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 17 de agosto de 1977.

17 DE AGOSTO DE 1977

Interviu

Sierra d
S.

A

e Madrid

I Pozos para agua

Unicef

ojos

Banco espafiol de

Albergue

IPlsos sin hipoteca [

QUE ANUNCIA

Producto
Servicio

x

I x

x

[ .

I ' I

SECTOR DE ACTIVIDAD

Belleza

Salud
Alimentacién
Juguetes
Moda
Tecnologia
Ocio
Formacién
Decoracién

Inmobiliario
Automocién
Otros

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

(Colonia, jabdn, ruedas, etc)

Revista

Urbanizacién

] Pozo

ONG

] Banco de ojos

Albergue

[ Pisos [

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional {uso cotidiano)

Bien de lujo

De consumo visible (status y prestigio)
De especialidad (especializacién y ocio)
No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional

FORMATO ANUNCIO

Portada

Contraportada

Pagina interior

Media pégina horizontal
Media pégina vertical
Faldén

Un cuarto de pagina

Un cuarto de pagina al centro
Médulo

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

e

FUNCION TEXTUAL

Informativo
Persuasivo

PROTAGONISTAS DE LA COMUNICACION

Actuantes humanos

MENSAJE

Transmitido

[

Tipo de mensaje

Lea interviu

Ruptura con el
franquismo

Urbanizacién en
Madrid

Pozos para agua

Se puede salvar a
un nifio

Hazte donante

Ayuda a construir
el albergue

Compre piso

HERRAMIENTAS DISCURSIVAS

Figuras retéricas
Repeticién
Juegos de palabras
Otros

Tabla 18. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 22 de noviembre de 1977.

22 DE NOVIEMBRE DE 1977

Agenda
Fassio Bellido Bulova propiedad | Feria del hogar

Prodem

Olivetti | Citroén GS

Ye Monks ‘

QUE ANUNCIA

Producto
Servicio

| | X

| ' |

I

SECTOR DE ACTIVIDAD

§§§§§s§§g§£5

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

{Colonia, jabén, ruedas, etc)

Muebles

Proceso
termedindmico
capilar

Reloj

Egificio

Feria cel hogar

Tecnologia

Regalos
publicitarios

Maguinas de
escribir

Coche

Whisky

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional {uso cotidizno)

Bien de kjo

De consumo visible (status y prestigio)
De especialidad (especializacidn y ocio)
No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional
Internacional

FORMATO ANUNCIO

Portada

Pégina interior
Mecis pigina borizontal
Mecia pigina vertical
Faldén

Un cuarto de pégina

Un cuarto de pégina al centro
Médulo

Otro.

MARCA

Si
No

TARGET

Usuario
Chente
Compracer

DISPOSICION DE LOS

i

»

MENSAJE

Transmitido

No son
muebles, es
decoracion

Sofisticacion,
arte

Tipo de mensaje

Temor

il

it

No pierca el
pelo

Autoestima,
belleza

Compra reloj

Sofisticacién

Compre edificio

Ofertas del ¢ia

Ordenadores
para
empresarios

Regalos para
seducir

Macuinas
profesionales

Coche comodo

El whisky
auténtico
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22 DE NOVIEMBRE DE 1977

Calpe | Puros. nm| HP | Michelin | Air France

simo

Gancedoy
Gonzdler

Edificio
Espronceda

British :umm| Forlady ‘

QUE ANUNCIA

»

[ |

SECTOR DE ACTIVIDAD

§m§sg§g§£§

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

{Colonia, jabén, ruedas, etc)

Apartamento

Puros

Calculacora

Marca Michelin

Compattia
dérea

Feria de ecuipo
deoficinae
informética

Moda para
sefior y sefiora

Ecificio

Compattia
dérea

Cocina

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano)

Bien ce lujo

De consumo visible (status y prestigio)
De especialicac (especializacion y ocio)
No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

bk

DE LA COMUNICACION

Actuantes humanes |
Producto come protagonista (narcisismo)

MENSAJE

Transmitido

Subjetivo

Tipo de mensaje

T

Apartamento
en Calpe

Fuma Habanos

Hombria,
sofisticacién

Novecosas
calculacoras

Tendencia,
mundo laboral

Forma de vida
Michelin

Pentenencia al
grupo

Nuevo destino

Hombres de
negocios

Informacién
feria

Inauguracién
tienda

Magnificos
emplazamientos

Nuevo destino

Nueva cocina
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Anis de la

Asturiana Computronic S.A.

22 DE NOVIEMBRE DE 1977 | | Magnanni

Toshiba | Titan IWM Ecuador | Bosch I Britannic

QUE ANUNCIA

Producto x x x x x x x x x
Servicio x

SECTOR DE ACTIVIDAD

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

Zapatos para Alguiler de
(Colonia, jabén, ruedas, etc) ronndoy Anis Ordenacor posewh Moda Fotocopiadora [ Pinture Visje Taladradora Visje

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Bien ce lujo x
De consumo visible (status y prestigio) x x
De especialidac (especializacion y ocio) x x x x
No buscado x

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional
Internacional

ki
FORMATO ANUNCIO

Portada
Contraportaca x

Mecia pigina horizontal
Mecia pigina vertical

Un cuarto de pagina
Un cuarto de pagina al centro

F
=
=
=
=
=
=
=
=
=

=

i

»
»
»
»
»
»
»
»
»
»

Coliacopara | oo | Ortenacorticer | Ripoce | Ampliagama [Buerarelacion | (- Visieals Costa | Hechasparael |
rombre en Europs slauilar de producto | calidad-precio del Sol hogat
Internacionalidac, | o bresde | Diterenciacidn,
Lo = ‘:::"“::': regocios mods
No x x x x x x x
Tipo de mensaje x
Racional x x x x x x x x x
Temor
Humor
Ioum
Figuras retéricas.
x
Juegos de palabras.
owes

Tabla 19. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 25 de febrero de 1978.

Viajes Cruceros Hotel Las Hotel Las Viajes
Ecuador Ybarra Salinas Salinas Fatima Ecuador
x x x x x x
x x
x x x x x x
x x
Agencia de Crucero Embalse y Agencia de
visjes | Semanasanta | MO parcelas | fote | Eoo | Vosies visjes |
x x x x
x x x x

X x
X x x x
x X x x
X X X X
x
x x
X X X X X
x x x x x x
x
x
X
X X x x x
X X X X X X X X
SR A R A NN RN N N
x x x x x x
X X
S S S R R U NI M
Viaje con
Viaje con a su | Amplia oferta Viaje con
Viajes Ecuador :'m""":" Vengaalhotel| * idades | VeI MOtel [ blema | devuelos |Viajes Ecuador
X X X
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:‘ Alfonso X Xey o eco "'ﬁl': y
Occidental Benz Marsans Hacienda Ecuador
£l Sabio numismatico”
x x x x
x x x x
x x x
x
x
x
x X
Libro Mueblesde | Sorteo Seat Agencia de | Ministerio de | Agencia de Revista
cocina 127 viajes Hacienda viajes especializada
x
x x
x
x x x
x
x x x l x l x l x l x I
x
x
x x
x x x x
x x
x x x x x
x x x
x
x x x x
x x x
x x x x x x x x
x
x x x x x x x x
x x x x x x x
x x x x x x
x x x I x x I x I x I x J
x x x x x x
x x
x x x | x x | x I x I x I
Quien no tiene
Regularizacién Conozca el
c”:;‘;"::” u::' eores | orteo o ""'“:m" Asumedida | dela Reforma W::’: O | mendodetas
ieties Lo Fiscal acor| - onedas
sabe
Estatus,
prestigio,
clase, poder
adquisitivo,
admiracién

Tabla 20. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 31 de mayo de 1978.

31 DE MAYO DE 1978 Interviu | Academia Sudec | AUidad Michelin
espafiola

Rebajas
Artespafia

Banco de
Granada

Yanko | Cruceros 78 Iberia |

QUE ANUNCIA
Producto x x x x x
Servido x x x x

SECTOR DE ACTIVIDAD

e

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO
{Colonia, jabén, ruedas, etc) | Revista

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO
Funcional {uso cotidiano) x
Bien ce lujo x
De consumo visible (status y prestigio)
De especialidad (especializacién y ocio) x X x x
No buscado x x x
PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO
Nacional x x x x x x x
- fr-fr-fr.r-fr. 7 1"]

FORMATO ANUNCIO

Academia

Revista | Ruecas | Rejabas I Zapatos | Cruceros | Banco IAgef(sa Ce viajes |

3”
x
x
=
»
»
»
x
=
=

Necesita la
ayuca de su
agencia ce viajes

Actualidad | Las ruecas mas Zapatosce | Especialistas en | Le conviene para
Transmitido Leainterviu | Formacién COU Rejabas e e P
espafiola avanzadas marca cruceros ahorrar

Ruptura con el La importancia Iceales Exclusividad,
franguismo de la formacidn | desarrollistas sofisticacidn

Preguntasy
respuestas
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31 DE MAYO DE 1978 |

El presidente
S.A.

Caja de Aborros
de Madrid

QUE ANUNCIA

i

SECTOR DE ACTIVIDAD

L

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

{Colonia, jabén, ruedas, etc)

e

ITelev\'sior‘ a color

Linea aérea

Técnica editorial

onvo | comans

Gimnasio

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano)

Bien ce lujo

De consumo visible (status y prestigio)
De especialidac (especializacion y ocio]
No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

e |

FORMATO ANUNCIO

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

Titular

Vacaciones a su
alcance

Tipo de mensaje

Més potente cue
ninguno

Mayor precioy
calicad

Vuelos a México

Al servicio de la
cultura

Entregue la
caravana

Sorteo

Apintese

Auteconfianza,
autcestima

Sorteo
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31 DE MAYO DE 1978 | | Punta Viva

QUE ANUNCIA

i

SECTOR DE ACTIVIDAD

§mm;g§£!

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

{Colonia, jabén, ruedas, etc) | | Boligrafo

Agencia ce visjes

Reloj

Ministerio de
Hacienda

Acondicionadore
s de aire

|Agerm ce visjes

Compafia aérea

Revista
especializada

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano) x
Bien ce lujo
De consumo visible (status y prestigio)
De especialidac (especializacion y ocio]
No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional I | x

FORMATO ANUNCIO

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

Titular

i

Transmitido A su gusto

!

Tipo de mensaje

Temor

]

:

Necesita la
ayuca de su
agencia ce viajes

Relojeria suiza

Hacienda somos
todos

Sea transparente

No pase calor

Aprender inglés

Prestigio

Mil formas de
viajar

Viaje como viaje

Atodo el munco

le gusta visjar

Tabla 21. Elaboracién propia

74



Tabla de analisis de contenido del 6 de septiembre de 1978.

Interviu

Cambio 16

Cambio 16

Cambio 16

Centro de
Estudios de la
energia

Cambio 16

Mundo Obrero

lzarra

QUE ANUNCIA

Producto
Servicio

SECTOR DE ACTIVIDAD

Belleza
Salud
Alimentacién
Juguetes
Moda
Tecnologia
Ocio
Formacion
Inmobiliario
Decoracién
Automocién

Otros

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

{Colonia, jabén, ruedas, etc)

Centro ce
estudios

Internado

TIPO DE PRODUC 10

Funcional {uso cotidiano)

Bien ce ljo

De consumo visible (status y prestigio)
De especialidad (especializacién y ocio)
No buscado

PROCEDENCIA PRODUC 10

Nacional

FORMATO ANUNCIO

Portads
Contraportaca

Pégina interior
Mecia pagina borizontal
Mecia pagina vertical

Faléén

Un cuarto de paging

Un cuarto de pégina 3l centro
Méculo

oo

MARCA

FUNCION TEXTUAL

Informativo

PROTAGONISTAS DE LA COMUNICACION

Actuantes humanos

MENSAJE

Transmitido

| Subjetivo

Lea interviu

Ruptura con el
franquismo

Tipo de mensaje

Lea Cambio 16

Progresismo
con sentido

Lea Cambio 16

Progresismo
con sentido

Lea Cambio 16

Progresismo
<on sentido

Ahorre energia

Lea Cambio 16

Progresismo
con sentido

Lea Mundo
Obrero
Iceales

comunistas

Elija lzarra

HERRAMIENTAS DISCURSIVAS

Figuras retéricas
Repeticion
Juegos de palabras
Otros
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Ingenieros S.A.

Academias
(cou)

Renault

Libreria y casa
editorial
Herrando

Academia
Martinez Pita

Cabell's S.A.

QUE ANUNCIA

Producto
Servido

SECTOR DE ACTIVIDAD

RS

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

(Colonia, jabén, ruedas, etc) |

Automévil |

Ordenador

cou | Furgoneta

Libros ce texto |

cwu

Producte
capilar

TIPO DE PRODUC 10

Funcional {uso cotidiano)

Bien de lujo

De consumo visible (status y prestigio)
De especialidac (especializacion y ocio)
No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

e |

FORMATO ANUNCIO

Portada

Contraportaca

Pégina interior

Mecia pagina borizontal
Mecia pigina vertical

Faldén

Un cuarto de paging

Un cuarto de pégina al centro
Médulo

Otro

MARCA

1

TIPOS DE

Racionales

FUNCION TEXTUAL

— |

DE LA COMUNICACION

Tipo de menssje

Si

No
Racional
Temor
Humor
Otros

Compramos su
coche

Minicomputado
f més avanzado

Clases para
aprobar

Caracteristicas
furgoneta

Aniversario

Clases para
aprobar

Solucién para
su calvicie

HERRAMIENTAS DISCURSIVAS

Figuras retéricas
Repeticion
Juegos de palabras
Otros

Tabla 22. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 12 de diciembre de 1978.

12 DE DICIEMBRE DE 1978

Fassio

Instituto
Americano

Citroén

Thomson

Ford

QUE ANUNCIA

1

SECTOR DE ACTIVIDAD

iiiﬁggi”

C DE PRODUCTO/SERVICIO

(Colonia, jabén, ruedas, etc)

Muebles

Reloj

Revista

Clases de
aeromodelismo

Television
a color

Optica

Automévil

Apartamento

Television

Automévil

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano)
Bien de ljo
De consumo visible (status y prestigio)

io)
y ocio)

No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional
FORMATO ANUNCIO

Portada

Contraportaca

Pégina interior
Mecia pagina borizontal
Mecia pagina vertical
Faldén

Un cuarto de pagina

Un cuarto de pagina al centro
Médulo

Otro

MARCA

TARGET

Consumidor
Usuario

Chente
&

DISPOSICION DE LOS EL

DE LA COMUNICACION

| = l

Més que
muebles

Relojeria
suiza

Lea
Ciudadano

Iceales

Curso ce
aeromodelismo

Televisién
a color

Tecnologia
2captada

Vanguardia,
personaliza
cién

La compra
de los
inteligentes

Venta de
apartamento

La
televisidén
resistente

Necesita
un Ford

HERRAMIENTAS DISCURSIVAS

Figuras retéricas
Repeticion
Juegos de palabras

Otros

Tabla 23. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 16 de marzo de 1979.

Interviu

uco

€l Corte Inglés

Centro
Empresarial
Apolo X1

Periddico “El
socialista™

Periddico “El
socialista™

Galerias
Preciados

Polaroid

QUE ANUNCIA

Producte
Servicio

SECTOR DE ACTIVIDAD

Belleza

Salue
Alimentacién
Juguetes
Moda
Tecnologia
Ocio
Inmobiliario
Decoracion
Automecién

Otros

I DE PRODUCTO/SERVICIO

{Colonia, jabon, ruedas, etc)

Revista |

Alcalde UCD

| Chequeo

médico

l Firma de libros

|

Locales y
oficinas

Regalos dia del
pacdre

Camarace
fotos

| Calculacora |

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano)

Bien ce ljo

De consumo visible (status y prestigio)
| De especialidad (especializacion y ocio)
No buscado

\ PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional
Internacional

FORMATO ANUNCIO

bl

Transmitido

Tipo de mensaje

T

Lea interviu

Ruptura con el
franguismo

Una Giudad
mejor

Ideales centro-
democréticos

Comprometicos
con la salud

Firma de libros

Localesy
oficinas
preparadosy
listos para
usarse

Lea "Bl
socialista”

Ideales
socialistas

Lea "Bl
socialista”

Iceales
socialistas

Regalos para el
dia cel padre

Cémarace
fotos

Pecuefay
barata
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S.A. De as
16 DE MARZO DE 1979 Muebles de S.T. Dupont Piaget Thomson Torre Paz Bosch Visjes Melia Urbisco uco
Talavera Mirasierra
QUE ANUNCIA
Producto | x x x x x x x x
o | R I O R e
SECTOR DE ACTIVIDAD
Belleza
Salue
Alimentacién
Juguetes
Moda x
Tecnologia x x
Ocio x
Formacién
Inmobiliario x x x
Decoracion x
Automedién
Otros x X
C DE PRODUCTO/SERVICIO
{Colonia, jabén, ruedas, etc) | | Muebles Boligra'o | Reloj | Viviendas Televisién I Piso | Talacro I Viajes I Viviendas IADIG!UCD'
TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO
Funcional (uso cotidiano) x x x
Bien ce lujo x x
De consumo visible (status y prestigio) x x x
De especialidac (especializacion y ocio) x
No buscado x
PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO
Nacional | | x x | x | l | x I x |
Internacional x x x x x
FORMATO ANUNCIO
Portada
Contraportaca
Pégina interior
Mecia pigina horizontal x
Mecia pagina vertical
Faldén x x
Un cuarto de pagina
Un cuarto de pagina al centro
Médulo x x x x x x
Otro x
MARCA
. | | i S U R R MU B
No X X x X
TARGET
Consumidor x x x x
Usuario
Chente x x x
Compracor x x x
DISPOSICION DE LOS
Titular x x x x x x x x x
Caim/siogan x x
Copy x x x x x x x x
|
Gréfico x
x
Fotograia x x x x x
Logotivo x x x x x x x x
TIPOS DE
| Racionales x x x x x x x x x
—— [ I R E—
FUNCION TEXTUAL
Informativo | | x x x x x x
s : R R U R O
DE LA COMUNICACION
———— | | [ R R R R
Producte protagonista x x X x x X x x x
MENSAJE
Muebles para Compre Compre Compre Pisos en Talacro Pongaa . Una dudad
Transmitido Relojeria suiza . prueba a Visjes|  Elija Urbis
los amigos. Dupont vivienda Thomson Chamartin completo Malé mejor
Iceales centro-
Subjetivo Si democriticos
No x x x x x x x x x
Tipo de mensaje Emocional x
Racioral x x x x x x
Temor
Humor x
Otros
DISCURSIV,
Figuras retéricas.
Juegos de palabras
Otros.
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Monte Alina
S.A.

HP

Feria del Sello

y Exposicién
Filatélica

Electrénica

Bankinter

QUE ANUNCIA

Producto
Servicio

SECTOR DE ACTIVIDAD

Belleza
Salue
Alimentacién
Juguetes
Moda

Tecnologia
oco
Formacién
Inmobiliario
Decoracion
Automocién
otres

DE PRODUC

{Colonia, jabén, ruedas, etc)

| Mitin UCD ICAI:ulacou

Feria

Electrénica

I Alcalde UCD

Banco

Revista
especializada

TIPO DE PRODUC 10

Funcional {uso cotidiano)
Bien ce kujo
De consumo visible (status y prestigio)

No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional
Internacional

FORMATO ANUNCIO

Portags

Contraportaca

Pégina interior
Mecia pagina horizontal
Mecia pagina vertical
Faldén

Un cuarto de pégina

Un cuarto de péagina 3l centro

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

|§§§§

MENSAJE

Transmitido

Una ciudad
mejor

Iceales centro-
democriticos

Tipo de mensaje

T

Un lugar idilico

Una diudad
mejor

Iceales centro-
democriticos

Baja el precio

Visite la feria

Visita
Electrénica
Lugo

Una diudad
mejor

Iceales centro-
democriticos

Inauguracién

Compre
“Zoeom"

HERRAMIENTAS DISCURSIVAS

Figuras retéricas
Repeticion
Juegos de palabras
Otros

Tabla 24. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 12 de junio de 1979.

12 DE JUNIO DE 1979

Nixdorf
Computer

Pan Am

Mirasierra Diamante 2

Iber Rail

Galerfas
Preciados

Credimoda

Vallehermo|
$0 S.A.

Yamaha

Titanlux

' |

X |

) |

L3 |

) |

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

(Colonia, jabén, ruedas, etc)

Clase
informatica

Compafia
aérea

Colegio

Conjunto
residencial

Compafia
de tren

Adorno

Viviendas

Motores

Pintura

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano)

Bien de lujo

De consumo visible (status y prestigio)
De especialidad (especializacién y ccio)
No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional

FORMATO ANUNCIO

Portada

Contraportada

Pagina interior

Media pagina horizontal
Media pagina vertical

Faldén

Un cuarto de pagina

Un cuarto de pagina al centro

Otro

MARCA

Si
No

TARGET

Consumidor
Usuario
Cliente

Comprador
DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

Titular
Claim/slogan
Copy
Imagen

Grafico

TIPOS DE ARGUMENTOS

Racionales
Irracionales

FUNCION TEXTUAL

Informativo
Persuasivo

PROTAGONISTAS DE LA COMUNICACION

Actuantes humanos

MENSAJE

Transmitido

Tipo de j

Primera
clase en
informatica

Vuela por
EEUU

Formacién
cou

La
importanci
adela
formacion

Zona ideal
para residir

Conozca
mundo

Articulos
exéticos

Viviendas
en Sor
Angela de

la Cruz

Calidad
Yamaha

Facil de
utilizar

HERRAMIENTAS DISCURSIVAS

Figuras retéricas
Repeticion
Juegos de palabras
Otros
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12 DE JUNIO DE 1979

Broder's

Arce&Potti

Prestige

Santillana

hipotecario
de Espafia

White
Westinghouse

Banco de
Vizcaya

(Colonia, jabén, ruedas, etc)

Mueble

Agencia de
publicidad

Reloj

Registradora
electronica

Agencia de

viajes

Libros de
texto

Acondicionado
res de aire

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano)

Bien de lujo

De consumo visible (status y prestigio)
De especialidad (especializacion y ccio)
o s

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

| ' I

' l

Tres paginas|

-

" |

Mbdulo

Otro

MARCA

Si

No

TARGET
Consumidor
Usuario
Cliente
%N DE LOS ELEMENTOS
Titular
Caim/slogan
Copy
|imagen

Grafico

=

TIPOS DE ARGUMENTOS

Racionales

FUNCION TEXTUAL

Informativo
Persuasivo

PROTAGONISTAS DE LA COMUNICACION

Actuantes humanos
Producto como pi (

VENSAJE =

Transmitido

Todos los
muebles
que busca

Tipo de

T

La agencia
mas
preparada

Extraplanos

Sofisticacién,
elegancia,
poder
adquisitivo

Nueva serie

Conozca
China

Conocimient
os
actualizados

Suscripcién
de cédulas
hipotecarias

No pase calor

Pasese a
Banco de
Vizcaya

HERRAMIENTAS DISCURSIVAS

Figuras retéricas
Repeticion
Juegoes de palabras
Otros

Tabla 25. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 15 de septiembre de 1979.

Constructora Martin

Olivares S.A. Los Genios de la Pintura

15 DE SEPTIEMBRE DE 1979 | | Wpddromo data I

Zarzuela Ceis S.A. | Santillana | Marbeso S.A. I Espartur S.A.

QUE ANUNCIA

Producto x x x x
Servicio x x x

SECTOR DE ACTIVIDAD

emgsgiggss

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

Cerraduras de alta
{Colonia, jabén, ruedas, etc) | Carreras ce cadalios )e:ui:.w Lidros ce texto Inmobiliaria Agencia ce visjes Viviendas de lujo Coleccidn de libros

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano)
Bien ce kijo x x x
De consumo visible (status y prestigio) ) x
De especialidad (especializacién y ocio) x x
No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional I I x x x x x x x

FORMATO ANUNCIO

Mecia pigina horizontal x
Mecia pégina vertical

Un cuarto de pégina x x x
Un cuarto de pégina al centro

Textos aprobados por el [  Apartamentos en la

. .
Transmitido nauguracion temporada [ Casa protegida Costa el Sal

Pague sblo el avion Viviendas de lujo Lidro de la coleccion

Tipo de mensaje

HERRAMIENTAS DISCURSIVAS

| Figuras retéricas

| Repeticion
Juegos de palabras
Otros

Tabla 26. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 21 de diciembre de 1979.

Galeri: Papel Muebles
Interviu Automatic | Werner |El Corte inglés|  Altea Prosegur Turrén Formigal Aguitar
SA. Talavers
x x x x
x
Centro Compafia ce Estacién de
ol Papel | Television | vro I Lvro odod | Turrén | o I Muebles

x x x
x x x
- refrefr-fr-fr-f-fr-f7-]
x
[ P i R E B B
Anticipe sus
Papel de ) Compreel | Regalaun Compre Vengaa
comprasce | T Precisién o Toro | Feices fiestas | PP esauier | FeVes fiestas | Cuturicese
Navicad
Simpatia hacia [
la marca tamarca

Simpatia,
identificacion
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Banco Autopromoc
Banco | Marisquera Caja Ahorros |
Artespafa skol Hispano Petrof | Masia Bach Fuji 6 €l Pais
| | | Americano l | | | puese | | | Semanal
x

[ ] S S A RO B

I I I e I = e B
[ s s s s s B
EEEEEeEsEe e
I P ) A B
e e e e e e e e
T T T T T . T.T.1

Tabla 27. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 26 de marzo de 1980.

seat | Bruguera | Dacha | KWt Seat Talbot Hio

QUE ANUNCIA

Producte
Servicio

x x
X x x x x

SECTOR DE ACTIVIDAD

Belleza
Salue

| Alimentacién
Juguetes
Moda

Tecnologia
Ocio
Formacién
Inmobiliario
Decoracion
Automocidn
Otros

C

DE PRODUC 10

{Colonia, jabén, ruedas, etc)

Revista

Servicio Libro Parcelas | Compafiia |Concesiona Marca Ragio
Seat Golf aérea fio Seat Talbot

Coche

Vacaciones
Semana
Santa

Coche

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional {uso cotidiano)
Bien ce ljo
De consumo visible (status y prestigio)

De

No buscado

il
y ocio}

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional

x
x

FORMATO ANUNCIO

Portacs
Contraportaca

Pégina interior

Mecia pagina horizontal
Mecia pagina vertical
Faldén

Un cuarto de pégina

Un cuarto de pégina 3l centro
Médulo

oo

x x x [Doble péging x

MARCA

| TIPOS DE

FUNCION TEXTUAL

DE LA COMUNICACION

Lea interviu

Ruptura
conel
franquismo

Estrene Disfrute del . N
coche Uibros e | Compre sin Oriente Gasolina | Empiezael | Ayuda al

bolsillo entrada ) gratis futuro trabajo
usado Mecio

El coche de
la nueva
generacion

Empieza el
futuro

Amplio
espacio

HERRAMIENTAS DISCURSIVAS

Figuras retéricas
Repeticién
Juegos de palabras
Otros
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Cuyse S.A.

HP

Cerezo

QUE ANUNCIA

Producte
Servicio

»
»
»
»

SECTOR DE ACTIVIDAD

Belleza
Salud
Alimentacién
Juguetes
Moda
Tecnologia
Odo
Formacion
Inmobiliario
Decoracién
Automocidn
Otros

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

{Colonia, jabén, ruedas, etc)

Feria ce Arte
en Metal

Feriace
Antigédaces

Ventay

2lguiler de

pisos

Viviendas
de

proteccidn
P

Moda Motor

Coche

Piso

Plan
minimizar
costes

Amplificad
or

TIPO DE PRODUC

Funcional {uso cotidiano)
Bien ce lujo
De consumo visible (status y prestigio)

De

No buscado

il
y ocio)

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

[

-

FORMATO ANUNCIO

Portada

Contraportaca

Pégina interior

Mecia pagina borizontal
Mecia pagina vertical
Faldén

Un cuarto de péging

Un cuarto de pégina al centro
Médulo

Otro

MARCA

TIPOS DE

FUNCION TEXTUAL

Informativo

=

PROTAGONISTAS DE LA COMUNICACION

Actuantes humanos

|

MENSAJE

Transmitido

Subjetivo

Novecades

Tipo de mensaje

diH

Museo sin
igual

Ambiente
libre

de
proteccidn

Uegard
lejos con
Yamaha

Tocala
moda

Pruébeloy
le gustard

Compre
piso

Plan
minimizar
costes

Pruebe
Cerezo

HERRAMIENTAS DISCURSIVAS

Figuras retéricas
Repeticién
Juegos de palabras
Otros

Tabla 28. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 1 de julio de 1980.

1 DE JULIO DE 1980

Revista
“Selecciones"”

Politur

Central de
Servicios
Agricolas S.A.

Melia

Simeén

Viajes Alfa

Nogat raticida

Revista
Mercado

Cola Cao

Iberia

QUE ANUNCIA

Producte
Servidge

SECTOR DE ACTIVIDAD

Belleza
Salue

 Alimentacién

Juguetes
Moda

| Tecnologia

Otros.

CATEGORIA DE PRODUCTO/SERVICIO

{Colonia, jabén, ruedas, etc)

Revista

Vigje

Agencia ge
wigjes

e

I Raticica

| Revista

| Catao en polvo

Compafiia
aérea

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

| Funcional {uso cotidiano)
| Bien ce kijo

De consumo visible (status y prestigio)

| De especialidac (especializacién y ocio]

No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional

FORMATG ANUNCIO

Portada

| contraportaca
| Pagina interior

Megia pagina horizontal

| Mecia pagina vertical

Faldén

| Un cuarto de pagina
| Un cuarto de pagina al centro

Médulo
Otro

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

Titular

Claim/slogan

Copy
_|Imagen

FUNCION TEXTUAL

Informativo
Persuasive

DE LA COMUNICACION

]

Actuantes humanos

MENSAJE

Transmitido

Subjetive

Tipo de mensaje

Controversias
delas
Olimpiadas
Las Ofmpiadas
tienen fonco
politico

Vacaciones
culturales

Vigje a Almeria

Viaje con Melia

Rebajas

Viaje con Alfa

Raticica accién
répida

Lea “Mercado”

Igeales ce la
revista

Alimento de los
deportistas

Serés un
deportista

Elmundoes
suyo

DISCURSIVAS

| Figuras retéricas.

Repeticion

: Juegos de palabras

Otros.
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1 DE JULIO DE 1980

ECLS.A.

Residencial
Alborada

Seat

Urbis Beefeater

Gispert

Pismar

Anfivirasa

Cafeterias
California

Lubricantes CS

QUE ANUNCIA

Producte
Servido

SECTOR DE ACTIVIDAD

Belleza
Salue
Alimentacién
Juguetes

C DE PRODUCTO,

{Colonia, jabén, ruedas, etc)

|omenadw

Chalés |

Viviendas Ginebra

Cajas
registracoras

| Piscina I

Complemento
alimenticio

| Cafeteria |

Lubricantes |

TIPO DE PRODUC 10

Funcional {uso cotidiano)

Bien de jo

De consumo visible (status y prestigio)
= -

y ocio)

No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

e L

FORMATO ANUNCIO

Portada

Contraportaca

Pégina interior

Mecia pégina horizontal
Mecia pagina vertical

Faldén

Un cuarto de pagina

Un cuarto de pégina al centro
Médulo

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

Titular

O

Copy

Imagen

TIPOS DE

Racionales
Irracionales
FUNCION TEXTUAL

Informativo
Persuasivo

[ |

DE LA COMUNICACION

Actuantes bumanos

oo & -

MENSAJE

Transmitido

Subjetivo

[Compre un
ordenacor

[dependencia

Tipo de mensaje

Venga a vivit

El coche del
presente

Con

Beba Beefeater
financiacién S

Productoy
servicio

Hagase una
piscina

Acecuado para
toda la familia

Ambiente
cimatizado

Produccién
nacional

DISCURSIVAS

Figuras retéricas
Repeticié

Juegos de palabras
Otros
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1 DE JULIO DE 1980

Lubricantes €S

Dorna

Urbis

Berlitz

Toshiba Banco Vitalicio | Apple

Renault

Club de
Tiempo Libre

Svenson

QUE ANUNCIA

ﬁ:?rodudo
| servick

x | | x
x

SECTOR DE ACTIVIDAD

l Belleza
Salug
Alimentacién
Juguetes
Moda
Tecnologia

CATEGORIA DE PRODUC 0

|{Colonia, jabén, ruedas, etc)

I Lubricantes

Pisos y
apartamentos

Viviendas

Clases de inglés
y francés

Fotecopiadora

Compaiiia ce
Seguros

Ordenador

Auvtomévil I

]

Producto
capilar

|

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

| Funcional {uso cotidiano)

| Bien ce lujo

| De consumo visible (status y prestigio)
: De especialidad (especializacién y ocio)
| No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

| Nacional
Internacional
FORMATO ANUNCIO

Portada

Contraportaca

Pégina interior

Media pagina horizontal
Mecia pagina vertical

Faldén

Un cuarto de pagina

Un cuarto de pagina al centro
Madulo

Otro

MARCA

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

Titular

a

Copy

Imagen

TIPOS DE

Racionales
Irracionales

FUNCION TEXTUAL

Informative
Persuasivo

DE LA COMUNICACION

Actuantes humanos

MENSAJE

Transmitido

Subjetivo

Produccidn
nacional

Tipo de mensaje

Quedan pocos
libres

Energia solar

Aprenda
idiomas

Lider muncial

Su ordenador

Un siglo seguro
wase personal

Para personas
independientes

Coches ce
segunda mano

Muy barato

Pruebe
Svenson

HERRAMIENTAS DISCURSIVAS

Figuras retéricas
Repeticion

Juegos de palabras
Otros

Tabla 29. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 4 de octubre de 1980.

4 DE OCTUBRE DE 1980

Ayuntamiento
de Madrid

Hoechst

EmT

|

ntos

Matilde Diez

Centro de
Estudios para
s Mujer

Renault

Copa S.A.

Reales
Atarazanas

£ Monte en
Puenteviejo

Aldetique

QUE ANUNCIA

Producto
Servidio

|

SECTOR DE ACTIVIDAD

xgizg

(Colonia, jabé, ruedas, etc)

Velédromo |

Instituto de
investigacidn
cientifica

|

Unea de
autobis

Apartamento

Centro ce
estudios

Coche ‘

Conjunto
resicencial

Exposicion
ropa mujer

Chalets y
parcelas

Moda para
hombre y
mujer

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano)

Bien ce kjo

De consumo visible (status y prestigio)
De especialidac (especializacion y ocio)
No buscado

PPROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional

FORMATO ANUNCIO

Vigjar mejor

Utiliza el
velédromo

Siempre
investigando

Conozca EMT

Compre
apartamento

Abierts la
matricula

Estudios para
la mujer

Totalmente
ecuipacp

Seguridad,
puntualidad y
apoye

Ropa de ciario
para mujer

Compre chalet
o parcela

Su almacén ce
ropa

Campeones

Campeonato

Tabla 30. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 8 de enero de 1981.

Cuberterias Cruz de. Liga Reumatolégica | Caja de Ahorros de
e Bl Bl - | v |
I Cuberteria I Radio I Brancy i Imawml Pieles | Vire
| — | | |
x
[ = T ] | | |
[ | | | |
[ [ . ] | | |
Escuche Cadena Emisién de
Acero inoxicable SER Cosa de hombres Ayuca oblig nes Venta de pieles Pruébelo

Tabla 31. Elaboracién propia

92




Tabla de analisis de contenido del 14 de abril de 1981.

14 DE ABRIL DE 1981

Brezo
Neobatan

Diamante 2

vinrude

Edificio Pio
xu

Lybian Arab
Airfines

Edificio EI
Centro

Bancaya
Inmobiliaria

Hipotecario
de Espaia

Renault

QUE ANUNCIA

Producto
Servicio

| x

| ) |

) |

SECTOR DE ACTIVIDAD

Belleza
Salud
Alimentacién
Juguetes
Moda
Tecnologia
Ocio
Formacion
Inmobiliario
Decoracién
Automodidn
Otros

CATEGORIA DE PRODUC 10

(Colonia, jabén, ruedas, etc)

Television y
video

Viviendas

Ecificio

Conjunto
resicencial

Material de
navegacion

Pisos

Vuelo

Ecificio

TIPO DE PRODUC 10

Funcional {uso cotidiano)
Bien ce lujo
risible (status y

y ocio}

No buscado

PROCEDENCIA PRODUC 10

Nacional

[

I x

FORMATO ANUNCIO

Portada
Contraportaca

Pégina interior

Mecia pigina borizontal
Mecia pigina vertical
Faldén

Un cuarto de pagina

Un cuarto de pagina al centro
Méculo

oo

MARCA

TIPOS DE

Racionales

| FUNCION TEXTUAL

| DE LA COMUNICACION
e [ i P I U [ B B
Producto como protagonista x x x x x x x x x x
MENSAJE
Distrutence | o ovesu | ™8 | 7o0aiceal | Lamejor | veelea | ScBuridsd | M5 96 ) Compre un
Transmitido la television futuro realidac su poraresidy | eleccida Compre piso Trioli Compre piso |  parasus aftes Renault
a color suefio hjos  |funcionando
Incependen
ia, ruptura
Subjetivo Si con lo
cotidiano
No x x x x x x x x x x
Tipo de mensaje
Racional x x x x x x x x x x x
Temor
Humor
Otros
DISCURSIVAS
Figuras retéricas
| Repeticion
Juegos de palabras
Otros
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Multicentro

Interlimen
S.A.

Cruceros
Ybarra

Ayuntamien
tode
Madrid

Edificio
Amanecer

Michelin

Aguitar
Rivero

QUE ANUNCIA

Producto
Servicio

’ I

X |

SECTOR DE ACTIVIDAD

e

RUIR

DE PRODUC 10

(Colonia, jabén, ruedas, et}

Coche

Locales
comerciales

Viviendas

Crucero

Tmpana
educacion
al

Compafiia
aérea

et |

Ruecas

Resicencial |

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano)
Bien ce lujo
De consumo visible (status y prestigio)

y ocio}

|No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

Nacional

FORMATO ANUNCIO

Portaca
Contraportaca

Pégina interior
Mecia pigina horizontal
Mecia pagina vertical
Faldon

Un cuarto de pégina

Un cuarto de pagina al centro

CEFE

SICION DE LOS ELEMENTOS

§3§§§

Bestseller
mundial

Tipo de mensaje

si
No

[ Backas
Temor
Humor
Otros

Ventajas de
financiacidn

Mejor zona

Viva todo el
afe

Grandes
cruceros

Son su
proteccion

Concienciar
al
cudadaro

Vigje a
Extremo
Criente

Entre enel
mundo
Canon

Zona
resicencial
tranquila

Acaptada s
todo

A precio de
costo

DISCURSIVAS

Figuras retéricas
Repeticién
Juegos de palabras
Otros

Tabla 32. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 19 de julio de 1981.

[ [ |
[ [ [ [
e
[ [
T T
T T
T T
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Diputacién 8
Provincial de Sonicar Anfivirasa Sepu 50 | \nitceys Madeira
Americano
Madrid
x x x x
x x x
x
x
x x
x x x
Grandes
|M~uMAdrid| Tocaciscos | Papillas | alm: | Banco | Pegamento | Viaje
x x x
x
x
x x
x x x x
x x x
x
x x
x
x
x x
x | x | x | x | x x
x
x
x x
x x x
x
x x x x x x x
x x x x
x x x x x x x
x x
x x x x
x x x x
x x | x | x | x I x x
S AU U R
x x x x
x x | x I x | x | x x
Entre todos, Mejore su
Madrid serd ecuipo de Insustituible Rebajas by Repara todo Madeirs
mejor sonico e
Importancia de
1a familia
x x x x x x
x x

Tabla 33. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 23 de octubre de 1981.

Acufiaciones
Sharp | Las Rozas |El.?Alssuunl| Isover | BMW | n S.A.| Renault

- .- pr-]

intern: Imum=| Coche I Mecalla I Punto venta |

x x
x x x x
— — | |

Ordenadores Compre Lea también EL Nuevo punto
PAlS

Pruebe BMW | No espere al final vents

Los cemds
peribeicos no
son
transparentes
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x x x x
x x x x
x
x
x x x x
x x
Viro ueva tenda en pisos Coches usados Ecificio Neumaticos pisos Viviendas
Nueva York
x x x x x
x x
x
x x x x x x
x x
x
x
x x x x
x x
’ l ’ | ’ I ’ l ’ | ’ | i I l
x
x
x x x x x x
x
x x x x x x x x
x x
x x x x x x x x
x x
x x x
x x x x
x x x x x x x x
. l ’ | ’ l I ’ | . l ’ | . |
x
x x
x x x x x x
x | L3 | X | L3 | L3 | x | L3 | X |
X I X | L] I X I X I X I X | L] I
Avalado por
Véndanos su Lugar
Vinode mesa | Granrecorrido | muchas familias
satisfechas coche usado privilegiado
x x x x x x x x
x x
x x x x x
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| I SA.| ueo | ; Im«n T |m| |
R R U B B
x x
x
Oportunidad de [Copas nacionales
|Munredo»¢u| Piso desgr Re | Banco |lehsurbmu|
S I R U B B
x x
x
x x x
x
x x x
R I R B B B G|
R S IR AN R B
x
x x x
x
x x x
Mesa redonca Oportunidad de Cuentas de Inversién sin
decobury | EIPHOPariects | vecsin | FOhMSCORmS | résonual fiesgo
Iceales centro-
democréticos

Tabla 34. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 27 de enero de 1982.

27 DE ENERO DE 1982 | | interviu |

| cajs Madri¢ |

Renault |

QUE ANUNCIA

Producto x
Servicdo

X |

X I

SECTOR DE ACTIVIDAD

d

RUIR

DE PRODUCTO/SERVICIO

{Colonia, jabén, ruedas, etc) | | Revista | Pisos

Cajade
ahorros

Mecéanica | Iciomas

TIPO DE PRODUC 10

Funcional (uso cotidiano)
Bien ce kijo

De consumo visible (status y prestigio)
De especialidad (especializacién y ocio) x
No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

== [ —

FORMATO ANUNCIO

DISPOSICION DE LOS

TIPOS DE

Racionales x
Irracionales

FUNCION TEXTUAL

Informativo x
Persuasivo

DE LA COMUNICACION

| Actuantes humanos
Producto como protagonista (narcisismo) x

MENSAJE

Transmitido Lea interviu

Ruptura con el

Subjetivo

franguismo

Tipo de mensaje

Si

No

Emocional
Racional x
Temor

Humor

Otros

Pisese a Caja
Madric

Ganacores del
crcuito

DISCURSIVI

Figuras retéricas
Repeticion
Juegos de palabras
Otros

Tabla 35. Elaboracién propia




Tabla de analisis de contenido del 3

3 DE MAYO DE 1982

Veamerica

Seat

de mayo de 1982.

Philips

Central de

Cruceros

Editorial Labor

Ediciones
Océano

QUE ANUNCIA

Producto
Servicio

SECTOR DE ACTIVIDAD

gmsg;gzﬁs

L DE PRODUCTO), 10

(Colonia, jabén, ruedas, etc)

Unea aérea

Coche

Television y
video

Crucero

Lidro

Enciclopecia
Muncial de
Fitol

Universidad a
distancia

Producto
capilar

Diccionario
enciclopécico

TIPO DE PRODUC 10

Funcional (uso cotidiano)
Bien ce lujo
De consumo visible (status y prestigio)

io)
y ocio}

No buscado

PROCEDENCIA PRODUC 10

Nacional

FORMATO ANUNCIO

DISPOSICION DE LOS ELEMENTOS

Titular
Caim/slogan
Copy
Imagen

TIPOS DE

Racionales

| FUNCION TEXTUAL

Informativo
Persuasivo

| DE LA COMUNICACION

Actuantes humanos
Producto como protagonista (narcisismo)

MENSAJE

Transmitido

Tipo de mensaje

AT

Destinos

sin igual

Venta en el
Corte Inglés

Buque
moderno

Historia de
Espafia

Consiga su
enciclopecia

Apintate 2 la
universicac

Pruebe
Svenson

Progrese
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3 DE MAYO DE 1982

Hermandad de
de

Sangre

Albergue

Canon

Multicentro

deportivo EL
PAlS

QUE ANUNCIA

Producto
Servicio

SECTOR DE ACTIVIDAD

e

Tecnologia
Ocio
Formacién
Inmobiliario
Decoracion
Automodién
Otros

C

DE PRODUC 10

(Colonia, jabon, ruedas, etc)

Donantes
sangre

Programa ce
inglés

Bachilleres

Albergue

Microfilm

Locales
comerciales

Suplemento
deportivo

Servicio
Citroén

TIPO DE PRODUCTO/SERVICIO

Funcional (uso cotidiano)
Bien ce ljo
De consumo visible (status y prestigio)

y ocio}

No buscado

PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO

FORMATO ANUNCIO

Portada

Contraportaca

Pégina interior

Mecia pgina horizontal
Mecia pagina vertical

Faldén

Un cuarto de pégina

Un cuarto de pégina al centro
Médulo

Otro

MARCA

Si
No

TARGET

DE LA COMUNICACION

Actuantes humanos.

Prody

MENSAJE

Transmitido

Tipo de mensaje

TR

Done sangre

Aprenderd
inglés

Estudie
bachiller

Ayude 2
construir el
albergue

Entre enel
mundo Canon

Rentabilidad

No se pierda el
suplemento

Los cemds
peridicos no
son
transparentes

Buen servicio

Juegos de palabras
Otros

Tabla 36. Elaboracién propia
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Tabla de analisis de contenido del 7 de agosto de 1982.

Instituto
7 DE AGOSTO DE 1982 Silk Cut Adriatica Prehogar Ensidesa Unicef Céritas EspaRiol de ~;::;- ‘”;:’:: de
Emigracién
| QUE ANUNCIA
Producto x x x x x x
i . r-r- e b P
| SECTOR DE ACTIVIDAD
Belleza
Salug
Alimentacién
Juguetes
Moda
Tecnologia
Odo x x
Formacion
Inmobiliario x x
Decoracién
Automocidn
Otros x x x x x
| DE PRODUC 10
| (Colonia, jabén, ruedas, etc) Tabaco | Agencia ce visjes | Pisos | Sicerurgia | ONG [ one Censo electoral Revists Pisos
TIPO DE PRODUC 10
Funcional (uso cotidiano)
Bien ce kijo x
De consumo visible (status y prestigio) x x
De especialidad (especializacién y ocio) x x
No buscado x x x x
| PROCEDENCIA PRODUCTO/SERVICIO
| x x x x x
[ S R A R E— —
| FORMATO ANUNCIO
Portada x
Contraportaca x
Pégina interior x
Mecia pigina horizontal x
Mecia pigina vertical
Faldén
Un cuarto de pagina
Un cuarto de pégina al centro
Médulo x x x
otro x x
| MARCA
- | I A A AR R
No x
TARGET
x
Usuario x x x x
Chente x
Compracor x x x
| DISPOSICION DE LOS
Titular x x x x x x
Claim/slogan x x x x x
Copy x x x x x x x
L
e | * *
[ lustracion)] x x x x
| EgO| L
Logotipo x x x x x
TIPOS DE
{m | x x x x x x x x
x
| FUNCION TEXTUAL
= - r-r- -l
Persussivo x x x
DE LA COMUNICACION
e -+ ..o
Producto como protagonista x x x X x x x x x
| MENSAJE
Transmitido Sabor curadero :'::::: Buena situacién p:::“:'ﬂ Ayuds Ayuds L::;’::“’:’ Lea “Tiempo® | Compre piso
Iceales ce la
E = revista
No x x x x x x x x
Tipo de mensaje
Racional x x x x x x x x x
Temor
Humor
Otros
Figuras retéricas
Repeticion
Juegos de palabras
Otros

Tabla 37. Elaboracién propia
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