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RESUMEN Y PALABRAS CLAVE

El trabajo desarrollado tiene por objeto observar las tendencias
informativas de la musica en los dos principales medios generalistas de la
Comunidad Valenciana, como son Las Provincias y Levante-EMV.

Para ello elaboraremos una tabla bajo cuyas variables llevaremos a cabo
nuestro analisis para hacer un estudio aproximado sobre el tratamiento
informativo que se le da a la musica en las versiones web de estos dos
diarios. Esta tabla la confeccionaremos utilizando las piezas publicadas
durante el mes de abril de 2013, por lo que acotaremos el estudio para
que las conclusiones puedan verse claramente.

Ademas, también adjuntaremos un breve contexto histérico del
periodismo musical en Espafia, y en la Comunidad Valenciana para situar

el tema que vamos a analizar.

Musica, periodismo, Las Provincias, Levante-EMV, Comunidad

Valenciana, abril 2013.

ABSTRACT AND KEY WORDS

This work's aim is to observe the music informative trends in the main two
mass media in the valencian community. These are Las Provincias and
Levante-EMV. In order to do this, we have created a table in which the
informative treatment music is given in the websites of these two
newspapers is represented and analyzed. The table has been drawn up by
using articles published during April 2013, and this is why we've limited our
analysis period, so that results can be seen clearly. We have also included
some information that offers the historical context of musical journalism in
Spain and in Valencia with the aim to place this work in a time-space

frame.

Music, journalism, Las Provincias, Levante-EMV, Valencian Community,
April 2013.



1. INTRODUCCION

1.1 Objeto de la investigacion

La finalidad de este trabajo es realizar una primera aproximacién al
tratamiento periodistico que recibe la musica en los diarios de informacion
general. Para ello, nos hemos centrado en los dos principales diarios de
informacion general de la Comunidad Valenciana, Las Provincias y
Levante-EMV, y, mas concretamente, en sus versiones web y hemos
analizado cémo tratan la musica en las piezas publicadas en el mes de
abril de 2013.

En este analisis nos fijaremos en la frecuencia con la que se publican
piezas periodisticas sobre musica, en qué dias de la semana se publican,
qué tipo de musica es la que mas aparece en estos diarios, qué genero
periodistico se utiliza, como es el acompafiamiento grafico de los textos y
qué repercusion tienen estas informaciones en el publico, ya que nos
detendremos en estudiar el numero de comentarios de cada pieza y
cuantas veces se ha compartido la informacion en Facebook y Twitter.

Con todo esto queremos ver, aunque sea de una forma solo aproximada,
qué importancia se concede a la musica en los diarios de informacion
general estudiados, de qué manera se informa y qué reacciones se

despiertan en el publico lector.

1.2 Justificacion

Hemos elegido el tema del periodismo musical porque consideramos que
es muy interesante, que no se le ha dado tanta importancia como otros
tipos de periodismo especializado y que ademas no cuenta con
demasiados estudios sobre el tema. En este sentido, podemos afirmar
que, por ejemplo, en el portal académico Dialnet utilizando en el criterio
de busqueda las palabras “musica” y “periodismo” no encontramos nada
relacionado con el tratamiento periodistico de la informacién musical.

Asi pues, aunque existan algunos estudios sobre esta vertiente

periodistica no son abundantes, es por ello que hemos creido interesante



analizar este tipo de informacion.

Ademas, los diarios regionales tienen unas particularidades que no
poseen los diarios a nivel nacional, por ello hemos creido conveniente
acotar nuestro analisis a una region, en este caso la valenciana. De este
modo, podremos extraer las conclusiones dentro de un contexto regional,
mucho mas especifico.

En dltimo lugar, aunque también hay que tenerlo en cuenta, debemos
indicar que hemos elegido este ambito de estudio porque la musica es
una de las pasiones de la autora de esta investigacién y saber mas sobre
como se informa sobre ella en los medios de comunicacion siempre es un

incentivo.

1.3 Objetivos

El objetivo general que nos planteamos en esta investigacion es saber
como informan los diarios Las Provincias y Levante-EMV en sus
versiones web sobre la musica y qué nivel de interaccién despiertan estas
informaciones en los lectores. Para poder alcanzar este objetivo general,

debemos definir algunos objetivos especificos:

1. Analizar la frecuencia de aparicion de las piezas periodisticas sobre
musica en las versiones web de los diarios Las Provincias 'y Levante-EMV.
2. Analizar qué dias de la semana es mas frecuente que aparezcan estas
informaciones.

3. Saber qué tipo de musica es la que mas aparece en estos medios.

4. Averiguar qué tematicas son las que mas destacan en el tratamiento
periodistico de la musica.

5. Saber qué informaciones consiguen despertar mas el interés del

publico lector.



2. MARCO TEORICO

2.1 El contexto cultural y musical en la Comunidad Valenciana

Para realizar un analisis completo del tratamiento de la informacion
musical en la prensa generalista valenciana sera necesario ubicarnos
dentro de un contexto determinado y situarnos en unos antecedentes.

La musica en Espafia, aunque ha gozado de una evoluciéon permanente,
no ha estado tan ligada a las crisis y revoluciones como si que lo han
estado otras formas artisticas. Es por eso que en la década de 1960
muchos compositores comienzan a abogar por una mayor conexién con el
publico, “un deseo bastante dificil de conseguir habida cuenta de que en
aquel momento las infraestructuras de difusion musical (intérpretes,
orquestas, salas de concierto) son muy reducidas™’.

No obstante, a partir de finales de los anos setenta, diversos
compositores valencianos (Rafael Mira, Ramén Ramos, José Antonio
Orts, Enrique Sanz, César Cano, Joan Cerver6 o Ramoén Pastor entre
otros) comienzan a tomar conciencia de su condicion profesional y del
papel que ejercen en la sociedad. Esto sucede debido a ese deseo de
conectar con el publico que tan complicado resultaba sin los organismos
pertinentes. Sera a partir de entonces cuando estos musicos intenten
buscar formulas que consoliden la musica valenciana, a diferencia de
generaciones anteriores que pretendian buscar la posicién alternativa
dentro de la creacion musical. Asi pues, sera durante estos anos cuando
no solo se compondra musica en la Comunidad Valenciana, sino que se
empezaran a crear una serie de plataformas que acojan y consoliden la
produccion musical valenciana. “En tal sentido, este grupo de
compositores crea la Asociacion Valenciana de Musica Contemporanea
Ensems en el afo 1979, funda el Grup Contemporani de Valéncia, que
posteriormente ha dado lugar al ya institucional Grupo Instrumental de

Valencia, y contribuye a la consolidacion del Festival de Mdusica

1 RUVIRA, Josep. “La musica desde 1950 hasta la actualidad. Las nuevas tendencias
musicales”, en Historia de la musica de la Comunidad Valenciana. N°. 21. 1992.
Editorial Prensa Alicantina S.A 'y Editorial Prensa Valenciana S.A . Pag. 401.



Contemporanea Ensems”?.

Cabe destacar que esta generacién de musicos que surge comparte las
mismas preocupaciones en cuanto a institucionalizar la musica
valenciana, pero no constituye un grupo homogéneo. Es decir, cada
compositor cuenta con su propia formacién, influencias o personalidad.
No obstante, a partir de este momento la Comunidad Valenciana se va
dirigiendo hacia una mayor difusion de su musica, reforzado en gran
medida con la creacion del Palau de la Musica de Valencia y el Instituto
Valenciano de las Artes Escénicas, Cinematografia y Musica en el afio
1987.

Otro movimiento musical importante en la Comunidad Valenciana es el
coral. Este tipo de musica empieza a desarrollarse en nuestra comunidad
a principios del siglo XX, pero sera en la década de 1970 cuando se
consolide definitivamente. Esto ocurre por “la incorporacién de la juventud
al canto coral, el desarrollo de escuelas corales, los intercambios entre
coros de diversas comarcas o la llegada de nuevos directores que
cuentan con la experiencia adquirida en los coros y la formacion
académica recibida desde la Catedra de Direccion de Coros en el
Conservatorio Superior de Musica de Valencia”’. Cabe destacar que los
movimientos corales tienen una relevancia mas acusada dentro del
ambito comarcal, como por ejemplo en el Baix Maestrat, L'Horta, Marina
Alta o Vinalopd. Asi pues, uno de los coros mas importantes es el Cor de
Valéncia, que fundado en 1987 ha participado en muchas de las
actividades musicales de la Comunidad Valenciana.

Por su parte, el mundo de las bandas de musica también ha tenido una
importancia resefiable en la Comunidad Valenciana, ya que se han
convertido en protagonistas del acervo cultural del medio rural valenciano.
Por ello, como son conscientes de lo que representan para los pueblos

valencianos, “tratan de actualizarse dia a dia, para no descuidar, y si es

2 Ibidem. Pag 411.

3 TOMAS, Inmaculada. “El movimiento coral valenciano”, en Historia de la musica de la
Comunidad Valenciana. N°. 23. 1992. Editorial Prensa Alicantina S.A y Editorial
Prensa Valenciana S.A . Pag. 456.



posible acrecentar, su relevante aportacion social™.

Otro de los fendmenos musicales que ha representado el contexto cultural
valenciano ha sido La Cang¢é. Este fendbmeno empieza durante el
franquismo y se constituye como un movimiento socio-cultural en el que
los integrantes usaban un lenguaje comun de ideologia izquierdista para
reivindicar la lengua valenciana. La Cang6 tendra su maximo esplendor
durante la década 1970, a medida que va decayendo el régimen
franquista y avanza el proceso de democratizacion.

No obstante, y aunque este fendbmeno esté mas adscrito al pasado,
todavia sigue existiendo: “Cantar en valenciano es ahora suficiente para
adscribir a un autor en este movimiento °.

También la musica de caracter mas comercial ha tenido un desarrollo en
la Comunidad Valenciana a lo largo de las ultimas décadas. Tanto es asi
que existen una cantidad de grupos de musica pop que cosecharon éxitos
durante la década de 1990 gracias a los movimientos culturales
desarrollados en la década anterior. Nombres como Presuntos Implicados
o Seguridad Social representan una parte de la musica comercial de
finales del siglo XX. El primero de ellos estd mas préximo al funky y al
soul que al rock desde que empezara ganando el concurso “Don
Domingo” de RNE en 1983. Por su parte, Seguridad Social, “un grupo que
se nutrid del lenguaje punkye, consiguio, tras varias grabaciones de
escaso impacto, interesar a las discograficas nacionales con su album
Vino, tabaco y caramelos”™.

Con todo esto podemos afirmar que la Comunidad Valenciana cuenta con
un contexto musical y cultural amplio de manera suficiente como para
contar con un espacio en los medios de comunicacidon que quieran

hacerse eco de ello.

4 SEGUI, Salvador. “El mundo de las bandas de musica”, en Historia de la musica de la
Comunidad Valenciana. N°. 24. 1992. Editorial Prensa Alicantina S.A y Editorial
Prensa Valenciana S.A . Pag. 480.

5 ABASOLO, Victor. “La Cangd”, en Historia de la musica de la Comunidad Valenciana.
N°. 25. 1992. Editorial Prensa Alicantina S.A y Editorial Prensa Valenciana S.A . Pag.
489.

6 JATIVA, Juan Manuel. “El pop valenciano”, en Historia de la musica de la Comunidad
Valenciana. N°. 25. 1992. Editorial Prensa Alicantina S.A y Editorial Prensa Valenciana
S.A. Pag. 500.
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2.2 La influencia de los medios en el publico

A lo largo de los afios, los tedricos de la comunicacién han configurado
diversas teorias que versan sobre la influencia de los medios en el
publico. Una de las mas representativas es la Agenda Setting, que afirma
que los medios de comunicacion seleccionan los temas que consideran
de mayor importancia ejerciendo asi una funcion de gatekeeper. Asi pues,
esta teoria defiende que los medios de comunicacién llevan a cabo una
“tematizacion de la realidad™.

De este modo, la teoria de la Agenda Setting contempla tres tipos de
agendas que se relacionan entre si en el proceso de comunicacion®:

1.La agenda de los medios. La audiencia dara una relevancia al tema en
funcién de la cobertura que haya tenido el mismo en los medios.

2. La agenda publica, que es el grado o jerarquia de importancia que da el
publico a determinados aspectos noticiosos durante un periodo de tiempo.
3. La agenda politica, también denominada institucional, que mide el tipo
de acciones que adoptan los gobiernos, parlamentos y las diferentes
instituciones sociales que mas tarde se incluiran tanto en la agenda de los
medios como en la agenda publica.

Con todo esto, la teoria de la Agenda Setting sostiene que los temas que
se incluyen en las agendas de los medios no reciben el mismo tratamiento
por parte de ellos. Esa importancia que se les concede o no a los temas
se transmite a la sociedad, quien considera que determinados temas
carecen de cierta relevancia unicamente por su discriminacion en los
medios de comunicacion. Y de igual manera ocurre con los temas que
reciben mayor atencién en los medios, pues segun esta teoria el interés
del publico en ellos sera mayor también.

También existe otra teoria que versa sobre la influencia de los medios en
el publico. La Espiral del Silencio defiende que hay una influencia
mediatica en la percepcion individual de lo que se puede o no se puede

decir sin correr el peligro de ser aislado socialmente. Para evitar el riesgo

7 McCOMBS, Maxwell. Estableciendo la agenda. El impacto de los medios en la
opinién publica y en el conocimiento. Barcelona, Hurope S.L, 2006.

8 RODRIGUEZ, Raquel. Teoria de la Agenda-Setting: aplicacién a la ensefianza
universitaria. Alicante, Observatorio Europeo de Tendencias Sociales, 2004.
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de quedar desplazado en la sociedad, el individuo tiende a ajustar su
propia agenda a la agenda mediatica, privilegiando los temas a los que
los medios de comunicacion les dedican también un mayor espacio. Sin
embargo, la teoria de la Espiral del Silencio, acuiada por Elisabeth
Noelle-Neumann, no defiende que la totalidad de la sociedad asuma el
punto de vista marcado por los medios de comunicacion en sus agendas
por el hecho de considerarse fuente principal de conocimiento, sino que
apunta, mas bien, hacia el silencio guardaran las voces individuales que
estan en contra®.

Estas teorias, que acabamos de explicar de una manera breve, son las
que ilustran el tipo de influencia que la informacion seleccionada y
publicada por los medios de comunicacion causan en el publico. Asi pues,
justifican que mediante un analisis pertinente se puede intuir qué clase de

informacion intentan transmitir los medios como mas o menos relevante.

2.3 El periodismo musical en Espafia y en la Comunidad Valenciana

Una vez tratados los movimientos culturales que se han sucedido en
nuestra Comunidad a lo largo de los afios y hasta la actualidad, y haber
explicado dos teorias sobre la influencia de los medios en el publico
vamos a ahondar en el contexto del tratamiento de la informacion musical.
Para ello, sera necesario que nos remontemos algunos afios atras de
manera breve y observemos como este tipo de periodismo especializado
ha ido avanzando hasta la actualidad en sus distintos soportes: radio,
televisién y prensa escrita.

Comenzaremos por la radio, que desde la aparicion de la Frecuencia
Modulada (FM) en Espana en el afio 1960 ha acogido a la musica y a la
particular forma de realizar periodismo.

Al principio de instalarse la FM Radio Nacional de Espafia emitia por sus
ondas musica clasica, pero sera en 1966 cuando la Cadena SER cree un

programa llamado “Los 40 Principales” que va a acoger todos los éxitos

9 NOELLE-NEUMANN, Elisabeth. “La espiral del silencio. La opinién publica y los
efectos de los medios de comunicacion”, en Comunicacion y Sociedad. N° 6. 1993.
Pag 9-28.
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pop del momento. Comenzé adoptando el sistema norteamericano top
forty en el que los oyentes confeccionaban una lista de éxitos. No
obstante, en cuanto la cadena probo su éxito “paséd a estar en manos de
intereses comerciales de las discograficas, que buscaban ampliar el
mercado”’.

Pero no solo la musica estrictamente comercial ocupara un lugar
privilegiado en las emisoras espafolas, a partir de la década de 1970
proliferan una gran cantidad de emisoras jovenes que incorporan el pop
como un elemento mas de la cultura. Sera el caso de Radio Popular FM,
Onda 2 o el “Tercer Programa” de Radio Nacional de Espafia, que daria
lugar en 1979 a Radio 3. Por ejemplo, Radio Popular FM logré reunir a
cambio de una ridicula remuneracion econdémica, a quienes anos después
seran considerados como los mejores especialistas en sus respectivos
géneros musicales. Es el caso de Julio Ruiz, director del programa “Disco
Grande” de Radio 3, quien afirma: “empecé a hacer radio ante los
microfonos de la emisora Radio Popular Madrid, alli nos reunimos un
montén de gente que no teniamos ni idea de colocarnos delante del
micréfono pero si mucha ilusién y no nos gustaba lo que habia en los
demas canales comerciales™™.

Sera a partir de las décadas de 1970 y 1980 cuando las radios musicales
comiencen a acoger todos aquellos movimientos culturales que
empezaban a florecer como el underground (entendido como
contracultura) o La Movida Madrilena, que nacida del esfuerzo y
entusiasmo de unos aficionados “va adquiriendo popularidad y
reconocimiento social al mismo tiempo que va ganando interés como
fendmeno de masas de los poderes establecidos, econémico y politico” 2.
En el caso de Radio 3, el tratamiento de la informacién musical ha
seguido siendo riguroso y no ha caido, a pesar de los afos y las

presiones, bajo el yugo de la radio férmula. Esto es asi debido al caracter

10 FOUCE, Héctor. “El futuro ya esta aqui. Musica pop y cambio cultural en Espafia.
Madrid 1978-1985”, [Tesis doctoral] Universidad Complutense de Madrid. Facultad de
Ciencias de la Informacién, 2002. Pag 86.

11 Anexo 1. Entrevista realizada por la alumna a Julio Ruiz el 22 de abril de 2013.

12 FOUCE. Héctor. “El futuro...” Op. cit. 91.
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publico de la emisora, que al no estar sujeta a exigencias del mercado no
se ve obligada a realizar un producto barato, facil y que guste a las
masas. No obstante, no ocurre esto con las demas emisoras musicales en
la actualidad, ya que a partir de la década de 1990 las radios comienzan a
especializarse en distintos géneros musicales para poner los éxitos mas
sonados de cada estilo. Dejando de lado asi la profundidad, el analisis o
el contenido que si que estuvo presente durante las décadas anteriores
en las que las ondas acogian a todo tipo de expresiones culturales™.
Algunos de los géneros en los que se especializan estas nuevas radios
musicales son la copla, el flamenco o las sevillanas bajo la marca de
Radiolé (1991), la musica dance dentro de la formula TOP Radio Espafa
(1996), el soft rock con Cadena 100 (1992) o Europa FM (1993), o los
ritmos caribefos, el soul o el funk de la mano de Hit Radio (1997) y Loca
FM (1998). Ademas, a raiz de la creciente digitalizacion han surgido
diversas radios online que de manera mas o menos profesional realizan
un periodismo que responde a determinadas exigencias del publico quiza
con una mayor libertad que las grandes cadenas.

Por otra parte, el periodismo musical en la television no ha gozado del
mismo desarrollo que ha tenido la radio. Gran parte de los programas
musicales realizados en la television generalista corrian a cargo de la
televisién publica espafiola, es por ello que “la mayoria de los programas
estaban a cargo de profesionales de la radio ligados por contrato a TVE y
que se esforzaban por abrir espacios al rock que no exigian demasiados
recursos al ente publico”“.

Sin embargo, en los inicios de Television Espariola la musica si que
gozaba de una consideracion destacable dentro del entretenimiento
televisivo. En sus inicios “la programacion experimental recurrié a la
emisidn de numeros musicales interpretados por las grandes figuras del

momento que actuaban para TVE de forma totalmente gratuita”’®.

13 PEDRERO, Luis Miguel. La radio musical en Espafia: historia y anélisis. Madrid,
Instituto Oficial de la Radio y la Television, 2000.

14 FOUCE. Héctor. “El futuro...” Op. cit. 92.

15 GUERRERO, Enrique. El entretenimiento en la television espafiola: historia, industria
y mercado. Barcelona, CIEC- Deusto, 2010. Pag 15-16.
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De todas formas, hasta 1990 en Espafia no habia una ley de television,
asi que sera a partir de entonces cuando este medio llegue a todos los
hogares espafoles, por tanto, antes de esa fecha solo existian dos
canales dentro del ente de TVE que ofrecian pocas posibilidades al
mundo cultural comparado con las posibilidades tecnolégicas de las que
gozamos hoy en dia. Es por ello que, gracias a la presencia de canales
tematicos, el periodismo musical a partir de la década de los noventa
encontré algo mas de espacio ya que fue entonces cuando “las emisoras
utilizaron los programas musicales como gancho para intentar captar a la
audiencia mas juvenil. Con horarios situados en mafanas del fin de
semana, tardes o madrugadas, los canales estatales se lanzaron a
producir espacios de estudio que rellenaban con pequefios skeches,
reportajes, entrevistas y, mayoritariamente, videos musicales de
promocion de las multinacionales discograficas .

Una de las razones por las que puede estar justificado la escasa
presencia actual del periodismo musical en televisién se puede deber a
los altos costes que realizar un producto de estas caracteristicas conlleva.
Estos costes son mayores en television por cuestiones técnicas, lo que ha
llevado a reducirlos de manera considerable. “No se hacen programas
musicales hoy en dia porque Television Espariola, que es la que hacia
mas ese tipo de programas de pop, de rock, de jazz, de folk... ya no los
hace porque tienen poca audiencia y salen caros. Y antes si que habia
dinero para producir esos contenidos en TVE 2 ya que no importaba que
no tuvieran audiencia, porque eran programas culturales, pero ahora TVE
ya no tiene dinero para hacerlos””’.

Asi pues, una vez analizadas las distintas situaciones de la radio y la
television musical en Espafia durante las ultimas décadas y actualmente

nos queda ilustrar la situacion de la prensa musical'®. Este tipo de medios

16 MATEOS-PEREZ, Javier. “La programacién infantil y juvenil en el cambio de ciclo
televisivo espafiol (1990-1994)”, [Tesis doctoral] Universidad Complutense de Madrid.
Facultad de Ciencias de la Informacién, 2012. Pag 540.

17 Anexo 2. Entrevista realizada por la alumna a Jesus Ordovas el 19 de abril de 2013.
18 Toda la informacién desarrollada sobre la prensa musical esta extraida de la siguiente
tesis doctoral: FOUCE, Héctor. “El futuro ya esta aqui. Musica pop y cambio cultural
en Espana. Madrid 1978-1985”, [Tesis doctoral] Universidad Complutense de Madrid.

Facultad de Ciencias de la Informacion, 2002.
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de comunicacién se ha movido durante las décadas de los afios ochenta y
noventa casi al mismo ritmo que la radio. Asi pues, podemos destacar que
durante los afnos ochenta, la prensa musical continda con la ola de cultura
underground que comenzaba en la década anterior. Caracteristicas de la
década de 1980 son las revistas Star o Vibraciones que contenian en sus
paginas periodismo musical que versaba sobre el rock y el pop.

Otro fendmeno que irrumpe de lleno durante la caracteristica Movida
Madrilefia de los afios ochenta son los fanzines. Del inglés fan's
magazine, son revistas hechas por y para fans de un determinado
movimiento cultural. Durante esos anos surgieron multitud de ellas que
versaban tanto sobre cémics o humor como sobre musica. Lo mas
singular de estas publicaciones es que no pertenecian a ningun grupo
mediatico, y que al estar realizadas y editadas por jovenes conocedores
de los diferentes movimientos contenian una informacion mas fidedigna y
especifica que algunos de los medios de la época. Muchas de estas
publicaciones estaban intimamente ligados a ciertos grupos (Lollipop con
Los Nikis, La pluma eléctrica con Glutamato ye-yé) y, llevados por su
entusiasmo, también fueron gérmenes de discograficas.

Serian estos fanzines los que prepararian el camino a una prensa musical
que eclosionaria a partir de esta década. Revistas como La Luna de
Madrid o Madrid me mata se encargaban de dar visibilidad a La Movida.
Cabe destacar que este movimiento no se quedd alejado de las paginas
culturales de los diarios generalistas como Diario 16, El Pais o ABC que
buscaban conectar con una audiencia mas joven y mostrar un pais que
experimentaba un cambio. Pero no sera hasta mediados de la década de
los noventa cuando la prensa generalista comience a adjuntar
suplementos musicales a raiz del éxito de El/ Pais de las Tentaciones,
aunque no se lograra crear unas publicaciones a caballo entre la prensa
establecida y la especializada.

En este sentido, el critico musical Diego. A. Manrique comentaba durante
una entrevista a El Pais que la critica de musica pop en Espana “ha

fracasado: No hemos sabido articular un discurso capaz de llegar a las
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pequefias minorias que conforman una mayoria, no conectamos con
gente que no tiene tanto tiempo como nosotros para seguir novedades vy
artistas. Algo ha fracasado en nuestra capacidad de comunicacién cara al
publico™.

Por su parte, la Comunidad Valenciana ha acogido todos los medios y
caracteristicas destacados anteriormente. No obstante, hoy en dia existen
medios especificos que han proliferado gracias a la creciente
digitalizacion. En prensa escrita podemos encontrar diversas revistas
musicales online pertenecientes al ambito de la Comunidad Valenciana
como por ejemplo RedaccionAtémica.com, una publicacibn hermanada
con la seccidon de musica del diario Levante EMV en la que se ofrece
informacion musical del ambito de la Comunidad Valenciana. También
beatvalencia.com ofrece informacién musical y de servicios relacionada
con el mundo cultural de la capital valenciana. LaNFlotante.com también
es uno de los portales destacables en la Comunidad que realiza un
periodismo musical enfocado a lo regional.

Estos son algunas de las cabeceras especificas de la Comunidad, que se
caracterizan sobre todo por acoger un tipo de musica cercana al pop, al
rock, al indie, al folk o a la musica electronica, estilos muy cercanos al
publico joven que es quien consume informacion en Internet. Esto
podemos observarlo en la Figura 1 que muestra la progresién del perfil
por edad de los usuarios de Internet del ultimo ano. Aqui podemos
comprobar que es la franja de edad de 25 a 34 corresponde a los

usuarios mas activos de Internet.

19 JATIVA, Juan Manuel. “La critica musical como fracaso de publico”, disponible en

http://ccaa.elpais.com/ccaa/2013/04/25/valencia/1366918489 315813.html
consultado el: 13/06/13.
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Figura 1. Perfil de edad de los usuarios de Internet del ultimo afio

Franjas de Febrero- Abril-Mayo Octubre- Febrero-

edad Marzo 2012 2012 Noviembre |Marzo 2013
2012

14-19 10,70% 10,30% 10,40% 10,10%

20-24 9,80% 9,90% 9,70% 9,40%

25-34 25,50% 25,10% 25,40% 24,10%

35-44 24.,60% 24,40% 23,90% 24,70%

45-54 15,00% 15,40% 15,70% 15,90%

55-64 8,40% 8,40% 8,30% 8,70%

65y mas 6,00% 6,50% 6,70% 7,10%

Fuente: Oleada Febrero-Marzo 2013 del Estudio General de Medios?.

Con todo esto, el periodista José Miguel Lopez, director del programa
“Discopolis” en Radio 3 afirma sobre el desarrollo del periodismo musical
en Espafa que tiene que “evolucionar mucho. Aunque la nueva
generacion si que son periodistas y podran encontrar mas facilmente

formas de mejorar, renovar y avanzar en el periodismo musical actual,

que deja mucho que desear”?’.

20 Figura 1. Datos extraidos de la oleada Febrero-Marzo 2013 del Estudio General de
Medios. http://www.aimc.es/-Audiencia-de-Internet-en-el-EGM-.html consultado el

12/06/13

21 Anexo 3. Entrevista realizada por la alumna a José. M Lopez el 29 de abril de 2013.

18



http://www.aimc.es/-Audiencia-de-Internet-en-el-EGM-.html

3. METODOLOGIA

3.1 Metodologia general

La metodologia utilizada para este analisis sera cuantitativa y cualitativa®.
La primera de ellas se perfila como la mas adecuada ya que facilita el
hecho de poder contrastar hipotesis referentes a relaciones entre
variables y éste es, precisamente, el objetivo que se pretende perseguir
en el presente estudio.

Este método se basa en la reduccion de la realidad social a numeros,
haciéndolo a partir de la cuantificacion de las caracteristicas observables
y expresando los datos recogidos en magnitudes aritméticas. La
metodologia cuantitativa constituye asi una forma razonable para realizar
nuestro andlisis, ya que en nuestro trabajo deductivo la recogida de
informacion se realiza a partir de un conocimiento preciso de lo que se
pretende cuantificar.

No obstante, la unica cuantificacion de la frecuencia de los contenidos a
analizar no es suficiente para extraer unas conclusiones completas en el
objeto de nuestro estudio. Por ello, también es necesario realizar ciertas
inferencias que nos situan ante un método de caracter cualitativo. Asi
pues, el método cualitativo nos va a ayudar a clarificar las caracteristicas
propias de los contenidos como las veces que aparecen ciertos temas, la
importancia que los medios conceden a los temas (el espacio que les
dedican y los elementos graficos que les acompafan), qué dias de la
semana se publican temas relacionados con la musica y qué nivel de
interaccion causan en los publicos a través de las redes sociales.

Por su parte, el analisis de contenido es una de las técnicas de
investigacion mas consolidadas en el campo de la comunicacion. Si
concebimos la comunicacibn como un proceso con cinco elementos
principales (emisor, mensaje, receptor, canal y efectos), el analisis de

contenido centra su atencién en el mensaje®. En este trabajo nos vamos

22 BLANCO, Maria del Mar. Modelos de analisis para el estudio critico de la prensa.
Madrid, Eiunsa S.A, 2008.

23 SHOEMAKER, P., REESE, D. Mediating the message. Theories of influence on mass
media content. Nueva York, Longman, 1991.
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a basar en el andlisis categorial de Bardin®, que propone que se elaboren
una serie de variables con sus correspondientes categorias de acuerdo
con el tema de estudio concreto.

Asi pues, hemos creido conveniente utilizar esta metodologia para llevar
a cabo nuestro estudio del tratamiento de la informacion musical en los

dos principales periddicos generalistas de la Comunidad Valenciana.

3.2 Corpus de analisis

Para aplicar la metodologia anteriormente descrita a nuestro analisis
deberemos tener en cuenta los objetivos que deseamos cumplir y como
vamos a estudiarlos usando esta metodologia basada tanto en la
cuantificacion como en la cualificacion.

En primer lugar debemos indicar que hemos elegido para nuestro analisis
las cabeceras Las Provincias y Levante-EMV por ser las mas
representativas de la prensa regional de la Comunidad Valenciana y por
tener el indice de audiencia mas alto en el EGM de los diarios de
informacion general que se distribuyen en la Comunidad Valenciana.
Ademas, nos hemos decantado por las versiones digitales de los diarios
porque son las que nos permiten medir la interaccion con el publico de
una manera mas sencilla.

Para recabar las piezas periodisticas que iban a ser analizadas, hemos
utilizado la base de datos My News, disponible desde la pagina web de la
Biblioteca-CRAI de la Universidad CEU Cardenal Herrera, y hemos
buscado aquellas piezas que contengan en su titulo o subtitulo la palabra
“‘musica”. Nos parece un método adecuado de cuantificacién ya que asi
nos aseguramos que el tema versa sobre nuestro objeto de estudio. Se
hizo una exploracidén previa para que el numero de piezas periodisticas
que habia que analizar fuese abarcable y finalmente se decidié centrarnos
en las publicadas en abril de 2013 por ser el mes mas proximo a la

elaboracion de este TFG y por evitar marzo que, por efecto de las Fallas,

24 BARDIN, Laurence. El analisis de contenido. Madrid, Ediciones Akal, 1986.
25 En la oleada abril 2012- marzo 2013 del EGM Las Provincias cuenta con 141.000
lectores/dia mientras que Levante-EMYV cuenta con 282.000 lectores/dia.
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podria tener mas noticias de lo normal.

3.3 Instrumento de analisis

Para

analizar los distintos objetivos anteriormente expuestos nos

valdremos de una ficha compuesta con diferentes variables.

N° de pieza. es un numero identificativo unico para cada noticia en

cada cabecera para poder identificar las piezas con facilidad.

Cabecera. Es el nombre del periédico donde se publica la pieza

objeto de estudio.

Titular. El titular de la pieza periodistica a analizar. Recordemos
que en ese titular, o en defecto en su subtitulo, debera aparecer la
palabra “musica” para ser considerada relevante en nuestro
analisis.

Fecha de publicacion.

Dia de la semana. Hemos anotado qué dia de la semana se
publicaron las piezas porque uno de nuestros objetivos es saber

qué dias de la semana se publican mas piezas sobre musica.

Seccidon. Es la seccion donde se publica la pieza. Cada periédico
tiene secciones especificas, pero hemos realizado una limpieza
para agrupar en secciones genéricas las piezas periodisticas de
ambos diarios. Es por ello que en este apartado contaremos con
dos columnas, la primera de ellas indicara la seccion especifica del
peridédico en la que se ha encontrado la informacién y la segunda
indicara la seccion genérica en la que englobaremos ambos
diarios. A saber: Agenda, Cultura, Economia, Investigacion, Local,

Mundo, Ocio, Opinion, Regional, Sociedad, Tecnologia y Television.

Autor. Es el autor de la pieza. Nos parece relevante saber si la
pieza periodistica es una informacién de agencia o si, por otra
parte, se trata de una informaciéon redactada por un profesional

perteneciente al medio de comunicacion.
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Extension. Es el numero de palabras de la pieza sin contar titular ni
subtitulo. Con esta variable pretendemos analizar la importancia

que los medios conceden a determinadas informaciones.

Género periodistico. Consideramos interesante saber como se ha
redactado esa informacién y qué género se ha usado para ello, ya
que los géneros mas complejos (como reportaje o entrevista)

también indican mayor importancia otorgada al tema.
Acompafamiento grafico. Se responde si si lleva o no si no lleva.

Tipo de acompanamiento grafico. Analizaremos qué tipo de
acompanamiento grafico lleva la pieza. Se podra elegir entre
fotografia, video o grafico. Esta variable aparece tres veces para
poder indicar los tipos de acompanamiento grafico de una pieza

que lleve tres acompanamientos como maximo.

Tipo de musica. También existen muchos tipos de musica, por ello
hemos decidido agruparlas por un sistema de categorias mas
generales para que los grupos de géneros musicales gocen de una
mayor consistencia y sean mas sencillos de analizar. En los casos
en los que la pieza acoja a varios tipos de musica, usaremos en
nuestra calificacion aquella que mas espacio tenga dentro de la

pieza.

Categoria tematica. Esta variable ha sido categorizada en
“‘Certamenes”, para las piezas que traten de festivales, “Politica
Cultural’, para las piezas que versen sobre la gestién cultural por
parte de las autoridades, “Artistas”, para aquellas informaciones
que traten sobre un artista en particular, “Conciertos”, para las
informaciones que versen sobre actividades concretas como son
los conciertos, “Investigacion y Didactica”, para piezas periodisticas
que cuenten investigaciones o formas de aprendizaje relacionadas
con la musica, y “Concursos y Premios”, para las informaciones
que versen sobre distintos concursos celebrados en el ambito

musical.
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N° de veces compartido en Twitter. Se registrara un numero que
servira para estudiar la interaccion del publico con el medio de
comunicacién y sera una variable a analizar para comprobar qué
grado de interés suscitan estas piezas en los lectores de prensa

generalista.
N° de veces compartido en Facebook. Igual que la anterior.

N° de comentarios. Igual que la anterior.

3.4 Procedimiento

Primero realizaremos una busqueda general en My News y dependiendo
del numero de noticias que encontremos bajo los criterios anteriormente
explicados acotaremos el tiempo para que sea abarcable (abril 2013).
Después realizaremos la ficha de analisis, cuyas variables ya hemos
explicado anteriormente.

Una vez realizada la ficha de analisis la limpiaremos utilizando la
herramienta Google Refine y procederemos a comparar ambos diarios
siguiendo las variables de la tabla anteriormente explicada.

Realizaremos este estudio utilizando tablas dinamicas de Excel e
ilustrandolo con diferentes graficos que ayuden a las comprension del
analisis realizado.

Una vez hecho esto procederemos a analizar los datos y asi poder extraer

los resultados pertinentes.
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4. RESULTADOS

4.1 Descripcidn de resultados

Basandonos en la ficha anteriormente explicada, podemos afirmar que
durante el periodo analizado (abril de 2013) el periddico Levante-EMV
cuenta con un menor numero de noticias que el diario Las Provincias. En
el primero de ellos hemos encontrado 16 resultados utilizando el criterio
de busqueda de la palabra “musica” en el titulo o subtitulo en la base de
datos My News. Una cifra mas elevada tenia Las Provincias, que contaba
con 50 resultados utilizando el mismo criterio de busqueda. Cabe
destacar que hemos tenido que descartar algunas de las piezas
encontradas con este criterio porque la palabra “musica” en su titular era
un mero recurso linguistico para hacer mas atractiva la noticia pero no
tenia relacién con el tema a analizar en nuestro estudio.

Ademas, también hemos estudiado qué dias de la semana son los mas
utilizados para publicar este tipo de informacion, de este modo hemos
constatado que el dia mas frecuente es el viernes, con un total de 12
piezas durante el periodo analizado (10 en Las Provincias y 2 en el
Levante-EMV). Le siguen muy de cerca los sabados con 11 resultados (9
en Las Provincias y 2 en el Levante-EMV) y los miércoles con el mismo
numero de resultado (7 en Las Provincias y 4 en el Levante-EMV). Por
otro lado los lunes se perfilan como el dia en el que menos se publica con
5 resultados (4 en Las Provincias y 1 en el Levante-EMV).

También hemos analizado el numero de piezas que se encuentran en
cada seccion. Para ello en una primera columna apuntamos las diferentes
secciones en las que encontrabamos las informaciones, pero como cada
periddico tiene una forma diferente de nombrar su noticias hicimos
posteriormente una segunda columna referida a la seccion en la que
agrupabamos las secciones de una manera genérica para ambos diarios.
A saber: Agenda, Cultura, Economia, Investigacién, Local, Mundo, Ocio,
Opinién, Regional, Sociedad, Tecnologia y Televisiéon. Estas 12 secciones

genéricas son las que hemos utilizado para agrupar las 66 piezas
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informativas resultantes del estudio.

Asi pues, hemos podido observar que la seccion en la que mas
encontramos este tipo de informaciones es en la de Cultura, ya que
tenemos como resultado 27 de 66 informaciones (41%). Seguidamente
encontramos la seccion la seccidn Regional con 9 piezas (14%) y la
seccion Local, con 7 piezas (11%). Sociedad con 5 piezas (8%), Television
con 5 piezas también (8%) y Ocio con 4 piezas (6%) son las siguientes en
la lista, mientras que el resto de secciones cuentan con cifras muy
similares con pocas piezas en su interior: Agenda (3%), Economia (2%),
Investigacion (2%), Mundo (3%), Opinidon (2%) y Tecnologia (3%).

Figura 2. Distribucidn de piezas analizadas por secciones

11%  2%3%

8%

W | ocal
H Regional
14% 6% Cultura
M Sociedad
3% W Agenda
2% Opinién
3% W Tecnologia
Ocio
8% H |nvestigacion
Television
H Mundo
B Economia

41%

Fuente: elaboracion propia.

En cuanto a la distribucion de las piezas periodisticas en las secciones de
los distintos periddicos observamos que Cultura engloba 18 piezas del
diario Las Provincias, y 9 piezas del diario Levante-EMV. Otro de los
aspectos a destacar dentro de este criterio es la ausencia de piezas en
las secciones de Ocio, Investigacion, Television, Mundo y Economia en el
diario Levante-EMV, mientras que en el diario Las Provincias hay una
destacada ausencia de piezas sobre musica en las secciones de Agenda
y Opinidn.

La autoria de las piezas la hemos dividido entre redaccion, agencias y el
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portal de videos YouTube en el caso de las video-noticias. En este
aspecto hemos encontrado el mismo numero de piezas realizadas por
personal de la redaccion del diario que por las agencias de informacion.
Asi pues hacen un total de 31 piezas informativas relacionadas con la
musica y que estan escritas por la redaccién (22 de Las Provincias 'y 9 del
Levante-EMV) y 31 piezas informativas que provienen de agencias (25 de
Las Provincias y 6 del Levante-EMV). Ademas, hay 3 video-noticias
publicadas en Las Provincias cuyo autor es el portal YouTube.

También hemos tenido en cuenta la extensién con la que cuentan este
tipo de informaciones, por ello, hemos constatado que de 0 a 100
palabras existen 13 piezas, 12 en Las Provincias y 1 en el Levante-EMV.
De 100 a 200 palabras encontramos 8 piezas, 6 en Las Provincias 'y 2 en
el Levante-EMV. De 200 a 300 palabras hemos encontrado 17 piezas, 13
en Las Provincias y 4 en el Levante-EMV. De 300 a 400 palabras hemos
encontrado 8 piezas, 7 en Las Provincias y 1 en el Levante-EMV. De 400
a 500 hay 12 piezas, 7 en Las Provincias y 5 en el Levante-EMV. Y por
ultimo, de mas de 500 palabras hasta 700 hemos encontrado 6
resultados, 3 en Las Provincias 'y 3 en el Levante-EMV.

Otra variable dentro de nuestro analisis era el género periodistico de las
piezas, en ese sentido hemos encontrado 55 noticias (44 en Las
Provincias y 11 en el Levante-EMV), por tanto podemos afirmar que es el
género mas utilizado para este tipo de informaciones.

Otros géneros menos utilizados han sido el articulo de opinién (1 en el
Levante-EMYV), la cronica (2 en Las Provincias), la entrevista (1 en Las
Provincias y 2 en el Levante-EMV), el obituario (1 en el Levante-EMV), el
reportaje (1 en el Levante-EMV), y la video-noticia (3 en Las Provincias).
Por otra parte también cabe destacar los acompafiamientos graficos que
tenian las piezas. De este modo hemos dividido nuestro analisis en si
tiene algun acompanamiento y de qué tipo es. Con todo esto hemos
observado que 45 piezas (68%) no tienen acompafamiento grafico de
ningun tipo, y que 21 piezas (32%) son las que tienen. En este caso las

fotografias son lo mas comun, con 12 de ellas en estas 21 piezas. Las 9
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restantes son videos.

Por otra parte, el tipo de musica sobre el que versan las informaciones
también es otro criterio que hemos analizado. Como podemos observar
en la Figura 3, la musica que goza de mas espacio en estos dos diarios
regionales es la musica clasica, con un 29% del total de las piezas. Le
siguen las piezas que versan sobre pop-rock, con un 18% del total.
Después de esos dos tipos de musica que son los mayoritarios de nuestro
estudio encontramos la musica en general (11%), la de conservatorio, la
urbana y la relativa a las bandas de musica, con un 8% cada una, la
musica latina (6%), la vocal (5%), el flamenco y la musica electrénica, con
un 3% cada uno, y la musica regional y la barroca que cuentan con un 2%
del total cada una.

Figura 3. Distribucién de piezas segun tipo de musica

Bandas 8% Vocal 5%

Urbana 8%

Clasica 29% Pop-rock 18%

Musica regional 2%

Musica latina 6%
De consenvatorio 8%

| el 0,
Flamenco 3% Msica barroca 2% Msica electronica 3% U /02 &N general 11%

Fuente: elaboracion propia.

También hemos analizado la categoria tematica en la que clasificamos las
distintas informaciones que respondian a nuestros criterios de seleccion.
Estas son: Artistas, Certdmenes, Conciertos, Concursos y Premios,
Investigacion y Didactica y Politica Cultural.

De este modo, podemos observar en la Figura 4 que la categoria mas
usada es la de Conciertos (24%) pero estan muy seguidas las categorias
de Artistas (20%), Certamenes (18%), Investigacion y Didactica (18%) y
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Politica Cultural (18%). Asi pues, queda de manera mas alejada la
categoria de Concursos y Premios (2%), con solo una pieza de 66
analizadas.

Figura 4. Distribucién de piezas segun tipo de musica

2%

B Certamenes
B Politica cultura
Conciertos
M Artistas
20% B Investigacion y didactica
Concursos y premios

18%

24%

Fuente: elaboracion propia.

Puesto que uno de nuestros objetivos era comprobar el nivel de
interaccion que estas piezas causaban en el publico hemos analizado los
tweets que recibe cada noticia, las veces que se comparte en Facebook, y
los comentarios que tiene, ya que las redes sociales constituyen un buen
indicador para comprobar el feedback de la informacién. En primer lugar
observaremos el comportamiento del publico dependiendo de la categoria
tematica de la informacién. En ese caso hemos concluido que la que mas
interés despierta en los usuarios es la Politica Cultural, ya que representa
el 38% de la accion en redes sociales con 40 tweets y 69 veces
compartido en Facebook. Le sigue de cerca la categoria de Artistas, que
tiene el 27% de las interacciones con 28 tweets y 28 veces compartido en
Facebook y Conciertos, con un 22% (23 tweets y 30 veces compartido en
Facebook). Mas alejadas quedan las categorias de Investigacion y
Didactica (7%) y Certamenes (6%).

Por ultimo, hemos querido ver las reacciones del publico dependiendo del

tipo de musica del que trate la pieza. Como podemos observar en la
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Figura 5, la musica de conservatorio es la que mas veces se ha
compartido en Facebook (64 veces) y ha tenido 30 tweets. En este
aspecto, es el pop-rock el que recibe mas interacciones por Twitter, 33 en
total y 32 veces compartido en Facebook. La musica electrénica le sigue
de cerca con 27 veces compartido en Facebook y 20 tweets y la musica
en general recoge 28 veces compartido en Facebook y 8 tweets. Cabe
destacar que las demas categorias cuentan con cifras de interaccion
bastante mas escuetas tal como se puede observar en la Figura 5. Quiza
el unico tipo que destacaria seria la musica clasica, con 9 veces
compartido en Facebook y 5 tweets.

Figura 5. Numero de veces que se comparte cada pieza en redes sociales

segun el tipo de musica.

|
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Fuente: elaboracion propia.

4.2 Interpretacion de resultados

Una vez analizados los resultados obtenidos en distintos aspectos de
nuestro estudio, procederemos a interpretarlos conforme a los objetivos
anteriormente fijados.

El primero de nuestros objetivos hacia referencia a la frecuencia de
aparicion de las piezas periodisticas de musica. Asi pues, después de
nuestro analisis somos capaces de afirmar que hay una frecuencia mayor

en Las Provincias que en el Levante-EMV durante el mes de abril del



presente afio. Ademas, hemos constatado que los dias mas frecuentes
para publicar informacion relacionada con la musica son los viernes (12
piezas). Esto es asi porque la informacibn de musica suele estar
relacionada con actividades de fin de semana, es por eso que en el inicio
de éste es donde encontramos mas piezas que responden a nuestro
criterio de estudio. Ademas, el lunes es el dia en el que menos piezas
sobre musica hemos encontrado (5 piezas), lo que encajaria con nuestro
supuesto de que este tipo de informacion esta mas enfocada hacia el fin
de semana.

De este modo, hemos concluido con que la seccion que acoge una amplia
mayoria de la informacion relacionada con la musica es la de Cultura, con
un 41%. Podemos afirmar que gran parte de las piezas tenian que ver con
temas que atafien especificamente a esa seccion, por lo que resulta
l6gico este resultado. Ademas, la seccion de Regional, con un 14%, es la
siguiente en acoger este tipo de informacién analizada. Esto se debe a
que muchas de las piezas que respondian a nuestro criterio son
informaciones de caracter local y que, por tanto, encuentran su hueco en
esta seccion.

En cuanto a la autoria de las piezas analizadas el resultado ha estado
igualado: 31 piezas escritas por profesionales que pertenecen a la
redaccion del diario y 31 piezas escritas por agencias de informacion.
Este concepto nos sirve para averiguar la importancia que dan los medios
a este tipo de noticias, si la mayoria son de agencias significa que no
gozan de demasiado indice de atencion por parte del medio. De este
modo podemos concluir con que los medios estudiados utilizan las
informaciones de agencia con la misma frecuencia con las que elaboran
las suyas propias.

Por otra parte, la extensidon de las informaciones es otra de las variables
que hemos analizado. Asi pues, hemos llegado a la conclusion de que la
extension mas utilizada es de 200 a 300 palabras, ya que hemos
encontrado bajo este criterio 17 piezas. Esto quiere decir que a las

informaciones analizadas se les concede una extension media en criterios
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de lectura en web.

También hemos constatado que el género periodistico mas usado es la
noticia, con un 83% de las informaciones estudiadas. Le siguen la cronica
y la video-noticia con un 0,4%. Es curioso que en una especialidad que
ofrece tantas posibilidades a la creacion se utilice un género como la
noticia y no hayan mas crénicas o entrevistas. No obstante la noticia es el
género mas sencillo y rapido de hacer para informaciones que no cuentan
con el absoluto protagonismo de un diario regional.

Otra variable que hemos analizado han sido los acompafamientos
graficos. Este tipo de elementos le dan a la pieza periodistica mas fuerza
y la dotan de una mejor comprension, sin embargo, hemos constatado
que en la informacién analizada en nuestro estudio los acompafnamientos
graficos no son muy frecuentes, ya que 21 piezas gozan de ellos frente a
45 que no lo hacen. Esto puede deberse a que la informacion musical
dentro de los diarios generalistas no cuentan con tanta consideracién
como otras informaciones que no pueden prescindir de elementos
graficos como por ejemplo las de deportes.

El tercer objetivo de nuestro estudio era saber qué tipo de musica es la
que mas aparece en estos medios, y hemos constatado que la musica
clasica es la que mas espacio ocupa con un 29% de las informaciones,
muy seguida del pop-rock que cuenta con un 18% de las informaciones.
Esto se debe a que la informacién cultural suele estar enfocada hacia la
musica clasica, que la consume un publico de nivel cultural alto que es, en
la mayoria de ocasiones, quien consume la informacion en estos diarios
generalistas. No obstante, el pop-rock podria ocupar este lugar por un
interés del publico. Esto es, como hemos explicado anteriormente, los
joévenes son los que mas visitan la version web de los diarios, y también
son estos los mayores fanaticos de la musica pop-rock, por lo que tiene
sentido pensar que este género musical va a ocupar un lugar importante
en este tipo de informaciones.

Nuestro cuarto objetivo versaba sobre averiguar qué tematicas son las

que destacan mas en el tratamiento periodistico de la musica. Asi pues,
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en este estudio hemos observado que el 38% de las informaciones que
tratan sobre la musica en estos dos diarios tienen que ver con la politica
cultural. De este modo podemos afirmar que el interés que estos medios
tienen sobre la musica es, en gran parte, sobre como las autoridades
gestionan la manera de ayudarla y de promoverla en la sociedad. Algo
cerca esta la categoria de artistas, refiriéndose a los personajes
protagonistas del mundo musical. Esta categoria cuenta con un 27% de
las informaciones, ya que muchos de los lectores de prensa generalista
también estan interesados en saber sobre los artistas que estan en el
punto de mira de la informacion musical, por tanto los medios también
estaran interesados en publicarlo.

Por otro lado, nuestro quinto y ultimo objetivo era saber qué informaciones
conseguian despertar mas el interés del publico lector. Para esto hemos
utilizado como medidor las redes sociales y los comentarios que se
adjuntaban debajo de las piezas. Cabe destacar que no hemos
encontrado ningun comentario en las 66 piezas analizadas y que en
muchas de las piezas ni siquiera habia opcion de adjuntar opiniones como
usuarios. Sin embargo la actividad en las redes sociales Facebook y
Twitter si que se ha podido constatar.

En primer lugar interpretaremos los resultados conforme a la categoria
tematica de lo estudiado. En este sentido, la categoria que recibe mas
interacciones es la de Politica Cultural, ya que la gestion de los recursos
culturales es una de las preocupaciones del publico. Asi pues,
encontramos que de las 69 veces que se ha compartido en Facebook
informacion relacionada con este tema, 64 veces era en el diario Levante-
EMYV, que recordemos que tenia un numero menor de noticias analizadas
(16) mientras que en el diario Las Provincias, con 50 noticias analizadas,
solo se ha compartido este tipo de categoria 5 veces. Y en el caso de
Twitter es similar, ya que de 40 tweets que encontramos en esta tematica
29 pertenecen a Levante-EMV mientras que 11 proceden de Las
Provincias. Esta interaccion del publico puede deberse a que la audiencia

de el Levante-EMV tiene un perfil mas comprometido con la gestion de los
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recursos culturales. Por otra parte, las categorias que también reciben
una mayor interaccion con el publico son Artistas y Conciertos. La primera
de ellas se ha compartido 28 veces en Facebook y tiene 28 tweets,
ambas interacciones realizadas en su totalidad desde el diario Levante-
EMV. Esto es algo a destacar ya que a pesar de que en Las Provincias
hemos encontrado mas resultados que encajaban en la metodologia de
nuestro estudio la interaccion del publico es bastante menor, quiza por el
perfil de su audiencia. No obstante no ocurre asi en la categoria de
Conciertos, ya que en este caso las 30 veces que se ha compartido en
Facebook ha sido desde Las Provincias, y 22 de los 23 tweets de esta
categoria vienen del mismo diario. Por tanto podemos afirmar que la
audiencia de este periddico esta mas interesada en actividades culturales
y de ocio relacionadas con la musica. Otra categoria que ha despertado el
interés del publico de manera mas modesta es la Investigacién y
Didactica, cuyas informaciones han sido compartidas en Facebook 13
veces desde Las Provincias y 11 desde Levante-EMV, mientras que
cuenta con 2 tweets de Las Provincias y 5 del Levante-EMV. Con todo
esto podemos decir que la investigacion o formas de aprendizaje en el
mundo de la musica despierta el interés por parte de ambas audiencias
de una manera moderada.

También hemos estudiado cdmo se comporta el publico ante este tipo de
informaciones dependiendo del tipo de musica. En ese aspecto la musica
de conservatorio es la que mas interacciones recibe ya que se ha
compartido 64 veces en Facebook desde el diario Levante-EMV 'y ha
tenido 30 tweets, 28 desde el Levante-EMV 'y 2 desde Las Provincias. Asi
pues, podemos afirmar que la audiencia del primer diario tiene un
destacable interés en la musica de conservatorio, o que no coincide con
la importancia que le conceden los medios, ya que la musica de
conservatorio ocupa un 8% de las piezas analizadas. No obstante, la
musica clasica (que es la que mas piezas analizadas ocupa con un 29%)
solo ha sido compartida 9 veces en Facebook y tiene 5 tweets. Por tanto

podemos afirmar que los medios generalistas en ocasiones no prestan
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atencion a lo que el publico demanda. La musica pop-rock por su parte
cuenta con 33 tweets (26 de ellos del Levante-EMV'y 7 de Las Provincias)
y 32 veces compartida en Facebook. Cifras similares de interaccién tiene
la musica electronica que cuenta con 20 tweets (19 de ellos de Las
Provincias y uno del Levante-EMV) y 27 veces compartida en Facebook
(26 desde Las Provincias y uno desde el Levante-EMV). Con todo esto
podemos afirmar que en cuanto a musica de un cariz mas juvenil como
son el pop-rock o la electrénica no hay una audiencia predeterminada en
uno de los diarios, ya que la audiencia del Levante-EMV esta mas
préxima al primer tipo y la audiencia de Las Provincias estd mas proxima

al segundo.
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5. CONCLUSIONES Y FUTURAS INVESTIGACIONES

En este estudio hemos obtenido diversas conclusiones:

1. La informacién musical en los diarios generalistas esta mas préxima a
la seccion cultural, que es donde mas se publica, y a actividades de fin de
semana, por esa razon su publicacion esta mas proxima a esos dias de la
semana.

2. La musica a la que mas espacio se le dedica en los dos diarios
analizados es la clasica, a pesar de que sea la musica de conservatorio la
que tenga mas interacciones por parte del publico.

3. La tematica mas tratada por estos periddicos en sus versiones web es
la Politica Cultural, y ademas coincide con los gustos de la audiencia
porque es la mas comentada en las redes sociales.

4. Las informaciones musicales en medios generalistas como estos dos
diarios no generan ningun comentario en la propia pagina y en muchas
ocasiones los propios diarios no facilitan herramientas para que estos se

hagan.

Para futuras investigaciones seria interesante poder contemplar otros
diarios ademas de los dos que hemos utilizado. Por otra parte, dado que
estos diarios tienen sus propias secciones de musica, se podrian analizar
las mismas con los criterios que hemos usado para nuestro estudio.

También se podria ampliar el tiempo de analisis a mas de un mes, para

poder tener una vision mas global del objeto del estudio.
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8. ANEXOS

Anexo1:
ENTREVISTA JULIO RUIZ (22-04-2013)

¢, Como empezod su vocacion?

Yo por contagio por mi madre, que era una gran oyente de radio.
Recuerdo estar ella haciendo las labores de la casa, escuchando la radio
con ella. Y ahi empecé a interesarme por la radio y por la musica. Todo
ello influye en que cuando tengo la primera oportunidad de escribir un
articulo lo hago en prensa escrita, en Disco Express y en Discobolo, que
eran revistas de la época, estamos hablando de finales de los 60 y
principios de los 70. Y da la casualidad que los que gestionaban la revista
también llevaban la frecuencia modulada de Radio Popular en Madrid y
entonces un monton de gente, que no tenemos ni idea de colocarnos
delante de un micréfono, pero tenemos muchas ganas y nos gustaba otro
tipo de musica que no era la de los canales comerciales de la época,
empezamos a hacer radio. Son 12 o 13 afios de hacer un programa
musical, el mismo que ahora, “Disco Grande”, en Radio Popular FM solo a
nivel local, hasta que surge la posibilidad de que hay un cambio de
programacion en esta emisora, no cuentan conmigo y casi sin solucioén de
continuidad me llaman desde Radio Cadena Espafiola y ya mi programa
empieza a emitirse a nivel nacional. Radio Cadena, Radio 4, Radio 3y
hasta la fecha. Por resumir, es mi madre la que me inculca
involuntariamente la pasion por la radio y por la musica. Le gustaba la

radio como oyente, no procedo de familia radiofénica.

Y hablando del periodismo musical, uno de los mas importantes en
Europa ha sido el britanico, ¢ qué influencia cree que ha tenido en el
periodismo musical espanol?

Siempre ha tenido influencia. En otros tiempos con mas motivo porque no

habia tanto alcance para enterarnos de las noticias cada “x” tiempo, o al
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minuto. Pero en ese momento la forma de enterarse era ir a tu libreria 0 a
tu kiosko y comprarse el New Musical Express o el Melody Maker que
eran los dos periddicos semanarios de informacién musical que habia en
el Reino Unido. Evidentemente si los grupos de toda la vida, los de los 70,
80 y 90 han mirado siempre a Inglaterra y Estados Unidos para hacer su
musica influenciados por lo que se hacia alli, nosotros, hasta cierto punto,
pues también. Hombre, luego todo esto ha venido con el tiempo. Los que
tenemos una determinada edad siempre hemos mirado a los grandes
maestros de aqui pero también a los grandes maestros de fuera. Y hay un
nombre inevitable en la radio publica del Reino Unido, en la BBC, que es
el fallecido John Pill que era una referencia para muchos de nosotros.
Pero evidentemente seria ridiculo no decir que la mayor fuente de
influencia y de contagio es precisamente lo que se hace en la BBC o el
que se hace en la radio y prensa musical que se hace en el Reino Unido.
Y con el afadido de que, por otro lado, nos da envidia lo bien tratado que
esta el periodismo musical alla y lo mal tratado que esta aqui. Que de
hecho yo creo que la modalidad del periodismo musical aqui ni existe.
Puede ser periodismo informativo, deportivo (un campo que también he
tocado porque habia que comer), y del periodismo musical nada. En
Francia por ejemplo el periodismo musical estda muchisimo mejor tratado
que el de aqui. En Espafa la gente que practica el periodismo musical
tiene que hacer otra cosa a parte, de esto no se vive. De hecho ahi estan
las revistas que sobreviven, que los colaboradores lo hacen por puro
amor al arte porque. Y la cantidad de cabeceras de papel que han
aparecido y desaparecido porque no es llamativo, la gente no suele
comprar prensa musical, solo los que estan apasionados por la musica.

Ese el titular: Esta mal tratado aqui en Espania.

Entonces, ¢cree que el periodismo musical espafiol esta
evolucionado o que esta anclado en el pasado?
Claro que ha evolucionado. Hay distintos tipos de periodismo, el

informativo que puede darse en un programa de radio en el que puedo
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contar que viene Deep Purple a tocar o que hay nuevos nombres para el
cartel del FIB y luego también existe el periodismo mas sesudo, mas
elaborado que ofrecen medios de informacion musical mas establecidos,
que eso seria otra historia, hasta qué punto la musica le dan cancha las
paginas de cultura en la prensa musical establecida. No voy a mencionar
auténticos especialistas y companeros de profesibn que han hecho
articulos que son casi como libros en pequeiiito. ;Que en el periodismo
musical hay gente capaz de hacer una analitica y articulos de fondo y de
opinion? Por supuesto que lo hay, otra cosa es que pueda resultar
interesante a la gente mas alla de la anécdota, pero el periodismo musical

claro que admite la profundidad.

¢ Qué diferencias encuentra entre la radio de los afios 80 y la radio
actual?

Sobre todo, en la parte que me toca (teniendo en cuenta que yo soy
alguien que sigue dandole cancha a los grupos maqueteros y que
empiezan) en su momento me daban una bobina de nucleo abierta,
después un cassette, luego un CD y ahora ya ni siquiera hay un formato
fisico. Ahora me dan un enlace para ver si me gusta. En su momento
tenias que estar pendiente del correo si habia un grupo de Santander, de
Alicante, de Valencia o de Sevilla que te habia dicho que tenia una
maqueta y te la mandaba y ahora inmediatamente puedes establecer tu
veredicto y ver si te interesa o no te interesa la oferta. Y por supuesto, en
su momento nosotros (y cuando digo nosotros digo la gente de Radio 3
que siempre nos hemos convertido en prescriptores) yo creo que
seguimos yendo por delante pero con una particularidad. La gente a lo
mejor antes necesitaba determinados canales para informarse, ahora ya
lo puede hacer de una forma directa y no necesita ese prescriptor, bien
entendido que siempre seguira existiendo la figura de ese periodista del
que se piensa: “Mira, este ha puesto este grupo, debe estar bien porque si
lo recomienda...” Claro que han cambiado las cosas. Antes no estaba el

autoservicio a disposicion de la gente para que se enterara de las
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novedades y necesitaba esa intermediacion de la radio. Aun asi, la gente
de las radios pequefias musicales nos siguen utilizando y nosotros tan

orgullosos como punto de referencia.

Entonces, ¢cree que las nuevas tecnologias matan al periodismo
musical o que lo refuerzan?

Lo refuerzan. Yo hace 6 afios, desde 2007, que soy trabajador de RTVE y
en consecuencia hago mi programa en Radio 3 y hago distintas cosas
para ser una persona que vive de su trabajo de periodista. Yo he
estado...42 anos lleva el programa, pues mucho tiempo en el que no
cobraba nada, lo hacia como hobby, por amor al arte tenia una especie de
“‘mini compensacion” hasta que hace poco he podido vivir de ello.

Asi que si, lo refuerzan, pero nunca se ve en una seccion de cultura de un
periddico que haya uno que se encargue de la informacién musical, si hay
un periodista musical seguro que escribe desde su casa, que es
colaborador, y que manda la cronica de cualquier concierto. Las nuevas
tecnologias lo refuerzan desde el punto de vista de la informacion pero no
tengo yo fichado nadie que se dedique a noticias de musica en un
periddico generalista, porque es siempre una informaciéon de la que se

prescinde.

Y dentro del mundo de la radio, ¢piensa que la radio féormula ha
matado al periodismo musical?

No, lo bueno que tiene esto es que cada vez la brecha es mas grande.
Estd la radio formula que por supuesto fue la que en su momento
imprimié Los 40 Principales, y luego para otras radios la alternativa que
tienen es seguir al compas de esa lista de éxitos, esas canciones que se
machacan una y otra vez. Afortunadamente pasa el tiempo y se conoce
que esto solo lo podemos hacer desde la radio publica, y no hay nadie
que nos haga sombra, estamos solos. Y como estamos solos, pues la
gente cuando se cansa de navegar por el dial y de encontrarse

practicamente lo mismo en las emisoras de radio férmula, cuando el
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personal adquiere un cierto punto de especializacion en su gusto, acaba
por aterrizar en Radio 3 que siempre es la emisora distinta. Nosotros
encantados, o no, porque a lo mejor estaria muy bien tener una
competencia, pero lamentablemente la competencia son emisoras online,
emisoras pequeiitas que copian el esquema de lo que hacemos aqui en
Radio 3. Musica de todos los colores pero que siempre seran emisoras
locales o provinciales que llegan a la centésima parte de los que llegamos
nosotros. Eso no quiere decir que haya gente que en emisoras pequefas
a lo mejor estén haciendo un programa de radio maravilloso y que quiza
podrian tener un hueco en Radio 3. Para mi no hay programa grande o
pequeino, hay la ilusidon la entrega y lo que la gente quiera poner de su

parte para hacer lo mejor posible.

En este tipo de programas, al no seguir la linea del mercado
probablemente no salgan rentables y por eso no hay tantos.

Claro, eso de toda la vida. Yo en su momento cuando voy con un proyecto
de un programa que se llamaba “Disco Grande” y no tenia un sitio donde
empezar el programa yo me fui a empresas de pantalones vaqueros, de
tabaco, Coca-Cola o Pepsi vendiendo mi producto. Porque cuando yo iba
por ahi a decir a Radio Madrid, Radio Popular, Radio Espafia, Radio
Intercontinental, todas las radios que habian en Madrid normales (porque
ni siquiera habia empezado a funcionar la FM) lo primero que te decian
era que qué bonito el proyecto pero que necesitaba un patrocinio, que si
no lo habia ya podias llevar la gran propuesta para revolucionar la radio
musical que no te iban a coger. El Pais en su momento tuvo una emisora
que se llamaba Radio El Pais, que esta si que era mas o menos prima
hermana de los contenidos de Radio 3, pero como era una emisora de
radio de un medio privado al final acabé muriéndose. Osea que esta claro,
lo que nosotros hacemos, tenemos la suerte de hacerlo dentro de una
radio publica, que como tal tenemos esa absoluta libertad para hacer,
programar, pinchar y darle cancha a toda esa musica que no tiene su

hueco en las radios comerciales.
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¢Cual cree que puede ser el siguiente paso para el periodismo
musical?

El siguiente paso sera seguir hacia delante en ese camino en que el
potencial consumidor lo tiene todo al alcance de su mano en un click y
quien quiera mas profundidad tiene ahi otra forma de poder investigar y
de poder saber algo mas. Desde aquella frase famosa de que el video
mato a la estrella de la radio...anda que no ha pasado tiempo y la radio
ahi sigue. Con la radio no han podido acabar. Y el periodismo musical
habra quien tenga una posibilidad de acceder a lo mas inmediato y habra
quien quiera un poco mas de profundidad y podra buscar otros medios

para saber un poco mas de lo que le interesa.

Anexo 2.
ENTREVISTA JESUS ORDOVAS (19-04-2013)

Su carrera en el periodismo musical es muy extensa, querria saber
cémo fueron sus comienzos y cuando empezé su vocacion.

Empezé cuando yo estudiaba en la Universidad, tendria yo 17 o 18 afios y
escribia en la revista Triunfo, una revista que hubo en la dictadura donde
escribian los intelectuales de izquierdas, sobre cultura, noticias y musica y
entonces me ofrecia hacer articulos de musica. Y después ya viajé fuera
de Espafia a partir del ano 1970 estuve en Francia, Holanda, Inglaterra,
Estados Unidos y enviaba cronicas de conciertos desde esos lugares.
Luego ya me estableci en Madrid y empecé a escribir en la revista
musical Disco Express.

Yo me dediqué a buscar la informacién, a ir a los conciertos, me
especialicé en musica pop y entonces iba a las companias de discos a
pedir los discos, asistia a los conciertos y hacia las cronicas. Lo enviaba a

la revista y me lo iban publicando y pagando.

¢ Qué influencia cree que ha tenido el periodismo musical britanico

en el espaiol?
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Ellos han sido los primeros en musica pop, en todo; en hacer periodismo
musical, en crear una industria musical muy potente con Los Beatles y
muchisimos otros grupos, y han conquistado el mundo con su musica.
Pero también es muy importante Estados Unidos. El periodismo musical
yo lo aprendi mas de revistas como Rolling Stone que empezd a
publicarse a mediados de los afios 60 en San Francisco. A partir de

entonces es cuando yo intenté hacer ese tipo de periodismo.

¢ Qué diferencias puede encontrar usted entre la radio musical de los
anos 80 y la actual?

La radio de los anos 80 era una radio que estabamos creando desde unas
bases en las que no se habia hecho antes ese tipo de radio. Haciamos
radio muy improvisada, sin guiones, entrevistando a la gente que estaba
en grupos, o que pinchaba o que hacia cine como Almoddvar o Alaska. Y
haciamos una radio que antes no se hacia, era un modelo de radio muy
libre, sin que nadie nos dijera lo que teniamos que hacer.

Las radios en las que yo trabajé, una radio local de Madrid que se llamaba
Onda Dos y luego ya a partir de 1979 fui fundador, con otros comparieros
mios, de Radio 3, de Radio Nacional de Espafa. Y ese tipo de emisora es
una emisora que siempre nos ha dejado libertad para hacer los
programas que hemos querido hacer. Asi que ha sido una forma de hacer
periodismo muy libre, mientras que en otros medios, en otras emisoras, te
obligaban a hacer los que ellos querian. En Radio 3 hemos tenido libertad

para hacer lo que nosotros queriamos.

¢Por qué hay emisoras que si que dan mas libertad a sus redactores
y otras que no?;Solo por exigencias del mercado?

Puede ser por un lado porque se pretende hacer un tipo de emisora como
las emisoras musicales que tienen contratos con las compaiias
discograficas para poner unos discos que la compafiia quiere. Pero como
nosotros éramos una emisora publica no teniamos ese tipo de cortapisa ni

de contrato y podiamos poner la musica que quisiéramos. Y por otro lado
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también hay emisoras que son de un signo politico religioso, y esta por
ejemplo la COPE, que es de la Iglesia, y esta a lo mejor otra que es de un
signo politico de derechas, o de izquierdas. Entonces no puedes hacer
una critica contra los presupuestos religiosos o politicos de los que son
duefios los propietarios, o criticar la linea ideoldgica de la emisora. Radio
Nacional es la uUnica emisora en principio, aunque también ha habido
directrices ideologicas segun el gobierno de turno, en las que hemos

tenido libertad de hacer lo que quisiéramos.

¢, Como cree que ha evolucionado el periodismo musical en Espaiha?
El periodismo musical en los 60 era algo que tenias que conseguir la
informacion de revistas extranjeras, o viajar a Inglaterra u otros paises
para enterarte de como estaban las cosas. Y a partir de la llegada de
Internet tienes todas las noticias ahi al momento, puedes escuchar
nuevos grupos y musica y toda la informacidén que necesites la tienes en
Internet. Entonces es un tipo de periodismo muy distintos, ahora se hace
todo con Internet, mientras que en los afos 60 y 70 habia que salir a la
calle, habia que buscar las cosas, habia que comprar los discos, las
revistas, habia que viajar al extranjero...y ahora todo se puede hacer

desde casa.

Entonces, ¢usted cree que las nuevas tecnologias matan al
periodismo musical o lo refuerzan?

Es una manera distinta de hacer periodismo. Evidentemente si tienes que
hacer la critica de un concierto tienes que asistir a ese concierto, eso si
que no ha cambiado. Pero si necesitas informaciéon sobre un grupo la
tienes toda en Internet, entonces muchas veces las entrevistas estan
basadas en la informacion que se tu consigues en Internet sobre una
persona, sobre un grupo...y ya tienes ahi muchisimos datos para hacer la
entrevista, mientras que antes no los tenias. Osea que ahora lo que hace

Internet es facilitarte el trabajo.
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(Entonces cree que este tipo de periodismo esta suficientemente
desarrollado o que le falta todavia evolucionar?

El periodismo ahora sobre todo es a través de Internet. Practicamente
ahora todo el mundo escribe en Internet, en blogs, en periddicos digitales,
y poco a poco van desapareciendo las revistas y los periddicos de papel.
En el futuro yo creo que habrd mucho menos periodismo en papel y la
mayoria sera periodismo en la radio, la television e Internet. Pero el papel

de aqui a 10 afos habra desaparecido casi todo.

Usted también ha estado presente en la television musical, pero
ahora no hay muchos programas que se centren en periodismo
musical, ¢ cree que puede ser por herramientas como YouTube o por
otro cambio de exigencias que ha tenido el mercado?

No se hacen programas musicales porque Television Espariola, que es la
que hacia mas ese tipo de programas de pop, de rock, de jazz, de folk...
ya no los hace porque tienen poca audiencia y salen caros. Y TVE tenia
dinero antes para hacer ese tipo de programas en TVE 2 porque no le
importaba que no tuviera audiencia, porque eran programas culturales,

pero ahora TVE ya no tiene dinero para hacer ese tipo de programas.

Pero también me ha extranado a mi que no haya ninguna, o casi
ninguna famosa, television de musica que haga programas y no
ponga solo videoclips.

Eso se hace porque es mas barato. Porque si lo unico que tienen que
hacer es poner videoclips pues eso es muy barato, los cogen de las
companias discograficas que se los dan gratis y los ponen y ya esta. Yo
hice un programa de television en TVE 2 que se llamaba “Ipop” en 2007, y
era un programa en el que trabajabamos 100 personas, era carisimo.
Haciamos conciertos, grabaciones, reportajes, viajabamos a los festivales
con camaras... y todo eso es muy caro. Entonces prefieren ahorrar dinero

poniendo videoclips.
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.Y cree que la radio formula ha matado al periodismo musical?
Porque exceptuando Radio 3 todas las emisoras se limitan a hacer
radio féormula.

Evidentemente sale mas barato hacer radio formula, ya que se puede
hacer con tres personas. Pones a una persona por la mafana, otra por la
tarde y otra por la noche poniendo las canciones que han contratado con
las companias discograficas y eso es todo el gasto que tienes. Mientras
que una emisora como Radio 3 tiene muchos programas y mucha gente
trabajando, entrevistando, gente que va a los conciertos, grabaciones en
los estudios... y eso es muy caro para una emisora comercial que lo tiene

mas facil haciendo contratos con las companias discograficas.

De todas formas, yo si que he escuchado que la gente echa de
menos otro tipo de periodismo musical, el que tenia mas contenido.

Claro, se echa de menos la calidad. Pero ahora con la crisis todo lo que
se hace es mas sencillo, lo que antes lo hacian cinco personas ahora lo
hace una. No hay contraste de pareceres, no hay trabajo de campo, no
hay entrevistas...todo eso se abarata y pierde calidad. Y o cierran las
emisoras, como ha ocurrido en muchas cadenas de television que han
cerrado, o despiden a la mitad del personal... y entonces todo eso hace
que el periodismo musical, y no solo ese sino también el informativo, vaya

a peor con la crisis.

Pero por ejemplo, hay muchas emisoras musicales que estan
subiendo su audiencia ahora mismo, ¢no seria una posible solucién
que el contenido se pusiera en las emisoras musicales y no tanto en
las generalistas?

Las empresas que tienen emisoras con radio formula buscan tener el
maximo beneficio posible. Entonces, si ven que solo poniendo musica en
la radio, y videos en televisidn y consiguen con eso altas cuotas de
audiencia, ¢para qué se van a molestar en hacer programas mejores si lo

que les interesa es el dinero? No les interesa.
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.Y usted entonces cual piensa que es el siguiente paso del
periodismo musical espanol?

Se va a reducir mucho el trabajo de los periodistas, unicamente se va a
intentar que haya personas que sepan como funciona el mercado
discografico y que estén al tanto de lo que ocurre a través de Internet y lo
den a conocer. La critica va a desaparecer practicamente y todo lo que

sea trabajo de campo también. Todo se va a hacer por via de Internet.

Pero eso es una pena, porque hay mucha audiencia que echa de
menos lo que era antes.

Pero la audiencia se va acostumbrando a ese tipo de cosas, es ir
domesticando a la audiencia de alguna manera. Los que hemos conocido
otra forma de hacer radio o television o prensa si que lo echamos de
menos, pero alguien nuevo o mas joven que solo conoce lo que existe
actualmente acepta lo que ocurre. Entonces la unica alternativa es crear
radios o blogs a través de Internet. Porque te permite, sin gasto alguno,
hacer este tipo de cosas. Yo por ejemplo, estoy trabajando ahora en una
radio online, en Radio Gladys Palmera, y entonces es una radio muy

sencilla de hacer y muy barata, Radio 3 es mucho mas cara.

Y otra pregunta que le queria hacer; Usted es especialista en pop
espaiol y me llama la atencidon que se ha exportado muy poco, ¢ por
qué cree que es eso0?

Se exporta poco exceptuando los cantantes melddicos del estilo de Julio
Iglesias, que eso si que tiene muchisimo éxito fuera de Espafa, en
Latinoamérica y en todo el mundo. Pero lo que son grupos de otros estilos
lo tienen mas dificil, porque lo que es la industria discografica espafiola no
tiene suficiente capacidad ni dinero para darlos a conocer. Porque dar a
conocer un artista exige mucho dinero, y eso solo lo pueden hacer

industrias muy potentes como por ejemplo la britanica o la americana.

¢, Cree que ahora con Internet si que seria mas facil exportar? Porque
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eso no cuesta tanto dinero.

Lo que ocurre con Internet es que hay muchos millones de grupos y
artistas. Que tu pongas tu disco en Internet no asegura nada porque es
uno entre mil millones, hay que hacer publicidad y eso cuesta dinero,

Internet para eso si que no vale.

Anexo 3:
ENTREVISTA JOSE MIGUEL LOPEZ (29-04-2013)

¢Como empezd su vocacion, como se introdujo en el mundo del
periodismo musical?

Mi vocacién de periodista viene desde que me acuerdo, desde que era
nifio. Yo recuerdo que con 7 anos ya queria ser periodista. Incluso hacia
mis propios periddicos con octavillas dobladas, de cualquier forma me
hacia mis propios periddicos, tengo una pasion muy temprana. E incluso
tenia una tia que era limpiadora en un periddico de Bilbao, del periddico
Hierro y yo lo que queria era visitar a mi tia para ir al peridédico y ver como
funcionaba todo aquello. Entonces la pasion por el periodismo me viene
desde muy crio. Obviamente hice periodismo, me licencié y junto al
periodismo me gustaba también mucho la musica, por eso hice mis
estudios de musica porque queria saber de lo que iba a hablar. Cuando
yo terminé la facultad me meti en el periddico Informaciones de Madrid y
empeceé a trabajar ahi haciendo de todo. Luego salieron unas oposiciones
para Radio Nacional en aquel momento y me cogieron. Ahi ya me dediqué
a ser periodista para radio. Y como me gustaba la musica y destacaba en
esto, poco a poco me iban llamando mas para el tema musical y al final
me especialicé en periodismo musical. Pero tardé en hacerlo. “Discopolis”
es del afo 1987, pero yo entré en esta casa en 1977 y en esos 10 afos
hice de todo, lo que hace un periodista, y luego ya me encargaron un
programa de musica que simultaneaba con redaccion y luego ya como

“Discopolis” ha tenido éxito me he dedicado a eso.
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Se dice que el periodismo musical britanico ha tenido mucha
influencia en el periodismo musical espanol, ;como cree que ha
afectado esa influencia en esta modalidad en Espaina?

Yo soy muy critico con esto. Los periodistas musicales espafioles, en
general, ninguno de ellos esta licenciado. Quiza media docena. Entonces
hay mucho intrusismo en esta profesion y si eres rico es muy facil
comprarte periodicos ingleses y traducirlos y colocarlos en la prensa
espafola. Ese es el periodismo musical que se ha hecho. Traduccion de
prensa britanica sobre todo. Yo, evidentemente, estoy contra eso, los
periodistas somos otra cosa, buscamos la noticia. Yo tengo agenda
propia, yo voy a por la noticia, no acepto lo que me dicen las modas
inglesas del Melody Maker o del New Musical Express, yo tengo mi propio
criterio que se forma de diferentes lugares. Y eso lo tenemos media
docena de personas. El resto no, son traductores. Entonces no me gusta
la influencia de la prensa britanica porque hay otras muchas cosas al
margen de esa escena musical. De hecho, mi principal fuente de
abastecimiento para “Discopolis”, los ritmos étnicos, nunca ha sido
Londres sino Colonia, en Alemania, porque alli habia mas de lo que yo

queria que en el Reino Unido.

Entonces, ;cree que el periodismo musical en Espaia tiene que
evolucionar o que ya esta bastante desarrollado?

Tiene que evolucionar mucho, pero afortunadamente la generacion mas
joven si que son periodistas. Pero esta generacion joven ha tenido acceso
tarde a los medios de comunicacion y ademas, cuando ya casi la crisis se
estaba echando encima. Ya no solo la crisis econémica nuestra espanola,
sino la crisis de la industria musical, de la pirateria. Entonces el
periodismo musical deja mucho que desear, se tiene que renovar y
avanzar. Pero dicho esto hay excelentes paginas en Internet que son
maravillosas, luego hay revistas especializadas que mantienen el tipo,
aunque digamos que la gente no sea periodista, pero bueno, ya han

aprendido al ejercer la profesion. Pero hay revistas que si que mantienen
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el tipo; Ruta 66, Mondosonoro... Son revistas importantes, te informan, no
crean opinién pero si informan, que es una labor muy grande del
periodismo. A mi Efe Eme no me gusta nada, me parece una revista de
opinidon que no comparto, no me gusta Rolling Stone espafiola para nada,
porque es un papagayo de las revistas extranjeras y de la industria y
entonces no me gusta. Pero hay otras muy interesantes, revistas
alternativas como la Dinamo, que se meten ya en temas comprometidos.
De todas formas el periodismo musical tiene que evolucionar mucho

todavia.

¢ Qué diferencias hay entre la época en la que usted comenzé su
trayectoria como periodista musical (1987) y ahora?

Como mi vocacion fue muy temprana, casi infantil, yo tengo la coleccion
completa de Disco Express, que empezO a editarse en el ano 1968.
Cuando yo me enteré que iba a salir ese periddico la poca paga que me
daban mis padres la guardaba para comprarme el periddico y algun disco
si es que me llegaba, pero sobre todo el periddico. También tengo
bastantes ejemplares de la revista Discébolo, que para la época era
también otra de las que pintaba. Entonces he visto toda la evolucion de la
prensa musical y Disco Express fue un periddico magnifico, realmente
eso era un periodico, y no se ha hecho nada parecido. Y duré unos
cuantos afos, dos décadas, con evolucion pero durd. Luego habia otras
cosas que podian ser interesantes, pero cuando yo empiezo “Discopolis”
en 1987 ya hay un mercado mas amplio. Porque Disco Express de alguna
forma era unica, era un periddico de musica progresiva, no tenia mucha
competencia, pero después en el 87 ya habia salido Vibraciones, su
heredera que es Rockdeluxe, la competencia que era Ruta 66 y se podian
conocer otras cosas distintas, otras cosas alternativas. Y en la radio
también paso6 lo mismo, también hubo una evolucién. De las emisoras de
frecuencia modulada que emitian en circuitos regionales, se paso a tener
emisoras nacionales, como Radio 3 que pas6 a emitir a toda

Espafia...Entonces yo creo que en esa época si que habia un panorama
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decente de publicaciones, no muchas pero muy interesantes, con gente
que creia en lo que escribia. La evolucion desde 1987 hasta ahora es
muy pesimista, porque puede haber mas publicaciones pero son todas
muy parecidas. Hay que salvar algunas, pero en general cuando la
industria es boyante trata de presionar, y como la publicaciones viven de
la publicidad, pues evidentemente las compafias internacionales
presionan para que se pongan sus artistas, como ponen dinero hay que
hacerle portada y reportaje interior a sus artistas. Entonces revistas
independientes sigue habiendo muy poquitas pero muy interesantes. Pero
el panorama no ha cambiado mucho, se mantiene el porcentaje de
revistas, o de periddicos 0 de programas o emisoras interesantes tanto en
los afios 70, como cuando empecé “Discopolis” en el 1987 como ahora en
el afo 2013.

Pero si que es verdad que ahora con Internet hay muchas mas
publicaciones digitales de las que podia haber antes con el papel,
icree usted entonces que las nuevas tecnologias matan al
periodismo musical o lo refuerzan?

Bueno, también en la década de los 80 habia multitud de fanzines, podia
haber mil fanzines semanales o mensuales originales. Fotocopiados o
como sea. Habia un fanzine dedicado solo a The Cure, que sabria mas de
ellos que el propio Robert Smith, habia fanzines de los ye-yés, de La
Movida, de los grupitos del barrio y habian miles. Yo creo que ahora no
hay tantas paginas digitales como entonces fanzines, es una opinién que
habria que contrastarla pero habia fanzines realmente variados, mientras
que las publicaciones de Internet actuales (que hay algunas que estan
muy bien) tienen un problema; Hace tiempo los fanzines se distribuian por
correo aunque fuera, a pesar de que costara mucho dinero, y se llegaban
a conocer. Habia programas como por ejemplo el “Diario Pop” en Radio 3
que daba noticias sobre esos fanzines, sin embargo ahora, las paginas
web que hay ahora de musica no tienen una difusién mas facil porque no

hay nadie que les dé cobertura. En Internet muere en si misma, y
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tampoco hay una “revista de revistas” en Internet, y eso quiza habria que
hacerlo, habria que inventarlo. Aunque si hay mucha variedad de paginas
web, no es muy distinto a la enorme eclosién de fanzines que hubo en los

anos 80.

Bueno, y centrandonos mas en la radio que es su especialidad,
icree que la radio formula mata al periodismo musical?

La radio formula musical mata a la musica, es evidente. Pero bueno, con
matices porque no se puede decir que la radio férmula per se que son Los
40 Principales, que empezaron en el aiio 1966 en Espafna (y entonces era
un programa “progre”, que te ponia a The Mama's and the Papa's y a The
Doors) fuera mala para el periodismo musical. Pero la radio formula que
empieza a haber durante la Transicidn, esa si que ha matado a la musica,
igual que ahora el mp3. La relacion que existe entre estas dos cosas es
que el mp3 no tiene calidad y la radio formula tampoco. Yo escuchaba a
Angel Alvarez, que tenia un programa que se llamaba “Vuelo 605", y se
emitia a diario, y otro, que se emitia los fines de semana que se llamaba
“Caravana Musical”, ese era el “guay”. Ese empezé a emitirse en el afo
1961, era de cobertura regional, se oia en Madrid y luego se redifundia en
algunas emisoras cuando ya se instala la FM en Espafia se emite por
diversas zonas de Castilla y Ledn, en algunas emisoras, no en muchas.
Pero ese programa es el que marca, es el que desde Madrid crea
tendencias, el que pone las novedades norteamericanas, las inglesas, el
que abre la musica de vanguardia y el que da a conocer todo. Y, como
imitacion de aquel programa surgen una serie de emisoras, por ejemplo
en Sevilla (Radio Vida), Madrid (Onda 2 y Popular FM) y Barcelona. Esas
emisoras ponen musica alternativa muy interesante. Luego Radio
Nacional de Esparia, a través de Radio 1, tiene un programa que se llama
“Para vosotros jovenes”, que busca expertos en esas emisoras locales, y
fruto de la mezcla de los periodistas que estan en Radio 1, Radio Popular
y Onda 2, nace el proyecto de emisora alternativa que es Radio 3. Que no

es una emisora joven sino alternativa. Y aqui hay una némina, aqui la
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gente es profesional, hay unos contratos que se consiguen por
oposiciones. Y en Barcelona pasa también lo mismo, alli hay programas
regionales como por ejemplo el de Constantino Romero, o el Sefor don
Pollo o esta gente que hacen programas en emisoras con alcance
regional y que funcionan muy bien con este tipo de musica. Entonces,
estas emisoras son una alternativa a la radio férmula, que no va por aqui,
la radio formula pone éxitos de la industria, no crea musica, crea industria.
Y nosotros creamos musica, no industria. Son cosas compatibles, cuanto

menos diferentes.

¢, Cual cree que es el siguiente paso del periodismo musical?

Madre mia. Estamos en un momento de crisis absoluto. Rafael Revert,
que durante tantisimos afos fue director de la radio formula de la Cadena
SER, de Los 40 Principales, un buen dia se marché y cre6 Cadena 100
porque estaba harto de trabajar para los jovenes y penso que se iba a
dedicar a trabajar para gente que tuviera poder adquisitivo que era la
gente que tuviera 30, 40 o 50 afos. Se inventd Cadena 100 y ha
funcionado de maravilla. Y un buen dia pensé: “Esto no tiene futuro, me
marcho, me voy a meter en Internet”. Y entonces cre6 una cadena digital,
que se ha ido financiando con publicidad y que tiene muchisimos canales.
En Catalufia estan haciendo un poco lo mismo, en Catalunya Radio hay
un proyecto que se llama el icat.cat que tiene también muchisimos
canales tematicos, pero todos ellos miran a Radio 3. Todos pretenden
crear una Radio 3 catalana, vasca, gallega... no sé que tiene esta emisora
que se mantiene, bueno, si lo sé, lo que tiene son excelentes
profesionales que han luchado contra la propia jefatura y la propia
institucion para mantener unos criterios. Entonces yo creo que el futuro va
por aqui, por mantener unos criterios, una linea, tener una ideologia (de la
linea que sea) y asi tener un contenido, porque la industria ha
desaparecido, no se venden discos, pero sin embargo hay mas musica
gue nunca, y ademas de eso hay buena musica, actuaciones y a la gente

le gusta. Y entonces eso hay que darlo a conocer, hay que difundirlo. Por
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eso la radio del futuro tiene que tener unos contenidos claros, unos
objetivos, una ideologia y tiene que contar con grandes profesionales para
llevarla a cabo. Yo creo que hay gente por ahi haciendo cosas, y ese es el

camino que yo veo.
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Redacc
ion

193

Noticia

Si

Foto
grafi

No

No

Bandas

Politica cultura

Las
Provincias

La Orquesta
de Valencia
rinde
homenaje a
Verdi en el
Palau de la
Musica

2013-
04-04

jueves

Ocio

Agenci
as

294

Noticia

No

No

No

No

Clasica

Conciertos

Las
Provincias

Bellreguard

20183-

viernes

Region

Redacc

130

Noticia

No

No

No

No

Bandas

Certamenes

Las

59




celebra el
Mig Any dels
Moros i
Cristians con
musica,
pasacalles y
juegos
infantiles

04-05

al

ién

Provincias

Homenaje a
Verdi en el
Palau de la
Musica

2013-
04-05

viernes

Cultura

Redacc
ion

41

Noticia

No

No

No

Clasica

Conciertos

Las
Provincias

Musica coral
para la
iglesia de las
Santas Justa
y Rufina

20183-
04-06

sabado

Local

Redacc
ion

206

Noticia

No

No

No

Vocal

Conciertos

Las
Provincias

Ros-Marba
dirigira la
Orquesta de
Valencia el
12 abril en
Palau de la
Musica

2013-
04-06

sabado

Cultura

Agenci
as

208

Noticia

No

No

No

Clasica

Conciertos

Las
Provincias

Una tesis
aboga por
innovar con
la musica

2013-
04-06

sabado

Investig
acion

Agenci
as

54

Noticia

No

No

No

De
conservatorio

Investigacion y
didéctica

Las
Provincias

10

Conservatori
o de Huesca
acerca el
valor de la
musica a
mas de 600
escolares

2005-
04-07

domingo

Cultura

Agenci
as

231

Noticia

No

No

No

De
conservatorio

Investigacion y
didactica

Las
Provincias

1

Stewart
anima a
Pattinson a
dedicarse a
la musica

20183-
04-07

domingo

Televisi
on

Agenci
as

57

Noticia

1 Vide

No

No

Clasica

Artistas

Las
Provincias

12

El consumo
de musica

2013-
04-08

lunes

Cultura

Redacc
ion

703

Noticia

Si

No

No

Pop-rock

Investigacion y
didactica

Las
Provincias

60




sube por
primera vez
en 13 afios

13

La musica
latina llora la
muerte de la
actrizy
cantante
Sara Montiel

2013-
04-08

lunes

Cultura

Agenci
as

470

Noticia

No

No

No

Mdsica latina

Artistas

Las
Provincias

14

Escuchar
musica
nueva
gratifica al
cerebro

2013-
04-12

viernes

Socied
ad

Agenci
as

209

Noticia

1 Foto
grafi

No

No

Mdsica en
general

Investigacion y
didactica

Las
Provincias

15

El pianista
Buchbinder,
galardonado
con la
medalla del
Palau de la
Musica

2013-
04-13

sabado

Cultura

Agenci
as

388

Noticia

No

No

No

Clasica

Artistas

Las
Provincias

16

Literatura,
musica 'y
teatro,
propuestas
del Gobierno
de Aragon
para San
Jorge

2013-
04-15

lunes

Mundo

Agenci
as

220

Noticia

No

No

No

Musica
regional

Certamenes

Las
Provincias

17

Muere el
director de
orquesta
Colin Davis,
que visito el
Palau de la
Mdsica dos
veces

2013-
04-16

martes

Cultura

Agenci
as

237

Noticia

No

No

No

Clasica

Artistas

Las
Provincias

18

El ganador
del concurso
de musica
Cover tocara
en la Fira de

2013-
04-16

martes

Region

Redacc
ion

331

Noticia

No

No

No

Pop-rock

Concursos y
premios

Las
Provincias

61




Gandia 'y
recibira 500
euros

19

Coémo
acercar la
musica
clasica a los
nifos

2013-
04-16

martes

Televisi
on

YouTub
e

M

Video
noticia

Si

Vide

No

No

Clasica

Investigacion y
didactica

Las
Provincias

20

El PSOE
pide que el
Palacio de la
Musica siga
siendo un
centro
cultural

2013-
04-17

miércole
s

Econo
mia

Agenci
as

459

Noticia

No

No

No

No

Clasica

Politica cultura

Las
Provincias

21

La evolucion
de la musica,
A Capela

2013-
04-18

jueves

Televisi
6n

YouTub
e

Video
noticia

Vide

No

No

Vocal

Artistas

Las
Provincias

22

Twitter lanza
su esperada
aplicacion de
musica

20183-
04-18

jueves

Tecnolo
gia

Agenci
as

223

Noticia

Si

No

No

Musica en
general

Investigacion y
didéctica

Las
Provincias

23

Colombia
tomo el
corazén de
Times
Square con
flores y
musica de
Fonseca

2013-
04-18

jueves

Socied
ad

Agenci
as

324

Noticia

No

No

No

No

Mdsica latina

Conciertos

Las
Provincias

24

Preparan un
festival de
musica en la
Glorieta y un
proyecto de
creacion de
empresas

2013-
04-19

viernes

Local

Redacc
ion

400

Noticia

No

No

No

No

Urbana

Politica cultura

Las
Provincias

25

Estudiantes
de musica de
Oliva viajan a
Sisteron

2013-
04-19

viernes

Region
al

Redact
or

59

Noticia

No

No

No

No

De
conservatorio

Investigacion y
didactica

Las
Provincias

26

Duncan Dhu

20183-

sabado

Cultura

Agenci

88

Noticia

No

No

No

No

Pop-rock

Artistas

Las

62




regresa a la
musica tras
13 afios

04-20

as

Provincias

27

Mas de
100.000
euros por
una carta del
director de
musica del
Titanic

2013-
04-20

sabado

Cultura

Agenci
as

378

Noticia

No

No

No

Clasica

Artistas

Las
Provincias

28

Alejandro
Sanz pone
de cabeza a
Quito con “La
musica no se
toca”

20183-
04-20

sabado

Cultura

Agenci
as

401

Cronic
a

No

No

No

Pop-rock

Conciertos

Las
Provincias

29

Carlos Vives,
“el
historiador
de la musica
colombiana”
presenta
nuevo disco

2013-
04-21

domingo

Cultura

Agenci
as

576

Entrev
ista

No

No

No

Pop-rock

Artistas

Las
Provincias

30

La musica de
Sueciay
México
coincide
sobre el
escenario de
El Plata

2013-
04-21

domingo

Cultura

Agenci
as

347

Noticia

No

No

No

Mdsica latina

Certamenes

Las
Provincias

31

La ultima
novela de
Murakami
dispara la
venta de
musica
clasica en
Japén

20183-
04-21

domingo

Cultura

Agenci
as

410

Noticia

No

No

No

Clasica

Investigacion y
didéctica

Las
Provincias

32

Musica en la
calle y danza
enriquecen la
agenda

2013-
04-23

martes

Local

Redacc
ion

515

Noticia

No

No

No

Flamenco

Politica cultura

Las
Provincias

63




cultural del
fin de
semana

33

La musica
urbana llega
a Valdemoro
con el
festival
Planet
Babylon
WUM

2013-
04-23

martes

Cultura

Agenci
as

209

Noticia

No

No

No

No

Urbana

Conciertos

Las
Provincias

34

Musica,
poesia,
teatroy
exposiciones
enla
Semana
Cultural
Roquette de
Benifaid

2013-
04-23

martes

Region

Redacc
ion

424

Noticia

No

No

No

No

Clasica

Certamenes

Las
Provincias

35

Las
asociaciones
de musica
rechazan la
Lomce

2013-
04-24

miércole
s

Socied

Redacc
ion

235

Noticia

No

No

No

No

Mdsica en
general

Politica cultura

Las
Provincias

36

Acusadas de
blasfemia por
rezar con
musica pop

2013-
04-24

miércole
s

Socied
ad

YouTub
e

Video
noticia

Si

Vide

No

No

Pop-rock

Politica cultura

Las
Provincias

37

Acusan a
cinco nifias
de blasfemia
por rezar con
musica pop

2013-
04-24

miércole
s

Mundo

Agenci
as

292

Noticia

Si

Vide

No

No

Pop-rock

Politica cultura

Las
Provincias

38

El Palau se
rinde a la
musica rusa
con la
Orquesta de
Valencia y
Sol Gabetta

2013-
04-25

jueves

Cultura

Redacc
ion

202

Noticia

Si

Foto
grafi
a

No

No

Clasica

Conciertos

Las
Provincias

39

Estrellas de

20183-

jueves

Cultura

Agenci

319

Croénic

No

No

No

No

Mdsica latina

Conciertos

Las

64




musicay TV
latina
deslumbran
enla
alfombra roja
de los
Billboard

04-25

as

Provincias

40

Musica,
tapasy
espectaculos
ecuestres en
la Feria
Andaluza

20183-
04-26

viernes

Local

Redacc
ion

186

Noticia

1 Foto
grafi

No

No

Flamenco

Certamenes

Las
Provincias

41

El dia de la
musica
valenciana
rendira
homenaje al
compositor
Manuel
Palau

20183-
04-26

viernes

Cultura

Agenci
as

272

Noticia

No

No

No

Bandas

Certamenes

Las
Provincias

42

| Campus de
Musica y
Danza en
inglés

20183-
04-26

viernes

Region
al

Redacc
ion

73

Noticia

No

No

No

De
conservatorio

Certamenes

Las
Provincias

43

Anna acoge
un festival de
musica
electronica
solidario para
recoger
alimentos

2013-
04-26

viernes

Region
al

Redacc
ién

323

Noticia

Si

1 Foto
grafi

No

No

Musica
electrénica

19

26

Conciertos

Las
Provincias

44

Musica en
homenaje a
los mayores

2013-
04-26

viernes

Region
al

Redacc
ion

88

Noticia

No

No

No

Clasica

Conciertos

Las
Provincias

45

Alzira
convoca la
segunda
edicién del
concurso
“Mdsica por
la igualdad”

20183-
04-27

sabado

Region
al

Redacc
ion

169

Noticia

No

No

No

Urbana

Politica cultura

Las
Provincias

65




46

La
organizacion
suspende los
conciertos
“Conla
musica en la
calle”

2013-
04-27

sabado

Local

Redacc
ion

44

Noticia

No

No

No

No

Urbana

Conciertos

Las
Provincias

47

Musica de
Tortel y El
Hijo para
Keaton

20183-
04-28

domingo

Ocio

Redacc
ion

63

Noticia

No

No

No

No

Pop-rock

Artistas

Las
Provincias

48

Conciertos
en Alicante,
Castelléon y
Valencia en
Dia de la
Musica
Valenciana

2013-
04-28

domingo

Cultura

Agenci
as

191

Noticia

No

No

No

No

Clasica

Politica cultura

Las
Provincias

49

Nace ?Radio
Underground
?, primera
emisora de
radio de
musica
underground
que se
escucha en
el metro

2013-
04-29

lunes

Televisi
o6n

Radio
Underg
round

103

Noticia

Vide

No

No

Pop-rock

Investigacion y
didactica

Las
Provincias

50

La
Generalitat
con las
bandas de
musica

2013-
04-30

martes

Televisi
on

Genera
litat
valenci
ana

Noticia

Si

Vide

No

No

Bandas

Politica cultura

Las
Provincias

66




