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l. INTRODUCCION



LIntroduccion

La informacién deportiva ha ido ganando terreno en todos los medios de
comunicacion en los ultimos tiempos. Desde sus inicios se mostré como una
parcela de la programacién con un enorme poder de seduccién sobre el publico, lo
que equivale a decir poseedora de una capacidad especial para fabricar ilusiones,
movilizar a la audiencia y generar consiguientemente movimientos de capital. El
deporte profesional, y todas las actividades conectadas con €I, se han convertido
en uno de los motores cardinales de la sociedad actual, y de los medios de
comunicacién incardinados en ella; una sociedad en la que el ocio es un pilar
basico, y el concepto espectaculo de masas se asocia a diferentes ambitos

contaminando cualquier escenario susceptible de ser convertido en negocio.

Los medios de masas son grandes instrumentos de reverberacion del
fenomeno deportivo, y la radio se ha revelado, no sélo actualmente, como

escenario idoneo para albergar altas cotas de este contenido.

1.1 El peso de la programacion deportiva en las emisoras

generalistas. Los géneros de programas deportivos

Dentro del panorama radiodifusor espafiol es en el modelo de
programacién generalista de estructura por bloques en donde se observa el mayor
peso de la informacién deportiva ante la inexistencia de canales tematicos

especializados.

Al analizar una semana estandar del curso radiofénico 98-99 de las cuatro
emisoras de mayor repercusién de ambito estatal en ese contexto comunicativo, se
confirma el impacto de los espacios deportivos en la parrilla. La cadena que mas
horas programa es la COPE: veintiocho horas semanales del total de ciento
sesenta y ocho. Le siguen la SER con veinticuatro horas, ONDA CERO con

veintidds horas y treinta minutos, y RNE-1 con dieciocho horas y treinta minutos.

En este computo se incluyen los espacios nocturnos con formato magacin,

los programas locales deportivos (de mediodia o de la tarde) y los carruseles de
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LIntroduccion

fin de semana. De estas cifras se han excluido las retransmisiones de encuentros
deportivos, y la informacién que se incluye en las principales citas informativas y

en los magacines contenedores por no estar sujeta a una duracién prefijada.

Los valores obtenidos revalidan que nos encontramos ante un ingrediente
con peso especifico. A lo largo de la semana encontramos emisiones
especializadas en contenidos deportivos, siendo las unicas que tienen presencia de
lunes a domingo. Asi, durante el fin de semana se intensifica esta presencia
mediante programas de larga duracion localizados en las tardes (a partir de las tres
y media y hasta la una de la madrugada), y que llegan a copar casi la mitad de las

horas totales emitidas.

Ningin otro dmbito de la informacién alcanza este protagonismo. Su
ubicacién en la banda horaria se corresponde con la puesta en marcha de
estrategias de indole competitiva dada la coincidencia horaria. Se afiade ademas
como factor de reflexién el hecho de que en modelos radiodifusores de otros
paises se percibe el menor calado o la ausencia de este rasgo de predominio y de

autonomia de la informacién deportiva en el seno de la programacion.

El total del contenido deportivo se articula en el modelo generalista a
través de cuatro géneros principales, tal y como se recoge en las tipologias sobre
los géneros deportivos (GUTIERREZ:1997): informativos, transmisiones
deportivas, simultdneo o carrusel y el magacin especializado. Este orden de
aparicién se corresponde con su irrupcién cronolégica en las emisoras y con la
evolucién histérica de los géneros. El primero de ellos responde a los primeros
afios de radiodifusion, momentos de primitivo desarrollo técnico y cuya evolucion
posterior permitiria la aparicién de las transmisiones y los simultaneos. El dltimo
en nacer, el magacin especializado, lo hace en un contexto historico y ante unas

exigencias comunicativas distintas.

De este modo, en sus origenes la radio deportiva fue la radio de la

informacién amplificada por la mayor proyeccién informativa que supone el
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alcance que adquieren las transmisiones; la cobertura informativa de

acontecimientos deportivos que suceden fuera de las instalaciones de la emisora.

Posteriormente aparece el género carrusel en un intento por aproximar la
radio hacia su esencia: la simultaneidad y el don de la ubicuidad. Se consigue
gracias a la narracién fragmentada y discontinua de los encuentros deportivos
disputados en puntos geograficos distintos pero con un mismo referente temporal.
Finalmente la aparicién del magacin deportivo confirma una progresiéon que
marca el transito desde la formula informativa mas pura hacia espacios con una

mayor vocacion de profundizacion y reflexion en la realidad deportiva.

En esta ultima fase, se ha gestado la aparicion de una nueva variante
impulsada por los shows deportivos norteamericanos al surgir ejemplos donde se
combina el especticulo con lo informativo. Este giro se produce dentro del
contexto actual en el que se observa una tendencia espectacular del hecho
deportivo sustentada en la creciente y estrecha relacion mass media/deporte, al
tiempo que se reconoce la inclinaciéon de los media a imbuir de espectaculo sus

contenidos.

Tradicionalmente estas cuatro formulas han actuado como contenedoras de
todo el caudal de programacion deportiva suministrada a través de las ondas. Sin
embargo, la oferta actual radiofonica esta integrada ademas por otros contenidos
deportivos que no se ajustan a ninguna de las férmulas anteriores: programas
documentales sobre algun evento deportivo histdrico, espacios biograficos sobre
algin personaje del mundo del deporte significativo, o microespacios
pertenecientes a magacines contenedores que bajo la modalidad de la tertulia, o de
las entrevistas, se dedican con una periodicidad, establecida o no, a comentar

aspectos de la informacién deportiva.

Nos aproximaremos a continuacion a los indicadores de cada uno de estos
géneros, entendidos como el conjunto de reglas que intervienen en la organizacién
y estructuracién de los procesos comunicativos siguiendo la definicién de M.

Wolf (WOLF:1985).
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EL INFORMATIVO

La informacién sobre el mundo del deporte aparece recogida dentro de
programas informativos de caracter general tanto a través de la féormula del
radiodiario como de los boletines horarios, € incluso del magacin o programa
contenedor en su area informativa; por ello su periodicidad se reparte a través de
varias citas diarias. En la mayoria de los casos el contenido informativo deportivo
posee entidad propia frente a otro tipo de informaciones, y puede presentarse a
modo de seccién independiente en el seno del informativo. Habitualmente se le

destinan los minutos finales del espacio tras el relato del resto de la actualidad.

Este fendmeno se observa de igual modo en los informativos de la
television en donde la seccién deportiva es contada por un periodista distinto al
que narra el resto de la actualidad, algo que no ocurre con los otros materiales
noticiosos. Suele darse igualmente en ultimo lugar, seguida Unicamente por la
informacién meteorolégica, como un apéndice auténomo segregado del telediario
tras un bloque publicitario. Asi, la informacion deportiva opera como material de
anclaje a la emisién al provocar el mantenimiento de la exposiciéon de la

audiencia.

La otra variante la constituyen los programas informativos deportivos de
caracter auténomo, los cuales suelen preceder o suceder a los espacios de
informacién general, ya sean radiodiarios de mediodia o de la tarde. Su duracién

es variable y oscila habitualmente entre los treinta minutos y la hora.

Formalmente se estructuran a modo de servicio principal de noticias, y en
determinadas cadenas toma un cariz local. En cualquiera de las opciones el
contenido se corresponde con la actualidad deportiva, méas desarrollada en esta
segunda férmula, lo que conlleva un mayor despliegue de recursos humanos y

formales.

El contenido informativo se expresa, principalmente, a través de la unidad
basica de informacién, la noticia, a la que se afiaden otros géneros informativos

como son la entrevista, la crénica, y el comentario. Junto al substrato informativo
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LIntroduccion

aparece el publicitario. La funcionalidad es eminentemente informativa y la
conduccion no resulta del todo impersonal, aunque admite un abanico amplio de

estilos. Por lo que respecta a la participacion de la audiencia, ésta es nula.

LA TRANSMISION

Este es un programa destinado al relato del transcurso de los
acontecimientos de un encuentro deportivo en directo; dicho relato queda
supeditado al escenario y a las claves temporales del mismo. Con relacion al
tratamiento temporal, la transmision puede constar de tres partes: la narracion
previa a la competicion, la del tiempo de la competicion y la que se genera tras

ésta. De este modo a la narracion del evento se unen las entrevistas y las crénicas.

La transmisién del acontecimiento deportivo engloba habitualmente dos
facetas, la meramente informativo/descriptiva y la valorativa. El periodista/locutor
se encarga de la narracion de los hechos mientras que el experto o comentarista,
normalmente proveniente del mundo del deporte, emite juicios de valor basandose
en sus conocimientos y autoridad sobre la materia. Asi, la locucion adopta en
determinados momentos una expresion dialogada entre los representantes de
ambas funciones. Al universo de la palabra se une el del contexto sonoro, el
sonido ambiente, que unido a la tension del relato y a la del propio deporte,

imprime un ritmo a veces vertiginoso a un tejido informativo muy personalizado.

La funcién informativa se entrevera de entretenimiento, y en ocasiones el
mismo contenido publicitario irriga de cadencia al relato deportivo. Patrocinios,
cufias, menciones, aparecen diseminadas entre la descripciéon deportiva. La
presencia del publico se hace patente mediante las manifestaciones sonoras y a

través de las alusiones del narrador.

Durante tiempo este género estuvo localizado en la programacion de los
fines de semana; sin embargo, en la actualidad, la proliferacién de encuentros

deportivos disputados a lo largo de la semana ha potenciado su localizacion en
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esos dias. La condicién de imprevisible de la ubicacion del encuentro obliga a que
cuando la transmisién se realiza entre semana la programacion quede alterada. Las
transmisiones mas extendidas y populares son las correspondientes a los
encuentros de futbol, seguidas de las de balonmano, baloncesto y ciclismo. En
esta ultima disciplina la narracién ha ido ganando terreno tras pasar de la cronica
de los tultimos minutos finales a la transmision cada vez mas extensa, hasta

alcanzar el relato de la totalidad de la carrera.

En la actualidad se esta desarrollando un fendmeno curioso en el campo de
las coberturas informativas de encuentros deportivos, y es la utilizacion
simulténeamente por parte del espectador del transistor y del televisor,
aprovechando de cada cual sus mejores bazas: de la television la imagen, y de la
radio su superioridad en la narracién de los hechos. Con anterioridad fue el
espectador que acudia al campo el que se acompafiaba del pequefio transistor para
no perderse detalle de lo que sucedia, debido a la distancia a la que se encontraba
del escenario donde se desarrollaba el evento deportivo. Hoy, sin embargo, se ha
producido un fenémeno distinto y es, como comentdbamos, la recepcion al mismo
tiempo de la banda icénica proveniente de la pantalla del televisor, a la que se le
elimina la banda sonora, junto con el sonido de la narracién que los periodistas
radiofénicos realizan del encuentro. Quizas este hecho debiera hacer pensar a los
comentaristas televisivos del ambito deportivo, o0 més bien no suponga otra cosa
que el reconocimiento de la superioridad que el medio radio posee en la
transmisién de la tension del juego a través de las palabras. Puede que el modo de
la locucién en television haya sido descuidado al resultar la palabra un

complemento de la imagen.

EL CARRUSEL O SIMULTANEO

Este género se compone del relato fragmentado, confeccionado a partir de
las distintas conexiones con los escenarios en los que se desarrollan los encuentros
deportivos, de los aspectos méas importantes de dichos encuentros. Es una formula
que congrega su atencién principalmente en el &mbito futbolistico, aunque existen

tanto de caracter especializado como general.
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Desde la cabecera de la emisora el conductor del programa establece
conexiones en directo con los distintos campos o estadios desde donde se relatan
los principales argumentos informativos, de igual modo se pueden narrar
fragmentos del encuentro, y va entrelazando dichos relatos con el suyo propio. El
conductor participa improvisando su intervencion consistente en dar paso a las
diferentes conexiones y en resumir o sintetizar los principales puntos, tales como

resultados, incidencias, etc.

La palabra transita de escenario en escenario y el ritmo llega a ser
trepidante, lo que obliga a una enorme agilidad mental y capacidad para
concatenar las diversas informaciones. Junto al universo de la palabra se integra el
espacio sonoro procedente del evento deportivo. El ritmo del discurso se
encuentra en funcién de la suma de encuentros disputados, de la cantidad de
conexiones realizadas, del nimero de citas con la publicidad y de las posibilidades

técnicas, las cuales facilitan los condicionantes anteriores.

La duracién de estos espacios resulta flexible, pero en una jornada de
domingo puede alcanzar las seis horas. Su ubicacién se suele situar en la
programacién de fin de semana, aunque puede extenderse también a algin dia
entre semana de producirse una situacion deportiva extraordinaria que asi lo

requiera.

La dimension publicitaria, para la radiodifusién de carécter privado, cobra
una especial relevancia en este género; una gran variedad de férmulas son
empleadas. Se combinan el formato cufias, con las menciones y los patrocinios,
que aparecen diseminados a lo largo del espacio. Los productos, sin embargo, se
concentran en unos cuantos destinados a un targer muy concreto: bebidas

alcoholicas, vehiculos y tabaco principalmente

Resulta pionero en este género el programa Carrusel deportivo, creado en
la Cadena SER en 1953. Otros titulos significativos son Tablero deportivo de
RNE y Tiempo de juego en la Cadena COPE.
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Si atendemos al origen del género magacin, destaca la intencion de
ahondar en las claves de la informacién afiadiendo valoraciones y referencias
explicativas. Este concepto, y el animo que lo inspira, se localiza en una
publicacién inglesa de 1731 en la que por primera vez se emplea esta palabra en la
cabecera de una revista, tal y como se recoge en The Columbia Enciclopedia.
Afios mas tarde se encuentran otros ejemplos en publicaciones estadounidenses
hasta que la propuesta programatica llega posteriormente al ambito radiofénico y

televisivo (CUNI: 1999, p. 14).

Si bien, la formula espafiola no coincide con el modelo anglosajon:
“programa tipo que se rige todavia hoy por el tratamiento monografico de un
aspecto determinado, que en el caso britanico, varia segun el dia de la semana en
que se emite” (Ibidem, p. 15). En Espafia por el contrario nos encontramos ante un
espacio que aglutina diferentes temas y contenidos bajo los criterios de un
conductor. Asi, el magacin informativo queda configurado por entrevistas,
comentarios, reportajes, crénicas, tertulias y cualquiera de las estructuras
narrativas que permiten, a partir de determinados datos, obtener un conocimiento

mas profundo sobre dicha realidad informativa.

Si nos remontamos al origen del magacin en Espafia, siguiendo a J. Cuni,
seran las “Revistas sonoras” los espacios antecesores. Estas arrancan de un
planteamiento de talante recreativo hasta evolucionar hacia el magacin, el cual
surge, como hoy se le conoce, en la segunda mitad de los setenta con una vertiente
informativa y de entretenimiento. En este sentido el programa Hora XXV, creado

en 1972 en la Cadena SER, se convierte en un referente obligado.

En la evolucién de este género una novedad la representa la aparicién de
magacines especializados; éste es el caso del deportivo, variante de la que nos

ocuparemos en la presente investigacion.
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No solamente las diferencias entre este género y los descritos de forma tan
sucinta obedecen al enfoque comunicativo, también a aspectos formales,

funcionales y estructurales. Todo ello se analizara en detalle.

1.2. El robustecimiento de los magacines radiofonicos

deportivos

El magacin deportivo radiofonico constituye un género que ha alcanzado
un exitoso seguimiento en Espafia. El Estudio General de Medios (EGM) le ha
otorgado durante los ultimos afios alrededor de tres millones de oyentes diarios
(AIMC:1997-1999), cifra que debe ser interpretada en el contexto de las

propuestas de programacion de la radiodifusién de medianoche.

El ascenso en el numero de oyentes se viene observando de modo
llamativo durante la ultima década. Desde que en 1972 se estrenara el periodista
José Maria Garcia en el espacio Hora XXV llevando a la audiencia la actualidad
deportiva en la medianoche, su difusién se ha generalizado, y la férmula ha sido

imitada al aflorar espacios similares en un gran niimero de emisoras espafiolas.

A partir de los datos de audiencia del EGM observamos la linea ascendente
experimentada por el formato que nos ocupa. La celebridad del genero se
demuestra en la escalada en el niimero de oyentes que los dos espacios rivales,
perteneciente a la Cadena SER y a la COPE, han registrado en los dltimos cursos
radiofénicos. En el afio 1990 la suma del total de oyentes de El larguero y de
Supergarcia era de un millén trescientos mil oyentes -355.000 y 907.000
respectivamente-. En el afio 1997, la tercera oleada del EGM muestra que la suma
de ambos asciende a dos millones seiscientos mil oyentes -1.310.000 y 1.281.000.
Esta comparativa nos permite afirmar que el formato ha creado oyentes nuevos, y

que lejos de hurtarse receptores un espacio a otro, ambos han ganado audiencia.

- Bibliot > de
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A estas cifras habria que afiadir la correspondiente a los espacios E/
penalty y Radiogaceta de los deportes segunda edicion; una trayectoria vital
menor en el tiempo que también demuestra la formacion de nuevos oyentes para
este tipo de espacios deportivos. Entre la audiencia de la emisién de RNE y la de
OCR se llega a cerca del medio millén, tal y como reflejan las cifras del EGM de

1997.

A tenor de lo expuesto, esta franja horaria se ha convertido en una de las

tres bandas horarias con mayor audiencia en la programacion diaria.

El sector horario de la medianoche obtiene el segundo puesto en nimero
de oyentes dentro de la evolucién diaria radiofénica al sumar un total de alrededor
de tres millones de radioescuchas. Esta cifra solo es superada por la audiencia
matinal de los magacines contenedores concentrada entre las ocho y la una, que
asciende a cerca de seis millones de oyentes. Le sigue la registrada en la franja
horaria de la media tarde en la que, con fluctuaciones, se rozan cantidades
cercanas al millén y medio, como confirma el EGM en la tercera oleada de 1997,

y hasta la actualidad.

El consumo de radio en Espafia describe por tanto una curva con tres picos
localizados en los momentos sefialados. Estas tres crestas en la grafica sobre el
consumo de la audiencia experimentan oscilaciones alternandose el segundo
puesto la faja de la medianoche y la de media tarde, como lo avalan los datos del
EGM vy del Informe anual de la Comunicacién de Fundesco pertenecientes a 1995

y 1996 (DIAZ NOSTY: 1995-1996).

Se respalda de este modo el notable éxito de una férmula radiofonica de
certificacién nacional, que representa una considerable cuesta en la curva

representativa del consumo diario radiofénico.

12



LIntroduccion

1.2.1. El magacin deportivo: un nuevo género radiofonico

Si la formula del magacin es hoy por hoy una de las de mayor impacto
entre el publico, al imponerse en las parrillas de las principales emisoras, la
variante especializada en los contenidos deportivos refleja también esa

popularidad.

Desde los origenes de la radio en Espafia la informacién deportiva ha
gozado de una enorme acogida entre los receptores. Los informativos, las
transmisiones de encuentros deportivos, los carruseles y el magacin han

conseguido alzarse con la fidelidad de gran parte de los radioyentes.

La televisién ha realizado adaptaciones de este formato, pero los
resultados en audiencia no han sido comparables a los obtenidos por la radio. Tan
sélo las retransmisiones de determinados encuentros futbolisticos han conseguido
erigirse entre los espacios que alcanzan las mayores cotas en el numero de

espectadores.

La conversién de este género en programa en auge ha sido puesta de
relieve en diferentes foros de debate y opinién: se ha manifestado que es en la
actualidad una de las tendencias profesionales de mayor significado en el

periodismo espaiiol (UNIO DE PERIODISTES VALENCIANS:1997).

El ascenso del contenido deportivo en las parrillas conforme avanza la
jornada hasta encontrar su lugar natural en la medianoche, se constituye en un
trazo peculiar que Marti y Franquet resaltan por ser nada habitual en el resto de
propuestas radiodifusoras europeas: “(...) se descubre (...) una franja horaria de
audiencia millonaria que empieza cuando se apaga el televisor” (MARTI y

FRANQUET: 1985, p. 84).

El poder de convocatoria del discurso deportivo demostrado en el
vertiginoso éxito alcanzado por estos espacios, ha protagonizado otro hecho
significativo. J. M. Marti ha resaltado que se trata de “La tUnica suerte de

programas especializados que han experimentado un proceso contrario, es decir,
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salir de los espacios informativos regulares y tener carta de identidad propia en las

parrillas de programacién” (MARTI: 1990, p.48).

El contrato comunicativo deportivo posee otro rasgo llamativo, y es que
ademas de por el contenido, las estrategias enunciativas empleadas han
conseguido seducir a oyentes con poca inclinacidn hacia el deporte. J. Muifioz y C.
Gil apuntan que “(...) este tipo de espacios han conseguido interesar a oyentes
nada amantes del deporte, que los siguen con interés incluso a horas intempestivas

para el horario de trabajo diario” (MUNOZ y GIL: 1994, p. 189).

Al mismo tiempo se descubre una condicion que tiene algo que ver con los
procesos de fidelidad ya que “permiten ‘cerrar’ por abajo la programacion y

garantizar que el oyente comenzara su jornada con la misma emisora sintonizada”

(Ibidem, p.189).

Diferentes autores consideran al magacin deportivo radiofénico como un
subgénero periodistico informativo en el que tiene cabida, ademas de la
informacion, la interpretacion, el analisis y el entretenimiento. La ampliacion de
las claves para interpretar la informacion es, sin embargo, el principal

compromiso con la audiencia.

Al hilo de este argumento M. Cebrian Herreros destaca que:

“Son noticiarios que han incorporado la profundizacién en la noticia como
ningun otro tipo. El tratamiento es amplio y analitico (...) se aporta una mayor
contextualizacién del relieve del hecho, se incorporan abundantes documentos
sonoros de los protagonistas y especialistas (...) Se diagnostica y pronostica (...) Se
suscita la polémica antes del acontecimiento como parte atractiva del mismo. Hay
informacion, pero sobre todo analisis e interpretacion” (CEBRIAN HERREROS:
1994, p. 523).

Aunque esa labor explica la aparicion del género, algunos tedricos
enfatizan otros objetivos. El valor de lo ludico puede superar o igualar por
momentos al peso de lo informativo mediante una maniobra comunicativa
adoptada con una vocacion diferencial. Asi, Mufloz y Gil les asignan como
funcion la del “entretenimiento y la diversion de las audiencias” (MUNOZ y GIL:

Op. Cit., p.189).
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De igual modo en estos espacios adquiere una importancia capital el valor
del liderato de los conductores y su actividad denunciadora. El periodista se
transforma en el guardian celoso de la verdad deportiva, una verdad trufada en

ocasiones de matices politicos, econdmicos, sociales:

“No sélo informan sino que procuran desmenuzar lo ocurrido e incluso lo
que sucedera tanto en los aspectos estrictamente deportivos como en los
paradeportivos. Los conductores de los programas se convierten en ocasiones en
lideres de opinién que encauzan el desarrollo radiofénico buscando la denuncia de
aquellos hechos que les parecen inadmisibles” (Ibidem, p.189).

M. Cebrian Herreros resalta en este sentido que:

“Algunos informadores polemizan con sus entrevistados, se enzarzan en
acusaciones mutuas, les recriminan o halagan segun sus preferencias. Se convierten
no sélo en los mejores asesores posibles sino también en entrenadores,
seleccionadores, analistas y jueces que deciden la injusticia o justicia de unos
resultados o de determinados tantos. Saben que sus palabras cuanta mas polémica y
mas morbo despiertan mas audiencia arrastran. Con frecuencia transmiten la idea de
que lo saben todo, hasta los mas recénditos secretos y ademas que si se les hubiera
hecho caso las derrotas habrian sido triunfos y los éxitos serian incomparablemente
mayores. En suma, se presentan como los grandes salvadores del deporte”
(CEBRIAN HERREROS: Informacion radiofénica..., Op. Cit., p. 523)

Aqui radica quizas la clave que explica el triunfo de estas emisiones: el
consumidor de estas ofertas de programacion no pide sélo informacién sino un

valor afiadido que en ocasiones se tifie de radio espectaculo.

La formulacién del discurso informativo deportivo mediante enunciados
que a menudo se enmarcan en opciones acusadoras y censuradoras, puede rozar,
segun este mismo autor, terrenos que exceden lo éticamente aceptable. Prosigue

con la reflexion sefialando que:

“Desde hace unos afios el informador deportivo ha ampliado su campo de
trabajo al entramado directivo, administrativo, econdémico, politico y de intrigas del
deporte. Denuncia, acusa e incluso llega al insulto. La radio informativa se ha
convertido en la vanguardia de los despliegues técnicos y humanos, de los aciertos,
de la gran calidad y a la vez de los graves desmanes que desbordan los requisitos
informativos para convertirse en otra cosa y que con frecuencia rozan las fronteras
de la ética y deontologia profesionales” (Ibidem, pp. 523-524).

Pero al margen de los contenidos, su ubicacion en las parrillas de

programacion supone una lucha por alcanzar la maxima audiencia ya que buscan
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“la maxima competitividad con las otras ofertas, es decir, como si se tratara de

restar audiencia a la competencia” (GUTIERREZ: Op. Cit., p. 275).

En cuanto a su seguimiento, el poder de convocatoria de estos espacios los
convierte en emisiones de gran transcendencia para generar la aparicion de una

imagen de la realidad deportiva.

1.2.2. El yugo del éxito de un formato moderno

La resonancia del 4rea deportiva en la radio venia precedida por el éxito de
la informacion deportiva impresa. El desarrollo de la prensa deportiva se produce
en los finales del siglo pasado e inicios del siglo XX. Un nuevo producto
informativo hace acto de presencia y poco a poco, gracias a una publicidad
estable, consigue abaratar el precio del producto y alzarse con un seguimiento

masivo.

El estilo, lenguaje y tematica de este periodismo se enfrenta al denominado
periodismo de elite. Experimentacion de nuevas férmulas, un talante mas vivo y
una objetividad inexistente, se evidencian en la medida en que el hecho deportivo

comienza a transformarse en masivo.

La estrecha relacion que se va estableciendo entre la empresa periodistica
y el mundo del deporte se ejemplifica en la cantidad de eventos que se organizan

desde diferentes periddicos:
“El deporte, caracterizado por su amplia popularidad y especial atractivo
para las clases medias y trabajadoras, se convierte, junto con los temas politicos y
taurinos, en centro neurdlgico de la cultura de masas (...) es noticia de tal forma que
incluso los propios rotativos facilitaran la creacién de constantes acontecimientos

deportivos; es la vieja férmula norteamericana de “fabricar la noticia” (RIUS: 1990,
p. 56).

Asi pues, y tomando como antecedente la famosa singladura de la prensa
deportiva, practicamente desde los albores de la radio en Espafia encontramos el
contenido deportivo en las parrillas de programacion. Al tomar como ejemplo las

parrillas de UNION RADIO, la primera cadena de emisoras del pais creada en la
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década de los 20, se observa que desde los afios 30 la informacion deportiva va
poco a poco amplidndose. Se transforma de una seccion inicial inserta dentro del
diario hablado de la maiiana en una edicion vespertina semanal monografica, y
alcanza posteriormente mayor entidad con otro tipo de géneros. Domingos y lunes
seran los dias de mayor aporte de informacién deportiva al desarrollarse las

jornadas de competicion con las consiguientes cronicas en horarios vespertinos y

nocturnos (GARITAONAINDIA: 1988, p.43).

De las resefias sobre partidos se pasa a la retransmision de los encuentros.
Las mejoras y avances técnicos contribuyen a la extension del fendmeno al
posibilitarse una mayor celeridad en la cobertura de acontecimientos, y una mejor

calidad sonora, entre otros aspectos.

Poco a poco las grandes cadenas se inician en una competencia por alzarse
con la audiencia de este tipo de programas poniendo en antena durante la década
de los 50 algunos de los programas cléasicos de deporte de la radio espafiola:
Carrusel deportivo en la SER o Radiogaceta de los deportes en RNE
(DIAZ:1992). Las retransmisiones y los carruseles se consolidaron como los
formatos deportivos por antonomasia a los que se uniria el magacin especializado

nocturno.

Uno de los pilares fundamentales en la aparicion de este género lo
constituye el espacio Hora XXV. El programa, que se estrena en Espafia en 1972
en la Cadena SER, inaugura una seccidon deportiva como parte integrante del
magacin informativo no especializado. Mas tarde la seccion adquiere entidad
propia ya como magacin deportivo radiofénico con el mismo profesional que le
habia dado vida en Hora XXV, Jos¢ Maria Garcia. El periodista lo lleva
posteriormente a ANTENA 3 (1986-1992) y mas tarde a la Cadena COPE (desde

1992 y durante el periodo que abarca la presente investigacion).

Este formato posee una enunciacion formal y una funcionalidad que nos
permite catalogarlo como tal. La conceptuacion del magacin como género con

personalidad propia lo distingue del diario informativo, del carrusel y de la

= 1.~



LIntroduccion

retransmision, aunque en ocasiones toma la apariencia de estos otros tres géneros

de manera fragmentada al incorporar momentos pertenecientes a los mismos.

Su implantacién generalizada en la radio espafiola se produce cuando, a
raiz del éxito del espacio de José Maria Garcia, el resto de cadenas deciden probar

suerte y poner en practica una estrategia de competencia directa.

En la Cadena SER el magacin deportivo aparece en la parrilla el 4 de
septiembre de 1989 de la mano de José Ramon de la Morena. Recibe como
nombre, antes de El larguero, el de La ventana del deporte. De la Morena estuvo
apartado durante diferentes momentos del programa por razones diversas, tal y
como sucede en septiembre de 1990 hasta septiembre de 1991. Durante toda esta
temporada Paco Gonzalez se hace cargo del programa. Posteriormente de la
Morena recupera el espacio hasta la actualidad.

“El programa de radio que ha revolucionado el periodismo deportivo en
Espafia. Humor, séatira y acidez critica al servicio de la mejor informacion. El lider
de la noche”: estas palabras aparecen en el libro que en el afio 1995 publica El Pais
Aguilar aprovechando que el espacio comenzaba ya a despuntar, presagio de una

orbita con trayectoria ascendente. El espiritu ludico y critico se enarbolaban como
las mejores sefias de identidad (MORENA: 1995).

En ONDA CERO la implantacion del género se remonta al afio 1991.
Desde entonces y hasta la fecha actual muchos han sido los nombres asociados a
este espacio deportivo. Jos¢ Manuel Mufioz lo presenta y dirige tras su creacion,
el 1 de septiembre de 1991 en un horario de 22.15 a 23 horas hasta el 1 de
septiembre de 1992. A partir de ese momento sera J.J. Santos quien se encargue
de su direccion y presentacion estableciendo otro horario, de 23.45 a 1 de la
madrugada. La emision cesa durante dos afios, desde el 1 de julio de 1993 hasta el
1 de septiembre de 1995, momento en el cual la pareja integrada por Eduardo
Garcia y Fernando Ruiz se hacen cargo. La emision se produce entre las 12 de la
noche y la 1.30 de la madrugada. Posteriormente José¢ Antonio Luque toma las
riendas entre el 1 de noviembre de 1996 y el 1 de abril de 1997, hasta que recoge
el relevo de nuevo José Manuel Mufioz. Este cesa en su cargo el 1 de septiembre
del afio 1997, y desde ese momento, y durante el espacio de tiempo que dura la

presente investigacion, José Joaquin Brotons es el encargado de conducir EI

=18 =



LIntroduccion

Penalty. Durante el curso radiofénico 98-99 analizado, la emision adelanta en
treinta minutos su horario de inicio como estrategia de captacion de audiencia, y
comienza asi el primero cada noche. Tras este conductor retorna José A. Luque
(curso radiofénico 1999-2000) y se avanza nuevamente el horario de comienzo

del espacio.

Por su parte, el programa homoélogo de la radio publica, Radiogaceta de
los deportes, cobra carta de naturaleza en RNE en la década de los 50. En 1996 se
da vida a la segunda edicion ubicada en la franja de la medianoche. Se trata de la
emisora mas reacia a integrar este género en su programacion, y solo esta en
antena a lo largo de seis meses ya que en septiembre de 1997 cesa su emision en

esta banda horaria.

La evoluciéon que experimenta el género en las diferentes emisoras
responde a la puesta en practica de unos criterios de rivalidad empresarial basados
en practicas imitativas, en formulas que representan aparentemente apuestas

alternativas, pero que se acogen a la misma receta.

Tras el periodo de reinado en las ondas nocturnas del espacio de Garcia en
la Cadena SER, el abandono de la emisora por parte del periodista obtiene como
respuesta el intento de prolongacion del éxito del formato. La SER realiza
diferentes apuestas hasta que finalmente acaba por consolidarse la opcion de E/

larguero, no sin antes momentos de tensién y de cambios.

En 1986 tras su salida de la Cadena SER, Garcia desembarca con su

programa en ANTENA 3, una emisora de reciente creacion.

Las concesiones de nuevas licencias de radio en FM en 1990 favorecen el
afianzamiento de las tres grandes cadenas, COPE, SER y ANTENA 3, y la
entrada de una nueva emisora en el ambito de la radiodifusién privada, ONDA
CERO. Esta ultima, con motivo de las pérdidas contabilizadas, removi6 las
ubicaciones de algunos de los lideres radiofénicos clasicos contratando estrellas
para reflotar su proyecto. “Comenzaba asi la ‘guerra de las estrellas™ (DIAZ

NOSTY: 1994, p 94).
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Por su parte, la joven ANTENA 3 en apenas una década se alzara con un
enorme seguimiento por parte de la audiencia, hasta conseguir convertirse en la

maxima competidora de la SER en la programacion convencional.

Las pugnas por la audiencia entre ambas finalizan en 1992, cuando el
mapa radiofénico en Espafia experimenta una profunda transformacion. El Grupo
PRISA, propietario de la SER, compra la cadena de emisoras de ANTENA 3, la

cual se encontraba en una situacion de crisis.

Con motivo de esta adquisicion un grupo de periodistas de ANTENA 3,
entre los que se encuentra José Maria Garcia y otros lideres comunicativos,
deciden abandonar la cadena y echar raices en la Cadena COPE. El programa de
Garcia se aloja a partir de 1992, y durante el periodo analizado, en la emisora

propiedad mayoritaria de la Conferencia Episcopal Espaiiola.

En este nuevo movimiento Garcia consigue arrastrar de nuevo a los
oyentes hacia la COPE; anteriormente ya lo habia hecho al obtener el trasvase de
su audiencia a ANTENA 3. A partir de este punto, y tras quedar fuera de
circulacién ANTENA 3, la rivalidad por la audiencia se fija entre la Cadena

COPE y la SER.

En lo que ha sido definido como el “gran duelo de la madrugada” las cifras
de audiencia han dado el triunfo por el momento al espacio El larguero. Ha
pasado de 529.000 oyentes en octubre-noviembre de 1992 a 1.360.000 en febrero-
marzo de 1995, fecha en la que por primera vez supera las cifras del espacio de
Garcia. Con distintos altibajos el programa de Garcia pasé de 1.060.000 oyentes
en octubre-noviembre de 1992 a 1.230.000 oyentes en febrero-marzo de 1995.
Pese a que ha superado a su rival constantemente con un itinerario ascendente, en
ese momento una diferencia de 130.000 oyentes acabé por destronarlo y
arrebatarle su liderazgo; el progreso en audiencia para la emisién de la Cadena

SER se consolida con cada nueva edicion del EGM.

La otra cadena en liza, ONDA CERO, que en 1991 pone en antena el

espacio El penalty, recorre un camino repleto de nombres y planteamientos
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distintos en la bisqueda de un programa que pueda hacerle sombra a los dos
grandes magacines deportivos nocturnos, los de la SER y la COPE, aunque sin

conseguirlo en las fechas analizadas en esta investigacion.

La rivalidad mantenida por de la Morena y Garcia supera lo puramente
profesional adentrandose por derroteros en los que en momentos de tensiéon han
aparecido insultos y agravios. Este contexto alcanza uno de las situaciones limite
cuando Garcia presenta una querella contra El larguero por calumnias, y la
justicia resuelve que los integrantes del espacio EI larguero no pueden hablar

sobre Garcia haciendo uso de descalificaciones personales (CALLEJA:1995).

Tras mas de veinte afios de liderazgo de Garcia en el periodismo
deportivo, la ventaja en oyentes que el EGM anota en febrero-marzo de 1995 a
favor de El larguero es interpretada por de la Morena como:

“Una especie de revolucién o cuando menos una alternativa (...) la radio no
debe ser un pulpito (...) hay que olvidar aquella época en la que se creia que para ser
periodista deportivo habia que estar todo el dia con el latigo en la mano. Lo que

realmente tiene importancia es que cambien los estilos (...) las dictaduras ya no
venden” (Ibidem, p. 2).

”La competencia entre ambas cadenas se torna en ‘la méas dura batalla
vivida en los medios de comunicacién durante los tltimos 20 afios™ (SANTOS:

1995, p. 227).

En este enrarecido ambiente, y ante la actitud expansionista del Grupo
PRISA, un conjunto de periodistas, entre los que se encuentra Garcia, presentan
en febrero de 1993 una denuncia ante el Tribunal de Defensa de la Competencia
contra el grupo por “abuso de posicion dominante y practicas contra la

competencia” (Ibidem, p. 226).

Asi las cosas, se consolida la existencia de dos posturas encarnadas por
ambos lideres comunicativos que lejos de resultar deportivas se fundamentan en

principios ideoldgicos y empresariales, como se vera en el analisis llevado a cabo.
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Posteriormente la batalla legal se desarrolla con motivo de la Ley sobre la
Retransmision de Eventos Deportivos. Las posiciones politicas y empresariales se

traducen de igual modo en la toma de postura de los espacios deportivos.

En este paisaje mediatico, la emisora de titularidad ptblica RNE-1, accede
finalmente a la inclusién en la programacion de un espacio deportivo que compite
por el horario con el resto de propuestas. La segunda ediciéon de Radiogaceta de
los deportes se coloca en la parrilla a las doce de la noche. La influencia social de

este género contagio a la radio publica que acabé por abrazar el formato.

El conductor del espacio, Chema Abad, en conversaciones con la autora
explicaba los motivos que llevaron a la radio publica a situar primero el magacin
en la medianoche y posteriormente a su eliminacion:

“Si el mercado reclama tener una hora de deportes a las doce de la noche
RNE no puede ser ajena a tenerlo, la gente quiere un programa a las doce y se
apuesta por esto y RNE como servicio publico y radio piblica debe darselo (...)
Posteriormente con el cambio en la direccién se pensé que a lo mejor no hay
tampoco que hacer lo que hacen los demas y hay que buscar una alternativa para que

la gente elija, que es otra opcidn valida, y asi se sustituyé por una tertulia politica, y
el espacio volvio a su origen” (ABAD:1997).

Los malos resultados obtenidos, o argumentaciones de caracter politico
como las esgrimidas, se pueden barajar en la explicacién de la retirada del
programa en septiembre de 1997 de esta faja horaria con la inauguracién de un

nuevo curso radiofonico.

Asi pues, como se observa, las grandes cadenas han ido cediendo ante una
respuesta positiva por parte de la audiencia, y sus consiguientes beneficios, e

incluso la radiodifusién de titularidad publica ha claudicado ante tal reaccion.

1.3. Eleccion del objeto de investigacion

Diferentes son los motivos por los que se ha decidido desarrollar una
investigacion que tiene como objeto de estudio al género magacin deportivo

radiofénico nocturno. Uno de ellos estd relacionado con la magnitud del
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fenomeno comunicativo deportivo. A las cifras de audiencia ya comentadas en el
epigrafe anterior, se agrega el grado de popularidad de sus conductores. El enorme
seguimiento que obtiene el deporte en Espaiia interviene en la capacidad de estos
conductores para influir en una realidad deportiva que puede afectar a miles de
oyentes. El crédito de los conductores se deriva del seguimiento del deporte,

aunque probablemente sean fendmenos que se alimenten y refuercen.

La fama de los presentadores y periodistas deportivos, y su capacidad para
no generar indiferencia entre los oyentes, la acredita un informe socioldgico en el
que el 92% de los entrevistados afirma conocer al periodista deportivo José Maria
Garcia, el cual es presentado ademas como un personaje controvertido capaz de
provocar animadversion; asi, en el calculo del indice de aprecio, Garcia obtiene

una cifra negativa (MIGUEL: 1996).

En el mismo informe se descubren datos acerca del seguimiento deportivo,
concretamente del futbolistico: “Cuatro de cada diez personas sefialan que el
futbol es objeto cotidiano de sus conversaciones” (Ibidem, p. 130) y un 66% de
varones y un 27% de las mujeres que van todos los dias a un bar o cafeteria
incluyen a este deporte en sus conversaciones. El interés por esta disciplina, a la
que mayor atencion se le presta en este formato radiofénico, resulta

verdaderamente nacional.

Otro dato mas revelador que sirve para ilustrar lo comentado: la suma de
los socios de los clubes de futbol Real Madrid y Barcelona alcanza los 200.000,
una cantidad altamente significativa para una entidad asociativa. La rivalidad de
ambos clubes se encuentra repartida por todo el territorio, y opera como
polarizadora de gran parte de la aficion al significar, como ya se ha puesto de
manifiesto en multiples ocasiones, la traslacion al terreno de juego de
sentimientos nacionalistas frente a los centralistas (Ibidem, pp. 169-173). Dicha
rivalidad se recoge en el género analizado; la informacion futbolistica sobre estos

equipos se constituye en una fuente inagotable de material informativo.
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Pese a lo significativo de los datos, las cantidades sobre afiliaciones
deportivas son superadas ampliamente por el nimero de seguidores; entre estos se
cuentan los consumidores de espacios deportivos, cuyas cifras ya han sido
referidas anteriormente cuando se aludia a los niveles de audiencia de los

magacines.

Teniendo este excelente caldo de cultivo para el sentimiento deportivo, la
popularidad del formato radiofénico no se constituye en un hecho aislado, todo lo
contrario. En el espacio comunicativo actual sobresalen de igual modo los indices
de ventas de los diarios deportivos, asi como el seguimiento de los espacios
deportivos televisivos. Por lo que a la prensa se refiere, las cifras apuntan que las
cuatro cabeceras tradicionales especializadas en informacion deportiva se colocan
entre los doce periddicos con mayor circulacion en Espafia. Todas ellas logran una
difusién conjunta proxima a los ocho cientos mil ejemplares, tal y como se sefiala
en el Informe de la Comunicacion anual de Fundesco. Destaca el diario MARCA,
que se coloca en primera posicidn, lider global con una difusién cercana al medio
millén diario, seguido por AS, SPORT y MUNDO DEPORTIVO (DIAZ NOSTY,
Comunicacion Social 1996: Op. Cit., p. 87).

Las cifras sobre contenidos deportivos en television también han
aumentado en los ultimos tiempos. Entre 1993 y 1997, a excepcion del afio 95, el
programa anual que mads espafioles ha convocado ante la pantalla ha sido un
partido de fiitbol; pese a que el deporte ocupa menos minutos en la pantalla que el
género de ficcién o que el informativo, éste consigue concitar “una atencion muy

intensa y rentable” (FUNDACION ENCUENTRO: 1998, pp. 65-77).

La excelente salud del género radiofénico viene precedida por el
seguimiento conseguido por el deporte, y concretamente por el fitbol, a lo largo
de la etapa franquista. ”El ftbol dominé casi completamente la vida deportiva del
espafiol medio en los afios de Franco” (SHAW:1987, p.29). El 4mbito informativo
deportivo se constituy6, como relata D. Shaw, en la unica esfera, junto con la de

la programacién local, en la que existieron mayores niveles de libertad, razén que
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lo empuj6é a convertirse en un material informativo con peso especifico propio

cuyo valor ha ido acrecentandose en los ultimos afios.

En los momentos actuales, y como ya se ha puesto de manifiesto con
anterioridad, la trascendencia de estos espacios no se ha observado en otros
modelos radiodifusores, lo que convierte a este hecho en un rasgo autéctono de la

radio espafiola ante la inexistencia de un fendmeno comunicativo similar.

Pero en el horizonte de motivaciones que han intervenido en la decision de
seleccionar este objeto de estudio aparecen ademas las teorias comunicativas; la
presumible influencia de estos espacios en el receptor por tratarse de un formato

de tanto eco como el presentado.

A este respecto Rodrigo Alsina apunta: “no creo que sea aventurado
plantear que los mass media tienen un papel fundamental en la socializacion
secundaria, ya sea directamente, ya sea porque plantean los temas que después son
objeto de las relaciones dialdgicas interpersonales” (RODRIGO ALSINA: 1993,
p.28).

Desde la teoria de las normas culturales se argumenta que los mass media
selectivamente presentan y enfatizan determinados valores e 1ideas
contemporéaneas. De Fleur hizo notar que las influencias de los mass media sobre
las percepciones de los individuos se expresaban en tres niveles: creando,

reforzando y cambiando ideas y valores (FLEUR: 1976).

En este sentido, el establecimiento del temario publico es una de las
consecuencias atribuidas a los media en un plazo de tiempo corto. La fijacion del
orden del dia y la asignacién de una jerarquia de importancia, al omitir o negar la
presencia a unos temas frente a otros, se convierten en actividades de enorme
consecuencia por cuanto determinan el establecimiento de unos criterios de
noticiabilidad y la tematizacién sobre algunas cuestiones. El discurso informativo
de actualidad produce el presente social (GONZALEZ REQUENA:1992). Los

media, a través de su enunciacién, ofrecen un dibujo sobre el “qué pensar y
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conceptuan y categorizan la realidad en un proceso de interpretacion y

valoracion”.

En la informacién deportiva, la representacion social del deporte en el
género magacin actia como escaparate privilegiado, y da a conocer unas

imagenes del deporte determinadas.

El titulo del presente trabajo alude a dos cuestiones, a la esfera de la
enunciacion y a los valores de representacion deportivos presentes en el discurso
radiofénico. Esta ultima guarda relacién con la dimensién de creacién/recreacion
de la realidad deportiva a través del relato informativo; dicha construccion
mediatica constituye una representacion social del referente al que reemplaza, a la

propia realidad.

S. Moscovici, quien ahonda en las formas de representacion psicoldgicas
que genera el discurso social, vincula la idea de representacidn social con aquellos
conceptos que son obra de la comunidad, y que actuan como una forma mas de
adquirir y de comunicar conocimiento: “Son sistemas de valores, ideas, y
practicas con una doble funcién (...) establecer un orden que permita a los
individuos orientarse en su mundo material y dominarlo, y (...) facilitar la

comunicacion (...)” (MOSCOVICI: 1986 p. 311).

Estas representaciones ejercen como guia para los individuos y se
entremezclan con sus conocimientos individuales, que son a la vez fruto de la
asimilacion de dichas representaciones colectivas. Los media, con su discurso,
participan en el paisaje de esas representaciones, las cuales se relacionan con una

instancia a la que se evoca para contribuir al proceso de lectura del entorno.

En esta misma linea, otra definicién sobre este concepto es la que las
identifica con “construcciones simboélicas individuales y/o colectivas a las que los
sujetos apelan o las que crean para interpretar el mundo, para reflexionar sobre su
propia situacion y la de los demas, y para determinar el alcance y la posibilidad de

su accion histdrica” (VASILACHIS:1997, p: 268).
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Las representaciones poseen por ello una naturaleza simbdlico-cognitiva,
al tiempo que participan de una condicién social y cultural (MOSCOVICI: Op.
Cit.). Dada esa idiosincrasia, la informaciéon es un componente de las
representaciones sociales (HERZLICH: 1975, pp 389-418), y comprensiblemente,
el aporte de informacién que originan los media participa de modo activo en la

consolidacion de esa representacion.

Tal y como recoge Mc Pherson, Birrell y Loy (1979) investigaron el modo
en que los media, en el terreno del deporte en concreto, operan sobre cuatro
necesidades individuales: cognitivas, de integracion, afectivas y de escape.
Aunque nuestro planteamiento no se adentra en el estudio de la audiencia, resulta
innegable que nuestros valores, creencias y conocimientos sobre el deporte y los
deportistas son conformados, entre otras fuentes, por cémo los mass media
presentan las informaciones deportivas: lo que aparece, como aparece y queé se
dice, y también por aquello que no aparece; todo ello define la percepcion publica
del deporte, de un encuentro, y de los protagonistas que participan

(MCPHERSON, CURTIS, et. al.:1989, p. 152).

El deporte es una forma de entretenimiento de masas convertido en uno de
los mayores componentes de esta cultura (COAKLEY:1990). Esa caracteristica lo
ha consolidado como uno de los ingredientes informativos primordiales de los
mass media, y dado su enorme poder se muestra como una construccién cultural

altamente mediatizada.

Agregaremos a esta exposicién el que, como apunta R. Gubemn, en la
sociedad post-industrial el ocio es el encuadre fundamental en el que situar el
origen del pensamiento humano (GUBERN:1986). El consumo de espectaculos y
de informacién deportiva ha resultado ser una de las principales actividades de
ocupacién del tiempo de recreo. Se puede derivar de ello la significacién del
deporte para participar en la configuracién de la conciencia, y sobre todo la de

algunos deportes de gran arraigo social.
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Asi pues, a todas las razones ya puestas de manifiesto, éxito del formato,
caracter autdctono y poder para intervenir en la construccion de la realidad
deportiva, se suman dos condiciones mas: su potencial para irradiar esa capacidad
semantizadora a otros niveles y areas de la vida y la inexistencia de estudios

centrados en esta area.

A pesar de la trascendencia de la facultad cognitiva del formato, y
teniendo presente la centralidad del deporte en los media y en la vida de miles de
individuos, son relativamente pocos los estudios que se han desarrollado en el

panorama espaiiol. Ello nos ha llevado a reafirmarnos en la opcién tomada.

1.3.1. Enunciado del problema y determinacion de objetivos

A partir de los planteamientos y de las argumentaciones expuestas, con la
presente investigacion se persigue alumbrar la imagen del deporte en un género en
auge, y descubrir los conceptos que operan como potenciales y poderosos
instrumentos de estructuracion de los procesos cognitivos, y de aprehension de la

realidad deportiva, a partir de la enunciacién informativa del magacin.

Nuestro esfuerzo se encaminara a desmenuzar el discurso para adentrarnos
en esa imagen; si desvelamos sus claves conoceremos la representacion que sobre

el deporte se realiza y se proyecta para el consumo mediatico.

La realidad histdrica del género magacin deportivo radiofénico, es decir,
su marco ideoldgico, nos conduce a una realidad discursiva concreta. Existe un
vinculo entre los géneros que crecen y los que no en una sociedad y los valores
sociales y culturales de la misma. “Los géneros evidencian los rasgos

constitutivos de la sociedad a la que pertenecen” (TODOROV:1988, p. 38-39).

De este modo, nos preguntamos por la identidad del deporte en el magacin
radiofdnico, por la vision que a partir del género se fragua, y que puede llegar a

incidir en la construccion social del mismo.
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Si aceptamos que los deportes poseen una carga ideoldgica y cultural que
aporta valores a las ideas y creencias de su audiencia, nos interesara profundizar
en el modo en que se describe la realidad deportiva. Partiendo de dicho potencial
semantizador y productor de valores de los mass media, nos interrogamos por el
ideario que proyecta la cultura mediatica deportiva y por los rasgos que se

sumergen y emergen con mayor o menor intensidad.
Por todo ello buscamos responder a:

1- ;Cull es la representacion mediatica del deporte en un formato
radiofénico determinado, inserto en un marco ideoldgico concreto, y dominado
por un contexto de maxima competencia?. ;Como se escenifica el mundo
deportivo en estos relatos informativos?, ;a qué remiten estas construcciones
discursivas?, ;qué conceptos prevalecen en dicha edificacidn y cudles se silencian

o mitigan?, ;como es esa imagen en cada disciplina deportiva?, ;y por colectivos?

Los universos tematicos y los modos de codificar esa informacién irradian
una realidad histérica. El género aparece circunscrito a un contexto histérico y
cultural, es simbolo de una cultura determinada, y en el caso que nos ocupa
expresa un paradigma de representacion de la realidad deportiva; pero asimismo
transmite una realidad discursiva, unos modos de enunciacion. Asi las cosas,
surge otro eje sobre el que fijar nuestra atencion. En este estudio se profundizars,
ademas de en el contenido, en el modo en que se vierte dicho contenido, en los
estilos de conduccion, y en las estrategias comunicativas. Se ahondard en los
mecanismos concretos de cada conductor y en la manera de articular su

intervencion.
Se pretende dar contestacion a:

2- ;Cuales son las formas discursivas que genera el magacin deportivo
radiofénico?, ;qué modalidades enunciativas se emplean en una franja horaria de
enorme rivalidad?. Si los modos discursivos gravitan alrededor de las figuras de

sus maximos gestores, ;cudl es la identidad de cada proyecto comunicativo?.
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Con estos interrogantes se persigue ilustrar y sacar a la luz los focos de
atencion al revelar qué se dice, pero de igual manera el modo en que se dice, y
cémo esa malla programatica se ubica en un ecosistema comunicativo
determinado por unos marcos de competitividad que inciden, juntamente con
otros aspectos, en la adopcién de estructuras, de estrategias, y de estilos

comunicativos diversos.

Desarrollaremos una bisqueda que permita describir direcciones tematicas
en los contenidos de este género, pautas de representacion y rasgos de identidad

de los comunicadores que convergen en estos proyectos comunicativos.

1.3.2. Estado de la cuestion a través de otros estudios.

Centra este epigrafe la decision de sondear y situar desde una posicion
multioptica los lazos existentes entre dos manifestaciones masivas de la cultura
actual: el deporte y los mass media. Tras ello descenderemos al terreno de la
investigacion sobre la produccion de valores desde el discurso mediatico al objeto
de ubicar los ejes que guian esta investigacion. Finalmente nos detendremos en

los estudios referentes a las modalidades formales del relato deportivo.

Un gran porcentaje de los analisis en los que se toma como objeto de
estudio la relacion entre el deporte y los medios de comunicaciéon de masas se han
desarrollado desde una triple perspectiva: histérica, econémica y/o politica. Los
principales analisis del fenomeno deportivo se han adentrado en la evolucién
histérica de las relaciones entre la prensa, la radio y la television con el deporte
sefialando las conexiones entre los marcos e intereses econdmicos, la dimension

politica y el fenémeno deportivo.

Durante tiempo, el deporte ha sido ignorado en los estudios de
comunicacién de masas, y otros asuntos han concitado el interés: recepcion de

mensajes publicitarios y propagandisticos, construccién de estereotipos o
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violencia y mass media, aspectos, por otra parte, relacionados con la

comunicacion deportiva.
Estudios sobre deporte y medios de comunicacion

John Hargreaves, uno de los principales impulsores de la conversion del
deporte en objeto de estudio, ha hablado sobre las razones del tardio interés por
esta area tematica. A la exclusion de la cultura de masas como objeto de analisis
intelectual por considerarla una manifestacion menor, se une la identificacion del

deporte con una distraccion inocua y carente de cualquier atractivo
(HARGREAVES: 1986).

También recoge estas argumentaciones J. I. Barbero cuando muestra el
abandono sobre esta esfera al ser asimilada con lo bueno, lo neutral y lo apolitico,
y los efectos que ello ha conllevado:

”Esta indiferencia socioldgica ante el fenémeno deportivo puede significar
que los sociélogos han dado por buena la idea convencional que presenta al deporte
como “aproblematico’, neutral, cargado de bondades e independientemente de toda

diferencia de raza, sexo, clase social, pais, sistema politico o cultura” (BARBERO:
1991, p. 346).

El movimiento de reivindicacién representa una reacciéon contra la
satanizacion a la que se habia sometido a estas manifestaciones populares, entre
las que asimismo se encontraban los medios de comunicacion, por considerarlas
influencias claramente corrompedoras. Aunque todavia hoy quedan remanentes de
este pensamiento, se ha podido superar el legado de Leavis y Thompson que
entronizaban a la cultura, una cultura elitista, como proceso vacunador contra la

cultura popular (MASTERMAN: 1993, pp, 56-85).

Los postulados de estos y de otros investigadores contribuyen a rescatar la
investigacion deportiva, y se unen a la corriente que en la década de los 60

revitaliza la creencia en las manifestaciones populares (HARGREAVES:1982).

La reflexién sobre el hecho deportivo ha llegado toda vez que los
intelectuales han abandonado sus reticencias a considerarlo una expresion carente

de incentivos por tratarse de algo situado en la esfera de lo corporal.
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La explosion cultural y demografica del mundo deportivo de los ultimos
afios supone un cambio cualitativo y cuantitativo histérico. Ello afianza la
necesidad de una investigacion profunda del fenomeno deportivo, el cual queda
reforzado por una red de intereses de tipo econdmico y empresarial que funcionan
como un motor dinamico. Por otro lado, este proceso se incardina en un cambio

conceptual referido al viejo dualismo filoséfico entre la mente y el cuerpo.

Las diferentes nociones sobre lo fisico, conectadas con lo corporal y con el
hecho deportivo posteriormente, muestran un recorrido en el que imprime una
profunda huella la visién platénico-cristiana con la negacidon del cuerpo en
beneficio del alma, la instrumentacion del mismo y la tradicién investigadora

legendariamente intelectualista e intelectualizante (PEDRAZ:1989).

En la historia del pensamiento se ha registrado el transito desde la vivencia
del cuerpo hasta su negacidn, y la posterior recuperacién de la reflexién sobre lo
fisico unido a lo intelectivo. Dicha reflexiéon queda inmersa en los imperativos
econdmicos e instrumentales, y es marcada por lo ideoldgico y la logica del

rendimiento.

Tras la aparicidon, como subdisciplina, de la Sociologia del Deporte a partir
de la década de los 70, han empezado a surgir trabajos destinados a penetrar en el
conocimiento de las multiples esferas generadas entre el deporte y la sociedad, y
el espacio de interseccion surgido entre la comunicacion y el deporte ha adquirido

igualmente cierto protagonismo.

El reciente incremento del significado social del deporte gracias a la
intervencion de los mass media, fundamentalmente de la television, ha hecho que
éste se observe como unos de los fendmenos de masas mas importantes de nuestro
tiempo, y puede que el mas. Junto a ello, ha sido vencido el caracter no serio
asociado a todas las formas de juegos y deportes, y que hacia que se las ignorara
en cualquier planteamiento cientifico. La naturaleza fisica del deporte desdefiaba
un acercamiento intelectual a un fenémeno que, ademads, se contemplaba como

una forma de cultura menor perteneciente a la cultura popular.
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En la actualidad todos estos condicionantes se encuentran en fase de
cambio. La Sociologia del Deporte se estd consolidando como 4rea cientifica en
crecimiento, y las profusas publicaciones existentes asi lo apoyan (COAKLEY:

Op. Cit., p. 7).

A lo largo principalmente de las dos ultimas décadas, en libros y revistas
se han puesto al descubierto los vinculos de dependencia, los lazos de
reciprocidad forjados sobre la idea del beneficio compartido, entre los medios de
comunicacion y el deporte. La tesis de la necesidad mutua se ha convertido en la
que mayores flujos de publicaciones ha arrojado, fundamentalmente en las
prospecciones centradas en paises como EEUU, Canada, Australia, Francia,

Alemania, Italia o Gran Bretafia, todos ellos pertenecientes al contexto capitalista.

La naturaleza de este vinculo de interdependencia y de relaciones
simbioticas ha sido vista en detalle a través de numerosos estudios: Greendorfer
(1981); Rader (1984); lozzia-Minerva (1986); Goldlust (1987); Chandler(1988);
Klatell (1988); Wenner (1989); Barnett (1990); Faure. 1991); Poiseuil (1992);
Whannel (1992); Maitrot (1995), etc.

La evolucidn histoérica del contenido deportivo en la prensa, la radio y la
television ha despertado interés, a pesar de que se ha dado prioridad de entre todas
a la relacién entre el deporte y la television. En un marco de influencias
reciprocas, ha sido ésta la que ha desempefiado un papel primordial en la
evolucion del fenémeno deportivo al haber hecho posible el actual sistema de

relaciones.

J. Goldlust (1987) ha descrito como la television ha cambiado el deporte y
el modo en que éste controla a la televisién. El medio televisivo ha inducido la
introduccion de cambios en la estructura interna de algunas disciplinas, y ha
profesionalizado otras. El enorme interés, como mercancia con valor de
especticulo masivo, para las industrias del entretenimiento de las sociedades

capitalistas justifica dicha intervencion.

-88 -



LIntroduccion

B. Rader (1984) y J. M. Chandler (1988) han indagado en la dimension
mediatica del deporte en EEUU. Algunas de las modificaciones llevadas a cabo
tienen que ver con un cardcter mas espectacular y un nuevo lenguaje aplicado
sobre una materia propicia para construir héroes. La nacionalizacion de unos
deportes y la modificacién de su aspecto se inscribe en un escenario en el que se
ha alterado el comportamiento de todos los agentes implicados en la actividad

deportiva, amén del papel del deporte en la sociedad.

En ninglin pais ha sufrido tantas transformaciones el deporte como en
EEUU. Alli han aparecido deportes sintéticos y se ha impregnado a la cobertura
de las actividades fisicas de una aureola dramatica y espectacular que ha
conseguido sintonizar con audiencias a las que no les atraia el deporte: mascotas,
animadoras, locutores que entretienen, emisiones a cualquier hora, personajes
populares, etc. Las estructuras originarias han mutado con la transformacion del
deporte amateur, y un cimulo de sensaciones externas han ido diluyendo las
vivencias tradicionales. Asi, ante el mercantilismo infiltrado en la experiencia

mediatica del deporte acaban por aflorar nuevos valores en lo deportivo.

La transmutacion del deporte ha sido de tal calibre que algunos se
preguntan si esa nueva imagen no traiciona la esencia del mismo deporte
(AA.VV: 1993). Sin embargo, en la era de oro de esta manifestacion, la television
ha permitido a los deportes prosperar y ganar popularidad, ayudando a entender y
a apreciar el juego en medio, en ocasiones, de rivalidades empresariales y

trasfondos hostiles.

En EEUU la lucha entre las grandes cadenas televisivas por hacerse con
los derechos de transmisién de los acontecimientos deportivos permite hablar de
una relaciéon claramente turbulenta. Dado que deporte y television se beneficiaban
de modo mutuo, las cadenas ABC, CBS y NBC participaron en un feroz combate
al identificar al deporte con la llave para ganar en audiencia. La tecnologia ha sido
en este punto un factor clave en la creacion de posibilidades expresivas e
informativas, y en la captacién de los telespectadores. La competitividad surgida

en la cobertura de las ligas profesionales deportivas norteamericanas obliga a la
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puesta en marcha de formulas que garanticen un espacio en el mercado, lo que se

emplea como una de las mejores estrategias promocionales.

Esa relacidén simbidtica que disfrutan en la sociedad estadounidense el
deporte y los medios de comunicacién ha supuesto ademds un escenario de
condiciones variables para los diferentes medios. R. McChesney (1989) realiza un
repaso por la historia de la prensa, la radio y la televisién de contenidos
deportivos, y se detiene en el analisis de los momentos en los que va cristalizando
esa relacion de beneficios; los reajustes a los que obligan unos medios a otros,
suponen reubicaciones necesarias pese a la condiciéon de complementariedad entre

los media.

En el nexo mass media-deporte la relacion de maridaje fraguada sobre una
mejor salud crematistica se encuentra en la base de algunas prospecciones que
ahondan en la dimensién econdmica y en su influencia en la configuracion del
mensaje deportivo, como los trabajos de Simmonot (1988) y McPherson y Curtis.

(Op. Cit.).

Lo econdémico adquiere una presencia especial pues delimita los perfiles
por los que discurre el discurso mediatico. Un alto porcentaje de las
investigaciones existentes destinan su mayor atencién a la television en relacion
con cuestiones tales como patrocinios y publicidad. A pesar de tratarse de una

union beneficiosa, no ha estado exenta de criticas, y de contracriticas.

En esta perspectiva, se sitian los estudios sobre el vinculo economico-
financiero entre el deporte y la television de W. Andref y J.F. Nys (1987)
centrados en el panorama francés. Para estos investigadores la pluralidad de
inquietudes que se dan cita justifica la vitalidad de esta manifestacion cultural
hoy. Los intereses convergentes que unen a la televisién y al deporte no han
aplacado las criticas vertidas contra la television a la que se sefiala como
responsable de vaciar de contenido al deporte. Concluyen sin embargo abogando
por la tesis que sostiene que sin la televisién no existiria el deporte al haberlo

dotado de un reconocimiento internacional sin precedentes.
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En esta misma linea emerge el interés por los efectos sobre la
conformacién del propio texto deportivo de los niveles de mercantilismo. El
creciente papel del deporte en la programacion ha sido ya subrayado
(BUSTAMANTE: 1994). Desde esta posicion S. Tyler y T. Meyer (1989)
argumentan las implicaciones que lo econémico posee sobre la programacion de
los contenidos en los media. La observacién de las parrillas de programacion
como un todo interrelacionado estrechamente unido a la generacién de beneficios

economicos, ha abierto matices distintos sobre los que contemplar lo deportivo.
La produccion de valores en el discurso deportivo

Desde el 4mbito de la Teoria de la Comunicacién, y con la ayuda de la
Sociologia del Deporte, han prosperado recientemente un grupo de
investigaciones destinadas a ahondar en la representacion social del deporte en los

medios, y en su participacién en la produccion de valores sociales.

Nos adentraremos en primer lugar en este aspecto mediante la compilacion
de un grupo de estudios diversos en los que se hace hincapié en el substrato
ideoldégico localizado en el contenido del mensaje deportivo. Descenderemos
posteriormente a los modos de vertebrar el relato deportivo, al examen del
contenido deportivo desde sus estructuras, formulas y lenguajes. De esta manera,
concluiremos este acercamiento al terreno de los analisis sobre el nexo medios de

comunicacion-deporte.

El area de la creaciéon de imdagenes, estereotipos y valores, o de la
representacion de determinados colectivos en el discurso deportivo, ha despertado
cierta atencién en las tltimas tres décadas. De este modo, se ha encontrado
espacio para la reflexiéon de conceptos tales como el dopaje, las conductas
violentas, género y deporte, discriminacion, racismo, e identidad cultural y

simbologia, entre otros.

El reconocimiento de que los medios de comunicacién deportivos reflejan

y estructuran la sociedad conduce a algunos tedricos a descender a un terreno,
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largamente i1gnorado, cimentado en la concepcion del deporte como construccidon

socializadora, una construccidn cultural generadora de ideas y actitudes.

El movimiento Olimpico, una de las expresiones deportivo-comunicativas
mas importantes de la sociedad actual, ha sido una de las esferas observada en su
dimension tecnoldgica y comunicativa; la capacidad de generacion de valores y
contravalores desde los media, y su facultad de definicién de la actualidad, se

ilustra en este espectaculo ritualista (MORAGAS:1992-a y 1992-b).

Pero si deseamos situar este fenomeno social y, en nuestro caso,
aproximarnos al conocimiento del deporte a partir de los modos en que se
representa en los medios de comunicacidn, resulta pertinente evocar la figura del
sociologo deportivo K. Weis (1979). Este autor se ubica en la Etnologia, sostén de
la corriente interaccionista en el deporte, para postular la necesidad del acceso a
las diferentes visiones sobre el hecho deportivo que poseen los distintos
individuos que actuan en su entorno; seran los verdaderos protagonistas los que
aporten informacidn valiosa para llevar a cabo esa interpretacion, pues es en el
marco de un contexto cultural determinado en donde podremos llegar a ese

significado.

En este sentido, ejemplifica su tesis tomando como referencia la idea del
deporte transmitida por los medios de comunicacion. Dicha representacion social
difiere notablemente segun el estilo y adscripcidn cultural del informador. La
suma de visiones particulares en el seno de una misma matriz cultural, y de
distinta naturaleza segin contextos diferentes, nos lleva a atrapar y dibujar la

apariencia de ese fenomeno.

La escenificacién que se hace del deporte en los medios admite pues
matices y rasgos peculiares. Si tomamos como marco conceptual la idea de la
diversidad en la representacion mediatica como fruto de condicionantes culturales
e individuales, obtendremos definiciones distintas sobre los valores dominantes; J.
Chandler asi lo ha puesto de manifiesto al comparar el modelo de representacion

mediatico deportivo britanico con el norteamericano (CHANDLER:Op. Cit.).
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Con anterioridad a la formulacion de K. Weis, aunque desde fundamentos
similares, se han difundido los analisis de Williams desarrollados entre 1970 y
1977 y recogidos por L. A.Wenner (1989, pp. 32-41). Williams indaga en el
proceso de filtracion que imponen los media a los eventos deportivos al
imprimirles un punto de vista ideoldgico que refuerza determinados valores
sociales. En sus trabajos estudia deportes transmitidos a través de la television, y
se centra en el modo en que se detiene la atencién, mas que en el juego colectivo
sobre las jugadas individuales en las que aparecen jugadores con bal6n. Junto al
individualismo se llega a fortalecer la creacion de microjugadas a la vez que la

sensacién de excitacion favorecida por los movimientos rapidos de la camara.

En este mismo sentido, J. Coakley alude a las tesis de Bindman (1982),
quien mostro a través de un estudio sobre la transmision televisiva de deportes la
prioridad de unos valores sobre otros; conceptos como el éxito mediante el trabajo
duro, la rivalidad, la obediencia a la autoridad, o la idea de dominaci6n reciben
mayor énfasis, mientras que la nocién de autonomia, crecimiento personal, o los

sentimientos de empatia acaparan menor atencion (COAKLEY: Op. Cit., p.288).

Desde una corriente critica S. Jhally estudia el proceso de produccion del
mensaje deportivo mediante la codificacion del mismo bajo férmulas
sensacionalistas y banales determinadas por principios mercantilistas, lo que
supone la legitimacién de los valores dominantes del capitalismo (JHALLY:1934
y 1989). Las actividades ludicas reflejan la ideologia dominante y el deporte como

agente cultural reafirma esta operacion (THOMSON: 1993).

No obstante, en algunos trabajos se obtienen categorias sociales de cariz
social no dominante. Asi, G.H. Sage ha analizado los valores deportivos que
predominan en el discurso de los media y ha mostrado la manera en que se
enfatizan valores como el coraje, la autodisciplina, la cualidad de mando o de
iniciativa, la nocién de cooperacion, o el ideal de lealtad y honestidad. Pese a que
se recogen en la informacién deportiva, no aparecen con la misma intensidad con

la que se encuentra el grupo de valores relatados anteriormente (SAGE:1979).
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Esa correlacion entre marcos ideoldgicos y formulas de manifestacion del
deporte se ha probado en otros estudios del ambito norteamericano. J.H Goldstein.
y B.J. Bredemeier (1977) han mostrado la conexion evidente entre los valores del
deporte en los media y el suefio americano. Los rasgos de la mentalidad
capitalista prevalecen en las formas de representacion medidtica del deporte;
prima la resolucion frente al proceso, los resultados por encima del desarrollo del
juego, el producto de rapido acabado frente a lo laborioso. En este contexto los
valores del suefio americano se perciben en la exaltacion de una serie de
sentimientos e ideas: nacionalismo, patriotismo, integracion racial y étnica, idea
del trabajo duro, autoritarismo, conservadurismo, etc. El futbol norteamericano se
transforma en un microcosmos, claro expositor de los principios de la vida

estadounidense.

El mayor espectaculo anual de la cultura de masas en EEUU, la Super
Bowl, se muestra como un ritual que revela valores culturales cercanos a los
estilos de vida y a la ideologia dominante americana, manifestindose como una

forma contemporanea de espectaculo mitico (REAL:1989).

La conexion establecida entre las caracteristicas ideoldgicas de algunas
actividades y las convicciones de la cultura en donde se dan, ha resultado
abundantemente analizada. La descomposicion de determinados acontecimientos
deportivos ha incidido en el reconocimiento de la existencia de un hipotexto
politico que incluye un repertorio de valores del modo de vida. Con estos analisis
el mito del apoliticismo deportivo ha sido contestado ampliamente: R. Caillois

(1958) J. Meynaud(1972); J.M.Brohm (1976) y L. M. Cazorla (1979).

En el continente australiano los estudios sobre medios de comunicacion y
deporte se han situado en una clave interpretativa critica, al ser este paradigma
investigador el adoptado por la mayoria de las investigaciones mas recientes. La
existencia de una estructura mediatica de matriz monopolistica ha desembocado
en investigaciones sobre la representacion en los media y la dimension ideologica

con un talante controversial.
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Entre los efectos ideolégicos en los medios de comunicacion australianos
se sefiala que prevalecen dos: por un lado legitiman la hegemonia masculina, el
racionalismo capitalista, el consenso y el nacionalismo militarista, y
paralelamente trivializan y postergan otras alternativas ideologicas sobre el

deporte.

Entre los valores propalados se descubren la racionalidad, la
productividad, la meritocracia y la organizacion burocratica; ademas del
corporativismo, el culto a los héroes, la aceptacion de las reglas, la exaltacién del
juego limpio y las decisiones del arbitro. De igual modo se enfatiza el valor del
consenso, de la unidad, del interés publico, del patriotismo y del militarismo.
Junto a esta actividad promotora positiva, ejercen otra de signo contrario al relegar
representaciones basadas en iniciativas amateurs, locales o de poco valor

mercantil MCKAY & ROWE:1987).

Si los media pueden actuar como refrendarios de las relaciones de
dominacion, “en las sociedades patriarcales capitalistas la politizaciéon de las
representaciones en los media sobre el deporte son una parte importante de la
lucha contra la hegemonia (...). El deporte no es una entidad homogénea y
uniforme” (Ibidem, p. 122). El deporte como forma cultural necesita ser
“politizado” para poder actuar como una esfera de liberacién; apoyado por

acciones politicas puede presentar funciones emancipadoras.

Siguiendo en esta linea de andlisis que juzgan y censuran las
manifestaciones deportivas en su plasmacion mediatica, surgen otros trabajos que
igualmente profundizan en el marco ideolégico desde un posicionamiento critico.
Algunos de los estudios ubicados en el paradigma critico se destinan a la

investigacion ideolégica de los medios como empresas de concienciacion.

Frente a esta concepcion mecanicista y de determinismo de la economia
politica, los autores de los estudios culturales, sin desestimar el poder de la

estructura capitalista, descubren espacios en los que la cultura puede ser
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contestataria. Los media son contemplados como agentes potencialmente activos

en la lucha contra lo hegemonico (HALL:1977).

El concepto “hegemonia” aparece como uno de los de mayor
transcendencia. El analisis de los medios de comunicacion desde posiciones
ideologicas busca entrar en los valores y creencias que de forma mas o menos
solapada aparecen en un texto. L. Masterman cita a R. Williams. La hegemonia
“no se limita a cuestiones de control politico directo, sino que trata de describir un
predominio mas general que incluya, como uno de sus rasgos mas importantes,
una determinada manera de concebir el mundo, la naturaleza y las relaciones

humanas” (MASTERMAN: Op. Cit., p. 207).

El significado que pueda tener para una sociedad concreta una disciplina
deportiva se encontrard enormemente determinado por las organizaciones
econdémicas y politicas, ademas de por los valores predominantes en dicha
sociedad. El deporte es un producto socio-cultural imbuido de todos esos

condicionantes.

Por ello en cada pais o zona geografica adquieren protagonismo deportes
distintos y los conceptos que enfatiza cada actividad fisica resultan variados en
funciéon del deporte y de las limitaciones de la propia area geografica

(MCPHERSON, CURTIS, et al.: Op. Cit., p. 21).

En Espafia se observa de igual modo esa herencia politico-social en la
esfera deportiva. La etapa franquista generd efectos ligados al desarrollo de lo
deportivo y a los valores sociales y politicos asociados a ello. Durante afios la

tinica informacidn posible fue la deportiva, y el futbol su leit motiv.

Dentro de esta linea de trabajo la Sociologia del Deporte ha descrito tres
paradigmas de comportamiento por lo que respecta al nexo deporte, sociedad y
cultura. Junto a la tesis del reflejo, desarrollada durante los afios 60 al destacarse
las funciones positivas del deporte, aparece la llamada tesis del refuerzo. El
deporte puede agudizar las desigualdades, y aspectos negativos de una sociedad

(racismo, violencia, sexismo...), e incluso pueden verse reforzadas actitudes
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susceptibles de ser rechazadas en una comunidad que persigue criterios de

igualdad y de justicia.

Finalmente, la tesis de la resistencia surge, mas que como paliativo frente a
esta visién nada reconfortante, como una manifestacion de lucha y compromiso.
Las manifestaciones deportivas pueden dejar entrever, o incluso revelar de modo
desnudo, situaciones de conflicto con las normas o valores de la sociedad, y
convertirse en una plataforma de enorme resonancia desde la cual se inicie un
proceso de transformacién de caracter social. El paradigma critico transita por
estos cauces, pues supone un intento por identificar, comprender y promover

cambios en los patrones y conductas sociales.

En este orden de cosas, sin duda alguna, uno de los grandes y recientes
campos de analisis del discurso deportivo es el estudio de la interrelacion género,
deporte y mass media. Las nuevas posiciones alcanzadas por la mujer en la
sociedad han originado que el numero de estos trabajos haya crecido durante las
dos ultimas décadas: Guttman (1991); Messner (1992); Creedon(1994);

SanGiovanni y Boutilier (1983), entre otros.

Se ha llegado a la conclusién de que las mujeres deportistas aparecen en
los media con menor frecuencia y de forma negativa, estereotipada, o trivializada.
D. Hilliard analiz6 el tratamiento concedido a los mejores deportistas hombres y
mujeres. Mientras que de ellos se exageraban las caracteristicas tradicionalmente
consideradas como masculinas (agresividad, independencia, obsesiéon con la

perfeccién...), de ellas se resaltaban su dependencia y talante emotivo

(HILLIARD: 1984).

McPherson, Curtis y Loy mencionan las investigaciones de Cronk en torno
a esta tematica. En un trabajo de 1985 demostré que las mujeres deportistas
estaban pobremente representadas con la cobertura de los periddicos y la
televisién, ademas de que cuando aparecian lo hacian inmersas en pruebas
deportivas de poca significacion (MCPHERSON, CURTIS et al.: Op. Cit., p.
150).
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Psicoldgica y emocionalmente fragiles, poco atractivas, y de modo sexista
y pueril; estos son algunos de los rasgos que se destacan en la representacion de
las mujeres deportistas (WILLIAMS, LAWRENCE et al.:1986). En una
manifiesta legitimacién de la ideologia patriarcal, el papel reproductor de los
media se percibe en la medida en que hacen hincapié en los valores de
dominacién y agresividad tradicionalmente atribuidos al hombre; las mujeres

quedan relegadas al papel de animadoras y/o espectadoras (SABO:1985).

La creencia en que el deporte deviene en un instrumento capaz de moldear
el caracter ha sido puesta en contacto con su capacidad para definir las relaciones
de género. Si el deporte enfatiza los atributos tradicionalmente definidos como
masculinos (la agresividad, la ausencia de emocion, el dolor y el sacrificio del
cuerpo), estos mismos rasgos son exigidos a las mujeres deportistas, ademas de

aplicarse a otros 4mbitos profesionales de la vida de las mujeres (SAGE:1988).

Participando del mismo espiritu critico, aparecen otro grupo de
investigaciones en las que se ha analizado la relacién entre valores deportivos en
los media y racismo. Diferentes estudios norteamericanos demuestran que los
deportistas blancos reciben mayor atencion por parte de los medios de
comunicacién y que su imagen resulta positiva, mientras que los deportistas
negros resultan perjudicados. Mcpherson, Curtis y Loy hacen alusién a los
trabajos de Rainville y McCormick de1977 (MCPHERSON, CURTIS et al,. Op
cit., p. 155); por su parte J. Coakley se refiere a las investigaciones de Braddock y
de Pearman de 1978 (COAKLEY: Op, cit., p. 292).

Otro de los terrenos que estd recibiendo atencién por parte de los
investigadores, por ser ademas uno de los asuntos mas preocupantes, es el de la
violencia deportiva. Este campo ha generado multitud de trabajos en los que se
enfocan los distintos aspectos que toman parte en el fenémeno, como los de

Cagigal (1990), Garcia Ferrando(1985), Coakley (Op. Cit.) y Beorlegui (1992).

La actuacién de los medios de comunicacion ha generado algunas criticas

con relacién al modo en que se construye el evento. El lenguaje empleado y la
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seleccion de los hechos significan para algunos la participaciéon y/o

responsabilidad de los media.

Las expuestas son las grandes areas tematicas alrededor de las cuales se
concentran la mayor parte de las investigaciones enmarcadas en el estudio de la

representacion del deporte en los media.

Tras lo expuesto hasta el momento se deduce que el vinculo generado
entre los mass media y el deporte ha sido descrito de forma plural aunque
sobresale un enfoque bipolar. Si por un lado se resaltan sus influencias negativas,
no exentas de criticas, de igual modo se destacan sus efectos positivos, aunque en
menor medida. Promulgan valores como ganar a toda costa, ser el mejor, o incitan
a la violencia con la manifestacion de declaraciones o actitudes agresivas, pero a
la vez pueden posibilitar el interés y el conocimiento de distintas disciplinas
deportivas, resaltar valores sociales aceptables, popularizar su seguimiento,

denunciar actitudes discriminatorias y, ante todo, generar beneficios econdémicos.

Vistos ya los enfoques de los principales estudios sobre medios de
comunicacién y deporte, los cuales como se ha comprobado centran sus esfuerzos
en el examen del contenido de los mensajes y en el substrato ideologico existente,
dirigimos nuestra mirada hacia el continente de dichos mensajes. Este aspecto
guarda asimismo relacién con el estudio de la recepcion de dichos mensajes,

cuestion que se tratara de modo breve posteriormente.
El relato deportivo

A la luz de los trabajos sefialados nos hemos aproximado a la forma en que
se moldea el deporte desde los medios de comunicacién, fundamentalmente de la
television y la prensa. Observaremos ahora, al margen de los contenidos, las leyes
utilizadas en la narracién deportiva; interesa reflexionar sobre las pautas de

escritura empleadas, la estructura y el lenguaje de dicho relato.

Existe un estudio ya clasico que resulta clave en el analisis del discurso de

los periodistas deportivos; el analisis permite establecer una correlacion entre los
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caracteres de la locucion de los informadores y la percepcion que sobre el evento
deportivo posee el receptor. Bryant, Comisky y Zillman (1977) concluyeron al
estudiar el tipo de sentencias empleadas por los locutores en la cobertura de
algunos deportes, que la presentacion del evento en clave conflictiva, y
acentuando la agresividad y lo superfluo del juego, interviene en una percepcion

mas ludica por parte de la audiencia.

Al mismo tiempo, mediante la utilizacion de los principios mencionados se
produce la militarizacion de un lenguaje que exhibe la conceptuacién del drama
deportivo en clave bélica. Si las expresiones deportivas se visten de
enfrentamiento marcial, es 16gico pensar que pudiera existir alguna ligazén entre
esta conformacidén del relato y las manifestaciones virulentas y agresivas en los

terrenos de juego.

En relacién con el valor del militarismo en el lenguaje, se encuentra los
trabajos de Weis (1986) recogidos por B. Mcpherson, J. Curtis, y J. Loy: aunque
indirectamente, en su deseo por promover la excitacién y el interés como
mecanismo generador de beneficios, los media incrementan la violencia deportiva

(MCPHERSON, CURTIS, et al.: Op Cit., p. 294).

En la escritura y estilo narrativo de los media encontramos algunas de las
claves de esta tesis. La creacion de espectaculo a partir del contenido deportivo
como imperativo de la cultura capitalista, se traduce en diferentes pautas de
actuacion asumidas por los media. De entre las reglas y convenciones que rigen en
la transmisién deportiva surge una especie de gramatica sustentada sobre el

dramatismo (GRUNEAU:1983).

Entre las constantes que se emplean en la cobertura televisiva de
acontecimientos deportivos se descubren estructuras narrativas articuladas bajo la
forma estandarizada de historias o cuentos con personajes arquetipos, Yy
entreveradas con formulas conflictivas que dilatan el suspense. A ello se une el
recurso a la intimidad, estrategia de relato y de acercamiento entre el conductor y

el receptor, y la segmentacién como mecanismo de presentacion del relato. Estos
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filtros median en el proceso de recepcion de las audiencias, por lo que la

experiencia del receptor se encuentra asi determinada en parte por la naturaleza

del medio con el que se relaciona (CARLISLE & BRUMMETT: 1993).
La recepcion

Concluiremos este epigrafe sobre el estado de la cuestién con una breve
aproximacién a otro campo de trabajo. Empieza a observarse la apertura de un
campo de estudio nuevo como es el de la recepcion de los discursos deportivos.
Junto al mensaje y la produccién de valores, el conocimiento de la audiencia esta

mereciendo especial atencion.

Comienza a ser puesta de relieve la necesidad de planteamientos centrados
en la profundizacion en el impacto real sobre los valores y actitudes de los
receptores de mensajes deportivos: Thomas (1993); Guttman (1986). Desde los
motivos por los que se consumen programas deportivos hasta las diferencias en
funcidén de los deportes, o de los roles masculinos y femeninos, la audiencia se ha

convertido en una parte del proceso que despierta interés (GANTZ, 1981).

Existen diferencias de género en la experiencia televisada deportiva: en
una investigaciéon con estudiantes se demostré que las mujeres prefieren
programas sobre deportes de género neutro mientras que los hombres se sienten
inclinados hacia programas sobre deportes masculinos (ROLOFF y SOLOMON:
1989). Se asocia de este modo a los deportes los valores tradicionalmente

vinculados con el rol de los modelos de géneros.

En este mismo contexto resulta pionera una linea de investigacién que
trata de profundizar en el impacto del deporte en la vida diaria, y en especial en la
vida marital; el deporte puede funcionar como una corriente de irritacion en

algunos matrimonios (GANTZ y WENNER:1991).

El estudio de otras fases del proceso comunicativo, en concreto la de la
recepcion del mensaje, revela datos sustanciosos sobre cémo se recibe el mensaje

y las consecuencias del discurso deportivo.
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Los medios definen al deporte, sus valores, problemas y actores, pero no
se conoce con profundidad los efectos cognitivos, emotivos y conductuales
derivados del consumo de productos mediaticos (GUTTMAN Op. Cit.). ;Coémo

llega esto al consumidor y qué significado le atribuye?.

Entre 1980 y 1984 la cadena de television francesa TF1 llevo a cabo una
encuesta en la que se preguntaba por los factores que explican la bisqueda por
parte del seguidor deportivo de una emisién. Entre las respuestas destacaba el
nacionalismo, la aparicién de estrellas, el acontecimiento en si, la estética del
deporte, la identificacién, la toma de partido, el sentido agonistico y el

virtuosismo, entre otros justificantes (THOMAS, Op. Cit., pp 35-37).

El estudio de los efectos explora la interrelacion entre los contenidos y las
respuestas generadas en el receptor cerrando el circulo comunicativo en el que el
emisor y el propio mensaje son las areas mas observadas. El modo en que el
receptor vivencia el discurso deportivo, y el impacto real sobre sus creencias y
actitudes, forman parte de los interrogantes que surgen en los trabajos de esta

naturaleza.

El reconocimiento de la transcendencia de los estudios de esta indole no
supone sin embargo el abandono del interés por el desentrafiamiento del mensaje.
Nos encontramos en la actualidad en un momento de revitalizacion de la técnica
del analisis de contenido, tal y como expondremos en el capitulo destinado a la

metodologia.

La produccién del significado social del deporte a través del discurso
resulta una parte medular en el proceso global. Esta requiere de la inspeccion de
los usos que se hace de dicho discurso para abrazar integralmente todo el
itinerario comunicativo. Los analisis han abordado en menor medida la recepcion
de los mensajes deportivos, pero la presente investigacion puede servir a futuras

prospecciones en las que interese ahondar en este &mbito en el contexto espafiol.

_47 -



LIntroduccion

1.3.3. Campo de investigacion y fuentes. Esquema de trabajo e

itinerario de la investigacion

El campo de investigaciéon queda conformado por una muestra obtenida
del género deportivo radiofénico. Dicha muestra resulta constituida por cinco
ejemplos tomados del marco comunicativo espaiiol pertenecientes a cuatro titulos.
En uno de los casos se examina el mismo espacio aunque en dos momentos

cronoldgicos distintos con dos conductores diferentes.

El analisis de los cuatro magacines mas representativos de este género
durante el periodo examinado se lleva a cabo a través del contacto directo con las
fuentes sonoras (este aspecto aparece ampliamente desarrollado en el capitulo

sobre metodologia).

Cuando se plantea como tema para la realizacion de la investigacion el que
nos ocupa, el primer interrogante lo constituye, tras la determinacién del ambito
problematico, la configuracién del universo. Después de decidir la inclusién de
los cuatro titulos que emiten en el contexto comunicativo se procede al registro en

cintas de audio de los espacios radiofénicos.

La construccion del marco tedrico servira para apoyar nuestros analisis y
dotarlos de consistencia. Mediante el corpus tedrico se observan las enfermedades
mas comunes que afectan hoy al discurso informativo y que se localizan en los
diferentes media. El proceso de espectacularizacion que experimenta dicho
discurso, materializado en el establecimiento de la agenda y en la escenificacién
del relato, se corresponde con la peticion de una complacencia por parte del
receptor que deriva hacia un tratamiento temporal de la informacién simultaneo
con el tiempo de produccién del hecho. El acortamiento en la distancia temporal
imposibilita una contemplacion de la realidad informativa en perspectiva, y
sumerge al paradigma informativo en un espacio mediatico formado por teselas

informativas descontextualizadas, sin relacién alguna.

Las posibilidades de acceso a un universo informativo casi infinito obligan

a la puesta en marcha de estrategias que generen opciones diferenciadas, dotadas
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de mayor personalizacién, y a una rauda satisfaccion del publico, el cual
encuentra en la cultura mediatica oral modos de consumo que sintonizan con
discursos sentidos como mas cercanos y simplificadores. El esfuerzo que
demandan para ser decodificados resulta menor y va en detrimento del trabajo

reflexivo que el modelo informativo conlleva.

El paradigma informativo deportivo comulga con las tendencias o lineas
informativas descritas, y la incursién en terrenos donde se combina informacion y
entretenimiento potencia dicho tratamiento. El eco que las emisiones deportivas
obtienen entre los receptores y entre el resto de medios impresos y audiovisuales
las transforma en una plataforma de legitimizacion de las expresiones y

argumentos sobre el deporte vertidos entre la audiencia.

La apelacién al componente emotivo del receptor y a un armazon del
discurso sobre el deporte que busca la competitividad entendida como
rendimiento, permite dilatar mediante maniobras de espectacularizacion el relato
acerca de un fendmeno andamiado sobre la idea de la irrealidad; dicho proceso se
encuentra reforzado por una vivencia mediatica directa, de interlocutores sin
intermediarios. La fuerza de estas experiencias les confiere mayor grado de

seduccidn.

Por lo que respecta al disefio metodologico, en el estudio se ha empleado
la combinacién de técnicas cuantitativas y cualitativas. Ello ha posibilitado
mediante el analisis de contenido descender al nivel de significado, y a los valores
de representacién del deporte en estas propuestas comunicativas. Por su parte, el
analisis del discurso ha descansado sobre el estudio de la enunciacién de los cinco
conductores examinados, lo que ha permitido el conocimiento de los marcos
discursivos personales de los conductores, las sefias de identidad de los programas

y las funciones predominantes en la organizacion de los contenidos.

Tras volcar al papel los textos sonoros se realiza una nueva lectura, esta
vez ya visual, con el fin de extraer un bosquejo de temas que sirva para elaborar el

libro de categorias. Fruto de las lecturas bibliograficas realizadas se obtiene de
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igual modo otro listado de unidades categoriales que se contrastan con las
derivadas del propio texto radiofénico. Ya solo resta aplicar el libro de categorias

a la muestra y extraer conclusiones.

El disefio metodoldgico empleado en el analisis de contenido imposibilita
un anélisis comparativo de los cuatro titulos al haberse desestimado la opcion de
examinar la misma unidad temporal para todos los espacios. Sin embargo la
ampliacion de la muestra a seis semanas permite descubrir y extraer conclusiones
a partir de un eje temporal diacrénico, asi como puntos de convergencia y de

discrepancia entre los diferentes modelos radiofénicos.

El estudio del discurso de los conductores ha desvelado la existencia de
estrategias enunciativas formuladas desde la participacién en un mapa radiof6nico
altamente refiido. La vigorosa rivalidad existente entre dos de los cuatro nombres,
Supergarcia 'y El larguero, parece actuar como factor desencadenante; se
localizan modos de gestién del contrato comunicativo conformados buscando
discursos diferenciados en el seno de modelos empresariales de naturaleza tanto

privada como publica.

Por su parte el analisis del contenido revela un paisaje deportivo similar;
los valores de representacion dominantes coinciden en los cinco ejemplos, asi
como aquellos de menor intensidad. La homogeneidad alcanzada remite a modos
de representacién que contribuyen a consolidar un mensaje cohesionado y con

escasas fisuras.

Finalmente, en el anexo se recogen las tablas con los resultados numéricos
del analisis de contenido y las transcripciones de los espacios analizados en el
estudio de la enunciacién. Junto a ello aparece para cada una de las muestras con

las que se ha trabajado la agenda tematica que ha configurado dichos espacios.

Las grabaciones originales de los distintos documentos sonoros empleados
en la investigacién han sido recopiladas por la autora y constituyen una posible

fuente de consulta.
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2.1. Deporte y sociedad: la metamorfosis de una construccion

cultural constante

Mucho se ha escrito sobre la génesis, la funcionalidad del deporte en la

sociedad y los vinculos de esta construccion cultural con la sociedad misma.

Desde las distintas corrientes de pensamiento social, y concretamente en el
ambito de la Sociologia del Deporte, se obtienen interpretaciones de distinta
indole: perspectivas funcionalistas, del conflicto, criticas, figuracionales,
estructuralistas, interaccionistas... Cada una de ellas sintetiza una posicioén, una
hipotesis sobre el orden social, unos intereses especificos en el estudio del deporte
y unas conclusiones con relacion al nexo deporte-sociedad. Por ello, al mismo

tiempo, expresa una atribucion de valores distinta.

En buena medida nuestras actitudes en torno al deporte y a sus relaciones
con la sociedad formaran parte de alguna de estas teorias ya que representan la
formulacion de ideas, actitudes, y sistemas de valores y participan en la

fundamentacion de nuestros comportamientos.

A través de la exposicion de los rasgos mas sobresalientes de las corrientes
mas significativas podremos orientar mejor el objeto de estudio en un marco
conceptual. Los distintos armazones tedricos existentes contemplan al deporte
desde un gradiente de posiciones; éstas oscilan desde una actitud en la que se
enfatizan los aspectos positivos que el deporte como institucion aporta a la
sociedad, hasta posturas que se ubican en el polo opuesto al considerar que el
deporte, determinado por factores econdémicos y politicos, ejerce como un sistema

de coercidn y alienacion mas.

Para el funcionalismo el orden social estd basado en el consenso y en
valores comunes. Desde esta tendencia se destacan los significados sociales del
deporte: contribuye al mantenimiento del orden social y sirve a la maduracion
personal y a las necesidades de los grupos. Como sucediera con la religiéon o con

la educacion, su funcidn es similar: neutralizar tensiones, favorecer la integracion
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y legitimar el orden establecido. De este modo interviene en la integracion y
adaptacion del individuo al contener valores, normas, sanciones, conocimientos y
posiciones sociales. Ayuda ademds a la formacion de identidades nacionales y
personales, permite proyectar tensiones, y en definitiva forma parte del proceso de
socializacion. Su contribucion se destina a reforzar y desarrollar el sistema social

imperante. A. Guttman (1978) y J. Huizinga (1972) representan dicha postura.

Frente a esta interpretacion la teoria del conflicto, fundamentada sobre una
version adaptada de la teoria de K. Marx, ilumina la cara negativa del deporte. Las
tesis marxistas sostienen que el deporte participa en el mantenimiento de los
intereses y del poder de la elite capitalista, de su ideologia. En una sociedad de
relaciones conflictivas, dialécticas, éste es un opiaceo que forma parte del sistema
capitalista, producto de la revolucion industrial y representante de los intereses de
la burguesia. El orden social esta basado en la coercidn, en la manipulacion, en la

explotacion.

A través del control social, de la comercializacion, del nacionalismo, del
militarismo, del sexismo y del racismo, el deporte ha aniquilado al juego y se ha
transformado en una fuente de alienacion. El deporte puede contribuir a crear una
sociedad mas humana y creativa siendo fuente de expresividad, de bienestar pero

se hace necesario llevar a cabo una revolucion a todos los niveles.

En Francia sera el grupo que edita la revista Partisans, surgida al calor de
mayo del 68, quien impulse un planteamiento freudo-marxista (PARTISANS:
1978), siendo J. M. Brohm (Sport a...: Op. Cit.) el maximo exponente de esta

escuela.

La sociologia figurativa o figuracional supera una vision sobre el deporte
positiva o negativa. La aparicion del deporte moderno se sitda en un contexto de
sustitucion de las actividades fisicas antiguas de caracter guerrero por otras en las
que el componente violento esta regulado y sancionado. A lo largo de la historia

de la humanidad se observa un descenso de la violencia y un proceso de
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monopolizacion de la misma por parte del estado burgués-parlamentario (ELIAS

& DUNNING:1992).

Para las aproximaciones interaccionistas simbdlicas, de talante etnolégico,
son los mismos protagonistas del hecho deportivo los que aportan sus propias
descripciones e interpretaciones, las cuales ademds se enmarcan en un contexto
cultural determinado. El orden social esta pues articulado sobre las interacciones
entre los sujetos y el significado que estos mismos atribuyen a los hechos o
situaciones. Se hace necesario descubrir las normas simbolicas que operan en el

deporte para poder interpretarlas.

Por ello presenta una visién global en la que participan las diferentes
partes implicadas. K. Weis es el principal valedor de esta corriente. Frente a la
posicion funcionalista se valora el significado subjetivo que cada cual atribuye al

deporte, y no los fines sociales (WEIS: Op. Cit.).

De igual modo, en el paradigma critico el orden social estd determinado
por los sujetos. Es la experiencia de cada cual la que define la relacién del deporte
con la sociedad, mas que las necesidades de la sociedad o las del propio sistema
econdmico capitalista, a pesar de que admite que intervienen los condicionantes
que imponen las fuerzas econdémicas, politicas y sociales, las cuales a su vez estan
sujetas a cambios. El deporte es negado como un reflejo de la sociedad, como una
fuente de inspiraciéon donde poder mirarse, 0 como un simple elemento de
distorsion de las relaciones. Se pretende sacar a la luz las condiciones sociales que
afectan al deporte para, de este modo, poder actuar sobre ellas y provocar cambios
que posibiliten llegar a un deporte mas representativo, menos represivo. La
posicion del inglés J. Hargreaves (Op. Cit.) y del canadiense R. Gruneau. (Op.

Cit.) abandera dichas reflexiones.

Asi pues, conviven argumentaciones que desde diferentes posiciones
quieren explicar el motivo por el cual el deporte posee la morfologia que posee y
la razon ultima por la que ha ido escalando mayores cuotas de popularidad.

Nuestro objetivo no es adentrarnos en las contradicciones de las mismas, las
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cuales ya han sido objetadas y formuladas, sino exponer su esencia con la
intencion de integrarlas en un marco explicativo que posibilite acceder a la
definicion del concepto deporte, a sus interpretaciones, y a la variedad de

entramados e intereses que a su alrededor se han ido tejiendo.

En este sentido, nos interesa detenernos en tres parametros destacados

desde los cuales se contempla al deporte:

-El de la conexion entre lo deportivo y lo politico: instrumentacion politica

como expresion de una ideologia.

-Su relacion con lo econémico por ser pieza importante de la sociedad de

consumo.

-Y el de sus usos sociales y psicoldgicos: entendido como via de escape,
elemento de neutralizacion de tensiones, esfera de desahogo y descompresion, o

como entretenimiento.

Estas tres vertientes se podrian reducir finalmente a dos. La primera
aglutina todos aquellos aspectos derivados de su valor como signo que encarna
multiples atribuciones, desde lo politico o social hasta lo individual. Por la
segunda, como producto comercial, vive inmerso en la légica del mercado: se
buscan audiencias rentables, se coloca en los mejores horarios, se exhiben
deportes de mayorias, se introducen cambios en las dindmicas de los deportes para
amoldarse a los imperativos de los mass media, y se lucha por los derechos de

emision.

Los JJOO o la Copa del Mundo de futbol serian un buen ejemplo de
observacién de ambos aspectos. Las batallas de las marcas, las luchas por los
derechos, la obtencion de la sede organizadora, los patrocinios, y por otra parte la

instrumentacion politica, la proyeccion social e internacional.

El deporte ha alcanzado la consideracion de actividad “cargada de
seriedad”; de una simple distraccion ha pasado a ser contemplado como un

mecanismo de promocion social y como instrumento de progreso econémico.
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A lo largo de la historia de la actividad fisica y del deporte, dos referentes
sobresalen por sus derivaciones posteriores: la Grecia clasica y la Roma imperial.
De la primera el deporte actual ha tomado su progresivo profesionalismo y las
implicaciones politicas. Del segundo referente evoca el énfasis del
entretenimiento masivo, su vertiente espectacular. Ambos rasgos aparecen
amalgamados en su expresion actual. El deporte moderno, construccion cultural
originada en la Inglaterra de la revolucion industrial, se encuentra imbricado en
una red de relaciones de diferente signo que lo han imbuido de intereses,

intenciones, y valores.

Por su parte, la dimension politica del deporte ha sido revisada desde
corrientes criticas de pensamiento. J. M. Brohm, afincado en la escuela del
conflicto, ha capitalizado esta linea. El autor parte de la idea de que el deporte es
una institucién de clase originada en el seno del sistema productivo capitalista y
que como tal reproduce ideoldgicamente sus relaciones de produccion. El transito
de un deporte amateur a otro donde el profesionalismo ha eclipsado al anterior, se
ha visto favorecido por el seguimiento de las masas, lo que ha traido como
consecuencia el mercantilismo del deporte y de todo lo que toma parte en esta

manifestacion. De este modo lo politico se contagia de lo econdémico, y viceversa.

El deporte es un elemento conductor de ideologia aunque se haya visto en
ocasiones como elemento desideologizado, neutro. Es un “nuevo tipo de opio del
pueblo” ya que defiende la idea de progreso, de esfuerzo y trabajo para triunfar,
consagra los principios de especializacién y de rendimiento, y transforma los

impulsos agresivos (BROHM: 1993, p 47-51).

De igual modo, otro autor, ha destapado la relacion entre deporte e
ideologia. P. Bordieu remarca la idea de imposicion de un modo deportivo, de
unas disciplinas, de unos usos del cuerpo. El deporte se ha popularizado a partir
de la consolidacion de un deporte de ideologia aristocratica, elitista, hasta
convertirse en deporte espectaculo. En esta nueva etapa se siguen manteniendo
algunos de los valores originarios, pero se han incorporado otros fruto de ese

proceso de acentuacion del espiritu mercantil (BORDIEU: 1993, p. 57-82).
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Se observan ya las sustanciosas relaciones entre deporte y economia, el
otro eje argumental de nuestra exposicion. El deporte es una mercancia de la
sociedad capitalista de consumo generadora de multiples beneficios: “en un
mundo en el que todo se calibra en dinero y en donde la apetencia de lucro sigue
siendo el motor de las iniciativas econdmicas, dificilmente puede concebirse que

el deporte escape a la tendencia dominante” (MEYNAUD: Op. Cit.)

En este ambito, los mass media han tenido una sélida contribuciéon. En
ocasiones nos preguntamos quién depende mas de quién. Sea como fuere es
innegable la influencia de los medios de comunicacion en la extension e incluso

conformacion del fendmeno deportivo hoy.

Fruto de estos condicionantes se perfilan dos dimensiones en el deporte
contemporaneo, la del deporte/espectaculo y la del deporte/negocio, ambas
inseparables. El segundo ha de estimular los mecanismos de mercado. La
industria del fatbol, una de las manifestaciones deportivas mas influyentes,
necesita dioses que la ayuden a crecer. La fabricaciéon de mitos y héroes se torna
condicién indispensable de los mass media, y las estrellas, las pasiones y los
colores deportivos configuran un sistema perfectamente ajustado a los imperativos

del negocio.

Las construcciones medidticas de los mitos han sido descritas por R.
Barthes, quien acufié la nociéon de “mito” con relacién a aquello que se ha
convertido en la mercancia habitual de los medios, dada su tendencia a convertir

las cosas en leyenda (BARTHES 1972).

Al hilo de esta argumentacion A. Zaragoza. y N. Puig afirman:

“Al deporte espectaculo de hoy se lo ha considerado la religion del
capitalismo. Presenta notas religiosas en el contexto de secularizacion de nuestro
tiempo. Las normas que regulan la préactica deportiva, el ritual, el fetichismo y la
entronizacion son coincidentes. El deporte también posee sus movilizaciones, ritmo
estacional crénico (...) se comparten idolos, mitos, santos, lugares de peregrinaje,
instituciones diferenciadoras, propias, simbolos” (ZARAGOZA y PUIG: 1990, p.
120).
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De esta conexion se desprende su capacidad para generar fenomenos de
identificacién, de proyeccion, de expulsion de la agresividad, de creacion de
colectividad, y en definitiva la catarsis que provoca. En este sentido, E. Dunning y
N. Elias han profundizado en la dimension psicologico-socioldgica del deporte, y
sostienen la tesis sobre la funcioén des-rutinizadora del ocio en unas sociedades
caracterizadas por un aumento de los niveles de rutina y un progresivo camino
hacia la civilizaciéon. Las actividades recreativas que hagan aflorar emociones y
sentimientos lidicos ayudan a aliviar de la fatiga de la vida diaria, contribuyen a
reponerse del trabajo, desatan la tensién y connotan la demanda de una emocion

gozosa (DUNNING: 1993, pp.83-115).

De este modo el deporte puede ser contemplado como via de escape; en las
sociedades antiguas servia como entrenamiento para la guerra, hoy actiia como

simulacro de la batalla, como mecanismo de sublimacion bélica.

Con el proceso civilizador que conlleva la aparicion del control de la
violencia, las energias agresivas que quedan en los individuos son desviadas a
través del deporte. A estas funciones se unen la de ser un instrumento de
identificacion colectiva que dota de sentido a la vida de algunos seguidores. El
futbol, una de las manifestaciones fisicas de mayor impacto, asi lo confirma.
Como mecanismo de alienacion, y al hilo de esta capacidad para aportar sentido a
la existencia: “lo que define la importancia del ftbol en el mundo -su interés
extradeportivo- es su capacidad de construccion de un imaginario colectivo en el

que hasta el mas zafio puede alquilar sus suefios” (RIO PEREDA: 1996, p 35).

El deporte, entendido como un ocio cultural y moderno, se ha
transformado en la base de la cultura del entretenimiento sustentada por los mass
media. Las posibilidades publicitarias y de explotacion mercantil explican la
conversion del deporte en fendmeno de masas. Como producto de la sociedad

capitalista, el profesionalismo y la competitividad son sus sefias de identidad.

“El deporte se ha desarrollado hacia esa vertiente espectacular programada

y explotada, apto para la difusiéon, la propaganda; objeto de exigencias
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campeoniles; descubierto y utilizado por las finanzas, la industria y el comercio;

con frecuencia vinculado a la profesionalizacion” (CAGIGAL: 1975).

2.2. Medios de comunicacion y deporte o el Pacto de Fausto:

bondades y perversiones de una simbiosis

En muchas ocasiones se ha formulado esta pregunta: ;Qué explica el
triunfo del deporte hoy, qué posee para fascinar a tantos millones de seres?. Parte

de esta pregunta ha sido ya parcialmente respondida en el epigrafe anterior.

El deporte es uno de los fendmenos culturales mas importantes de la
sociedad contemporanea. En las tltimas décadas hemos asistido a la consagracion
definitiva del maridaje de conveniencia entre los medios de comunicacion y el
deporte, una relacion en la actualidad de dependencia reciproca sustentada en los

beneficios que ambos recaudan.

Ello ha motivado que el estudio del impacto de los media en el deporte y la
relacion inversa, las impresiones del deporte en los medios, esté siendo objeto de
diversos estudios en los que se destila como conclusiéon nuclear la perfecta
simbiosis de esa interdependencia. El ultimo concepto acufiado define esta
dependencia reciproca con la expresion de sinergias, una actividad mancomunada

que reporta beneficios mutuos y que se articula sobre aspectos estructurales.

Aunque sea una actividad universal, como creacion cultural actual debe su
expansion, e incluso su propia esencia, a los media. Dicha intervencion mediatica
ha sido interpretada, sin embargo, por algunos tedricos como un proceso de des-
deportivizacion, de pérdida de su identidad cultural. El transito del amateurismo al
deporte contemporaneo, desarrollado sobre una actividad profesional, y la
internacionalizacién, han operado como un proceso de homogeneizacién y
transculturacion en el que se introducen aquellos grupos que desean forjarse una

identidad y un reconocimiento en el mundo occidental (SAEKI: 1992, p 465-468).
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La idiosincrasia del marco productivo de la economia de mercado y el
tejido de relaciones a todos los niveles creadas en €l, han sido el caldo de cultivo
ideal para la deportivizacion de la sociedad, y para la explotacion mercantil del

deporte.

Entendido como una actividad fisica e intelectual humana, de caracter
laico, basada en la competicion y gobernada por reglas definidas perfectamente, el

deporte, en su relacion con los media, ha atravesado diferentes etapas.

En su imagen actual es una construccién cultural cuyo embrion arranca,
como ya se ha puesto de manifiesto, de la revoluciéon industrial inglesa. El
concepto se encuentra inexorablemente unido al de ocio, vocablo también dotado
de sentido a partir de ese periodo histérico y definido como aquella actividad
desarrollada durante el tiempo libre ajena a propoésitos utilitarios. El tiempo de
ocio ha ido progresivamente amplificandose para convertirse en tiempo libre para

un colectivo menos elitista y cada vez mas masivo.

El deporte, que nace entre la clase social dominante de la Inglaterra
victoriana para formar el carécter de los futuros dirigentes ingleses, fue adoptado

por el pueblo, lo que supuso el abandono por parte de las clases acomodadas.

De este modo, para entender el desarrollo del deporte competitivo
moderno hay que enmarcarlo en las sociedades industrializadas, en las cuales se

desarrollan también las tecnologias y las organizaciones de la comunicacién de

masas (GOLDLUST: Op. Cit.).

El deporte es un bien de consumo que echa raices en la emocion y la
distraccidn; es un bien capital, un producto de venta. Basta contemplar el capitulo
de derechos publicitarios y el de derechos de telecomunicacién. El matrimonio
entre el deporte y los mass media contribuye enormemente al crecimiento
economico de la industria deportiva en muchos paises (MC PHERSON, CURTIS
et al., Op. Cit.).

-6l -



II.Marco teorico

A partir del momento en que el deporte adquiere un peso especifico como
ingrediente fundamental de la industria del entretenimiento, los medios de
comunicacién de masas se han mostrado intensamente involucrados en su
crecimiento, produccién y control, como argumentan Greendorfer (1981) y Birrell

& Loy (1979). Repasemos ahora la evolucion seguida en esta estrecha conexion.

2.2.1. La prensa popular y los origenes escritos del periodismo

deportivo

A pesar de la enorme contribucion al desarrollo cualitativo y cuantitativo
del deporte por parte de los medios audiovisuales, fundamentalmente de las
aportaciones de la televisién, no se explica la popularidad del fenémeno sin la
intervencion de la prensa popular deportiva, gracias a la cual se gesta una nueva

industria de la cultura.

El periodismo deportivo, que arranca con la prensa, descubre en EEUU al
pais pionero en el alumbramiento de esta nueva interrelacién, en el vinculo

mediatico-deportivo.

Mediante su comportamiento, la prensa ejerce como legitimadora del
deporte al mostrarse como promotora y elemento de la cultura de masas tanto en
EEUU, en donde cobra carta de naturaleza a partir del siglo XVIII, como en
Europa. El hecho deportivo abandona la cultura de la elite e incluso la cultura
popular al alcanzarse audiencias masivas. Las informaciones originarias que
atendian a actividades mas propias de las clases ociosas acogen nuevas disciplinas

que poco a poco superan las pequefias audiencias (GOLDLUST: Op. Cit.)

Desde sus origenes, la informacién deportiva ha contado siempre con
detractores. Si en un principio era considerada despreciable por “vulgar y de mala
fama” (MCCHESNEY: Op. Cit.,, p 49), hoy para algunos sigue siendo algo

indigno, nada intelectual y propio de las masas.
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La popularizacion de este tipo de prensa se explica por su ubicacion dentro
de cabeceras que hacen del sensacionalismo su vehiculo de expresion, y del

abaratamiento de los precios su mecanismo de difusion.

En un contexto de enorme competitividad, la batalla entre el New York
Journal y el New York World a finales del siglo XIX, favorece la solidificacion de
la seccion deportiva, la cual va adquiriendo entidad; finalmente la prensa
especializada se presentarda como un género con personalidad propia (Ibidem, p.
53-54).

La aparicion de la prensa diaria y de los periodistas especializados implica
el establecimiento de la regularidad, condicion que comporta la creacion del
sentido de la continuidad cultural en forma de secuencias mediante la creacion de
los récords, de los mitos, de las Ligas y de las Copas etc. Al inventar las
plusmarcas, las cajas de marcadores y las baterias de promedios, los periddicos
deportivos estaban vistiendo de una dimensién cuantitativa al deporte, lo que
deviene en la posibilidad de medir el rendimiento, de atraparlo entre unas
coordenadas que posibilitan establecer comparaciones. Cualquier mecanismo que
permitiera estimular las ventas resultaba bienvenido; incluso la prensa se

transformé en promotora de eventos deportivos o en creadora de juegos y
concursos (RADER: Op. Cit.).

La instauracién de estos conceptos resultara de enorme transcendencia
para el desarrollo del deporte y de su representacion hoy en los media; la
popularizacién de las reglas de cada disciplina fisica redunda en su consolidacion.
El desarrollo del capitalismo como contexto econdmico y politico en el que se
enclava dicho fenomeno, contribuye a dar coherencia a una industria mediatica

que descubre en el deporte un filén de oro.

Paralelamente a la consolidacion de la prensa especializada, las péaginas
deportivas de los diarios de informacion general van engrosando al ir cediendo
ante esta inclinacion de la audiencia. De igual modo las corrientes de hiper

especializacion surgidas en el seno de una sociedad masiva alcanzan a lo
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deportivo surgiendo publicaciones monograficas vinculadas a un deporte. El
ciclismo, el futbol, y el baloncesto seran las disciplinas que se alcen con mayor
protagonismo en los media ante las diferencias culturales que inciden en el

abanico deportivo de cada zona geografica.

Estos pasos se repiten en la implantacion y difusion de la prensa deportiva
de cada pais. Las condiciones de desarrollo de la estructura comunicativa

determinaran unos tempos y unas condiciones.

2.2.2. Los temores y la vuelta al equilibrio ante un nuevo medio. La

radio irrumpe en la escena comunicativa

Al igual que sucediera con la prensa, la radio contribuy6 a la
popularizacion del deporte. Las propiedades inherentes al medio, dimension
temporal y simplicidad técnica, la dotan de un conjunto de ventajas sobre las otras
manifestaciones en la cobertura de acontecimientos deportivos, terreno en el que

la rapidez y la simultaneidad desempefian un papel fundamental.

Los programas deportivos en radio sustituyeron la experiencia de acudir a
verlos en persona, hecho que facilité su seguimiento a los que no podian tener
acceso a ello. La oralidad fue pieza clave. Ya en sus inicios se levantaron voces de
critica contra el flaco favor que la radio le hizo a los promotores de tales
manifestaciones, tal y como sucederia posteriormente en la batalla entre las
televisiones, los clubes y diversos sectores colaterales a la explotacion del evento
deportivo; finalmente se levant6 la prohibicion a las emisoras para acudir a cubrir

los espectaculos.

El deporte fue parte importante de la programacion radiofénica desde muy
pronto a pesar de las limitaciones técnicas en estos primeros momentos. Este tipo
de materia informativa se inscribe dentro de los contenidos radiofénicos desde sus

origenes al convertirse en uno de los componentes significativos de la cultura
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popular: en EEUU, practicamente desde la regularizacion de la programacion en

los afios 20, y en Espafia una década mas tarde.

Deporte y radio se alimentan mutuamente: la rapida transformacion de este
nuevo medio en un elemento popular predominante transcurre pareja a la
conversion del deporte en uno de los principales ejes de la cultura de masas
incardinado en la programacion. Este proceso discurre paralelo al desarrollo de la
cultura de masas favorecida por la extension de la radiodifusion. De este modo la
radiosportmania se va afianzando con la emision de las primeras retransmisiones
deportivas, uno de los primeros géneros radiofdnicos, junto con la informacién

(CEBRIAN HERREROS: 1996).

Al principio los organizadores de espectaculos deportivos pagaban a los
medios por cubrir los acontecimientos: en 1936 el comité organizador de los
juegos Bowl Orange pag6 voluntariamente a la empresa de radio CBS por cubrir
la competicion, pero esa relacion se invirtio para situarse en los términos actuales:
se impuso un precio al espectaculo deportivo y se descubri6 que el deporte era una
mercancia con gran valor como espectaculo/entretenimiento; las empresas de
radio pasaron en la década de los afios 30 en EEUU de beneficiarios a clientes de
los propietarios de los equipos, como recogen McChesney (Op. Cit., p. 49-70), y
Thomas (Op. Cit., pp. 23-31).

El desarrollo de este contenido programatico coincide con la extension del
fenémeno en la sociedad y con la evolucion de las leyes del mercado; actualmente
encontramos emisoras de radio especializadas exclusivamente en contenidos

deportivos.

2.2.3. La transfiguracion del deporte: un medio llamado television

El reinado de la radio se ensombrecio con la llegada de la television al
absorber ésta las facetas informativas y ludicas de su predecesora. La

transformacioén de este medio en electrodoméstico masivo ha actuado como hecho
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definitivo en la mutacion del deporte. A lo largo de tres décadas este invento, y
todos los que le han sobrevenido, se han convertido en piezas claves. La
publicidad y la negociacion de los derechos de transmision han sido, y siguen
siendo, bocados apetecidos por los medios que concurren en el espacio

comunicativo.

La television es la causante de cambios en la estructura interna y también
del profesionalismo de algunos deportes de interés para la industria del
entretenimiento, como ya se ha visto en el punto sobre el estado de la cuestion.
Las mismas empresas que habian invertido en radio lo hicieron después en el
nuevo medio. Actualmente, mientras que el total de los ingresos televisivos
europeos ha crecido un 10% en valor nominal cada afio entre 1992 y 1998, el total
destinado al pago por los derechos deportivos ha aumentado un 14% cada afio;
una inversion necesaria para mantener altos indices de audiencia y por tanto
grandes inversiones publicitarias, tal y como recoge el boletin SIS Briefings con

datos de agosto de 1999.

Los intereses convergentes que unen a la television y al deporte se mueven
en una situacion de interaccién de enorme armonia en un marco de influencias
reciprocas. Esta relacion ha sido descrita por algunos, pese a resultar beneficiosa
para ambos, como el pacto de Fausto: la television mantiene a determinados
deportes y los dota de una propagacion social inimaginable, pero estos deben
ajustarse a sus reglas si desean seguir apareciendo en el medio. Aquellos que no

aparecen estan obligados a ser minoritarios, y en ocasiones, incluso a desaparecer.

En este contexto se insiste en que la television es el instrumento ideal para
captar y amplificar la esencia dramatica del enfrentamiento deportivo; de este
modo, el caracter espectacular del medio y de la propia materia informativa

provoca la aparicion de géneros nuevos que rezuman esa misma naturaleza.

Este es el caso del magacin televisivo deportivo aparecido en EEUU en la
década de los 70, un montaje variado que busca el show y la narracion de historias

que resulten atractivas. El formato combina la transmision en directo de dos o tres
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deportes jugados desde diferentes lugares, con la difusién de disciplinas poco
conocidas. Puede aglutinar entrevistas, secciones pre-grabadas, reportajes,
graficos y musica contemporanea para crear ambiente. Los segmentos
informativos oscilan entre los ocho y los dos minutos, y se excluye aquellos
deportes que necesitan mucho tiempo para contarse. Camaras acuaticas, cdmara
lenta, congelacion de imagenes, imagenes partidas, etc., un tratamiento de
videoclip que estimuld la imagen del deporte especticulo (GOLDGUST: Op.
Cit.), (RADER: Op. Cit. ).

La television ha seguido imponiendo sus reglas, y la influencia ejercida
sobre el deporte ha sido sin duda la mas radical y notable pues ha alterado
visiblemente la propia morfologia deportiva: desde el uso de férmulas propias de
reportaje periodistico, en el que se mostraba un reflejo fiel de lo sucedido, hasta la
recreacion de todo un show. Algunos deportes han incorporado en sus estructuras
cortes en la accion, pausas, manipulacion de las reglas, lugar y duracion del
encuentro e incluso mecanismos de retraso para ajustar la dindmica del juego a los

imperativos televisivos y publicitarios.

Los cambios originados en el deporte como consecuencia de su relacién
con la television han sido definidos por ciertos tedricos en términos de corrupcion.

Lo que para algunos es la esencia del deporte, para otros es su negacion.

G. Bettetini afirma que

“El deporte [ha sido] expropiado (...) pierde las originales connotaciones de
su estructuraciéon semidtica y su comunicabilidad para transformarse en uno de
tantos discursos de la produccién de sentido de aquellos aparatos [los de los medios
de comunicacién]. El medio transforma las pruebas deportivas (...) aplica una nueva
reglamentacion que se superpone a la original del referente (...) El deporte se apaga,
se hace diversién de género, se hace elemento compositivo de una posicién que
produce simbolicas evasiones feriales (...) la transformacion de lo cotidiano en
diversién (...) el deporte entra en los recorridos de confeccion de la industria
cultural” (BETTETINI: 1986, pp. 201-208).

El niimero de partidos y eventos deportivos televisados se multiplica de
temporada en temporada. Se alzan voces que sefialan que esa sobreexposicion del

deporte a la television resultara negativa y perjudicial para todos. En este
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contexto, los enfrentamientos motivados por la competitividad por poseer los
derechos sobre el acontecimiento deportivo ha llevado en algunos paises a
intervenir a la instancia politica como gestora privilegiada. Asi se han establecido
las denominadas “transmisiones deportivas televisivas de interés general”, entre

las cuales se encuentran los deportes que mayores movilizaciones provocan.

A las luchas entre diferentes entes dentro de un mismo sector, se suman los
temores o recelos por parte de los viejos medios ante la apariciéon de nuevas
tecnologias. Ello sin embargo ha ido dejando paso progresivamente a un contexto
en el que los mass media parecen estar bien avenidos al tener cada cual definida

su zona de actuacion.

Al profundizar en la relacion entre medios de comunicacién y deporte
surge el interrogante sobre qué seria de cada uno de ellos de no haber existido el
otro. La respuesta a menudo resulta de indole sistémica. “Los medios de
comunicacién de masas, especialmente la television, no sdlo ensanchan el
auditorio, crean también el espectaculo, son por si mismos parte del mensaje”

(BARBERO: 1993, p.33).

La evolucidn en el terreno de los avances tecnoldgicos ha sido uno de los
aspectos mas determinantes en las relaciones entre ambos campos. Es posible
afirmar que el deporte se ha metamorfoseado para adaptarse a los media, sobre
todo a la televisién, y que aquellos han hecho lo propio para ajustarse a las
demandas del espectaculo deportivo.

“Los medios de comunicacién, por un lado, se han servido del deporte y,
por otro, le han ayudado, ya que, si bien se aprovecharon de la actividad deportiva
para obtener un aumento de receptores, al ser el deporte un tema requerido por éstos,
desde otra dptica han promovido su difusion. Por ello, desde su inclusién en los

‘mass media’ de la informacién deportiva, ésta sali6 fortalecida y acrecentd el efecto
comunicacional del deporte” (ALCOBA:1987, p. 355)

Puede que mas que en ninguna otra area informativa el consumidor de
informacién deportiva busque un ritual de usos gratificantes emocionalmente con
el acopio de visiones de idéntico signo sobre el mismo hecho. De este modo las

relaciones entre estos y el consumidor se robustecen. Unos medios nutren a los
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otros, y el consumidor de informacién deportiva se nutre de todos en un ejemplo
de clientela multimedia que busca confirmar, mediante multiples lecturas y desde

diferentes perspectivas, su primera conclusion.

El enorme poder del deporte fue sentenciado por el sociélogo canadiense
M. Mcluhan con la frase “las sociedades pueden ser programadas (...) de muchas

maneras, y el deporte seria una de ellas” (VASQUEZ: 1991, p.75).

Pero los media han acabado por imponer su punto de vista. La verdad del
deporte ya no se encuentra en el terreno de la competicidon sino en los propios
medios, dado que existen muchos mas puntos de vista para configurar y narrar el
acontecimiento deportivo; su discurso sustituye a la realidad, la manipula y
expresa. El apetito deportivo, alimentado desde los media y aparentemente

insaciable, parece asegurar la perpetuacion del fendmeno actual.

2.3. Homo media y homo ludens: Datos frios y emociones

calidas para devoradores de informacion en el ocaso de siglo

Al margen de la relacion intensa entre deporte y medios de comunicacidn,
la experiencia del consumidor de mensajes deportivos se produce en un contexto
especial. En una época de predominio del discurso filoséfico racionalista, se han
alzado voces que han manifestado la necesidad de esferas de emotividad, la

llamada ilusion necesaria que sostuviera Nieztsche.

En ese marco se encuentra ubicado el mensaje deportivo, el cual lo es de
las emociones, aunque sin renunciar a una base racional. Como sefiala Geertz “el
hombre es el animal mas emotivo asi como es el mas racional” (GEERTZ:1988).
El deporte posee dosis de ambos ingredientes: impacto, emocidn,

espectacularidad, pero también control, sometimiento, planificacién.

El deporte conlleva una funcién compensadora: proporciona la
estimulacion que la vida en la jungla de asfalto no ofrece al representar una

actividad vibrante en el seno de una sociedad de pocas emociones. La rutinizacion
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alcanzada en las sociedades modernas es contrarrestada con los niveles de placer y
de incertidumbre ofrecidos por el deporte. Las actividades recreativas son un
reducto que escapa al escenario de control de los sentimientos en el que vivimos

(DUNNING, Op. Cit., pp 83-107).

J. Huizinga (Op. Cit.) recuperd la necesidad del juego y sefialo su
importancia para el desarrollo de la civilizacién, formulando una de las
caracterizaciones ya clasicas del deporte en cuanto a derroche de energias y fuente
de placer. El instinto de juego aparece diseminado en cada una de las acciones del
ser humano, aunque se registra una gradual erradicacion de este ingrediente como

componente cultural.

El homo ludens encuentra en los mass media que centran su atencion en
las actividades recreativas una prolongacion y/o sustituto de las mismas,

permitiendo canalizar la exteriorizacion de esas emociones.

Las exigencias de excitacion, que van parejas a lo ocioso y a lo deportivo,
enganchan perfectamente con las necesidades e impulsos de los mass media. Si
las actividades recreativas han recibido el nombre de “actividades miméticas™ es
porque en ellas se viven emociones que de igual modo existen en la vida
cotidiana, tales como miedo, celos, compasion... aunque mezclados con cierto
deleite. El discurso informativo deportivo ahonda en esa variedad de sensaciones
y habla de una emocién trufada de otros sentimientos. La busqueda de la emocion
como tendencia abierta en los media, encuentra en el area deportiva un terreno de

cultivo excelente.

El homo media demanda hoy informacién, pero no cualquier informacion,
un flujo informativo sometido a los condicionantes impuestos por la dinamica de
los medios y de la propia rutina diaria; una informacién que le permita
rapidamente aprovisionar su hambre de saber, pero que no le exija grandes
esfuerzos, que le posibilite a la vez entrar en comunién con el mensaje y alejarse

de su significado contextual, que apele a lo emotivo, a lo espectacular.
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La excitacion y la persecucion de la emocion en las actividades deportivas
engarzan con el interés de los media por vender, y con su politica de solicitaciéon

de sentimientos, de lo irracional por ser substrato universal.

La relajacion, la catarsis, el regeneracionismo, la tension se suman al
suspense, la ilusién, la emocion; todos estos ingredientes se dan cita en
acontecimientos que confirman su idoneidad como materia prima al cocinarse con

dosis de agitacion, intriga y desasosiego.

En el consumo deportivo se combinan dos tendencias aparentemente
contradictorias: el dispendio de emociones y el de informacion (con datos
descontextualizados, aislados). El seguidor deportivo posee un amplio acervo de
detalles deportivos (cifras econémicas, nombres de jugadores, equipos, posiciones
en el campo, numero de ligas, récords...) los cuales combina con lo irracional. La
politica de las emociones y la politica de los datos representan las dos caras del

hombre de hoy, homo ludens y homo media.

En nuestra sociedad, el deporte es una actividad que ocupa un lugar clave
ya que nunca como hasta ahora se habia extendido tanto el tiempo libre para
todos. Asi, algunos han denominado a la sociedad en la que vivimos “la sociedad

del ocio” (DUMAZEDIER:1968).

En la sociedad espafiola el interés por el deporte ha ido in crescendo en los
ultimos veinte afios. En un estudio sociologico elaborado en el afio 1986 se ponia

de relieve que:
“La poblacién manifiesta un grado de interés informativo alto por temas
relacionados con la vida social, sucesos, hechos deportivos y culturales, mientras

que el interés informativo es menor por los temas educativos, politicos, laborales,
econdmicos y religiosos” (GARCIA FERRANDO: 1990, p.72)

A la vista de lo dicho, si establecemos el denominador comun entre los
temas que mayor interés despiertan, podemos destacar que la emocion y la
excitacion, al tiempo que una menor densidad y complejidad cognitiva, serian
valores compartidos por el deporte, la crénica rosa, y los sucesos. Esta tendencia

confirma el desplazamiento del interés hacia aspectos menos transcendentes,
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triviales y poco comprometidos; un éxodo hacia el encuentro con la distraccion

frente a los problemas de la vida ordinaria.

Junto al interés por esta tematica surge el gusto y disfrute por compartir
esa informacion. Si los temas deportivos son los que aparecen como los de mayor
interés entre la poblacion, también son estos sobre los que esa misma poblacion se
siente mejor informada. “Es sobre deporte el tema del que suelen hablar con

mayor frecuencia” (Ibidem, p.72).

El seguidor del deporte busca comprender el espectaculo deportivo, pero
sin renunciar a la busqueda de un proceso de identificacion, y de reencuentro con
sus idolos. Racionalismo, discurso de las emociones y sentimentalismo se

congregan, y aparentemente sin contradiccion alguna.

De entre todos los media de efectos masivos, la radio sobresale por su
potencial para crear emociones al disponer de un soporte privilegiado: mediante el

universo de la palabra consigue dar satisfaccion a estas expectativas.

Es innegable la conexion entre el receptor del mensaje deportivo, el

mensaje en si mismo y el emisor.

En un estudio realizado sobre los espectadores en diferentes deportes en
Alemania, M. Messing y M. Lames (1992) establecen cuatro tipologias de
espectadores deportivos a tenor de sus intereses no excluyentes: los interesados
por el resultado, por la tematica deportiva, por el establecimiento de relaciones

sociales y/o por la excitacion generada por el evento.

En el primer caso existe una fuerte relacién emocional de identificacion
del seguidor con el equipo, y la lealtad es constante e incondicional. En la segunda
opcidn se manifiesta una neutralidad afectiva y no existe identificacion con nadie,
ni tampoco interés por lo extradeportivo. En el tercer caso es el contacto social lo
que prima. Finalmente en la cuarta categoria se persigue el beneficio individual y
la satisfaccion de unos niveles de excitacion/relajacion afectables desde los

propios discursos periodisticos.
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El objetivo de los mass media pasa por establecer contacto con las cuatro
modalidades de seguidores y consolidar una ligazon poderosa, potenciando dichos
niveles de interés. A través de diferentes formulas pueden jugar con los margenes
de excitacion: tipo de locucién, valores deportivos enfatizados, introduccion de
estrategias narrativas que incrementan el suspense, mediante el encadenamiento y

la dilatacion de conflictos, etc.

Sin embargo, mientras que la asistencia a espectaculos deportivos es
limitada, el consumo de productos mediaticos de indole deportiva resulta amplio
(INSTITUTO ANDALUZ DEL DEPORTE: 1992, p. 90-91). Ver television,
escuchar la radio o leer prensa se sitia muy por delante de la contemplacion en

directo de actividades deportivas,o incluso de la propia praxis fisica.

Uno de los rasgos del seguidor deportivo en la actualidad, y del homo
media, es la falta de competencia practica. La experiencia mediatica sustituye a la
vivencia personal, lo que puede que redunde en la anteposicion de unos valores
sobre otros. El aprecio de los aspectos extrinsecos, tales como ganar, puede

superar a valores intrinsecos que s6lo reconoce quien ha vivido la actividad
deportiva (DURAN GONZALEZ: 1994).

2.4. Tendencias en los medios de comunicacion

2.4.1. La puesta en escena. La civilizacion del ocio y la liturgia del

espectaculo

Asistimos a un momento en la historia de la humanidad en el que
disponemos, como no habia sucedido antes, de multitud de fuentes para tomarle el
pulso a la realidad. Surgen nuevos medios y se multiplican los accesos a la
informacion. Pese a ello, e incluso puede que por ello, ante tanta complejidad, es

cada vez mayor el predominio de una escenificacion de la realidad simplista.

Los flujos de informacién se derraman cada dia por multitud de autopistas

y carreteras de la informacion de diferentes categorias en la aldea global
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mcluhiana; una aldea “imperfectamente global” ante la desigualdad, en el

volumen y en el origen de la informacion manufacturada, entre unas zonas y otras

(GUBERN: 1998, pp.60-62).

La cultura en la que vivimos, dominada por el show de la informacion,
otorga primacia a los hechos sobre los valores. El marco de competencia en el que
operan los medios les lleva a una actitud “mezcla de neutralidad y de
sensacionalismo, de objetividad y de espectacularidad (...) la liturgia austera del
deber se ha ahogado en la carrera jadeante de la informacion, en el espectaculo y

en el suspense posmoralista de las noticias”(LIPOVESTKY:1994, pp.53-54).

Con sujetos que deambulan en la “sociedad del conocimiento” entre la
sobreinformacién y el desconocimiento, el desbordamiento comunicacional trae
como contraprestacion superavits de informacion, o lo que es lo mismo, la

desinformacién.

En esa amalgama de flujos y reacciones, adquieren protagonismo signos
de distinto valor; lo pueril y lo vital se entremezclan alcanzando el mismo estatus
informativo. La informacién “siempre produce mas masa (...) no es un modo de
comunicacion ni de sentido sino un modo de emulsidon incesante, de input-output

y de reacciones en cadena dirigidas” (BAUDRILLARD: 1987, p. 132).

Se ha asentado la asimilacién de la informacién como espectaculo; tanto lo
mas trivial como los temas de mayor trascendencia, lo piblico como lo privado,
se entremezclan en “un imperativo publicitario que consiste en publicar todo (...)
una vuelta a los valores individuales, una rehabilitacion de lo privado frente al

anonimato de lo publico” (IMBERT:1993, pp.63-64).

Para algunos esa conversion ha terminado por aniquilar finalmente a la
propia realidad al haberla suplantado por una escenificacion festiva de la misma.
“Aboliendo la realidad, sustituyéndola con sus discursos homogeneizantes,
proponiendo una continua espectacularizacion de los sucesos, (..) la

transformacién de lo cotidiano en diversion” (BETTETINI: Op. Cit., p. 208).
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La sociedad actual se identifica con un acceso masivo a la informacion. El
discurso del entretenimiento se ha apoderado de los media, los cuales se observan
como un enorme aparato productor de ideologia pese a su inocente apariencia. La
adopcion de la loégica empresarial por parte de los media significa presentar un
menu informativo con cada vez mayores dosis de especticulo (GONZALEZ

REQUENA:1989).

Esta sociedad lo es de las apariencias, de la ausencia de realidad, y de la
adecuacion de la informacion a las exigencias del mercado; todo se consume con
rapidez, sin tiempo para digerirlo, y el espectaculo forma parte de las técnicas de
representacion y de venta. “El espectaculo es hoy el lenguaje, la comunicatividad

misma y el ser lingiiistico del hombre* (AGAMBEN: 1994, p. 27).

La propia realidad se puede haber transmutado hasta esencializarse y
destilar espectaculo:

“Si la cultura es esencialmente informacion, la ‘informacion de las almas’

es el objetivo 1ltimo de la politica y la pedagogia cultural. La prensa es justamente

su instrumento adecuado (...). En la oralidad es el mundo el que se hace especticulo
(...)- En nuestro tiempo, en cambio, es el espectaculo el que se hace mundo”

(SINI:1994, p.57).

Se destapan formas de consumo en las que el ciudadano anénimo alcanza
el estatus de estrella de la comunicacién; su realidad se torna en fuente de
narratividad, en experiencia contada y espectacularizada, en la que se anulan los
confines entre lo publico y lo intimo. Ese mismo ciudadano, al que se le da la
oportunidad de ser agente emisor, digiere una amalgama de contenidos con los
que parece fundirse. Con la abolicion de la distancia entre lo real y su
representacion, los medios de comunicacién acortan pasos menguando el proceso
de aprehensién cognitiva: “Las masas no quieren sentido, idolatran todos los
contenidos mientras se resuelven en una secuencia espectacular (...) se les da

sentido, quieren espectaculo” (BAUDRILLARD: Op. Cit., p. 117).

La consagracién de un nuevo tiempo mediatico, en el que se pierde
perspectiva para contemplar el horizonte informativo, comulga con esta nueva

forma de consumo enclavada en una representacion miope del mundo.
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El consumo espectacular es sinénimo de ausencia de comunicacion; sélo
se produce la imitacion del proceso comunicativo al consumirse trozos de textos
aislados que finalmente no son decodificados. La estimulaciéon de la
espectacularidad se plasma a través de la autorreferencialidad, de la sistematica
interpelacion al receptor, y mediante el uso de registros de complicidad. El
caracter seductor de los conductores, la crisis de la narratividad y el dominio de
convenciones discursivas propias de la ficcion, con el uso de personajes
arquetipos, favorecen asimismo dicha metabolizacién (GONZALEZ REQUENA:
Op. Cit.).

La radio y la televisién, medios que provocan por sus atributos una mas
facil asimilacion de sus mensajes, han desplazado en la construccion de la

actualidad a la prensa, representante de un discurso intelectual.

“La voz de la radio llega incluso a quien no sabe leer ni escribir. A esta
extensién cuantitativa se corresponde un empobrecimiento cualitativo (...) puesto
que la radio habla incluso a quien no lee, la radio debe simplificar mas y debe ser,

por lo menos en sus noticiarios, mas breve” (SARTORI: 1998, p. 4).

Si bien la informacidn de masas se estrena con la llegada de la radiofonia,
al abastecer de informacién a todos los sectores, el medio que la ha consagrado
definitivamente ha sido la television, la cual “‘da menos informacién que cualquier

otro medio de comunicacion” (Ibidem, p. 4).

De momento, la radio no ha alcanzado los niveles de espectacularidad a
los que ha llegado el discurso audiovisual, aunque la tendencia ya se ha

introducido.

2.4.2. Conocimiento versus desinformacion. El nuevo tiempo de la

simultaneidad y de la descontextualizacion

En la sociedad de la comunicacidn generalizada, el fin de la modernidad se

descubre con el advenimiento de la comercializacion, a gran escala, de la
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informacién. Pero en ella los media no son sinénimo de una sociedad mas diafana
y transparente sino de:

“Una sociedad més compleja y cadtica incluso (...) La légica del ‘mercado’

de la informacién reclama una continua dilatacion de este mercado mismo,

exigiendo, consiguientemente, que ‘todo’ se convierta, de alguna manera, en objeto

de comunicacién (...) la sociedad de los mass media es todo lo contrario de una
sociedad més ilustrada, mas “instruida’” (VATTIMO: 1990, p. 73-81).

Esta nueva dimension alcanzada ha creado mercaderes de datos que
padecen la fecundidad de los mismos, lo cual lejos de enriquecer provoca
ofuscacion; las reglas de la informacién suponen un mayor aporte de apuntes pero

no siempre una mayor comprension (ROSZAK: 1988).

Ni siquiera las posibilidades de simultaneidad favorecidas por algunos
medios contradicen esta condicidn, pues incluso refuerzan la descontextualizacion
y los obstéculos para acceder a la interpretaciéon. La asfixia comunicacional no

garantiza el conocimiento, ni tan siquiera nos da mas libertad.

El director de Le Monde Diplomatique destaca del género informativo la
superficialidad y la asimilacién del “periodismo emocional hollywoodiense” con
la busqueda de la estética del sentimiento; la falta de distancia entre el momento
de produccién de un hecho y su revelacién dificulta las posibilidades de reflexién
en el receptor. Los medios, sabedores de que informarse cuesta, convergen en una
estrategia por facilitar la asimilacion de la informacién, lo que desemboca en la

desinformacion (RAMONET:1998, p. 30).

Esta se refiere al raudal de datos que recibe el ciudadano y a las

dificultades para poder asimilarlo:

“La desinformaciéon no significa informacién falsa, sino engafiosa,
equivocada, irrelevante, fragmentada o superficial; informacién que crea la ilusién
de que sabemos algo, pero de hecho nos aparta del conocimiento (...). Al afirmar que
los noticiarios de la televisién entretienen pero no informan, estoy diciendo algo
mucho mas serio: que estamos siendo privados de una informacién auténtica y
perdiendo el sentido de lo que significa estar bien informado* (POSTMAN: 1991,

p.71).

Para N. Postman, profesor y escritor, el principal rasgo de la era

audiovisual en la que estamos inmersos es el de la dominacién del mundo del
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espectaculo. La decadencia del discurso de la era tipogréfica en la que imperaba la
disertacion, lo racional, la intelectualidad, ha coincidido con el auge de un
discurso iniciado con la creacién del telégrafo y desarrollado por la television. Se

ha elevado la intrascendencia a la condicion de noticia.

La informacién que hasta ese momento habia tenido significado para la
gente, la local, queda superada por otro tipo de informacién de caracter universal
que se muestra de una manera descontextualizada y superficial como
consecuencia de la destruccion de los limites del espacio y del tiempo. Junto al
exceso de informacidn se desarrolla la pasividad, dado que esos datos no mueven
a la accion al carecer de consecuencias directas sobre el sujeto. “Se conocian

muchas cosas pero no se sabia nada” afirma N. Postman (Ibidem, p. 71).

En este contexto, la radio, de algin modo heredera del telégrafo, ha
recogido su lenguaje, sus modos de verter los datos, su dimensiéon espacio-

temporal, su inmediatez, y por ende su sello descontextualizador.

En esta matriz mediatica el filtro informativo empleado se constituye en un
elemento vigoroso. El poder de los media es tan contundente que la gente ha
acabado por aceptar la visién que dan sobre la realidad, la cual es tomada como la
verdadera: “reflejan y moldean la cultura, los hechos, las ideas, los conocimientos

y se han convertido en la propia cultura” (Ibidem, p. 84).

Las formas de los medios de comunicacion favorecen ciertos contenidos y
no solo unos tratamientos reductores sobre los mismos. Los media ofrecen
multiples representaciones del mundo, y en el entrecruzamiento de esas imagenes
se deposita la nocién de realidad; la inexistencia de una realidad se deriva de ese

fendmeno multioptico.

El medio de comunicacion es visto como una alegoria del propio hombre,
de su modo de acceder y relacionarse con la realidad, e incluso de la

conformacion de la realidad misma.
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El centro del proceso de la modernizacion lo constituye la exaltacion de la
circulacion informativa, uno de los valores mas encomiados como referente

cultural.

Para G. Vattimo la simultaneidad en ese proceso es una de sus maximas
expresiones. En su definicion de contemporaneidad se encuentra la idea de la
sociedad de la informacion ilimitada (VATTIMO: Op. Cit.). En esa sociedad, lo

que ofrecen los media se ha convertido en la objetividad misma del mundo.

El acortamiento entre lo real y su representacion es tan grande que lo que
se muestra carece de sentido, y emerge la hiperrealidad como producto de la
abolicion de lo real y su representacion: “el espacio de la simulacion es el de la
confusi6n de lo real y del modelo (...). No hay ni siquiera exactamente proyeccion

de modelos en lo real (...) sino transfiguracion en el mismo lugar, aqui y ahora, de
lo real en modelo” (BAUDRILLARD: Op. Cit., p. 189).

Esta “cultura mosaico” sostiene una representacion teselada, sustentada en
miles de porciones informativas, fragmentadas, carentes de trama, entreveradas
con el aporte variado de multitud de temas. La nuestra, es una época de crisis de
los metarrelatos entendidos como sistemas filosoficos. El pequefio relato es

validacion del conocimiento porque los grandes relatos han desaparecido.

El saber, convertido en mercancia informativa, ha ido perdiendo su valor
intrinseco, se ha comercializado.

“En lugar de ser difundidos en virtud de su valor ‘formativo' o de su

importancia politica (administrativa, diplomatica, militar), puede imaginarse que los

conocimientos sean puestos en circulacion segun las mismas redes que la moneda”
(LYOTARD: 1989, p 19).

Los medios de comunicacién en su potencial descripcion de una realidad
dibujada de manera poliédrica, la construyen e interpretan. Aportan la
informacion que deciden seleccionar, ofrecen escenarios de contextualizacion, e
incluso afiaden valores a los datos, tanto de manera visible como implicita. “Son

importantes moldeadores de nuestras percepciones e ideas, son Empresas de
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Concienciacion que no s6lo proporcionan informacion acerca del mundo sino

maneras de verlo y entenderlo” (MASTERMAN: Op. Cit.,p.18).

En este contexto, G. Sartori, el mas célebre politdlogo italiano, resalta que
los medios de comunicacion, y en especial la television, informan “de noticias
(més que de nociones), es decir, anunciando lo que sucede en el mundo (...). La
mayor parte de estas noticias terminan por ser noticias deportivas, de sucesos, de
cronica rosa (o lacrimégena) y de catastrofes. Lo que no quita que las noticias de
mayor importancia objetiva, sean las informaciones politicas, las informaciones

sobre la polis (la nuestra y la de otros)” (SARTORI: Art. Cit., p. 4).

Para este autor, al igual como sucede con otros, los temas apuntados, entre
los que se encuentran el deporte, carecen de “relevancia publica”. Para algunos
sectores e intelectuales, hoy sigue llamando la atencién que en ocasiones un
informativo abra con algin suceso deportivo, pues €sta es informacion de segunda
categoria. Pero, ;carece de esta relevancia un tema que moviliza a tantos

seguidores y consumidores de medios?.

Los fendmenos de reduccion y de restriccion a los que se somete el caudal
informativo acaecido en el mundo, desembocan en una disminuciéon de las
posibilidades abstractas del discurso, lo que repercute en la capacidad del propio

discurso para explicar lo sucedido.

Contar algo en poco tiempo imposibilita profundizar en los motivos y
situarlos en el contexto que les corresponde. En este contexto el individuo se

vuelve mas “vulnerable” ante el amasijo de datos.

“Informacién no es conocimiento, no es saber en el sentido heuristico de la
palabra. Por si misma la informacion no es comprension: se puede estar informado
sobre muchas cosas, y al mismo tiempo no entenderlas. Es correcto, por tanto,
afirmar que la informacién suministra s6lo nociones. Lo cual no es en si mismo un
mal. Incluso el saber mediante nociones contribuye a la creacién del homo sapiens.
Pero si no se debe despreciar el saber nocional, tampoco hay que sobrevalorarlo.
Acumular nociones no es siempre entenderlas”( Ibidem, p. 4).

La abundancia de la informaciéon y la instantaneidad desafian a la

capacidad comprehensiva del sujeto. H. Schiller asevera que entre los mecanismos
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que ayudan a incrementar el poder de manipulacién de los medios de
comunicacion aparecen la fragmentacion, como forma de comunicacion, y la
urgencia de la informacion, el “aqui y el ahora”, lo perecedero: “la velocidad no

favorece ese proceso, ni la atomizacién” (SCHILLER: 1987, pp. 39-44).

2.4.3. Informacion con valor afiadido

En esta sociedad de ansiosos devoradores cognitivos aparece la exigencia
de dotar a los datos de un atractivo adicional que actie de reclamo para que dicho
dato brote de entre el raudal de informacién y sea contemplado como una dosis

apetecible.

En la asuncién de la idea de que la competencia no es intermedios sino
intramedia, los medios de comunicacion se esfuerzan por no quedarse atras en la

lucha por las audiencias.

No se puede ofrecer s6lo informacién. La audiencia no desea sélo y
simplemente informacién, una informacién a la que por otra parte tienen facilidad
de acceso. La complejidad de la realidad actual requeriria de tratamientos de
presentacion y explicacién que evidenciaran un mayor esfuerzo de sintesis, de
interrelacion, y en lugar de eso nos encontramos con productos cada vez mas

esquematicos.

Se confiere al producto de un valor afiadido en lo que es un ejercicio de
formulaciones nuevas en la presentacién de esa materia informativa. Las
funciones clasicas de informar, formar y entretener se fusionan en la oferta de un
linico producto informativo en el que se concede mayor dimensién a unos

aspectos sobre otros, y el divertimento prima sobre el resto.

En una sociedad en la que el ser humano se encuentra en medio de miles
de redes de informaciéon y aporte de datos, empieza a confirmarse una
transformaciéon en las demandas informativas. Como revela un estudio

desarrollado en EEUU por el Project for Excellence in Journalism, y difundido
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por El PAIS el 5 de mayo de 1998 “ya no les interesa tanto lo que pasé ayer.
Ahora Internet pone el dato al alcance de cualquiera, y el periodista debe aportar
un valor afiadido (...) las noticias han pasado a ser mas tematicas y el periodismo

es mas narrador que mero informador de hechos” (EL PAIS:1998, p. 32).

Las noticias en version natural, sin aditamentos ni colorantes, no interesan,
y se prefieren aquellos temas que contienen dosis de fama, localismo, escandalos,
narraciones con protagonistas que no dejen indiferente, y estructuras capaces de

congregar la atencidn.

Como quiera que la informacién ha de ser enervante para no dejar
indiferente, prima lo raro, lo fuera de lo habitual, lo belicoso, porque todo ello es
espectaculo. “Ademas de alimentarse de falsas estadisticas y de entrevistas
casuales, la desinformacién también se alimenta de dos distorsiones tipicas de una
informacién que debe ser a toda costa excitante: el premio a la extravagancia y el

predominio del ataque y la agresividad” (SARTORI: Art. Cit., p.6).

Los valores noticia han sufrido de igual modo transformaciones: los
pseudo acontecimientos adquieren valor de verdaderos hechos noticiosos con
trascendencia, cuando el acontecimiento s6lo existe porque hay una camara o una

grabadora que lo registra.

Junto a esta linea de actuacién se ha confirmado otra, y es la que subraya
el interés por la anécdota privada, la cual gana protagonismo:
“De interesarnos por la obra de las personas pasamos a centrarnos en las
biografias o las peripecias de sus autores (..) nos satisface que programas
deportivos, sobre cine o musicales no analicen ya partidos, peliculas o conciertos,

sino fichajes, declaraciones, alianzas y desencuentros, amores y matrimonios de los
protagonistas” (FUNDACION ENCUENTRO: Op. Cit., p. 71).

La personalizacién de las historias ayuda a vender en un momento en el
que el cotilleo se abre camino entre la informacion. Se observa pues que junto a la
tendencia por parte de los media a mostrar sin contexto lo que relatan, a ensefiar
de modo superficial, se une la seleccién de temas carentes de “relevancia

publica”.
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El producto comunicativo transmutado en mercaderia vive sujeto a las
leyes que impone el mercado. Como sefialaba L. Koppett, uno de los periodistas
deportivos norteamericanos mas populares, “el €xito, o uno de los éxitos de los
periodistas es generar mas y mas material de entretenimiento sobre algo que

realmente no interesa mucho”(KOPETT: 1981, p. 49).

La comunicacion de masas, en palabras de M. Moragas (1995), esta
desarrollando como estrategia y modus vivendi “la ‘telenovelizacion® de la
informacién”, detalles triviales, historias alargadas voluntariamente; atomos de
informacién y rasgos que contribuyen a personalizar las historias como

mecanismo de diferenciacidn.

La proliferacion de declaraciones que a menudo cabe tachar de
declaraciones rito, vacias de contenido, se suma a la bisqueda de historias
concretas con las que asignar un nombre propio y una voz a un tema. La
confirmacion del interés por lo tangencial, por lo anecdético (que alcanza en
ocasiones valor de protagonista), se une a un intento por imprimir un caracter
personal a la tarea de informar. Las posibilidades de acceso a los mismos datos

obligan a un esfuerzo suplementario para caracterizar la informacién.

En este afén particularizador se descubre la tematizacién como otro trazo
propio. De este modo es posible dilatar hasta limites insospechados la duracion
natural de una noticia, adquiriendo tintes culebronescos. Este aspecto, inscrito en
la cultura de masas, conecta con el interés que despiertan los chascarrillos
privados, y con el protagonismo que adquieren determinadas figuras que emergen

para después caer en el olvido.

Junto a ésta, y aunque resulte desacorde con ella, surge otra inclinacién
informativa que se encuentra en las antipodas de la tendencia a la
telenovelizacion. Relacionada con una percepcién del mundo mas inestable y
multifocal, menos acomodada, aparece la variacion ritmica en la presentacion de
los argumentos noticiosos; se reduce la extension de dichos argumentos y se

incrementa la velocidad de presentacién disminuyendo la argamasa informativa
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entre noticia y noticia. Asi estos se presentan sin relacion alguna a modo de flases,
y simultaneamente se tira de hilos que poco ayudan a interpretar el hecho, y que

muy al contrario, desvian la atencion hacia matices nada prioritarios.

El nexo que va a vincular a la audiencia con el nuevo producto informativo
descubre, en la integracion de los receptores en dicho producto, un nuevo pilar del
contrato comunicativo; un aspecto incluido dentro de los criterios que rigen las
programaciones de los medios de comunicacién en los dltimos tiempos, en la
busqueda de una mayor complicidad que aparece a menudo expresada mediante

féormulas de espectacularizacion.

Se reconoce el “deseo de las masas de tomar la palabra”, situado en
ocasiones en programas que juegan con la idea de la confidencialidad publica.

(FUNDACION ENCUENTRO: 1995, p. 8).

No obstante destaca la debilidad de dicha participacion, convertida en una
participacién falaz. Se hace acto de presencia, pero se insiste en la idea de que
cada cual extraiga sus propias conclusiones; no se busca exponer, confrontar,
intercambiar y asimilar sino mostrar en un sentido débil, superficial. Hacerse oir
sin entrar en la dinamica del esfuerzo por ir al encuentro del otro; no existe

didlogo, es una mera exhibicion.

Esta ausencia real de comunicacion, se contrarresta con la tendencia
global a dar juego a voces hasta ahora silentes. Colectivos sin voz en los medios
han encontrado en los tltimos tiempos un espacio desde el que darse a conocer y

exponer, desde el que pedir y agradecer (Ibidem, p. 72).

En lo que ha venido en llamarse la recuperacion de la oralidad, como moda
que llega de la mano de la televerdad, los medios, convertidos en perfectos
confidentes, acogen revelaciones, la gente toma la palabra. Afloran los dramas en
unas nuevas reglas que capacitan a nuevos narradores, ciudadanos anénimos, que
en primera persona hacen aflorar sentimientos que generan sensaciones en el

receptor.
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La informacion se convierte y el discurso se torna emocional, a pesar de
que se hacen constantes llamadas a la racionalidad. El entretenimiento y la
complicidad son el cordén umbilical que mantendra al receptor del mensaje al

otro lado del canal informativo.

2.4.4. La narrativa y la recepcion radiofonica: la nueva cotizacion

de los espacios orales

El reconocimiento de la existencia de un lenguaje radiofénico con una
doble dimensidén, semantica o denotativa y estética o connotativa, ha sido
fundamentado, entre otros, por A. Balsebre. El primer nivel permite distinguir las
diferentes ideas facilitadas por la activacién de procesos de agrupamientos de
nociones gracias a la intervencién de la memoria. El segundo nivel se convierte en
fuente creativa de imagenes auditivas.

“La definicién de mensaje aglutina (...) la integracion de la forma y el
contenido (...), lo semdntico y lo estético (...) la informacién semdntica de un
mensaje transmite el primer nivel de significaciéon sobre el que se construye el
proceso comunicativo (...). La informacion estética de un mensaje es portadora de un

segundo nivel de significaciéon, connotativo, afectivo, cargado de valores
emocionales y sensoriales” (BALSEBRE: 1994, p. 20).

Aunque uno de los componentes indudables de la magnitud connotativa
sonora son los atributos de la voz, el valor de la nocién de fonogenia ha
desaparecido como exigencia, ha caido en desuso (CHION: 1993, pp. 100-102).
La muerte de los bustos parlantes ha dado paso a la irrupcién de cualquier voz
capaz de comunicar independientemente de su potencial estético. Por este motivo
la sensualidad del mensaje bucea en nuevos cauces. Los contenidos y su
tratamiento adquieren protagonismo frente a los niveles connotativos de lo

acustico, de lo fonoestilistico.

En el area de la informacion esta segunda dimension connotativa ha de
quedar reducida a su minima expresion para evitar confusiones. A pesar de ello,
tal y como ya se ha hecho notar, es el nivel connotativo el mas avivado en el

registro informativo. Lo abstracto es sustituido por lo concreto; las condiciones de
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la percepcion sonora tampoco ayudan a la difusion de lo abstracto, facilitando de

ese modo cauces de sensacionalismo, de sensibilizacion del mensaje.

En el proceso de percepcion radiofonica las operaciones psicologicas de
proyeccion, identificacién y empatia vividas por el oyente quedan estimuladas, y
le llevan a asignar a esa vivencia mediatica la condicién de realidad. La distancia
entre el sujeto y el objeto se achica, y los niveles de eficacia comunicativa
radiofénica se incrementan. “El habito y la familiaridad de la escucha induce a
una actitud comunicativa tal, que el radioyente incorpora a su realidad cotidiana la

realidad comunicativa que representa el emisor” (BALSEBRE: Op. Cit., p. 223).

En este mismo sentido, M. Cebrian al reflexionar sobre el grado de
persuasién cita a Jorg para afirmar que “El lenguaje hablado infunde mayor
estimulacién al ser escuchado que leido. La palabra hablada ha demostrado
también poseer una mayor fuerza de conviccién que la escrita” (CEBRIAN

HERREROS, Informacion radiofonica...: Op. Cit., p.240).

La oralidad, la voz humana y sus prestaciones y posibilidades
comunicativas, han reafirmado a la radio como el medio de la cercania, de la
proximidad emocional, de la complicidad. Todo ello se encuentra reforzado por
las condiciones de la propia escucha; si la television se revela como medio

familiar, la radio es un medio individualista, de escucha en solitario.

Por este motivo los adolescentes se acercan a la radio en un momento en el
que se enfrentan al sistema como acto de rebeldia y autoafirmacion. El consumo
radiofénico refrenda esta actitud. A partir de los once afios los nifios empiezan a
interesarse por las emisiones deportivas radiofénicas (THOMAS: Op. Cit., p. 17).
El interés por el deporte se combina con el despertar a la radio, algo que ha sabido

aprovechar el magacin El larguero, el cual posee la audiencia mas joven.

Para McLuhan la era de la instantaneidad electronica trae consigo la
recuperacion de la cultura auditiva en un occidente alfabetizado. La preferencia de

la palabra sobre la escritura significa la restitucién de lo primitivo sobre lo
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civilizado y la tendencia apuntada hacia el renacimiento de lo sensorial

(SEMPERE: 1975).

Las recientes investigaciones que toman como objeto de andlisis a la
oralidad llegan en un momento de revisionismo intelectual. El peso de la tradicion
que ha valorado la escritura, la cultura alfabetizada, como “lo serio” frente a
cualquier manifestaciéon oral, por ser asociada esta ultima con lo primitivo
entendido en sentido peyorativo e incluso con lo oscuro, va dejando paso a un

proceso de cambio en el que sin embargo prosigue el empuje de lo visual.

Se ha vigorizado el uso del oido, pero la resurreccion de la mitologia de la
palabra tiene lugar en un entorno de fortalecimiento del ojo. “La tecnologia que ha
reavivado el uso del oido (radio, television, discos o las cintas magnetofénicas) ha
reforzado, al mismo tiempo, el poder del ojo y de la palabra escrita que es vista y
es leida” (HAVELOCK: 1996, p.58).

Las interconexiones entre lo oral, lo escrito y el tipo de pensamiento, han
sufrido de igual modo una reciente inspeccién. La conviccion de que el
pensamiento occidental, enormemente determinado por la cultura escrita, posee
mayores dosis de abstraccion, logica y de reflexion que los modos de
razonamiento de las culturas carentes de una expresion escrita, ha quedado

reducida a un tépico falso.

Si hay algin trazo distintivo que se asocie a una cultura escrita, y lo
distinga de las sociedades orales, es el grado de descontextualizacién alcanzado.
Este se encuentra en conexion estrecha con el tamafio de las sociedades y con la
avalancha de datos vertidos sobre los que no se posee una experiencia cercana

(OLSON y TORRANCE: 1995, p.95-126).

Lo pasional vinculado al habla, la cual se constituye en la esencia de la
comunicacion, se enfrentaba a la razén, identificada con los textos escritos. El
mundo erudito tuvo que volver a despertar al caracter oral del lenguaje olvidado

por el peso de la escritura. Asi,Ong cita a Finnegan:

-87-



II.Marco teorico

“Los textos han clamado atencion de manera tan imperiosa que
generalmente se ha tendido a considerar las creaciones orales como variantes de las
producciones escritas; o bien como indignas del estudio especializado serio. Apenas
en fechas recientes hemos empezado a lamentar nuestra torpeza en este sentido”
(ONG: 1996. p.18).

A la fascinacién por las formas escritas sobrevino el interés por la imagen,
y es ahora cuando se superan los prejuicios de una cultura tecnologizada. La radio
comparte con otros medios la condicion de forma de oralidad secundaria, y se
muestra como una especie de liberacion frente al absolutismo de la escritura en un

punto de revalorizacion de los procesos verbales.

El progreso de la humanidad ha sido la resultante del doble juego de
fuerzas opuestas situadas entre la neofilia o exploracién de lo novedoso y el
conservadurismo neofdbico; la resistencia, el apego a lo conocido, la huida de los
riesgos, de lo incognito. En esa tendencia a abrazarse a lo pretérito, se descubre la
redencion de lo oral. “El error de tedricos tan distintos como McLuhan o Abraham
Moles radicé en que sobredimensionaron el valor culturalmente redentor de la

tecnologia” (GUBERN, La aldea...: Art. Cit., p. 63).

A pesar de ello McLuhan abri6 las puertas a un campo de estudio de
interés naciente en el que se situa todo lo relativo a las producciones orales. La

radio pertenece a esa era electronica en la cual “volvemos al espacio acustico”

(SEMPERE: Op. Cit., p. 57).

La teoria de los espacios de McLuhan, sin embargo, atribuye a la radio el
valor de medio caliente, lo que significa que al poseer una definicién alta del
mensaje por ofrecer mucha informacion, exige poca participacion por parte del

receptor.

Hay que distinguir no obstante entre una participacion energética, la cual
en radio es baja puesto que podemos, por ejemplo, compatibilizar la escucha con
la realizacion de otra actividad, y la participacion psicologica que si resulta

elevada, como muestra el proceso de creacion de las imagenes auditivas.
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La nueva cotizacion de la cultura oral se desarrolla en una sociedad con
altos niveles de despersonalizacion, con déficits en el terreno del contacto
personal desplazado por relaciones en las que se prescinde de esa aproximacion.
La funcion reparadora de la radio se ubica en un momento de florecimiento de la

oralidad.

La aprehension por parte de la radio de un estilo dialégico, que emula al
hablado, tras una primera etapa en la que el estilo radiofénico era eminentemente
literario, se ha constituido en la principal baza del medio. Ello le permite aventajar
a otros, e incluso esta generando brotes de imitacién con la incorporacidn de esta

primacia a la television (RiO: Op. Cit., pp. 282-283, 290-291).

El estilo dialdgico, y a veces monoldgico de la radio actual, la convierte en
el medio mas ligado al ciudadano por esta capacidad para argumentar. Se ha
demostrado como la mente se asienta sobre un soporte de conocimiento dialdgico.
La esencia de la radio enlaza con la esencia del pensamiento: el lenguaje primario

es por excelencia el oral.

Esta idea, recuperada y desarrollada por investigaciones actuales, ayuda a
consolidar tedricamente lo que la realidad muestra: la radio es percibida como el
medio mas cercano, generador de unas relaciones con el oyente més intensas, con
una mayor fuerza emocional. Frente a los textos escritos, la palabra hablada
personifica lo irracional ribeteado con tintes pasionales, pero confrontada con la

imagen adquiere otro nivel de representacion.

Asi, es identificada con lo apolineo, es decir con el reino de la razén y de
la palabra en contraposicidn a la television o reino de lo dionisiaco, de lo visual y
de lo emotivo. No obstante, en la radio cohabitan a la par lo intelectual, lo

argumental y dialdgico con lo intimo, lo hondo, con lo enternecedor.

La palabra no tecnologizada resulta méas poderosa por su calidez, vitalidad
y ausencia de artificialidad; la desaparicién de las distancias se formaliza en una
operacién de signo radical por su subjetivismo: un individuo aislado-pero-

conectado por unos auriculares que lo unen cual cordén umbilical con el mundo.
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Este hecho se suma a los atributos del oido que crea un nexo entre el sonido y la

interioridad de la conciencia humana (ONG: Op. Cit., p. 75).

La misma sensacién de sumergimiento y de experiencia que envuelve en
un manto emotivo afianza el poder de internamiento y comunién con la palabra
hablada. Las propias leyes de la cultura oral fortifican este proceso: la
acumulacion, la redundancia, la intensidad del ahora, las argumentaciones sobre lo

concreto, la identificacién con quien enuncia (Ibidem, pp. 43-57).

El Informe FOESSA de 1993 otorgaba a la radio el valor de maxima
credibilidad entre todos los medios. Ese caracter le ha permitido situarse donde
estd y capear las diferentes crisis por las que ha atravesado. Su capacidad para
servir de compafiia, al tiempo que para crear un espacio de intimidad en el que
COnversamos con nosotros mismos y con los otros, resultan inimitables. Ahi reside
su enorme poder; la proximidad psicologica interviene en esta concesion de

mayores niveles de credulidad.

El oido es un “sentido arcaico”, como apunta J. Garcia Jiménez (1993, p.
102). De esa condicién se desprende su enorme capacidad para atrapar al receptor.
El poder de lo sonoro es sentido incluso en los productos audiovisuales, tales
como los televisivos o los cinematograficos. Quizas por ello convive actualmente
una tipologia de productos televisivos en los que es posible prescindir de lo visual,
con otros genuinamente visuales; se confirma el aforismo para referirse a la

television de “la radio ilustrada o con iméagenes”.

En el interior del flujo auditivo, la voz o la palabra -el oido es un érgano
que posee la condicién de jerarquizar o discriminar dentro de un magma sonoro-
es el elemento que centra el interés. El vigor del verbocentrismo se descubre no
s6lo en los procesos de recepcién de los medios de comunicacion, sino también en

las conductas habituales del ser humano.

A pesar de esa naturaleza poderosa de lo auditivo, se obliga a un modo
especial de tramitacién del pacto comunicativo. Se requiere de esfuerzos para

iniciar y mantener la escucha, o bien para mitigar la pérdida de atencion, por

-90 -



II.Marco teorico

tangencial que sea. La escucha se encuentra cimentada sobre la
omnidireccionalidad de la audicion y en la esencia acusmatica del medio radio, es
decir, en la audicion de un sonido sin poseer la capacidad de contemplar la causa

que lo origina; pero ello no basta.

La distancia existente entre la escucha activa y la pasiva, lo que es una
eleccion del oyente voluntaria, consciente, de lo que no, impone unos modos de
gestion del pacto sonoro. La actuaciéon mas sugestiva, la que excite un mayor
predominio de la funcion fatica, de la expresiva y la conativa frente a la

referencial, sera la de mayor eficacia comunicativa.

Por lo que hace al propio relato radiofonico, se reconoce un mestizaje
patente entre los formatos radiofonicos. La programacion hoy fusiona las
funciones de entretenimiento, informacién y formacién. Los modos de interpretar
los géneros de entretenimiento se aplican a lo informativo y obligan a

redefiniciones por parte del publico.

A. Merayo resalta la idea de la confusion en un mismo mensaje de las
cuatro funciones clasicas de la comunicacion radiofénica: informar, persuadir,
formar y entretener, pero “los contenidos radiofénicos informativos han de ser
basicamente entretenimiento porque -no lo olvidemos- la expresividad de la radio
tiene una inclinacién natural hacia el especticulo. Un espectaculo que
constantemente busca persuadir la atencion del oyente, que debe ser
radiofénicamente formativo y contener, ademas, interés de actualidad

(informativo)” (MERAYO: Op. Cit., p. 29).

De este modo, la espectacularizacion de los programas se observa también
en los informativos. Este autor postula la necesidad de apostar por una nueva
narrativa radiofénica en la que se potencien los recursos expresivos propios del
medio: “La nueva narrativa aplicada a la informacion no rehiiye la dramatizacion
del hecho, ni las férmulas de espectacularizacion del mismo, personaliza la noticia

y tiene como referencia permanente el entretenimiento” (Ibidem, p. 359).
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En el modelo radiodifusor espaiiol, desde la transicion democratica impera
una radio mas personalizada y personalista, mas expresiva, desacartonada y
proxima. La férmula del magacin esta bebiendo de esta corriente, y de igual modo
el magacin deportivo. La misma naturaleza del hecho deportivo permite aportar
mayores dosis de espectaculo a la representacion -la superacion, el esfuerzo, el
rendimiento, los resultados, el escenario, los héroes...-; de este modo el deporte
como folletin participa de los caracteres del drama apoyado en el suspense y el

conflicto.

2.4.4.1. La radio-conversa: lo cotidiano y lo conversacional en la

Neo-radio

Los cambios operados en el universo televisivo guardan un gran parecido
con los surgidos en el radiofonico. El actual marco contractual televisivo marca la
aparicion de la neotelevision, un reciente paradigma audiovisual en el que se crean
nuevas definiciones entre el emisor y el receptor acerca del acuerdo comunicativo

que les une (CASETTI:1988).

La consolidacion de unos niveles de mayor interaccion entre ambos polos,
la entrada de la audiencia en los espacios, la creacion de un escenario que
reproduce y se confunde con lo cotidiano, y el poder de lo hablado mediante
formulas de dialogo, caracterizan este nuevo ambito televisivo; pero estos

caracteres de igual modo se pueden observar en el universo radiofénico.

Tras desdibujarse la linea que separaba el modelo anterior de
comunicacion del actual, nuevos puentes han sido tendidos hacia el receptor y
sobre un aparente vinculo de cercania se ha forjado un nexo comunicativo en el
que queda implicada toda la programacion. Las apelaciones a la audiencia no
cesan en un nuevo espacio donde un simulacro de proximidad persigue flujos de

informaciones, de historias y de contenidos capaces de conmover.

Las nuevas estrategias de mediacion, que llegan de la mano de férmulas

afirmadas sobre el especticulo de la palabra, hacen emerger una radio
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transformada, realista, andénima, productora de afectos, confesional y

conversadora: la radio-conversa.

En un contexto de sujetos hiperinformados inmersos en multiples redes de
infinitas y penetrantes impresiones comunicativas, la radio muestra dos
cometidos. Por un lado posibilita al receptor la adopcion de un ro/ de no
interactuaciéon creando momentos de escucha sin obligacion de respuesta: genera
espacios-burbuja, una dimension en la que no se nos exige manifestarnos, y en la
que es posible solo estar y presenciar. Pero a la vez permite entrar en el proceso y

tomar parte de forma espontanea, sin presiones ni exigencias, libremente.

El desembarque del talk-show, corriente comunicativa de €xito actual, ha
desencadenado la exhibicion de los individualismos, de lo privado, y un proscenio
albergador y hospitalario que invita a participar bajo la particular intervencion del
conductor del espacio, peculiar animador-estrella. La situacion de competencia en
la que concurre este modelo aviva la exaltacion de los rasgos mas llamativos para

captar a una audiencia errante que ha de ser convertida, fidelizada.

G. Lochard describe a este conductor como “nuevo lider de opinién” de las
emisiones conversacionales:

“Tratando de acumular la credibilidad del periodista y el prestigio del
artista, establece con sus invitados una relaciéon de proximidad que consagra la
palabra bruta y directa (la del testimonio o del actor) en detrimento de la palabra
ilustrada y abstracta (la del experto y el gestor) (...) la busqueda de juegos

interlocutivos polémicos, confesionales o lidicos, basados en la expresion de
personas anénimas o célebres” (LOCHARD: 1995, p. 8).

Pero si de algiin modo la politica de las emociones es hoy uno de los
principales motores tematicos y de tratamiento de los media, en conexién con este
valor se encuentra el hecho de que el deporte actual sea mas que de los entes
colectivos, el de las individualidades. Esta inclinacién facilita la personalizacion

de las historias, construidas dia a dia con cientos de nombres propios.

El medio radio, por su propia naturaleza, facilita la construccién de mitos,
de héroes deportivos con los que se genera una relacion de familiaridad convertida

casi en parental (WEIB: 1992, p. 492). La constante aparicién de esos personajes
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en los media, el conocimiento diario de su actividad y el acceso a detalles de su

vida extradeportiva los reforma en construcciones mediaticas.

La radio promueve la ilusién de esa relacion interpersonal activando los
procesos de identificacion ante la ausencia de imagenes. La tradicion oral y las
gestas se convierten en ejemplos que avalan dicha comunién. A la necesidad de
héroes y mitos se suma la facilidad para crearlos y mantenerlos, todo ello
aderezado con la capacidad radiofénica para poner en relieve el sonido de la voz
de los deportistas y el de sus proezas, las cuales son dadas a conocer en el tiempo

en el que suceden y desde el lugar en el que ocurren.

La radio deportiva lo es también de las confidencias, del humor, del
tratamiento de lo intrascendente, de la distension y de las adhesiones
inquebrantables. Quizas porque la medianoche favorece las confesiones, puede
que amparadas en el anonimato o en el relajo de los prejuicios. Puede que también
porque juega con una materia capaz de provocar ilusién. Al poseerse ya la
informacién se demandan otros tratamientos mas imaginativos, en donde se
barajen mayores niveles de intimidad, con un acercamiento a la audiencia menos

formal.

El magacin deportivo radiofénico se situa en esta radio-conversa en la que
prevalece un componente conversacional basico, un modo de administracion de la
palabra mas espectacular, polémico y ludico, un comunicador estrella, y una

estructura dramatica que busca mantener la atencion de la audiencia.

2.4.4.2. Tronos, fieles y viajeros de las ondas. Emociéon, complicidad

y vedettizacion en discursos de alto contacto

Como ya se ha puesto de manifiesto, el nuevo discurso potencia la figura
del conductor. Con mayores dosis de protagonismo frente a la informacion

contribuye a la consolidacién de un mensaje mas vigoroso.

La personalizacion de los espacios, dentro de la neo-radio, ha conllevado

procesos de fidelizacion de la audiencia mas que con las emisoras con los
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conductores. La complicidad y la menor distancia emocional generan una
sensacion de intimidad y proximidad sugerida por la voz a través de la radio.
Sefiala el periodista Jos¢ Maria Garcia que “el oyente no busca las emisoras,

busca a su comunicador” (DIAZ: Op. Cit., p. 358).

El conductor oficia como informador pero también como animador. Busca
la provocacidn, invita a la participacion, se desgasta en su empefio por mantener el
contacto con el receptor, por no perderlo; como alquimista de la comunicacién

maneja diferentes codigos, y explora y explota el show de la palabra.

El fenémeno de la vedettizacion de los conductores conecta con lo que
Baudrillard ha denominado el “éxtasis de la comunicacién”, y Gémez Mompart
entiende como:

“Cierto voyeurismo acistico, una necesidad golosa, casi de adicto, de
consumir discurso radiofénico (...) el fiel radioyente que comulga con su ansiada

Forma, hasta elevar el discurso radipfénico a fetiche. Y hasta defender a su
"sacerdote’ como un fan a su idolo” (GOMEZ MOMPART: 1987, p. 214).

Este autor acufia el término de “predicadores mass-mediaticos”, un
concepto que supone el reconocimiento de la influyente intervencion de estos
conductores en el nuevo discurso radiofénico, tanto informativo como de
entretenimiento en Espafia, y a las implicaciones de sus prédicas en el campo de

lo politico y del poder.

En este terreno, los discursos que se vierten desde esos pulpitos encierran
un formato conservador:

“Aunque a priori parezca muy abierto, la practica demuestra que casi
siempre se acaba haciendo lo mismo (...) el discurso espectaculo de la radio estelar
espafiola se tifie alternativamente de discurso moral, discurso informativo, discurso
publicitario, discurso dogmatico, discurso populista, discurso poético, etc. (...) ese

rio de discursos resulta altamente sugestivo para los radioyentes” (GOMEZ
MOMPART: 1991, pp. 27- 29).

Distintos autores han profundizado en la idea de la existencia de contenido
de ideologia velado que se encuentra inscrito en las formas de ciertos mensajes
(IMBERT:1982). Aunque para algunos es perceptible la relacion de identificacion

entre una cosmovision conservadora y las platicas radiofénicas de los locutores
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estrella, de ahondar en los significados latentes de la enunciaciéon de estos
comunicadores seria posible describir con mayor exactitud sus valores y

creencias. Al respecto, Gdbmez Mompart afiade:

“Es necesario entender qué representan, puesto que su singular discurso
resulta muy eficaz, como demuestra la gran influencia -mucho mayor y muy
diferente a la de otros medios- que ejercen sobre varios millones de personas (...). La
prédica radiofénica de estos grandes comunicadores -salvo alguna excepcion-,
responde a una ideologia conservadora (...). Esta radio estelar actia preferentemente

como instrumento de consenso y de refuerzo de las mentalidades profundamente
conservadoras del sistema” (GOMEZ MOMPART: Ibidem, p. 22-30).

Estas primeras figuras de la radio deben parte de la naturaleza y del grado
de su popularidad al caracter seductor de una comunicacién mas interpersonal e
intima facilitada por la palabra radiofénica, por la capacidad comunicativa de una

VOZ.

Este rasgo puede adquirir tonos mas marcados a partir de las condiciones
de la propia escucha. Los programas de madrugada podrian favorecer, por el
horario y el modo de recepcién, esa dimension de intimidad y proximidad, lo que

vincularia con mas energia al mensaje y al emisor con el receptor.

Por el horario de la emision, la decodificacion se realiza en unas
condiciones especiales y se puede concluir un verdadero interés en el receptor por
esos temas. Al mismo tiempo también se deriva una busqueda de facilidad en la
asimilacion del contenido, lo que puede redundar aiin més en su espectacularidad

y en la glamurizacion de los conductores.

Para J. M. Mufioz y C. Gil la condicién de proximidad del medio radio
favorece “su capacidad de crear mitos. El locutor, el informador o el actor

radiofonico trascienden de su dimensién personal para convertirse en simbolos”

(MUNOZ Y GIL: Op. Cit., p.29).
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2.4.5.Hacia dénde camina la informacién deportiva

2.45.1. El deporte como mercancia. Materia noticiable, noticia

inacabada

“Periodismo y espectaculo deportivo van siempre de la mano (...) son
indivisibles. Es un matrimonio por conveniencia (...). Se habla de la inflacién del
espectaculo deportivo, de su valor y de su tratamiento. El propio relato deportivo
aparece tocado por esas caracteristicas* (VASQUEZ: Op. Cit., p.55).

En la sociedad actual el deporte forma parte de la cultura de masas como
pieza de enorme entidad; las caracteristicas predominantes de la sociedad
capitalista se reflejan en la actividad deportiva transformada en mercancia, y se

traslucen los rasgos intrinsecos de la estructura productiva.

La situacién de sobreinformacién que experimenta un ciudadano en nuestra
sociedad, se acentia cuando se trata de lo deportivo. “La realidad deportiva es
muy aburrida y hay que ingeniarselas para vender”. Con esta afirmacién un
directivo del diario MARCA descubria una de las claves que guia el negocio del
deporte y de la informacion deportiva en las II Jornades de Periodisme Esportiu

celebradas en Valencia entre el 20 y 21 de noviembre de 1997.

El periodista deportivo José Joaquin Brotons asevera que “‘se quiere algo
més. A las doce de la noche no puedes escuchar informacién deportiva porque ya

la tienes, quieres otro tipo de informacién” (BROTONS, Op. Cit.:1997).

La informacién sin aditamentos no genera ventas, motivo por el cual se
hace necesario envolverla en una nueva dimensién. Ha de ser susceptible de
generar ilusién, una caracteristica que posee el propio universo deportivo

mediante su capacidad engendradora de ensofiacion.

P. Sempere expone que la radio se ha ido enfriando a partir de la etapa de
los afios 30-40, con la llegada de la television, medio considerado frio. Contribuye
ademds a este proceso la transformacion de sus discursos, contenidos,
comunicadores, géneros y tipo de participacion de la audiencia (SEMPERE: Op.
Cit.,,p 57).
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La radio deportiva, sin embargo contradice y pone en tela de juicio parte
de esta afirmacion. Nos preguntamos si no ha provocado el discurso radiofonico
deportivo una reactivacion del medio, con unos comunicadores, unos contenidos,
un lenguaje y un tipo de participacién apasionada capaz de provocar procesos de
identificacion tanto con los locutores como con los deportistas. ;No es el discurso

deportivo portador de fascinacion, de fanatismo, de emocion?.

En este nuevo pacto comunicativo el receptor desea complicidad con el
medio y éste asi lo ha entendido. Dicha relacion de connivencia tiene una de sus
expresiones en la explicitud de contratos sentimentales con los diferentes clubes o

deportistas por parte de los medios de comunicacion.

Es ésta, al mismo tiempo, una estrategia de delimitacién de un sector de
consumidores del producto. La parcialidad deportiva puede convertirse en una
exigencia comunicativa. En el ambito de la prensa es quizds mas visible ese

fendmeno, a pesar de que esta patente de igual modo en la radio.

El directivo del diario MARCA mencionaba en las jornadas a las que
hemos aludido las “dificultades con las que se enfrenta cada dia el periddico para
titular la informacién de la portada después de que todo el mundo ya sabe qué ha
sucedido. Es necesario arriesgar. Hacemos un diario para los lectores, son ellos
quienes lo hacen. No podemos serles infieles o traicionarles. Las lineas editoriales

estan claras. Buscamos la complicidad”.

El fomento de los personalismos en la radio deportiva enlaza con esta
reclamacién. La intencion de hacer un programa mas personal, con mayores
umbrales de complicidad, engarza con el deseo de diferenciarse en un mercado

ahito de informacion.

De este modo, el fendmeno de la vedettizacion alcanza niveles
paradigmaticos. La popularidad de los conductores deportivos los ha convertido
en personajes publicos de enorme calado y poder. Ello coincide con una situacion

de radicalismo de las aficiones, que a su vez, encuentra su equivalente en lo
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extremoso ¢ intransigente de los discursos; se acentiian los aspectos que mejor

conectan con las aficiones, que ensalzan los atributos de un equipo.

El conflicto es la matriz estructural dentro del universo narrativo. A esta
dimensién generatriz se le vinculan la dramatizacién y la creacién del suspense,
tal y como menciona Gonzélez Requena (Op. Cit., p. 28). Asi, la informacién
deportiva parte de una formulacion de las historias en clave emotivo/dramatica;
cuando, como ya se ha sefialado anteriormente, mediante la narracion se presenta
a los contrincantes como enemigos que se odian, mas que como amigos u
oponentes neutrales, cuando se usan frases dramaticas con las que enfatizar la
sensacion de conflicto, y se hinchan los aspectos superfluos, se provoca un mayor

disfrute en la audiencia (BRYANT, COMSKY et al.,: Op. Cit., p. 30-31).

Otro de los derroteros por los que circula la informacién deportiva hoy
apunta hacia la exaltacion de los localismos al describirse corrientes de
regionalizacién en el discurso. Desde el punto de vista empresarial esta tendencia
supone la apertura de un nuevo mercado, un espacio fisico que encuentra su razoén

de ser en el negocio de los sentimientos locales.

Al mismo tiempo algunos periodistas ya hablan del parecido entre
determinados trazos del periodismo deportivo y los de la prensa del corazon. La
polémica, los detalles pueriles que alcanzan categoria noticiable, y el chascarrillo
que se genera en el antes y el después del evento deportivo, posibilitan estirar la
noticia deportiva disminuyendo el analisis en favor de las entrevistas, pese a que
su aportacion a la comprension del hecho sea menor. La pasién por los colores y
el seguimiento de las figuras hasta en lo extradeportivo, permiten desarrollar un
periodismo de anécdota que exalta lo trivial, y en el que la identificacion y el
grado de entusiasmo desatado alcanzado aportan placer al obtener informacion de

unos personajes sentidos como familiares.

Junto a esta tendencia de contagio de los tema rosa se desarrolla otra
mediante la cual se sacan a la luz cuestiones del complejo entramado deportivo.

“Los periodistas deportivos de radio se han convertido en investigadores, y casi
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con mas frecuencia que los de prensa sacan a la luz cuestiones de sumo interés,

luego recogidas por los medios impresos” (ALCOBA: 1993, p. 91).

Los niveles de competitividad desarrollados en el ambito del periodismo
deportivo encauzan el discurso hacia una carrera por asignarse la autoria de
primicias y descubrimientos con los que superar a la competencia. Ese afan
investigador convive con la imagen del periodista que vela por la verdad,
reminiscencias de un héroe que ajusticia a los corruptos y desenmascara a los que

ocultan algo.

La competicién y el conflicto son el alma del drama (BRYANT: 1989, p.
281), y la esencia del deporte es el drama, lo épico. El juego posee un escenario,
unos actores y directores e incluso un disfraz. En la escenificacion del
enfrentamiento deportivo se observan los personajes arquetipos o prototipos
combinados con ciertas dosis de maniqueismo y la semilla del enfrentamiento
aumentada: buenos, malos, ganadores, perdedores, el villano y el héroe. A ello se

agregan las trampas y vicisitudes, el agon, la pasion, la emocion, la intriga.

Conflicto, competicién y drama se suman describiendo una linea en
progresion ascendente que concentra grandes niveles de emotividad discursiva y
de seriacion de la informacion. El deporte como substancia informativa posibilita
la creacién de una noticia deportiva sin final, con posibilidades de eternizarse,
sustentada ademds sobre la idea de que cualquier aspecto deportivo, dado el

interés que suscita, es materia noticiable.

La culebronizacion en la escenificacion del relato deportivo se exhibe en
la potenciacion del suspense, con lo que se vende mas; un hecho que beneficia a
los media, y a los clubes y entidades deportivas. La medida extensible de lo
deportivo permite la dilatabilidad de la historia, la cual descubre parte de su
sentido en la incertidumbre, en la irresolucién de los contenidos, de los resultados,
de los contratos deportivos. El seguidor posee una fuente de alimento que no cesa,

el flujo informativo es constante.
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Con la dilatacién de la noticia deportiva se posibilita la creacion de los
“casos”, informaciones emitidas por entregas al mas puro estilo del folletin. En
ese contexto, el periodista J. G Candau argumenta que:

“Los personajes de la informacién deportiva se asemejan cada vez mas a
personajes literarios. Se han convertido en carne de novela siciliana. El disefio de los
relatos deportivos recuerda a la estructura novelesca. Por ejemplo, en las cronicas

deportivas encontramos una contextualizacion moral y una sentencia moral sobre lo
visto” (UNIO DE PERIODISTES VALENCIANS: Op. Cit.).

Ademas de todos los rasgos expuestos, se presenta otro con el que el
tratamiento de espectacularizacion de la informacion deportiva convive: el de la
fusién del deporte con el humor, una de las tendencias comunicativas actuales de

mayor impacto.

Fue la televisién norteamericana la encargada de abrir esta linea de
programacion con la puesta en antena de programas de diversién en los que
antiguos deportistas y periodistas populares compaginaban ambos ingredientes en
una alteracion, en clave de humor, de deportes reales. También en EEUU se cred
la figura del color announcers, un locutor-animador de las transmisiones en
directo que proporciona informacion sobre reglas y estrategias que combina con

historias de humor.

La naturaleza de estas férmulas circenses, en las que se potencian las
fibras del divertimento, ha calado ya en el ambito comunicativo espafiol. La
mezcla de componentes deportivos con dosis de humor es una practica comin en

prensa, radio y television.

Las corrientes comunicativas descritas se integran en un modo de operar
desde los medios que privilegia modelos de representacion y tratamiento de la
realidad que perpetuan la aproximacion al espectaculo, al drama, la dilatacion en

serie de las historias, la manipulacion de la intriga y el sensacionalismo.
2.4.5.2. Pasion, negocio y codigo periodistico

Una de las maximas del periodismo ha sido la idea de la imparcialidad.

Reconocida la objetividad como utopia, se ha sacralizado el concepto de
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informaciéon con rigor y honestidad, la ausencia de sesgos ideologicos y de

malicia, y la presencia en el relato de todas las partes implicadas.

Parece, sin embargo, que estos requerimientos de imparcialidad chocan a
veces con la demanda de emotividad y pasion, que son de igual modo exigidas en
el contrato informativo deportivo, e incluso a veces se escucha que “el deporte sin

pasion no sirve”.

Como afirma A. Alcoba: “los primeros informadores de temas deportivos
en la prensa no fueron periodistas sino escritores aficionados a un fenémeno
incipiente. Luego se contratd a los deportistas retirados. Posteriormente aparecen

los periodistas” (ALCOBA: 1980, p. 41).

Se descubre que la relacion entre el informador y su actividad ha estado
siempre revestida de afeccion. En la busqueda del profesionalismo, ha sido el
periodista quien finalmente se ha encargado de dar forma a las historias
deportivas. Sin embargo, conviven hoy en esa labor periodistas y deportistas,

entrenadores, jueces y arbitros.

Ya que la base del deporte es lo agénico y lo emotivo, puede resultar
complejo contar esa realidad manteniendo una distancia sentimental; pero a veces
deviene incluso innecesario. El deporte es quizds una de las pocas éreas de la
informacién en la que se solicita al informador dosis combinadas de implicacion
emotiva para acceder a la audiencia (una audiencia identificada con
individualidades y con equipos), y a la vez niveles de imparcialidad y neutralidad
en el tratamiento de la informacién. ;Cémo se fusionan ambos ingredientes para
no defraudar al publico y tampoco a los principios deontologicos de la profesion?
El codigo del cliente, que pide complicidad e implicacion al informador, ;puede

entrar en colisién en determinados momentos con la peticion de neutralidad?.

En el ecosistema comunicativo cada periodista opta por una estrategia
diferente. Unos han declarado abiertamente sus colores y preferencias, € incluso
introducen este aspecto en su discurso para enfatizar las dosis de humor y realizar

guifios a la audiencia. Otros, por el contrario, omiten este dato e intentan que no
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aflore su tendencia. ;Puede ser motivo de pérdida de oyentes la exteriorizacion de
las predilecciones deportivas?, ;se puede sentir defraudado el radioescucha al
comprobar que el conductor al que sigue no comulga con su equipo?, o por el

contrario ;puede pensar que no realiza con el mismo rigor su trabajo de relator?.

Histéricamente encontramos en el desarrollo de la radio deportiva francesa
un hecho relevante en la cuestién que nos ocupa: en los origenes, el comentarista
deportivo estaba ligado a un equipo y no trabajaba en exclusividad para una
estacion de radio. Su actividad profesional giraba sobre la base de la promocién
del equipo al que se encontraba vinculado (THOMAS: Op. Cit., p. 15). ;Esta

doble tarea podria convertirse en fuente de problemas?.

La conformacién del relato en lo deportivo presenta unas reglas de
escritura y unos determinados valores noticia y valores entretenimiento. Se suman
un repertorio de elementos dramaticos, de modos de escenificar, de contar; y la

afiliacidn deportiva puede ser una clave mas del éxito del que goza este discurso.

El deporte se construye sobre un texto en el que predomina el lenguaje
emotivo dado que debe traducir a palabras los sentimientos desatados en el terreno
de juego. El consumidor quiere entrar en contacto con las condiciones del drama
deportivo, y el periodista ha de impregnar su narracién de esa esencia. La
naturaleza pasional de esta 4rea informativa demanda a los narradores cddigos

narrativos distintos.

A este respecto, el técnico futbolistico Jorge Valdano precisa que “el
partidismo metabolizado es mejor que la imparcialidad” (UNIO DE
PERIODISTES VALENCIANS: Op. Cit.).

La identificacion entre determinados modelos discursivos, cabeceras y
titulos de espacios con fanaticos y consumidores parece justificarse en la
bisqueda de un aporte nutritivo que sirve de sustento a pasiones, ocios y

negocios.
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2.4.5.3. La fascinacion de la realidad de lo irreal o la seriedad de lo

no serio

Cuenta S. Jhally que el 26 de septiembre de 1987 el magacin The Nation
editorializé en contra de que el diario The New York Times y la Cadena CBS
dieran prioridad al deporte frente a “eventos reales” identificandose estos ultimos
con materias tales como la politica o la economia (WENNER: Op. Cit.). Esta

misma critica se descubre a menudo en distintas publicaciones y foros.

La clave de lo que parece un juego de palabras, la realidad de lo irreal,
reside en la intensidad con la que los seguidores-aficionados contemplan y viven

el deporte.

Desde el ambito de la sociologia en el significado de cualquier evento o
comportamiento social se unen los componentes de ilusién y realidad
(MCPHERSON, CURTIS et al.: Op. Cit., p. 10). Esta proposiciéon toma una

especial consideracion en el terreno de las exteriorizaciones deportivas.

El grado de imprevisibilidad, la implicaciéon emotiva y la puesta en escena
de los mass media refuerza y se suma a la construccion de una realidad fantastica
de héroes. En ella la fascinacién consiste quizas en que el ritual deportivo se ha
convertido en uno de los principales surtidores de sentido de nuestra sociedad.
Pese a tratarse de la representacion de algo irreal, a veces llega a resultar mas real

que la vida cotidiana.

J. Huizinga (Op. Cit.) ha descrito al juego deportivo como una actividad
libre y consciente, fuera de la vida corriente, que carece de seriedad, pero que
absorbe intensamente al jugador. Debido a ello, a pesar del caréacter ludico, en los

tiltimos tiempos los juegos en forma de deporte se toman cada vez més en serio.

Por su parte, R. Caillois (Op. Cit.) lo define como una actividad libre y
voluntaria que, junto a otros aspectos, posee la condicion de apartar a quien la
practica de la vida real. Para estos y otros investigadores ubicados en idéntica

posicién, el juego deportivo se presenta como algo separado de dicha realidad; por
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ello aquellas manifestaciones vitales que no son identificadas como juego, es decir

el “no juego”, se insertan en la realidad.

Esta interpretacion, sin embargo ha encontrado reacciones como la
representada por M. Novak para quien el juego deportivo, contrariamente a lo
expresado por los autores anteriores, es realidad porque supone vivir el tiempo

presente (FIGLER: 1983).

Blanchard y Cheska citan a Bateson, quien destaca la aparente
contradiccion; la paradoja del mensaje del juego: se considera como algo
cualitativamente ficticio pero debe su realidad a la irrealidad (BLANCHARD vy
CHESKA:1985. pp. 29-61).

La polémica acerca de la conceptuacién del juego deportivo en su
conexion con lo real o lo irreal esta abierta. A pesar de ello resulta innegable un
hecho: la capacidad generadora de ilusion que posee el deporte, su capital para
implicar al seguidor, para movilizarle los tejidos mas emotivos. Dicho rasgo
conduce a los seguidores de una prueba deportiva a contemplarla como

significativa y trascendente en sus vidas.

Existen multiples ejemplos para ilustrar esta tesis como los cambios de
humor, que sobrepasan el terreno de juego, en los espectadores o los
enfrentamientos y actos vandalicos trasladados a escenarios alejados de donde se

desarrolla el encuentro.

El drama que tiene lugar en el campo se transforma en un drama vital y
verdadero: M. Garcia Ferrando cita a Marsh quien sefiala que “para los hinchas
deportivos, el deporte es parte fundamental de sus vidas, y los campeones
deportivos son percibidos como auténticos héroes de los tiempos modernos”

(GARCIA FERRANDO, 4spectos sociales...: Op. Cit., p. 205).

Los mundos irreales creados a través del juego y del deporte se convierten

en una cuestiéon de necesidad quizas porque contrarrestan los mundos reales.
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Aristoteles entendié que el ocio era mas importante que el trabajo, y que
ademds no consistia en una actividad irreal. Sin embargo, la tendencia mayoritaria
ha sido la de concebirlo como un asunto de los no serios en la vida. Hoy, es una
esfera en la que existen intereses diversos, politicos, econdmicos y sociales nada

baladies.

A esa dimension de vivencia personal se une la presentada por la misma
actividad fisica, presa entre el mundo de los ideales y la realidad. El terreno que
abarca todo lo deportivo se halla situado en un espacio que transita entre los
valores ideales que persigue todo enfrentamiento deportivo (agon, condiciones de
igualdad, reconocimiento del mejor, respeto y aceptacion), y la magnitud que la
realidad le impregna en cuanto a alejamiento de dicha imagen (deformacidn,

juego sucio, violencia).

Bajo el titulo “La suspension de lo ordinario”, K. Schmitz reflexiona
acerca de la capacidad del deporte para suspender, durante un periodo de tiempo,
la envoltura del mundo de la realidad. El espacio y el tiempo se modifican a partir
de la construccién de una ilusién, de un mundo de irrealidad. El juego y el deporte
liberan a la mente de las preocupaciones del mundo ordinario (SCHMITZ: 1988,

p. 29).

He aqui, sin duda, el alcance y la clave que explica la fascinacion que

provoca sumergirse en esa nueva dimension espacio-temporal creada.

En un contexto de conflictividad social, politica y/o econdmica, esta
misma facultad actiia como potenciacién de los mecanismos de evasién, y a modo
de vélvula de escape frente a esa misma realidad. En cualquier otra situacién ajena

al conflicto, puede contribuir a sustraerse a la cotidianidad.

Asi, los espacios mediaticos deportivos se sirven de ese principio activo
para convertir la materia prima informativa con la que trabajan en células
liberadoras del peso de lo diario, de la costumbre. Deportistas, directivos, arbitros

y demas agentes del universo deportivo configuran un nuevo espacio que vive el
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seguidor con familiaridad, y que en muchos casos sustituye a las parcelas de

realidad que integran su vida.

Con los medios de comunicacion pasamos de unos mundos a otros a partir
del modo en que consumimos esos productos mediaticos. O. Weib denomina a
esto “experiencias transportadoras” (Op. Cit., p. 492). Las figuras deportivas en la
sociedad moderna, y en gran medida gracias a los medios de comunicacién, se
convierten en una “fuente de motivacion vital”, asi como de gratificacion social.
La generacion de la ilusiéon de una relacion interpersonal casi parental entre el
seguidor y su equipo o su deportista, se suma a los procesos de identificacion y

pertenencia.

A pesar de esa capacidad transportadora, el deporte hoy, inmerso en el
sistema de produccién capitalista, posee una doble funcionalidad en apariencia
divergente: introduce al sujeto dentro de las estructuras de consumo del sistema,
siendo una pieza mas del mismo, y simultineamente lo saca de esas estructuras
para situarlo en mundos de irrealidad que lo desintoxiquen de esa rutina. La
resultante es una combinacion perfecta susceptible de unir dosis de emotividad
con fendmenos perfectamente calculados y sometidos a la planificacion

econdmica.

Lipsky (1981) ha penetrado en este aspecto y concluye sefialando que el
deporte es una via de escape de las condiciones sociales pero al mismo tiempo una

poderosa forma de socializacion en esas mismas condiciones.

La actuacion conjunta, y en ocasiones orquestada, de los diferentes medios
de comunicacidn, prepara las condiciones en las que el seguidor vivira la realidad
deportiva. Este es acondicionado a través del seguimiento de la prensa, de la radio
y la television. Unos medios aluden a otros. La actividad informativa sobre los
momentos previos al encuentro deportivo actia como un mecanismo de abono de
las expectativas, de una tension que se ve aumentada. A los momentos
preliminares, y a la disputa del propio evento, se afiade la cobertura posterior al

desarrollo del mismo.
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De esta suerte, aparecen enlazados como en un tejido informativo, perenne
e inacabable, todos los actores del drama deportivo a través del antes, el mediante
y el después del momento de produccién del evento. Se recupera y evoca lo ya
acaecido, se anticipa lo que pudiera suceder, se sefialan aspectos, consecuencias,
causas... un continuo preparado para enganchar y retener al seguidor en una

maniobra de gratificacion constante.

2.4.5.4. Politizacion, especulacion y espectacularizacion: la

conversion del fatbol en el nutriente incombustible del magacin deportivo

Si el principal contenido informativo del género magacin deportivo
radiofénico hoy en el escenario comunicativo espafiol es el futbol, ello obedece a
que se trata del deporte mas popular, y por ende, el que mayores beneficios

economicos aporta.

Historicamente el contexto social espafiol se ha alimentado, entre otros
pasatiempos, de futbol. El magacin deportivo radiofénico echa raices en un
terreno que lo convierte en algo mas que en un deporte; durante la etapa del

franquismo el futbol se transforma en espectaculo de masas.

Sin embargo su conversién en un deporte popular cabe situarla en Espafia
con anterioridad, concretamente a finales del siglo XIX. Durante la segunda
Republica ya era un fenémeno masivo, aunque la sedimentacion de la cultura
futbolistica tuvo lugar a lo largo de la etapa franquista. El futbol en Espafia antes
de la instrumentaciéon hecha por el gobierno franquista ya era una manifestacion

multitudinaria (SHAW: Op. Cit., pp.20-21).

La extension de dicha disciplina deportiva entronca con la universalidad de
lo fisico, con el hecho de que el codigo del lenguaje deportivo no requiere de
aprendizajes costosos, incluso no requiere de un lenguaje verbal:

“Por su forma de manifestarse el deporte entra dentro del cuadro de la
comunicacién no verbal como lenguaje que, por su simplismo plastico y gestual, se
sitta al alcance de una inmensa mayoria (...) los gestos expresan un mayor

entroncamiento con la realidad y gozan de mayor fidelidad expresiva que las
palabras” (ASENJO: 1994, p. 123).
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A pesar de que el lenguaje del cuerpo posee la condicion de la
universalidad, esa capacidad resulta favorecida por el impulso de contextos socio-

politicos determinados, y por el empuje de apetencias dinerarias.

D. Shaw fundamenta la extension de la popularidad del futbol en Espaifia
en la falta de instalaciones para poder practicar otras disciplinas deportivas, en la
facilidad para practicar ese deporte, y en la politizacion a la que se lo someti6. Por
una parte, el deporte adoptd el papel de medio de alienacién de las masas a modo
de droga social, de sedante politico como ingrediente de la cultura de la evasion.
Al mismo tiempo se comportd como escaparate frente al exterior al reencarnar
valores hispanicos masculinos y patridticos. Simultdneamente tuvo un papel

inverso: intervino como catalizador de los sentimientos regionalistas.

Para este investigador resulta dificil evaluar si el futbol contribuy6 o no a
la pasividad politica que existié durante el franquismo, asi como averiguar si fue o

no una politica deliberada del régimen la de promover al fiitbol como somnifero:

“Mi opinién es que la futbolitis que se apoderé de Espafia fue,
indudablemente, mas el efecto que la causa de esta pasividad politica (...) una forma
barata y emocionante de diversion de masas, un escape regular de la sombria
realidad (...). La razén obvia de la enorme popularidad de la prensa deportiva
durante el franquismo es la inmensa popularidad del deporte mismo. La segunda es
el caracter sumamente tedioso de la prensa no deportiva, rigidamente y a veces
brutalmente censurada (...) esta censura hizo que la mayoria de los directores de
periddicos se concentrasen en los problemas extranjeros més que en los internos, y
aumentasen la informacion deportiva, sabiendo que ésta era la manera de mantener
feliz al censor (...) el periodista deportivo durante el franquismo gozo de una libertad
e independencia que se negaron a la mayoria de sus colegas” (SHAW: Op. Cit.,
pp-69-70).

A pesar de que se tratara de una independencia relativa, tal y como el

mismo autor matiza.

La sombra del franquismo contagié también aspectos estructurales, y
algunos de los signos del régimen calaron en la organizacién deportiva. Conforme
avanza el desarrollo histdrico, y tal y como argumenta D. Shaw, el periodismo de
denuncia en el terreno deportivo, puesto en marcha por algunos periodistas en los

momentos finales de esta etapa histdrica, conect6 con el deseo de transparencia y
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legalidad de la sociedad espafiola. Se une a ello la vision romantica de la figura

del periodista como garante de los valores de la sociedad.

El periodista Alfredo Relafio afirma con relacion a José Maria Garcia:
“cuando 'El Butano' sale el periodismo deportivo estaba envilecido, era critico,
choricero y jabonoso con los poderes deportivos. Habia mucho jamoncete y
regalos encubiertos (...). 'El Butano™ acaba con todo eso” (DIAZ: Op. Cit., p.
445).

Ese espiritu de denuncia, sin embargo, ha dejado paso a otro en la
actualidad que gravita alrededor del humor y que ensambla con una nueva etapa
en el deporte, a pesar de que quedan reminiscencias de esa herencia de periodismo

combativo y vehemente.

En ese hilo cronolédgico, con la llegada de la democracia, la agitacion de la
vida politica hizo emerger otro tipo de tracciones enmascaradas hasta el momento:
las relativas a la polis. Unos afios después, el debilitamiento de estas cuestiones de
naturaleza publica dejan como efecto una participacion politica baja de los

ciudadanos, y cierta desconfianza y desilusion en las cuestiones publicas.

Sin embargo, tanto en situaciones de intensa vida politica como en
momentos de despolitizacion de la vida social, el éxito del futbol entre la
poblacion se ha mantenido, aunque como para el periodista V. Verdu: “los afios
setenta se fueron cerrando con la decadencia del futbol. Los noventa se inauguran

con la saturacién de su excelencia” (VERDU: 1990, p. 13).

Los afios setenta trajeron consigo el momento de los movimientos anti y
también del antifitbol. Ello no ha sido dbice para que éste haya recuperado su
esplendor tras dos décadas de cierto ocaso. El capitalismo, que ha elegido a este
deporte para invertir en él, se ha encontrado con un reglamento sencillo, y con un

deporte barato de practicar.

El renacimiento del futbol queda avalado por las cifras de socios, de los

fichajes, de espectadores, etc. Vivimos en una sociedad deportivizada, o cuando
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menos futbolizada, y los media devuelven y ayudan a crear esa estampa. En
Espaiia el periodico mas vendido es deportivo, y de sus paginas alrededor del 70%
se destinan a futbol. A ello se suma que cuatro de los diez periodicos mas
vendidos en Espafia son de igual modo deportivos; los programas mas vistos en
television son retransmisiones de encuentros futbolisticos, y como ya se ha hecho
notar, algunos de los programas de radio mas escuchados son igualmente

deportivos.

El porcentaje de radio deportiva ha aumentado también en las parrillas de
programacion, pero es la television la que lo ha hecho de modo més contundente.
La transmision televisiva de encuentros deportivos se ha multiplicado y ya afecta
a casi todos los dias de la semana. La batalla de las plataformas televisivas
digitales ha tenido en los derechos de transmision de los encuentros futbolisticos
su piedra de toque, y el fiitbol se ha situado como telén de fondo de una contienda

politico-mediatica de la que se han realizado utilizaciones perversas.

Surgen diferentes argumentos que se barajan cuando se pretende responder

a la pregunta sobre el umbral de furbolizacién de la sociedad hoy. El seguimiento

alcanzado por un deporte, al que se le ha colocado la etiqueta de deporte rey, ha

contado con variedad de justificaciones. La mayor parte de ellas en la linea de la
corriente funcionalista:

“Actualmente, en la oscuridad de la aparente desideologizacion del cuerpo

social, los colores de los clubes de fitbol operan aun mas que en tiempos pasados
como poderosos cohesionadores del grupo” (VALLE- VILLAVERDE: 1996, p. 25).

Del deporte emana un sentimiento que mantiene la estabilidad, la
integracion, el orden establecido e incluso funciona como la ideologia del siglo
XX, como religién civil, como religion laica: el futbol ocupa el lugar simbdlico
que han dejado la politica o las religiones” (VAZQUEZ MONTALBAN: 1997,
p-39).

Ademas ejerce como compensador, y no Gnicamente de emociones, sino

de la necesidad de reconocimiento y de afirmacion.

Informacion Bibliogréfica
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“Gracias al futbol, cualquier perdedor dentro del sistema de triunfadores
ricos y guapos de nuestra ‘sociedad de bienestar”al menos gana por cinco a cero
una o dos veces en la vida. Ese mismo personaje levanta la cabeza y se recubre de
autoridad cada domingo y cada lunes, cuando discute la politica de fichajes, o la
tactica de partido, o la actuaciéon de tal jugador, convirtiéndose en director de
empresa por media hora” (PEREIRA: 1996, p. 32).

Vivimos un momento de desencanto politico y sin embargo existe por un
lado la necesidad de articular un sentimiento de pertenencia o afiliacion, de
afirmar “lo mio frente a lo vuestro”. El ser humano, el homo ludens, requiere
ademas de un espacio en el que concurran la vitalidad y la fogosidad, el ludismo
con la tension, el conflicto con el relax; y el deporte posee el terreno adecuado
para ello. A la condicién de sacar al exterior tensiones generadas por la vida
cotidiana se suman sentimientos sobre lo publico no canalizados, y asi, junto al
nacionalismo, expresado en el forofismo, se observa la entrada de lo politico en lo

deportivo.

En un momento de internacionalizacion y de desaparicién de fronteras
geograficas aflora la necesidad de identificarse con el grupo, al tiempo que
eclosionan movimientos de radicalismo de los nacionalismos. El concepto nacion
se reformula y surgen asideros a los que agarrarse con fuerza: los sentimientos
que encuentran respuestas en los héroes nacionales, en la idea de equipo, o en la
de seleccion nacional. La identificacion con el espacio territorial se solapa con la
identificacion con las estrellas, procedentes de cualquier parte del mundo, sin
entrar en contradiccion aparente. La adecuacion a las reglas del juego capitalista
trac como resultado la intercalaciéon de sentimientos nacionalistas y patridticos

con otros internacionalistas. Lo emocional cede ante el negocio y se reconvierte.

En la consolidacion de la llamada sociedad del bienestar encontramos otra
posible razon de la extension de esta disciplina deportiva; ésta ha traido consigo el
aumento del tiempo de ocio, mas disponibilidad de momentos en los que
buscamos satisfacciones inmediatas. En el deporte la satisfaccion de las
expectativas resulta a corto plazo, la emotividad contigua es un fin en si misma, y

la gratificacioén no se hace esperar.
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Inmediatez y capacidad para crear ilusion, para que aflore la emocion
reprimida, para mejorar la autoestima en momentos sociales delicados con
problemas laborales, para salirse de lo cotidiano y para fantasear, pero sobre todo
un negocio rentable.

“El feligrés de cualquier deporte es un consumidor doblemente atrapado
por su tendencia al consumo y por los reclamos que puedan ir acompaiiados de su

querencia religiosa (...) por una parte religion laica de masas y por otra un negocio
multinacional” (VAZQUEZ MONTALBAN, Art. Cit. pp. 39-40).

De este modo, desarrollando una funcidén compensatoria, el deporte ha
conseguido ocupar el vacio dejado por las vinculaciones con actividades o
intereses politicos y/o espirituales; consigue aglutinar, une a través de un
sentimiento irracional, y ademas empuja al consumo. El seguimiento deportivo
tiene algo de adscripcion religiosa y de adscripcion politica, aunque de igual

modo de cariz especulativo.

Pero el transito de una utilizacidn politica a otra de matriz econdmica no
deja al deporte hoy exento de interpretaciones politicas. Sin embargo, bafiado por
el espectaculo, predominan en €l unos objetivos mercantiles, y como expresion de

masas es un fenomeno de mercado.

Mediante un trabajo de investigaciéon en el que no faltaron amenazas y
denuncias se pretendia desentrafiar lo que existe detras de una de las
manifestaciones deportivas mas vistosas, los Juegos Olimpicos: “(...) lo que hace
un decenio se consideraba como fuente de belleza y pureza es ahora ostentoso,
antidemocratico, dominado por la droga y subastado como una herramienta de
comercializacion de las compailiias multinacionales del mundo” (SIMSON vy

JENNINGS: 1992, p. 7).

La aparicion del deporte contemporaneo esté ligado a ideales de naturaleza
aristocratica aunque hoy su practica se ofrece a toda la sociedad, y la logica del
espectaculo ha acabado por amilanar esos ideales. El capitalismo no deja que se
salven ni los deportes minoritarios, a los que también les ha llegado la

comercializacidén y la consecuente conversion en espectaculo. De igual modo, la
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creacion en los despachos de algunos deportes obedece a este codigo, asi como la
invencién de nuevas macroestructuras competitivas; la Superliga Europea en el

terreno futbolistico seria un excelente ejemplo.

Los modelos comunicativos reflejan y promueven toda esta complejidad, y
el magacin deportivo irradia esta realidad inmerso en un escenario de

movimientos especulativos.

El imparable incremento de los intereses mercantiles puede hacer estallar
la gallina de los huevos de oro. La configuracion de organizaciones competitivas,
como la sefialada, persigue recaudar mayores ingresos ignorando voluntariamente
las posibles consecuencias sobre un acortamiento de la vida deportiva de las
estrellas o incluso sobre los niveles de consumo de los seguidores, que podrian
llegar a saturarse. Los efectos no han sido calculados cegados por las cifras en un

terreno en el que brotan los balances econémicos con superavit.

Los medios de masas han modelado al deporte a su imagen, y esa vision es
la del espectaculo. Su intervencion resulta decisiva al convertirse en el plasma
informativo del que viven los seguidores. “El desarrollo del acontecimiento
deportivo no se recibe nunca en crudo, sino tras el asado especifico y

omnipresente que le dan los media” (VERDU: Op. Cit., p. 157).

Pero dilatar excesivamente ese componente vital puede resultar peligroso a
varios niveles. El peligro de una total conversion espectacular del deporte la
sentencia V. Verdu: “cuando el juego se convierte en ‘espectaculo total’ o en
juego total s6lo queda una mascara del juego: los "Globe Trotters™ (VERDU:
Ibidem, p. 154).
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La presente investigacion ha consistido en la aplicacion de dos
instrumentos de analisis a nuestro objeto de estudio. La eleccion metodoldgica se
desprende del tipo de informacién que se deseaba obtener, y de la naturaleza de
los interrogantes formulados. Por un lado, se ha empleado el método de analisis
de contenido, superpuesto a la muestra obtenida del género magacin deportivo,
que permitira describir a través de qué valores se escenifica el deporte. Por otro
lado, se ha empleado el analisis del discurso, cuyos métodos y herramientas han

servido para estudiar el tipo de produccidn discursiva de la figura del conductor.

Para nuestro trabajo, como se expuso anteriormente, no partimos de la
formulacion de hipotesis sino del establecimiento de un grupo de ideas con
caracter exploratorio que sirvan para guiar la investigacién conforme al objeto de

estudio.

3.1. Analisis de contenido

El analisis de contenido hace su debut en el terreno de la teoria de la
comunicacion en EEUU en la década de los 30. Se vieron desarrolladas
investigaciones clasicas de temadtica politica y propagandistica que tenian por
objeto la identificacion de las ideologias transmitidas por los mensajes a través del

hallazgo de simbolos clave.

Tal y como sefiala el investigador K. Krippendorff (1990), uno de los
maximos exponentes de la investigacion sobre analisis de contenido, los datos son
fendmenos simbdlicos, no son entes neutros, sin trasfondo; reflejan intenciones,
valoraciones y como tal poseen un significado. En el ambito de la comunicacién
de masas la técnica permite acceder al sentido del mensaje, describiendo

tendencias, propdsitos, talantes...

Mediante una lectura cientifica y sistematica se posibilita realizar
deducciones tras un proceso de reduccion e interpretacién de los datos. “El

analisis de contenido ha llegado a ser un método cientifico capaz de ofrecer

-117 -



IH1.Metodologia

inferencias a partir de datos esencialmente verbales, simbolicos o comunicativos”

(KRIPPENDOREFF: Op Cit., p. 27).

Este potencial explica que el analisis de contenido se haya convertido en

este siglo en una de las técnicas mas extendidas en diversas ciencias sociales.
“Se llama actualmente, en sentido amplio al conjunto de procedimientos
interpretativos y de técnicas de comprobacion y verificacion de hipotesis aplicadas a
productos comunicativos (mensajes, textos o discursos), o a interacciones
comunicativas que, previamente registradas, constituyen un documento, con el
objeto de extraer y procesar datos relevantes sobre las condiciones mismas en que se

han producido, o sobre las condiciones que puedan darse para su empleo posterior”
(PINUEL y GAITAN: 1995 p. 511).

Sin embargo, durante tiempo ha pesado sobre €l un grupo de criticas. Una
de ellas se deriva de una de las definiciones clésicas, la de B. Berelson, quien
define al analisis de contenido como “una técnica de investigaciéon para la
descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa de los contenidos manifiestos de la

comunicacion” (BERELSON:1952, p. 18).

En esta definicién se localiza uno de los aspectos que se ha convertido en
el centro de los cuestionamientos: el debate sobre lo cuantitativo, los contenidos
manifiestos y la descripcién. Este debate se difumina con la aparicion mas tarde

de otra definicidn, la de Holsti de 1969:

“Cualquier técnica de investigacion que sirva para hacer inferencias
mediante la identificacién sistematica y objetiva, de caracteristicas especificas
dentro de un texto”- han desaparecido tanto el requisito de que el anélisis sea
‘cuantitativo’ como el atributo ‘manifiesto’ aplicado al contenido objeto de analisis
(con lo cual se admite por un lado el andlisis cualitativo y, por otro, el analisis del
contenido latente de las comunicaciones)” (LOPEZ ARANGUREN: 1986, p. 366).

El analisis de contenido tiene por tanto como funcién analizar mensajes
para que aflore lo “no-aparente”. Combina técnicas cuantitativas y cualitativas y
pone en relacién las estructuras semanticas o lingiiisticas de los enunciados con
variables psicoldgicas o socioldgicas, con lo que permite saber qué hay detras de

las palabras (BARDIN: 1986).

Junto al debate anterior, se ha sumado el reproche asentado sobre la nula

fundamentacion tedrica de esta técnica.
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Pero estas criticas al analisis de contenido carecen de base toda vez que:

“Se llegara incluso a entender que el Analisis de Contenido no puede ser
sino cualitativo, condicién a la que no puede sustraerse, puesto que ninguna
metodologia de Andlisis de Contenido puede dejar de afincarse en un marco tedrico
que especifique las categorias analiticas empleadas (...) la distincién entre Analisis
de Contenido cuantitativos y cualitativos es débil, porque los aspectos cualitativos se
encuentran en toda investigacién que parta de una teoria” (PINUEL Y GAITAN:
Op. Cit.,, p. 517 y 523).

Aunque esta técnica haya sido puesta en tela de juicio, hay que partir del
presupuesto de que:

“Sirve para lo que sirve. Su utilidad esta en funcién de los intereses del
investigador, y su validez depende del uso correcto. Con palabras de Kerlinger, ‘la
definicién mas comun de validez esta resumida en la pregunta: ;estamos midiendo
lo que pensamos que estamos midiendo’. Como cualquier otra técnica, el analisis de
contenido es un buen instrumento de medicion de los contenidos de los medios. Sera

til si se conocen sus posibilidades y se usa correctamente” (MARTIN ALGARRA::
1995, p.74).

El estudio del deporte como fendmeno simbdlico, que aglutina intereses y
motivaciones diversas, y su representacion a través de los medios de
comunicacion de masas, requiere de una técnica que permita descender al tejido
mismo del texto. El analisis de contenido posibilita disefiar una trama con la que
desvelar algunos significados. Mediante la descomposicién del propio texto y la

posterior recomposicidn accedemos al sentido del texto.

En el presente estudio se examinard el contenido sobre la informacion
deportiva a través de cinco conductores distintos pertenecientes a cuatro entes
comunicativos diferentes: describiremos qué se dice y como. El analisis tematico-
conceptual se empleara para re-velar los valores de representacion de la realidad
deportiva en el magacin mediante los focos de atencion y las caracteristicas de esa

comunicacion.

Se tomaran en cuenta los temas o materias aparecidas, la intensidad de su
presencia y los valores a los que se asocian, lo que conecta con la toma de
posicidn expresada por los periodistas; la noticiabilidad de los acontecimientos, y
la imagen por deportes y colectivos, seran coordenadas que guiaran el proceso de

escudrifiamiento de la informacion deportiva.
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3.1.1. Andlisis categorial tematico

A pesar de que en un principio el analisis de contenido ha estado
dominado por la escuela cuantitativa, la aceptacion de que las técnicas numeéricas
por si solas resultan insuficientes ha comportado el desarrollo de la escuela
cualitativa. Al mero recuento de ideas, temas o sujetos se suma la obtencion del
sentido simbélico con la interpretacién del discurso (RUIZ OLABUENAGA:
1996).

Las unidades de registro en esta investigacion quedan constituidas por los
temas, expresados en frases o conjuntos de palabras. Pero el presente estudio
sobrepasara la actividad del mero cémputo numérico de los temas clave que
surgen porque se pretende descender al ambito de la comprension. El mensaje ha
de ser integrado en un canal, en un contexto que permita llegar a las funciones
pretendidas, a los limites de esa comunicacion; por ello se combinara el analisis

cuantitativo con el cualitativo.

El indice que se empleard en esta investigacién es el de la frecuencia,
aunque no de manera exclusiva. A la cantidad de veces que aparece un concepto,
se sumara el modo como se expresa, la relacion de prioridades entre temas, las
cualidades que se le asocian e incluso su omision; todo nos dara idea del armazén

de atribuciones y proyectos con que se dota al mensaje.

Asi las cosas, se ha empleado la férmula cuantitativa-semantica que
consiste en la localizacion de nucleos de conceptos clave que representan
globalmente el discurso, y cuyo indice de repeticion es notablemente mayor, asi
como las palabras o conceptos de baja frecuencia. La idea de la frecuencia de
repeticion nos indicara la significacion de esos conceptos en el discurso deportivo,

tal y como sefiala Guiraud (GARCiA GUTIERREZ: 1992).

El tratamiento de los datos se apoya en el analisis interpretativo sustentado
sobre las unidades de sentido de la palabra y la frase, mas que en la unidad de
registro, las categorias o subcategorias, y en la frecuencia de aparicion de dicha

unidad (LOPEZ-ARANGUREN: Op. Cit., pp. 365-396).
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Tanto el nivel manifiesto de significado como el nivel latente entran en
Juego en el proceso de codificacion. En la fase de categorizacién se aglutina la
informacion a partir de las coordenadas que aporta el mapa temético, pero dejando
siempre la posibilidad de incorporar las categorias nuevas que pudieran surgir, o

incluso la modificacion ante la ausencia de otras.

De igual modo interesa establecer una correlacién entre los ntcleos
tematicos y la procedencia de los mismos en tanto colectivos o sujetos y
disciplinas deportivas dentro de la construccion medidtica del deporte. La
naturaleza de las afirmaciones, el tipo de atribuciones, el modo de designar se
convierten en informacion significada que habla de orientaciones, del peso de una
motivacién, y que se encuentra inexorablemente ligada con el estudio del

discurso.

La verdadera influencia de esa representacion se descubre ciertamente al
introducirnos en el estudio de la recepcion, pero descender al entramado del
mensaje se puede constituir en un eslabén de la cadena comunicativa rico en

pistas que guien futuras prospecciones.

El estudio se complementara con la inclusion de otro tipo de técnicas de
investigaciéon como es la realizacion de entrevistas y la observacion participante.
Ambos instrumentos han permitido acceder a niveles de comprension y
desmenuzamiento de los contenidos, y han cooperado en la conquista de sefiales

fértiles en informacion.

Grosso modo, la red de operaciones seguidas para el disefio de la

investigacion ha sido la siguiente:
1. Determinacion de las unidades de muestreo. Corpus de anélisis.
2. Muestreo: plan de muestreo y tamafio de la muestra.
3. Recogida de la informacion.

4. Control de la fiabilidad y de la validez.

- 121 -




III. Metodologia

Desglosada esta secuencia de pasos, mostramos el itinerario recorrido para

aplicar la técnica del analisis de contenido:

1- Definicion del universo de textos sonoros que integran la

macromuestra. Definicién y explicacion de los principios seguidos.

Audicion de los textos sonoros y extraccién del guion indicativo o pauta de

los mismos para facilitar el posterior trabajo y la configuracion de la muestra.

2-Establecimiento y caracterizacion de la muestra, descripcion y

explicacion de los criterios empleados.

3-Transcripcién de los textos sonoros para facilitar el trabajo sobre el

texto. Lectura y descubrimiento de los temas emergentes.
4-Estructuracion de los temas y establecimiento de un borrador.

Se hizo una lectura comprensiva del listado tematico con la intencion de

agruparlos y presentarlos de manera mas organizada, y se obtuvo un borrador.

5-Confeccion de una red tedrica sobre la base del borrador que nos permita

entrar en el texto.

A partir de las pautas de los programas que integran la macromuestra del
estudio se ha obtenido un mapa de categorias. Tras este paso se ha disefiado una
nueva categorizacion fundamentada en las aportaciones que constituyen las

publicaciones sobre Sociologia del Deporte consultadas.

El primer grupo de categorias se obtiene de la lectura de los textos de la

muestra; se descubrié un listado de temas emergentes (proceso inductivo).

El segundo mapa de categorias procede, como se ha sefialado, del
aprovechamiento de las lecturas bibliograficas sobre el tema. Ello permite
descubrir las tematicas mas recurrentes y comprobar su apariciéon o no en los
textos analizados. Al mismo tiempo posibilita obtener informacion procedente de

paises distintos al pais de origen del género estudiado, con lo cual es posible
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percibir cierto contraste cultural presente en el establecimiento de unidades

categoriales.

El listado de categorias ya definidas en estudios precedentes estd basado

en fundamentos tedrico-practicos y son fruto de un proceso deductivo.

A continuacién se ha obtenido una nueva rejilla de categorias tras la
revision de las transcripciones de los programas que constituyen la muestra del

estudio.

De este modo el mapa tedrico previo se ha ido adaptando segun los datos
que iban surgiendo. Se va del mapa tedrico al texto y del texto al mapa tedrico. Se
sigue un modo de trabajo circular: de los datos a la teoria y de ésta de nuevo a los

datos empleandose un sistema inductivo-deductivo.

Con el boceto confeccionado se trazd una red con unidades de analisis,
categorias y subcategorias, y se las codificd. Las categorias se someten a un
proceso de redefinicion y clasificacion a partir de la codificacion de los textos

SOnoros.

En las unidades de analisis, segmentos en los que es posible descomponer
el texto, se toma como consigna el tema. Las categorias corresponden a los tipos
de objetos parecidos que conforman las unidades de analisis, mientras que las
subcategorias son las clases de objetos que dan vida a las categorias. Las unidades
de anélisis son definidas a partir de la elaboracion de las notas, las cuales se han

asentado en uno de los margenes del texto transcrito.

Las unidades de analisis se han sometido a un proceso de codificacion (con
el establecimiento de abreviaturas que simplifiquen esta tarea) para facilitar la

descomposicion del texto y el proceso de anotacion.

A continuacidn se articul6 una definicién a partir de las mismas notas para
dotar de significado a cada una de las unidades de anédlisis. La justificacion de
dichas categorias se fundamenta en la creacién de un fundamento légico

orientador.
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A pesar de que uno de los principios exigidos en el proceso de fijacion de
las categorias y de las subcategorias es la condicion de exclusion mutua, la
interrelacion de algunas variables nos ha obligado a no respetar en algun caso
dicho precepto. Como sefiala D. J. Fox “debe haber un lugar y sélo uno para
codificar cualquier respuesta, (...) pero puede haber un residuo de categorias que
correspondan a dos dimensiones del codigo” (FOX:1981, p.740). En ese caso se

mantendrian en ambos universos.

6-Se lleva a cabo una labor sintética tras el proceso de observacion y de
analisis. Se busca unir el nivel de sentido que posee el texto y el de la

interpretacion que realiza la investigadora.
7- Se procede al tratamiento manual de los datos obtenidos.
8- Fase de triangulacién/fiabilidad/validacion.

El dltimo eslabén lo constituye la revision del proceso seguido. Para
verificar la fiabilidad y la validez del libro de categorias confeccionado se lleva a
cabo un proceso de verificacion; personas calificadas participan en la
convalidacién de las categorias al somete el codigo del contenido a dos expertos,
y reformularse a partir de su intervencién. Ambos revisaron el libro de categorias

y lo aplicaron a un pequefio fragmento de la muestra.
En el proceso de triangulacién participan:

A- Un profesor del IVEF (Instituto Valenciano de Educacién Fisica,
actualmente Facultad de Ciencias de la Actividad Fisica y del Deporte) que
desarrolla tareas docentes e investigadoras en el ambito de la actividad fisica y el

deporte.

B- Un profesor universitario que compagina esta actividad con la de

conductor/redactor de programas deportivos.
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3.2. Analisis del discurso. Modalidades enunciativas

Las practicas comunicativas llevadas a cabo en las emisiones radiofénicas
que componen la muestra centran el estudio del andlisis de la enunciacién. Para
ello se han tomado como referentes un conjunto de disciplinas que han servido
como marco conceptual, y que confirman la extension de una corriente
interdisciplinaria para abordar el estudio del discurso: la Etnografia de la

Comunicacion, la Teoria de la Enunciacién y la Semiolingiiistica.

Para la Etnografia de la Comunicacion los hechos comunicativos explican
u ofrecen informacién acerca de los grupos sociales que personifican dichos
acontecimientos, por lo que interesa llegar a describir tales hechos. El magacin
deportivo radiofénico constituye una practica comunicativa propia del espacio
mediatico en el que se sitia y es posible desarrollar una caracterizacion sobre el

mismo.

A través de los parametros que propone D. Hymes en 1972 (CERCLE
D’ANALISIS DEL DISCURS: 1997, p.26) como rasgos que se encuentran en
toda expresion comunicativa, se dard forma a esta dimension: los participantes,
los objetivos, la cadena de actos, los instrumentos y el género. Todas estas
manifestaciones posibilitan ubicar el género en una red de coordenadas socio-

culturales.

La intervencion de la Etnometodologia, preocupada por el contexto del
texto tanto cultural como situacional, contribuye a cercar nuestro objeto de
estudio. Las pretensiones de los participantes, propositos, roles y estatus, la
descripcion del contexto entendido como espacio y tiempo, las acciones... todo
participa en la tarea de inscribir el discurso en unos ejes concretos (LOZANO,

PENA-MARIN et al.: 1989, pp. 43-52).

Tomando como nuicleo del disefio del analisis el concepto contrato
comunicativo acufiado por P. Charaudeau, ahondaremos en la forma, finalidades y
roles que se desarrollan en el magacin radiofénico deportivo. Lo contractual se

mestiza con las estrategias que pone en practica cada sujeto, de donde resulta un
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universo nuevo situado entre lo que era esperado por definicion y el margen de
maniobra que cada agente posee en el género estudiado. La mixtura entre
informacion-opinion-entretenimiento oficiada por el conductor del magacin
obedece a la definicion del formato, pero existen realizaciones distintas dentro de

la horma.

La Teoria de la Enunciacion, desarrollada a partir de la figura de M. Bajtin
(1990), y posteriormente con Benveniste y Kerbrat-Orecchioni, se asienta sobre la
base del conocimiento del enunciado y de quien enuncia. En este sentido se
interesa por la existencia de unos trazos subjetivos que aparecen en el discurso y

que actuan como modalizadores del mismo.

El modelo semiolingiiistico desarrollado por P. Charadeau sera utilizado
para descubrir la identidad y la posiciéon de los sujetos que participan en la
enunciacion. Sus dos dimensiones, las modalidades enunciativas y los modos de

organizacién del discurso, capitalizaran dicha labor.

Interesa descender a los modos en los que los sujetos se muestran
modificando el texto con la intencién de conseguir su propdsito dentro del acto
comunicativo, aquellas marcas que evidencian la presencia del sujeto, sus
actitudes. Distinguiremos entre “acto alocutivo”, “acto elocutivo” y “acto

delocutivo” (CHARAUDEAU: 1992, p. 574).

Asi, los “actos alocutivos o apelativos” determinan el modo en que el
locutor busca implicar al interlocutor. Los “elocutivos” muestran como el sujeto
se presenta, la manera en que el locutor se emplaza frente al enunciado, y
finalmente, los “actos delocutivos” exponen un enunciado desvinculado del

locutor y del interlocutor.

Esta clasificacion recuerda a la establecida por Aristételes en su Retdrica,
quien diferenciaba entre tres especies de argumentos que hay en el discurso: “unos
residen en el comportamiento del que habla; otros, en poner al oyente en una
determinada disposicion; otros, en el propio discurso, por lo que demuestra o

parece mostrar” (ARISTOTELES: 1998, p 53).
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De igual modo, esta catalogacion basica aparece recogida en otros estudios
sobre la enunciacion. Lozano, Pefia-Marin y Abril (1989) estructuran el analisis
del discurso en tres niveles: como el sujeto modifica el texto expresando
subjetividad con su actitud con respecto al contenido, la manera en que el sujeto
se presenta, y en la imagen que el texto construye de su destinatario. La retérica,
las palabras y las formas de decir permiten descubrir la toma de posicion del

sujeto que enuncia.

En cuanto al segundo parametro observado, el del nivel de los modos de
gestidn del discurso de los conductores, se aplicaran las principales categorias de
base de la argumentacion: descriptiva, narrativa y argumentativa, desarrolladas de

igual modo por P. Charaudeau.

La forma narrativa aparece vinculada con las acciones al ocuparse de los
actos en una secuencia de acontecimientos. La argumentativa se corresponde con
una cadena de razonamientos, mientras que la descriptiva se detiene en la

calificacion.

La frecuencia de aparicién de un modo organizativo sobre otro, o el tipo de
combinaciones efectuado serviran para perfilar como argumenta cada uno de los

conductores del programa.

A través de las aportaciones de estos tres enfoques se dara respuesta a la
cuestion de las formas discursivas en cuanto a las reglas y a los estilos

comunicativos.

Para desarrollar este nivel de la investigacion se ha trabajado con una
muestra conformada al azar constituida por un ejemplo de cada programa, lo que
permite observar las variables mencionadas. Se ha completado dicho estudio del
discurso con un analisis comparativo entre las diversas formas discursivas de cada
uno de los cinco conductores a partir de la seleccion de un grupo de temas y del

tratamiento de determinados protagonistas deportivos.
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En el analisis del discurso se han prescindido de algunas sefiales
paralingiiisticas: los efectos del tono de voz, los detalles de acento y
pronunciacion, entonacion, ritmo, como se profiere la expresion, etc., pese a que
este andlisis lingiiistico podria haber aportado informacién complementaria de
enorme riqueza. La complejidad alcanzada nos ha llevado a desestimarlo, al

tiempo que excedia los limites de la propuesta (BROWN y YULE: 1993).

3.3. Definicion del universo y determinacion de la muestra

El estudio congrega espacios radiofénicos de la radiodifusién espafiola
pertenecientes a los cursos radiofénicos 1996-1997 y 1997-1998. Los programas
seleccionados para integrar la muestra han sido cuatro: Supergarcia (COPE), El

larguero (SER), El penalty (ONDA CERO) y Radiogaceta de los deportes (RNE)

La capacidad de este modelo para convocar a la audiencia y para provocar
el efecto clonacion entre el resto de emisoras, con el dibujo de un nuevo paisaje
comunicativo en la franja horaria nocturna, condujeron al repertorio de programas

que se constituyen en unidades de muestreo.

No se quiso dejar fuera a ninguno de los cuatro titulos que en la temporada
observada llenaban las noches radiofonicas. Aunque no todos gozaban del mismo
seguimiento, los cuatro representan propuestas diversas sobre como gestionar el

discurso deportivo en la radio.

Los cuatro programas se emiten durante el periodo estudiado de lunes a
domingo. Su horario en antena es de hora y media después de la medianoche, a
excepcion de los domingos y dias especiales en los que alargan su emision. Tan

sélo el espacio de RNE posee una duraciéon menor, de una hora.

Los horarios de emision se ven modificados los fines de semana. El
desarrollo de la liga profesional de futbol es la razén de ese cambio. Los

conductores de los magacines toman su jornada de descanso en el fin de semana
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(viernes o sabado). Algunos de ellos se hacen cargo de los espacios deportivos de

las tardes de los domingos.

3.3.1. Criterios que intervienen en la definicion del universo

Entre los criterios que han imperado en la delimitacion del universo se

encuentran:

-La busqueda de pluralidad y variedad de estilos de gestion dentro del
mismo formato. Si bien comparten los rasgos formales y funcionales, existen
aspectos derivados de la impronta personal de cada conductor, y del propio
planteamiento programatico, que pueden conllevar la adopcion de marcas

diferenciales interesantes para el estudio.

-La incorporacién de los programas mas representativos de este género en
el panorama estatal, a tenor de su difusion, y pertenecientes a emisoras tanto de

origen privado como publico.

-Una mayor variedad tematica basada en la cobertura de tres momentos
cronolégicos distintos dentro de las dos temporadas radiofénicas. Se incluyen de
ese modo competiciones deportivas que pertenecen a disciplinas limitadas
temporalmente a un momento, de modo tal que la muestra esta dotada de mayores

niveles de representatividad por cuanto a la variedad deportiva se refiere.

La inclusién del magacin emitido por RNE se justifica mas que por el
seguimiento de la audiencia (dado que tan so6lo llevaba seis meses en antena) por
ser distintivo de la radiodifusion publica. De igual manera la entrada del espacio
de ONDA CERO obedece al interés por mostrar un modelo de magacin emitido
por una emisora privada ajena a la rivalidad representada por los programas de

maxima audiencia pertenecientes a la SER y a la COPE.
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3.3.2. Seleccion aleatoria

Previo a la determinacion de la muestra se confecciond una macromuestra
que quedé conformada por seis semanas, un total de cuarenta y dos dias, en los

que se grabaron diariamente los cuatro programas.

La seleccion de las fechas que integran las semanas de la macromuestra se
realizd de manera aleatoria, pero se establecieron a priori unos estratos que
pretendian traer como consecuencia la eleccion de paquetes de dos semanas
consecutivas localizadas en tres momentos diferentes dentro de la temporada
radiofénica 96-97 y 97-98. Los momentos se refieren a la mitad y final del curso
96-97 y al principio del curso radiofénico 97-98. A partir de esa premisa el azar se

encargo de decidir las fechas.

La propuesta agrupa los dias en paquetes de una secuencia de dos semanas
consecutivas con la intencion de poder realizar una cobertura tematica mas

extensa y profunda.

Se descartd introducir para el sorteo fechas pertenecientes a programas
aislados sin continuidad ninguna. El grupo de andlisis conformado por dos
semanas de programacion, posee mas posibilidades para atender los objetivos

marcados al permitir realizar un seguimiento tematico mayor.
Los conjuntos de dos semanas completas analizadas son los siguientes:
Del lunes 21 de abril al domingo 4 de mayo de 1997.
Del lunes 30 de junio al domingo 13 de julio de 1997.
Del lunes 8 de septiembre al domingo 21 de septiembre de 1997.

La eleccion de estas semanas se justifica por resultar representativas de
tres momentos programaticos dentro de la temporada 96-97 y 97-98. Se abarca la

mitad y el final del curso 96-97 y el inicio del 97-98. Por este motivo se cubren
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los grandes acontecimientos deportivos del afio dentro de los deportes mas

seguidos en el magacin radiofénico.

La secuencia integrada por las dos primeras semanas se enmarca en la
recta final de la temporada liguera de fatbol de primera division, y en el punto

correspondiente a la mitad y al final de la temporada de cada espacio radiofonico.

Por su parte, la tercera y la cuarta semana coinciden con el final de la Liga
espafiola de futbol profesional, con la celebracion de los campeonatos de
Eurobasquet y con el Tour de Francia. La sequia informativa provocada por la
conclusiéon de la Liga de futbol hace aflorar otros deportes; al mismo tiempo

concuerda con el periodo vacacional de algunos de los conductores.

La quinta y sexta semana pertenecen al inicio de un nuevo curso
radiofénico. Se inicia de nuevo la competicion futbolistica y se desarrolla la

Vuelta Ciclista a Espatia.

La emision de Radiogaceta de los deportes deja las ondas de forma
repentina en su horario habitual el 15 de septiembre de 1997 para pasar a emitirse
tan solo los fines de semana, de 24.00 horas a 1 de la madrugada, y diariamente a
las 20.30 horas. Por este motivo no aparece recogida en la muestra

correspondiente a la semana niimero seis.

Otro dato de interés es el concerniente al espacio emitido por ONDA
CERO, el cual se renueva totalmente a partir del 1 de septiembre de 1997,
cambiando de conductor y de estructura. Unicamente mantiene el nombre y a
algunos de sus colaboradores. Este es el motivo por el cual se decide analizar este
espacio mediante dos muestras correspondientes al mismo titulo pero en fechas

distintas: El penalty del curso 96-97 y el correspondiente al 97-98.

De entre toda la muestra registrada aparecen ademas algunas fechas que
requieren de cierto comentario. A partir del mes de julio, y coincidiendo con el
periodo vacacional, el espacio El penalty reduce su horario de emision en treinta

minutos pasando a emitirse de doce a una de la madrugada.
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Encontramos dos momentos especiales por lo que suponen de alteracion de
la programacion habitual en ONDA CERO: por una parte la suspension del
espacio coincidiendo con la conmemoracion del caso Rosnwell, referido al
avistamiento de ovnis, y por otra la modificacion experimentada durante los dias
11, 12 y 13 de julio de 1997 con motivo del secuestro y asesinato del concejal
Miguel Angel Blanco. Esta segunda variacion afecta en términos similares al resto
de espacios que conforman la muestra. La magnitud de la noticia obligd a

introducir alteraciones en los contenidos y caracteristicas de las emisiones.

Para la mejor exploracion y explotacion de un material en soporte sonoro,
y con vistas a su perdurabilidad, se decidid registrarlo en cinta magnetofonica, y
posteriormente fijar el guion indicativo de cada emisién radioféonica. La
diversidad en la duracion de estos cuatro programas obligd a la utilizacion de
cintas con diversas extensiones: de 60, de 90 e incluso de 120 minutos, para cuyo
registro se emplearon cuatro radiocasetes que grabaron las cuatro emisiones

diarias.

La grabacién diaria de cuatro espacios coincidentes en su horario de
emision supuso una labor improba unida a ciertas dificultades que finalmente se
consiguieron salvar: problemas con el instrumental de registro, con las demoras en
la hora de inicio de los espacios, alargamientos en la duracion de las emisiones,

interferencias, mala recepcion de la sefial, e incluso robo de cintas.

3.3.3. Audicion y establecimiento de la pauta

La tarea de volcar al papel el conjunto de programas que integra la

macromuestra, ralentizaron el proceso de investigacion.

Tras el registro se realiza una primera audicién de todo el material sonoro.
Se obtiene una pauta de cada programa en la que se reflejan todos los contenidos

emitidos, duracion asignada, el orden y sujetos que enuncian, geéneros, y otros
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La submuestra queda definida por los siguientes dias:

-Del lunes 21 al domingo 27 de abril de 1997. De este periodo se

transcribe el programa Supergarcia.

-Del lunes 15 al domingo 21 de septiembre de 1997. La transcripcion

pertenece a El larguero.

-Del lunes 28 de abril al domingo 4 de mayo de 1997. Corresponde a la
transcripcion del programa EI penalty (temporada 96-97).

-Del lunes 8 al domingo 14 de septiembre de 1997. Se transcribe el espacio

El penalty en su siguiente temporada (97-98).

-Del lunes 7 al domingo 13 de julio de 1997. Se copia a papel las

audiciones pertenecientes al programa Radiogaceta de los deportes.

Tal y como ya se ha expuesto con anterioridad, la razén por la que se
analizan dos semanas del espacio EI penalty se justifica por el hecho de que se
produce una renovacién total del programa con el cambio de temporada (1 de
septiembre de 1997). Esta renovacion nos llevé a la conclusion de que en realidad

nos encontrabamos ante dos magacines distintos aunque con idéntico nombre.

A las transcripciones integras de dichas semanas se suman las
transcripciones selectivas de determinados fragmentos no incluidos en la muestra
(programas cuyas emisiones se producen con anterioridad o posterioridad a los
limites temporales marcados para la investigacion), y los guiones indicativos de
todos los espacios de la macromuestra. Todo este material arroja un volumen de
informacion suficiente para dar respuesta a los objetivos marcados. El transito de
la macromuestra a la muestra, y el proceso inverso, permite obtener conclusiones
fruto del trabajo comparativo, de operaciones cruzadas, de observaciones de
naturaleza macro y micro. La disponibilidad de las grabaciones de todos los
programas emitidos cada dia ofrece la posibilidad de su utilizacion en el estudio

de las formas discursivas generadas por el magacin.
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A todo ello hay que agregar el disefio de la muestra empleado en el analisis
del discurso; para ello se ha escogido un dia correspondiente a cada titulo, y dos
para el espacio El penalty. Las emisiones radiofénicas quedan impregnadas por
los principales elementos estilisticos y por el modo de gestién de cada conductor,
por lo que dicha seleccion se realiza de modo aleatorio: de la semana de

transcripciones de cada espacio se destina un dia para este menester.

El estudio de la enunciacion de cada conductor aparece ademas
completado con un andlisis comparativo sobre temas o personajes tomados de la
macromuestra, aprovechando parte de las transcripciones selectivas realizadas

durante la extraccion del guién de cada uno de los espacios.
Las fechas explotadas para el andlisis del discurso son:
Supergarcia: jueves, 24-4-97.
El larguero: viernes, 19-9-97.
El penalty (temporada 96-97): lunes, 28-4-97.
El penalty (temporada 97-98): martes, 9-9-97.
Radiogaceta de los deportes: miércoles, 9-7-97.

Con respecto a la decision del tamafio de esta muestra, se han tomado
como referencia los trabajos realizados por Stempel, el cual profundizé en los
tamafios de muestra adecuados para el estudio de los contenidos en prensa. Tras
trabajar con muestras de tamafio diverso y comparar los resultados concluyé que
los diferentes volimenes muestrales eran pertinentes, y que un mayor disefio
muestral, concretamente por encima de los doce ejemplares, no suponia una

mejora cualitativa de los resultados (KRIPPENDORFF: Op.cit., pp. 100-101).

Otro grupo de investigadores demostré que desde el punto de vista de la
cuantificacion de las imagenes de violencia, “una muestra de una semana

completa de la programacion de otofio producia resultados similares a la eleccion
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de una muestra compuesta por varios dias dispersos a lo largo del afio”, y el
mismo Stempel recomienda en determinadas situaciones recurrir a una muestra

seleccionada estratégicamente (WIMMWER y DOMINICK: 1996, p.177).

De igual modo se han revisado las tesis de Holsti sobre tamafios de
muestra para el estudio de los titulares del periodico PRAVDA

(KRIPPENDORFF: Op. Cit.).

A tenor de las conclusiones alcanzadas en estos casos, el tamafio de la
muestra empleada para el presente andlisis de contenido, e integrada por seis
semanas de programacion, posee un rango de representatividad adecuado del

universo estudiado.

3.4. Entrevistas y observacion participante

El proceso investigador se completd con la realizaciéon de dos entrevistas a
dos de los conductores analizados, concretamente Chema Abad y José Joaquin
Brotons. Esta practica cualitativa posibilité mediante dos sesiones de duracién
predeterminada, dada la falta de tiempo que objetaban los entrevistados, acceder a
los puntos de vista de los conductores; en estas conversaciones de caracter privado
los interrogados explicaron y describieron sus visiones sobre la profesion, su
trabajo como conductores del magacin deportivo, y sus puntos de vista acerca del
propio deporte. En ambos casos se empled un protocolo que sufria modificaciones
seguin los caminos que iba tomando dicha charla: preguntas abiertas y cerradas se

combinaban sometidas a la presion de la carencia de tiempo.

De igual manera se procedi6 a la observacion directa durante la emision de
dos de los espacios (El larguero y El penalty en su segunda etapa 97-98). La
emisién de EI larguero se realizé desde un hotel valenciano de cara al publico el
28 de abril de 1998, mientras que la de EI penalty tuvo lugar, con caracter
privado, en los estudios de¢ ONDA CERO en Valencia el 21 de noviembre de
1997.
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La observadora recogié aquellos elementos significativos que era posible
descubrir durante la puesta en escena. En la emision con publico se accedio a
aspectos relativos a la interaccion entre el publico receptor y el equipo del
programa. En ambos casos se consiguieron claves vinculadas con el trabajo de
formalizacion de la puesta en antena y con las decisiones de tltima hora tomadas

durante el desarrollo de las emisiones.

3.5. Mapa de categorias: justificacion y definicion

Presentamos a continuacion el disefio de la red de categorias y
subcategorias, asi como la definicion operativa de las mismas, que nos va a

permitir descender al sentido del texto, a la construccion de su significado.

En la elaboracion de la estructura categorial del protocolo de analisis se
han registrado un grupo de seis unidades tematicas o campos semanticos que han
servido para formular las subcategorias. Estas surgen de los interrogantes que

guian el proceso de investigacion.

La elaboracion de este codigo para revelar el alcance del texto ha surgido
como consecuencia de la observacion de los propios documentos sonoros asi
como de la bibliografia, fundamentalmente del 4mbito de la Sociologia del

Deporte, tal y como ya se ha descrito anteriormente.

Elaborado el libro de categorias se confecciona una plantilla, en la que
aparecen recogidas todas las unidades y subunidades de registro, para proceder a

la codificacion.

Para la definicion del respaldo teérico desde el que se explica la
categorizacién de la muestra discursiva, tomaremos como referencia algunas de
las definiciones que del concepto deporte se han publicado. A partir de ellas
conectaremos el universo deportivo con seis esferas que se transforman en seis

grandes categorias, y que aparecen vigorosamente ligadas a éste.
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La configuracion del libro estructurada en seis macrocategorias
identificadas con universos temadticos, se justifica por la complejidad de
entramados que confluyen en la definicion del concepto deporte en el paradigma
actual. Por ello nos acercaremos al deporte desde una perspectiva polisémica en la
que participan diferentes areas de signo distinto: politica, econémica, mediatica,
religioso/mitica, ética, y la eminentemente deportiva; todas ellas toman parte, en

mayor o menor medida, en la conceptuacion de este término.

Veamos ya las definiciones sobre deporte tomadas como marco referente.
En 1981, J. M. Cagigal, uno de los principales tedricos del ambito del deporte,
ponia de relieve las dificultades existentes para definir este complejo concepto:
“todavia nadie ha podido definir con general aceptacién en qué consiste el

deporte, ni como realidad antropocultural ni como realidad social” (CAGIGAL:
1981, p. 24).

A pesar de las dificultades, la naturaleza cambiante de esta construccion
cultural, inmersa en una realidad social enormemente intrincada, ha sido

caracterizada por numerosos autores.

El sociélogo M. Garcia Ferrando define al deporte como: “una actividad
fisica e intelectual humana, de naturaleza competitiva y gobernada por reglas

institucionalizadas” (GARCIA FERRANDO, Aspectos sociales...: Op Cit.,p.31).

Por su parte, J. Coakley sefiala que para que una actividad fisica sea
clasificada como deportiva, deben producirse una serie de circunstancias: la
actividad fisica se desarrolla bajo ciertas condiciones como son las reglas
estandarizadas, existen agencias oficiales que controlan la aplicacion de las
mismas, se genera una organizacion, los aspectos técnicos de la actividad se
vuelven importantes, y el aprendizaje del deporte estd formalizado (COAKLEY:
Op. Cit., pp. 9-11).

El concepto clave en este proceso de transformacion es el de
“institucionalizacién”. Cuando una actividad ludica con apariencia de juego se

encuentra sometida a un proceso de institucionalizacion, dicha actividad posee
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grandes probabilidades de convertirse en deporte. A partir de dicho momento la
libertad y la espontaneidad que definen al juego son reemplazadas por la
formalizacion; junto a los aspectos de motivacién intrinseca, que caracterizan el
vinculo entre el jugador y dicha actividad, aparecen los factores extrinsecos

ligados a la obtencidn de recursos econémicos, reconocimiento social, etc.

Mcpherson, Curtis y Loy describen al deporte moderno como una
actividad fisica ludica, que mediante la exhibicion de atributos fisicos persigue la
diversion, la excitacion y el suspense. Estructurada y orientada hacia el éxito
resulta competitiva e institucionalizada, en el sentido de organizada, regulada y
formalizada. Afiaden que como consecuencia de la aplicacion de principios de
racionalizacion al deporte éste se ha burocratizado, tecnologizado 'y

profesionalizado, asumiendo un proceso de cuantificacion y comercializacion

(MCPHERSON, CURTIS et al,: Op. Cit., pp. 15-20).

Una definiciéon mas que nos ayuda a determinar los caracteres del término
deporte es la de A. Guttman (1978). Para este autor varias son las caracteristicas
que confluyen en el deporte moderno, frente a las actividades deportivas de
momentos histdricos anteriores. Una de ellas es el proceso de secularizacion, la
pérdida de todo componente religioso en la actividad deportiva, como uno de los

atributos fundacionales de la actividad fisica.

La igualdad y la democratizacion, puesto que todos los competidores
poseen las mismas oportunidades, se concretan como otros de los distintivos
delimitadores. Junto a las ya mencionadas se agrega el peso de la burocracia,
comprendida como un conjunto de estructuras y organigramas que posibilitan
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