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Miércoles, 28 de octubre de 2009

9.30 h.  INAUGURACIÓN
 Ilma. Sra. Mª ÀNGELS RAMON-LLIN. Concejala de Calidad 

Medioambiental, Energías Renovables, Cambio Climático y Ciclo 
Integral del Agua del Ayuntamiento de Valencia

 Ilmo. Dr. D. ELÍAS DURÁN DE PORRAS. Decano de la Facultad 
de Humanidades y Ciencias de la Comunicación. Universidad CEU 
Cardenal Herrera

 Dr. D. IÑAKI BILBAO. Director Instituto de Derecho y Ética 
Ambiental.

 Dr. D. VICENTE ROS. Investigador Principal “Sensibilización 
ambiental por Internet” IDEA

10.00 h.  FACEBOOK COMO PLATAFORMA DE COMUNICACIÓN, 
PARTICIPACIÓN Y SENSIBILIZACIÓN MEDIOAMBIENTAL EN 
INTERNET

 LAURA GONZÁLEZ-ESTÉFANI RAMIRO. Growth Manager 
Spain. Facebook

11.00 h. Coffee Break

11.30 h.   POLÍTICAS DE COMUNICACIÓN “VERDES”. ¿QUÉ HACE UNA 
ONG PARA SENSIBILIZAR A SU PÚBLICO ON Y OFF LINE?

 HUGO MARTÍN. Responsable de Marketing. Greenpeace España
 ALEJANDRO FERNÁNDEZ. Coordinador de Marketing On-line. 

Greenpeace España

12.30 h. NUEVAS HERRAMIENTAS DE REPUTACIÓN DE MARCA Y 
CONCIENCIACIÓN AMBIENTAL.

 ¿CÓMO UNA AGENCIA DE PUBLICIDAD DESARROLLA 
CAMPAÑAS DE SENSIBILIZACIÓN A LA CIUDADANÍA? CASO 
SAVE THE BEACH

 FERNANDO MARTÍNEZ-CORBALAN. Subdirector General JWT 
Delvico 

14.00 h.  Comida

16.00 h.  SUSTAINABLE FUTURES 09. NUEVO CONSUMIDOR, NUEVOS 
HÁBITOS, NUEVAS TÉCNICAS

 SARA DE DIOS. Director of Global Business Innovation, HAVAS 
MEDIA

17.00 h. ESTRATEGIAS DE PARTICIPACIÓN Y SENSIBILIZACIÓN 
AMBIENTAL POR INTERNET. CASO SIMON BLUE PLANET

 PAUL FLEMING. Presidente de Barcelona Virtual

18.00 h.  Mesa Redonda. Panel de Investigación 
 LA GESTIÓN DE LA REPUTACIÓN DE MARCAS VERDES: SOBRE 

LA CREACIÓN DE ESTRATEGIAS ONLINE, CREACIÓN DE 
MENSAJES, GENERACIÓN DE REDES SOCIALES Y EFICACIA DE 
PUBLICIDAD ONLINE “VERDE”

 Dr. ALFONSO MÉNDIZ NOGUERO. Universidad de Málaga 
 Dra. MARÍA SÁNCHEZ VALLE. Universidad CEU San Pablo 
 Dra. ARACELI CASTELLÓ MARTÍNEZ. Universidad CEU 

Cardenal Herrera 
 Moderador: VICENTE ROS DIEGO. Universidad CEU Cardenal 

Herrera 

Estas jornadas se realizan en el marco de las ayudas 
concedidas para la realización, organización y difusión 
de congresos, jornadas y reuniones de carácter científico 
tecnológico, humanístico o artístico de la Conselleria de 
Educación de la Generalitat Valenciana (Orden de 24 de 
octubre de 2008, del Conseller de Educación).

Colaboradores del IDEA

Colaboradores de la Jornada

Patrocinador
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Viernes, 23 de septiembre de 2011

09.00 h. INAUGURACIÓN
 Ilma. Sra. Dª Mª ÁNGELS RAMON-LLIN
 Concejala de Calidad Medioambiental, Energías Renovables, 

Cambio Climático y Ciclo Integral del Agua del Ayuntamiento de 
Valencia

 Ilmo. Dr. D. ELÍAS DURÁN DE PORRAS
 Decano de la Facultad de Humanidades y Ciencias de la 

Comunicación. Universidad CEU Cardenal Herrera

 D. JOAQUÍN J. MARCO MARCO
 Director Instituto CEU de Disciplinas y Estudios Ambientales

 D. VICENTE ROS DIEGO
 Investigador Principal “Sensibilización ambiental por Internet”

09.30 h. ¿CÓMO SE GENERA UNA COMUNIDAD DE MARCA EN TORNO A 
UN FIN DE AMBIENTAL? CASO YOUTUBE

 REDES SOCIALES
 D. JAIME PELEGRÍ 

YouTube & Display Account Manager

10.30 h PAUSA

11.00 h ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN Y MARKETING ONLINE EN 
WWF ESPAÑA

 D. MIGUEL ÁNGEL VALLADARES
 Director de comunicación de WWF/Adena

12.00 h. LA GESTIÓN DE LA REPUTACIÓN CORPORATIVA EN LAS REDES 
SOCIALES

 D. RICARDO GÓMEZ
 Director del Observatorio de la Reputación Corporativa

13.00 h Panel Investigación: 

 TENDENCIAS EN COMUNICACIÓN INTERACTIVA Y MARCAS 
VERDES

 EL USO DE TWITER PARA LA COMUNICACIÓN DE LA 
RESPONSABILIDAD

 ANÁLISIS DEL TIPO ENGAGEMENT EN REDES SOCIALES DE 
ONG AMBIENTALES 

Director: D. VICENTE ROS DIEGO

Colaboradores


