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Resumen

Algunas reflexiones sobre la tensién entre los contenidos de la fe y su transmisién
en los medios de comunicacién social. En el fondo nos hallamos ante un problema de
diversidad de lenguajes. Aqui se propone como solucién que esta transmisién del
mensaje cristiano adopte una formulacién kerigmatica, bdsica.

Surrenary

Some reflections on the tension between the contents of the faith and its transmis-
sion through mass media. Essentially this tension is a problem of diversity of langua-
ges. The solution proposed here is that the transmission of the Christian message must
embrace a kerygmatic, basic formulation.

La insistencia con que los documentos de la Iglesia proponen la necesi-
dad de la utilizacién de los medios de comunicaci6n social para la transmi-
si6én del mensaje cristiano' suele enfrentarse con el problema practico,
en la dialéctica razén tedrica frente a razén prictica de la terminologfa
kantiana que tanto afecta a la dimensién ética medidtica, de la naturaleza
de los mismos medios de comunicacién masivos. En los afios ochenta y

' Cf. F. 1. Eliers / R. Ginnatelli, Chiesa e comunicazione sociale. I documeti
fondamentali (Leumann, Elle Di Ci, 1996).
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principios de los noventa, a la pregunta de ;por qué el mensaje no p:

sa?? se solfa responder, en amplios sectores de los 4mbitos comunicat

vos y teolégicos, que el mensaje no pasa dada la aiteracién sustantive

tanto del mensaje como del lenguaje de la fe que lo transportaba, en ¢
momento en que se filtraba a través de los medios masivos de comunica
cién’. Y, sin embargo, este proceso se presenta como necesario en un,
sociedad mediatizada, en donde ninguna realidad sustantiva, configurador.
de la misma sociedad y de la persona, puede mantenerse al margen de
proceso de la comunicacién masiva. La elefantiasis de la televisién, en e
sistema de medios , hace que constanternente nos cuestionemos este
problema, mdxime cuando este hecho incide en la configuracién de le
opinidn piblica o en los procesos de institucionalizacién de las realidades
sociales.

Bien es verdad que esta fenomenologia del factor religioso en los
medios preocupa mds a los agentes del propio fendmeno religioso y
eclesial que a los tedricos de la comunicacién y de la informacién, salvo
honrosas excepciones . Quizd sea éste un sfntoma mds de un pretendido

? Frase tomada de un articulo de L. Gomis, en el que se afirmaba: "El drama de
las iglesias cristianas es que quieren hacer pasar ¢l mensaje por los medios de comu-
nicacidn y no lo consiguen. Los dirigentes religiosos no se sienten comprendidos en su
intencién, m interpretados correctamente. Tal vez se volverian atrds si pudieran y no
harian tal o cual declaracidn si previeran la polvareda que se va a armar. Lo corriente
es echarles luego la culpa a la prensa y su manipulacién. Pero no es seguro que con
elio se gane mucho en comprension de lo que son los medios y lo que pueden y no
pueden lograr”. Al final del texto se lee: "La religién no es la tinica realidad valiosa
que resulta refractaria a la pantalla simplificadora e indiferente de los medios. Ningin
chico, me decia un experto en comunicacion de Iglesia, haria llegar su mensaje
amoroso a su novia por medio de Jos medios. Hay cosas que se entienden mejor en la
relacién personal y aun confidencial. O la misma poesia, me decia también con un
guific cémplice, ;no es cierto que no pasa tampoco por los medios?” L. Gomis, ";Por
qué ¢l mensaje no pasa?”: La Vanguardia, 25 de noviembre de 1991, p. 17.

3 Asi, por ejemplo, la afirmacién de H. Borrat: "La CE (comunicacién eclesial),
si es fiel al mensaje que la instituyS, no puede comunicar cabalmente sus mensajes por
la CM (comunicacién masiva). Tiene que ser comunicacién personal, comunicacién
selectiva, comunicacidn capaz de engendrar intercomunicacién en un continuo intercam-
bio de roles entre emisores y receptores. Tiene que ser comunicacién alternativa.
(Acaso lo estd siendo ya en algunas situaciones alternativas?™ H. Borrat, "Comuni-
cacidn eclesial y comunicacién de masas, juna incompatibilidad radical?”, en Notes et
docurnents. Institut Internacional Jaques Maritain 4 (1983) 63.

* Cf. 1. Ramonet, La tirania de la comunicacion (Madrid, Temas de Debate, 1998)
69-82.

$ Cf. F. Colombo, Ultimas noticias sobre el periodismo. Manual de periodismo
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pensamiento unico o de la consecuci6n de la espiral del silencio frente a
lo trascendente y eclesial en los medios®. Asi, la preocupacién de la
Igiesia por la técnica comunicativa en la manera de hacer llegar el mensa-
je’, aspecto que parece generalizarse como principal problema, arranca
de este diagnéstico primario®. Lo que parece evidente es que, como
manifestacién prdctica de lo anterior y como consecuencia, vivimos bajo
el sindrome de la gran pregunta: ;y qué pasa con el mensaje de la fe en
la televisién?®

Il est certain que la télévision peut transformer la programmation religieuse
en quelque chose d’autre. Elle rend difficile une authentique expérience.
Une condition nécessaire d’un service religieux traditionnel est que I'espace
ot1 il a lieu soit revétu de sacralité. Or, il 0’y a guére moyen de consacrer
I’espace ol se vit une €mission télévisée. L’écran de télévision lui-méme
est saturé de nos souvenirs d’événements profanes, trop associés au monde
du commerce et du divertissement pour qu’il devienne le cadre d’émissions
sacrées. Le télespectateur sait bien qu’il lui suffit de "zapper" pour produi-
re sur ['écran un événement différent, profane. D’autant qu’avant et aprés
les programmes religieux saint suivis de publicités et de promotions pour

internacional (Barcelona, Anagrama, 1997) 112-119.

§ La preocupacién en el dmbito teoldgico ante este hecho se manifiesta asi: "Si la
fe del mafiana ha de recuperar el contacto con la comunidad creyente, y quiere escapar
asi a la corriente emocional del signo contrario, tendrd que ser por lo mismo una fe
pronta para hablar y dispuesta al didlogo, tendrd que ser una ‘fe elocuente’. Esto
mismo se deriva del reto que le plantea el escenario moderno de los medios de comuni-
cacidn, que no sdlo frena su accion con la fuga de la realidad que fomenta sino también
con la ‘espiral del silencio’ (Noelle-Neumann) en la que sumerge a sus receptores.
Tampoco al ‘aislamiento electrénico’ y a la mudez que generan los medios de comuni-
cacién modernos puede oponerse la fe mis que demostrando su disposicidn al didlogo
y al testimonio”. E. Biser, Prondstico de la fe. Orientacién para la época postsecula-
rizada (Barcelona, Herder, 1994) 506.

7 En este sentido, dos textos recientes: D. Contreras (ed.), Chiesa e cormunicazione.
Metodi, valori, professionalita (Cittd del Vaticano, Libreria Editrice Vaticana, 1998);
G. Angelini (ed.), La Chiesa e { media (Milano, Glossa, 1996).

¢ Como ejemplo, el reciente documento francés: "Communication et pastorale”
(octubre 1988): Bulletin du Secrétariat de la Conférence des Evéque.y de France, 16.

® Recalcamos el valor que tienen reflexiones como las publicadas en el nimero 191
de la revista Qiesnons de vida cristiana, con el titulo "Església 1 mitjans de comunica-
cid: unes relacions perilloses”. En concreto, sobre este punto: E. Romero / F. Cirané,
"La TV como alternativa més important a la religié": Qiestions de vida cristiana
(1998) n. 191, 31-46.



506 REVISTA ESPANOLA DE TEOLOGIA - J. F. Serrano Oceja

des €missions populaires. Le message principal de 'écran lui-méme,
comme dit Postman, est une continuelle promesse de divertissement: si les
églises veulent avoir leur place par les médias il leur faut comprendre
comment ils operent dans la société moderne. Un prédicateur de télévision
n’ignore pas qu'on ne peut garder sa part d’audience qu’en offrant aux
gens quelque chose dont ils ont envie. La question abrupte demeure de
savolr i ce que peut donner la télévision sur la religion ne serait pas en fait
une aurre religion que le christianisme '°,

Rosario Bofill y Lorenzo Gomis han vuelto a plantear la cuestién de
las relaciones entre la Iglesia y los medios de comunicacién desde el
presupuesto de una incomprensién natural por ambas partes. El argumento
utilizado, en parte, arrancaba de la consideracién de que el contraste entre
estos dos agentes sociales, y socializadores, nace de que los medios no
tienen mensaje ninguno que transmitir, son su propic mensaje, frente a
una Iglesia que tiene un mensaje de liberacién universal, y que parece no
saber cémo ni dénde transmitirlo, pese a su experiencia de siglos en la
vertiente comunicativa .

Consideremos que esta incomprensién nace de la capacidad performati-
va'? propia del medio de comunicacién masivo respecto a ciertos conte-
nidos religiosos, trascendentes, eclesiales, manifestados en un lenguaje
sectorial, que necesitan de una verificacién existencial incapaz de produ-
cirse por las cualidades naturales de los medios masivos. En este sentido,
los medios geperan una antiperformatividad de los lenguajes de la fe
confesados socialmente, publicitados . A lo sumo, la accién medidtica
sobre los contenidos del mensaje evangélico incide en la performatividad
social y cultural, como caldo de cultivo de un presupuesto evangelizador
que necesita de una oferta publica de las categorfas de comprensién de su

9 F. Jaques, "Ou va la communication?”, en Impacts. De la pédagogie aux
sciences de l'education a I'UCO 2-4 (1997) 148.

" R. Bofill / L. Gomis, "La Iglesia y los medios de comunicacién®: Iglesia Viva
(1998) n. 196, 53-63.

12 La utilizacién del concepto de performatividad debe atenerse a su significacién
en la ciencia semidtica, tal y como senalan: J. Lozano et al., Andlisis del discurso.
Hacia una semidtica de la interaccién textual (Madnd, Citedra, 1986) 174-187.

" No entramos a distinguir entre "lenguaje de la fe", "lenguaje religioso” y
"lenguaje teoldgico”. A este respecto: R. Latourelle, "Lenguaje”, en R. Latourelle /
R. Fisichella / S. Pié-Ninot {eds.), Diccionario de teologia fundamental (Madrid, Ed.
Paulinas, 1992) 825-832.
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mensaje. Los medios de comunicacién conforman el asentamiento social
y cultural de estas categorias, mgxime desde la perspectiva de sus efectos,
no tanto en el cambio de las opiniones, sino en el refuerzo de las mis-
mas . Por tanto, la preocupacién de las instituciones religiosas, eclesia-
les, debe circunscribirse a plantear posibilidades contextuales, hist6ri-
cas ', que faciliten la recepcién del mensaje evangélico, como es la
adaptacién de su lenguaje al lenguaje medidtico, o la creacién de espacios
de encuentro entre estas dos realidades, la Iglesia y los medios, en la
medida en que la principal determinacién de estos tiltimos son sus agentes
procesuales, es decir, sus productores. Al mismo tiempo que se debiera
insistir en la configuracién de criterios interpretativos para la recepcién de
la cultura creada por los medios masivos. Por ultimo, no debemos olvidar
que la emergencia de las nuevas redes, y de la eclosién de la Iglesia en
este espacio de comunicacién, supone una alteracién de muchos de los
presupuestos anteriormente sefialados, en la medida en que la religién
cibernética se nos presenta como una nueva gnosis religiosa, una religién
a la carta sin intermediarios, de ubicacién, personales o sociales, sin mds
mediaciones que las tecnolégicas *.

Podriamos dar un paso mds, en este sentido, al considerar urgente la
propuesta de una teologia de los medios de comunicacién social en el
marco mds amplio de una teologia de la comunicacién, y a los medios
como "lugares teolégicos”, en la dimensidn de los denominados "lenguajes
de préstamo" de la reflexién sobre las realidades reveladas. Sistemas de
signos y significantes que no responden s6lo a la inquietud de las teologias
de genitivo, sino que se inscriben en los lenguajes de la condicién huma-
na: no perder el discurso sobre los hombres concretos, histéricos, cultura-
les. Asi, el lenguaje de los medios de comunicacién masivos servird de
interlocutor de la razén teoldgica presente en toda reflexién eclesial
institucionalizada sobre este hecho .

'“ Ante la ausencia de un estudio completo y reciente de la realidad espafiola,
permitasenos mencionar ¢l siguiente texto norteamericano: D. A. Stout / J. M. Budden-
baum, Religion and Mass Media (London, Sage Publications, 1996) 294.

'S El contexto de esta propuesta por lo que de reivindicacién del nuevo realismo
semiolégico en: A. Brandt, In media res. La estructura semiética de la comunicacién
de masas (Valencia, Centro de Semidtica y Teoria del Espectdculo de la Universidad
de Valencia & Asociacién Vasca de Semidtica, 1995).

'8 Cf. G. Zizola, La Chiesa nei media (Torino, Societa Editrice Internazionale,
1996) 153-167.

17 Cf. P. Rodriguez Panizo, "Literatura y cine como temas de la teologia. Prolegd-
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Si hay un concepto generalizado en la emergente filosofia del lenguaje,
en su dimensién pragmdtica, bien traido por el pensamiento teolégico
contemporéneo, es el de performatividad. En el contexto de la denominada
tercera pragmdtica, el filésofo J. L. Austin plante$ que hay performativi-
dad cuando decir es hacer, en la medida en que ciertos enunciados tienen
una extrafia fuerza'®. En estos enunciados no se nos describe nada, sino
que se realiza lo que se dice. La performatividad manifiesta la fuerza
realizativa de los lenguajes de la fe'. Las aserciones teolégicas no se
circunscriben solamente a la descripcién de los hechos, proporcionan una
inmersién de una accién que compromete al sujeto del enunciado y al
receptor del mismo. J. Searle dar4 un paso més cuando sefale que hablar
un lenguaje es comprometerse en una forma de conducta gobernada por
ciertas reglas®. No existe un lenguaje unitario, sino pluriformidad de
juegos lingiifsticos?. En los diversos actos de habla, hay un compromi-

menos": Miscelénea Comillas 109 (1998) 391. En este articulo, el autor hace una refle-
Xién interesante sobre las diferencias entre cine y televisién: "La novela, el cine, el
teatro, también en otro sentido la poesia, se proponen como una ficcidn, y al hacerlo
asi, se distancian de otros medios como la televisién. Al presentarse como una ‘evoca-
cidén posible’, desplazan las posibilidades cotidianas de la verdad La televisién pretende
dar la imagen de la vida (‘en vivo y en directo’), parece decirnos: ‘he aqui al hombre,
he aqui el mundo de hoy’). Cualquier ciudadano puede escuchar todas las noches, de
labios de un conocido presentador de un canal de nuestras televisiones, la siguiente
coletilla con que despide el final del telediario: ‘asi han sido las cosas y asi se las
hemos contado’ como si la televisidn fuese tan sSlo un espejo que se pone sobre la
realidad para reflejarla en los salones de las personas que asisten a este especticulo
‘objetivo’, sin decirnos nunca lo que eancuadran, parcializan, interpretan, subrayan,
callan u olvidan de lo que supuestamente ‘han sido las cosas’. Las artes de ficcidn,
liberadas de esta pretensién, mds parecida a la de lo cientifico-técnico, permiten —al
menos por unas horas— suspender nuestros deseos limitados, inmediatos, demasiado
contingentes y dilatarlos, al contacto con las pasiones mds inspiradas y hondas de las
figuras del especticulo de ficcién, que cuenta con nuestra aceptacién de este presu-
puesto”. Ibid., 400. Respecto a la contribucién de los medios al desarrollo de los
nuevos paradigmas teoldgicos, nos sorprende el olvido que de este aspecto hace L.
Maldonado en su articulo: "Nuevos problemas y cambios de enfoques (o de paradig-
mas?) en la teologia finisecular”: Revista Espariola de Teologia 58 (1998) 403-420.

" J. L. Austin, Palabras y acciones. Cémo hacer cosas con palabras (Buenos
Aires, Paidés, 1982).

¥ Cf. V. Vide, Hablar de Dios en tiempos de increencia (Cuadernos de Teologia
Deusto 15; Bilbao, Universidad de Deusto, 1997) 24-25.

® | Searle, Actos de habla (Madrid, Citedra, 1980).
* Cf. J. M. Garcia Prada, "La performatividad en la articulacién del sentido
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so por parte del hablante y una accién. Un compromiso que es verificado
a partir de las reglas del juego y que impiden caer en el mero hablar por
hablar y no hacer nada. El reduccionismo de la significacién del paradig-
ma verificacionista —sdlo tienen sentido las expresiones que se correspon-
den con hechos facticos— quiebra ante la realidad operativa de acciones
locativas que se verifican en la coherencia entre lo que se dice y cémo
actia el que lo dice. El creyente que realiza un acto de habla, con fuerza
perfomativa, se introduce en la l6gica de la autoimplicacién. En toda
asercidén, el emisor realiza un compromiso con la verdad del contenido
que afirma. Este compromiso se relaciona con la verdad de aquello que
se ha afirmado. Si el emisor no tiene razones para aseverar lo que dice,
no podrfa sefialarlo con coherencia. Las razones para sostener una aser-
cion cientifica son diferentes de aquellas que sostienen una verdad de fe.
El contenido de las afirmaciones teoldgicas no consiste en la mera repre-
sentacién de un status de las cosas. Consiste en el reconocimiento de un
dmbito de la realidad, fundamento de la misma y del sentido de la existen-
ciaZ.

Pero, ;es la misma la estructura de la I6gica de la autoimplicacién que
nos ofrece la naturaleza de los medios masivos que la del creyente a la
hora de realizar una confesién de fe piublica, medidtica? ;No es la 16gica
implicativa del medio disgregadora, igualadora por su misma capacidad
comunicativa, a m4s personas con mds eficacia, con menos diferencias en
la bisqueda del gran publico frente a una 1égica dura, del compromiso
existencial del creyente? La autoimplicacién medidtica pasa por la seguri-
dad del hecho mismo de la comunicacién traspasa un ciclo en el que el
medio habla de si mismo. Sin embargo, la autoimplicacién de la palabra
de fe se diluye en la alteridad, en una realidad exterior al emisor que la
pronuncia, con un destinatario objeto de su accién configuradora. Parece
que nos encontramos, de nuevo, con dos fuerzas de signo contrario.
Podriamos establecer una hipétesis en la que alterdsemos el compromiso
de Jestis de Nazaret con aquello que él afirmaba, y que le llevé a poner
en juego su existencia por defender la verdad de su anuncio hasta sus
tiltimas consecuencias, en la medida en que ese compromiso lo hiciera de

religioso”: Estudios Filosdficos 38 (1989) 152-153.

# Una ilustracién de lo 2firmado serfan las célebres "pardbolas de Oxford" y la
dimensidn falsable del discurso religiosos en la escatologia, o é€sa, por lo menos, es
nuestra opcidn.
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cara al publico, a través de los medios de comunicacién. ;Cémo seria la
percepcién performativa de esa realidad implicativa de las palabras y los
hechos de Jests de Nazaret? Esta hipétesis de ficcion cientifica debemos
enmarcarla en la evolucién de los tres estadios sucesivos desde la comuni-
cacién individual a la comunicacién social, tal y como nos los plantea J.
Durand. La bisqueda de la multiplicidad de las comunicaciones individua-
les, su nueva dimensién social, exige un proceso de regulacién®. Y en
este proceso de regulacién, de nueva codificacién, siempre se da una
pérdida de la expresién individual espontdnea. Expresién sustantiva en la
manifestacién publica de la fe. También podriamos interpretar lo anterior
desde la confrontacién entre lo puiblico y lo privado. Sin duda que una
cuestién concomitante a la que estamos abordando es la pretendida reclu-
sién de lo religioso en lo privado. Pero aqui nos estamos fijando en las
dificultades, no en las objeciones contextuales.

Hoy, para la institucionalizacién verbal del hecho eclesial, el problema
ya no es tanto la tensién entre expresién significativa e inefabilidad, como
lo pudo ser en la modernidad. Nos preocupa m4s la expresién significativa
para el ser humano que ya no participa de una Lebensform cristiana, para
la persona que se pregunta por el sentido de las expresiones lingiiisticas
que integran los lenguajes de la fe. El contexto lingiifstico y vital de este
individuo emergente estd condicionado por los medios de comunicacién
social. Y esa determinante condicional contribuye al desarraigo de la
performatividad del lenguaje religioso, desde el momento en que ha
sustraido su capacidad de obligarse con el dictado del emisor. Mdxime en
la insoportable levedad de la capacidad de ocultar mostrando de los
medios audiovisuales *.

Como ejemplo de lo anteriormente escrito, orientamos nuestra refle-
xién hacia el problema del lenguaje tecnolégico. Fue Lyotard quien afirmé
que en el futuro sélo existir4 el pensamiento capaz de ser transformado y
transmitido por medios tecnolégicos. La modernidad medidtica, de caréc-
ter performativo, se construye a partir de un nuevo lenguaje, que tiene
una serie de caracterfsticas: es un lenguaje cortado; huye de la compleji-
dad; es un lenguaje para el olvido; se dirige al sentimiento; es reconfor-
tante; s6lo habla de si mismo; deja por insensatas las preguntas radicales

B Cf. C. Y. Baylon / X. Mignot, La comunicaciéon (Madrid, Citedra, 1994) 289.
% Cf. P. Bourdieu, Sobre la television (Barcelona, Anagrama, 1997) 24-29.
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del hombre; se presenta como modelo omnipresente de los lenguajes
sociales; ocupa la totalidad del espacio piblico y produce un consenso
generalizado . Este lenguaje se usa en el sistema de la persuasién,
propio de los medios masivos. En este sentido, la persuasién es la finali-
dad de la retérica. La recuperacién de la retérica como fundamento del
periodismo es un noble intento de dignificar este fenémeno social. Y aquf,
la institucién eclesial, si puede recuperar, después de un proceso de
autorreflexién interno, la herencia que del pensamiento y la accién retéri-
ca tiene de su préctica comunicativa de siglos.

Las objeciones que este tipo de lenguaje tecnolégico propone, para su
uso, a los lenguajes de la fe, adicién de la crisis interna del lenguaje
religioso *, deben hacer que emerja una nueva preocupacién en la insti-
tucidn eclesial por la traduccién o vuelco de sus mensajes en los vasos
comunicantes de esta nueva realidad, entre otras razones por la necesaria
adaptacién del pensamiento, dado que asi como es nuestro lenguaje serd
nuestro pensamiento, o los l{mites de nuestro pensamiento son los limites
de nuestro lenguaje, como bien ha quedado dicho por Wittgenstein en el
Tratactus”. La contribucién de los medios a la dignificacién del discur-
so religioso se nos presenta como exigua®, aunque éstos puedan servir
de espejos de las realidades pro-lingiiisticas en la clave del examen de
conciencia.

¥ Caracteristicas del lenguaje audiovisual. Es clarificador, a este respecto, el
ensayo de M. Tresserras, “La televisid. Un espai virtual enfront de 1’espai de risc™:
Tripodos (1996) n. 2, 7-20.

* Contintan teniendo valor muchas de las reflexjones hechas en el nimero de la
revista Concilium de 1973 sobre la crisis en el lenguaje religioso.

7 Cf. C. Nieto, La conciencia lingiiistica de la filosofia. Ensayo de una critica de
la razon lingiiistica (Madrid, Trotta - Fundacidn Marcelino Botin, 1997) 9.

? Hay que tener en cuenta la siguiente conclusién a la que llega Lluis Duch:
"Segiin nuestra opinidn, el ‘discurso teoldgico’ de la religién recibe por parte de la
mayoria de nuestros contemporianeos, consciente o inconscientemente, el primero de
los juicios que hemos apuntado: un rechazo generalizado, a menudo expresado mediante
la ‘indiferencia’. Por eso la teologia se ha vuelto tan problemitica en nuestros dias. Un
discurso no asentido, sino meramente consentido, se encuentra a las puertas de la
autodestruccion como tal. En este contexto, el asentimiento no significa la aceptacién
incondicional y acritica de lo que el discurso propone, sino la capacidad de despertar
controversia, disensién, didlogo”. L. Duch, Religién y rmundo moderno. Insroduccion
al estudio de los fenomenos religiosos (Madrid, PPC, 1995) 394.
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Ante esto, y como propuesta de una salida tdctica, se impone que el
contenido de la palabra cristiana en los medios masivos de comunicacién
sea el de las nuevas formulaciones del kerigma, en la inclusién de la
corriente de la recuperacién de lo fundamental cristiano en nuestra socie-
dad, para algunos autores, la vuelta a los origenes. Kerigma significa
formulacién bdsica®. Hace referencia a un acontecimiento e invita a la
apertura al misterio. Los ejemplos de formulaciones kerigmaticas en el
evangelio tienen siempre una dimension desafiante en el contexto cultural
de su desarrollo y ante los pardmetros de la cultura de su tiempo. El
kerigma siempre es actual, porque se actualiza en el testimonio, e impre-
siona a la audiencia en la mediada en que el sustantivo siempre es una
persona y el adjetivo siempre es una accién. Su contenido nos habla de
valores humanos. Y, en este sentido, el kerigma, o las nuevas formula-
ciones del kerigma, llevan en si la capacidad creativa suficiente para
contribuir a la dignificacién del mismo discurso religioso. La performati-
vidad intrinseca del kerigma puede servir de vinculo de unién entre la
gramdtica medidtica y la gram4tica de la fe en la sociedad contempordnea.
Pero siempre que antes pensemos que el lenguaje de la proclamacién
cristiana siempre ha sido paraddjico y escandaloso. Ninguna experiencia
humana puede demostrar o avalar la inefabilidad de la Buena Noticia
cristiana; por otro lado, el kerigma tiene como vehiculo un discurso que
cada dia pierde y gana un nuevo sentido. Este hecho es parte del juego
medidtico. Y, por iitimo, no olvidemos que una cosa es el lenguaje
kerigmdtico, de lo sustantivo, lo fundamental, lo primero, y otra el
lenguaje homolégico, caracterfstico de las confesiones de fe. Quiz4 los
medios entiendan mejor el primer lenguaje que el segundo.

® Hch 2,14-39; 3,13-26; 4,10-12; 5,30-32; 13,17-41; G4l 3,1; 1,3-4;4,6; 1 Tes
1,10; 1 Cor 15,1-7; Rom 1,1-4; 8,34; 2,16; 10,8-9.



