6.- CONCLUSIONES
Dr. José Francisco Serrano Oceja’

mética se estructurardn en dos momentos. Un primer apartado en el

que les presentoré, a modo de infroduccién, algunas conclusiones
en el orden de los principios del, pudiéramos denominar, «contexto» del
Congreso que se ha desarrollado en las conferencias plenarias, en la
propuesta je experiencias y en la recepcion de las ideas que han marca-
do y focalizado los temarios presentes durante estos dias de comunica-
cién y de comunién. En un segundo momento ofreceré, de forma siste-
mética, las conclusiones de los grupos, como «texto» del Congreso.

Hay dos apuntes previos que quisiera compartir con todos ustedes. El
primero estd tomado del filosofo Michael Polanyi cuando ofirma que «el
conocimiento técito es més fundamental que el conocimiento explicito:
podemos conocer mas de lo que podemos decir, y nada podemos decir
sin apoyarnos en nuestra consciencia de las cosas que, posiblemente, no
seamos capaces de decir».

Y la segunda ideq, en esta labor de coordinar las conclusiones, esta
tomada de la literatura, en este caso de la obra «El hablador» de Mario
Vargas Uosa. Un extranjero visita a los machigiengas dispersos, un
homfte que estd tan enamorado de la gente «que anc?a» y de sus histo-
rias, y de su vida, que se convierte en el hablador. Pasa mucho tiempo
en la carretera, ahora la carretera de las ideas y de las experiencias de!
Congreso, llevando noticias de un lugar a otro, «recorzido a cada
miembro de la tribu que estén vivos, que a pesar de las grandes distan-
cias que los separan, ain forman una comunidad, comparien una tradi-
cién y unas creencias: antepasados, alegrias, desgracias».

las conclusiones de este primer Congreso Continental Iglesia e infor-
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Conclusiones de Contexto

El primer Congreso Continental Iglesia e Informdtica, bajo el subtitulo
«Hacia una red humana de respuestas y ayudas», celebrado en la ciu-
dad mexicana de Monterrey, durante los dias 2 al 5 de abril de 2003,
organizado por el Pontificio Consejo para las Comunicaciones Sociales
y el CELAM, con la colaboracién de la Conferencia Episcopal de México
y del arzobispado de Monterrey, ha evolucionado desde el sentido de lo
pregunta, desde el sentido de la cuestion, hacia la cuestion del sentido.
Esta ha sido nuestra primera respuesta al mensaje pontificio que nos
envi6 el cardenal lo Sodano, Secretario de Estado de Su Santidad
Juan Pablo H, invitdndonos a la busqueda de «respuestas validas que se
han de integrar en las de la Iglesia, en su papel indeclinable de dar sen-
tido al acontecer cotidiano y a la marcha de la humanidad y de la histo-
ria», y que nos acerca los ecos de lo que nos pide Juan Pablo Il en la
Tertio Millennio Adveniente: «Hacer de la Iglesia la casa y la escuela de
comunién: éste es el gran desafio que fenemos ante nosofros en el mile-
nio que comienza, si queremos ser?ieles al designio de Dios y responder
también a las profundas esperanzas del mundo» (TMA, 43).

Vivimos en la revolucién de la informacién, también no muy certera-
mente denominada del saber, que es de forma principal la revolucién en
la gestion y en los efectos de la informacién. Los cambios comunicacio-

.+ nales contemporéaneos se han impuesto como ejes principales en la

—"

estructura mundial, desplazando a ofros factores clasicos en la configu-
racién de la sociedod. La revolucién del conocimiento nos plantea la
pregunta por el valor de la informacién al servicio de la humanidad. (El
Concilio Vaticano Il nos recuerda que debemos «escuchar atentamente,
comprender e inferprefar con ayuda del Espiritu Santo los diversos len-
guajes de nuestro fiempo y saber juzgarlos a la luz de lo Palabra de
Dios, para que la verdad revelada pueda ser entendida cada vez con

mayor profundidad, mejor comprendida tada de forma mas
odecuadan (G.S. 4. PIEnciey presen '

La investigacién sobre la comunicacién y sus medios siempre se ha
definido en estrecha vinculacién con el confexto de la historia y con el
grado de desarrollo del propio sistema comunicativo. La epistemologia
que conviene al campo de la comunicacién es la epistemologia de lo
complejidad. La respuesta a este fenémeno cultural y social es lo inter-
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ciencia, como ha quedado reflejado en la interdisciplinariedad de los
enfoques de las propuestas que se han oido en este Congreso. Y, sobre
todo, la gestién de la complejidad deviene, en nuestro caso y para noso-
tros, como propuesta del sentido.

Vivimos un proceso acelerado de cambio cultural: una répida evolu-
cién de las tecnologias digitales de la informacién y de la comunicacién
y el incremento de la presencia social y polifica de estas tecnologias, y
de sus contenidos simbdlicos, ante el debilitamiento de las instituciones
clasicas que regian los procesos de socializacién. Estan naciendo las
nuevas formas de relacionarse con los demas y con uno mismo, y se
transforma la organizacion espacial y temporal de la vido social, crean-
do nuevos modos de accién y de interaccién, de ejercer el poder, diso-
ciados al hecho de compartir, y de responsabilidad en pos del bien
comin. Nuestro tiempo es de la razén cambiante y de la velocidad vital.
Los cambios antropolégicos a los que estamos asistiendo se manifiestan
como cambios culturales. No hablamos de una persona nueva en su
esencia y en su naturaleza, sino nueva en su manera de vivir, de mirar,
de pensar, de relacionarse con Dios y con los demas, de trabajar, de

producir, de consumir su tiempo de ocio.

El surgimiento de esta nueva cultura, que algunos autores han deno-
minado cultura digital o cultura Internet, puede idenfificarse por el con-
curso de cuatro procesos simulténeos: integracién-digital o combinacién
de formas arfisticas y tecnologio; inferactividad, o capacidad del usuario
para crear nuevas redes de asociacién y de relacion; inmersion o capa-
cidad para entrar en la simulacién de un nuevo entorno; y narratividad,
o estrategias estéticas que derivan de los conceptos anteriores y que dan
como resultado nuevas formas expresivas y nuevas presentaciones.

Nuestra respuesta es una propuesta holistica destinada a salvar la
integridad del hombre y su capacidad simbolica. Nuestra vocacién y
mision es la de infegrar, en el panorama descrito anteriormente, al hom-
bre, a todo el hombre y a todos los hombres, en la ya definida cultura
digital. Una integrocion en el ambito del sentido que nace de aceptar
agradecidamente como dones de Dios los medios de comunicacion, clé-
sicos y modernos.
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Nuestra preocupacién primera es la dignidad de la persona humana
en una cultura digital que para ser auténticamente cultura debe estar al
servicio del ser humano, y de lo que representan sus proyectos, la con-
ciencia sobre si mismo y sobre sus relaciones con los demas, y con la
transformacion de la naturaleza. Nuestra preocupacion por la sociedad
del conocimiento es nuestra preocupacién por la verdad del hombre.

El andlisis de esta nueva cultura se hace desde dos vertientes: la pri-
vada, que profundiza en el ambito psiquico individual, es decir, en la
mentalidad, conciencia, sentimientos y deseos de las personas; y colect-
va, que escruta los parametros sociales de la hipermodernidad poblica.
En el plano psiquico nos encontramos con el sujeto/individuo desconec-
tado simbélica y cognitivamente de los compromisos sociales, de las res-
ponsabilidades colectivas. En el plano colectivo, el individuo estd urgido
por la satisfaccién inmediata de sus deseos consumistas, por la necesi-
dad continua de experimentar todo lo estimulante y transitorio. Ni bus-
ca, ni quiere dar sentido a su vida, sélo compartir con los demas el ries-
go de existir, la ineludible circunstancia de tener que transitar por la
vida social sin destino. Es un hombre del proceso en permanente proce-
so. A este hombre, y a esta cultura que marca una gradacién axiolégica
del ser humano, presentamos una ética integral de la responsabilidad y
de la participacion, personalista y comunitaria, que nos ayude a superar
las falsas dicotomias entre la dimension privada y poblica de las perso-
nas, en orden a la construccion de un genuino espacio publico, cEe:mo
opinién poblica. Una ética acompaiiada por una propuesta estética que
se traduce en una parficular preocupacion por la belleza en los nuevos
lenguaies y en las nuevas formas de narracién y discurso. La estética
serd nuesira principal aliada en la propuesta ética de la comunicacién y
de la informacién. La estética es hoy, ante un mundo amenazado, una
nueva forma de esperanza.

La recuperacién del sentido, por tanto, es la recuperacion de la totali-
dad del hombre, de todo el hombre y de todos los hombres, en la uni-
versalidad de la propuesta, que lo es de una inteligencia en conexion; la
aqui denominada conectividad. Es lo propuesta de la construccién del
sujeto como una red de significaciones generadoras de un nuevo mode-
lo cultural. «La Iglesia que no cesa de contemplar &l conjunto del miste-

rio de Cristo, sabe con toda la certeza de la fe que la Rec'lencién llevada
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a cabo por medio de la Cruz ha vuelto a dar definitivamente al hombre
la dignidad y el senfido de su existencia en el mundo, sentido que habia
perdido en gran medida a causa del pecado. Por esta razén la Reden-
cién se ha cumplido en el misterio pascual que a través de la cruz y la
muerte conduce a la resurreccién» R.H. 10C. La informatica es una nue-
va ocasién, un tiempo de gracia, para profundizar y desarrollar la
comunién en la vida de la Iglesia y en su diglogo con el hombre de hoy.

Nuestra vocacién y nuestra misién son consiructoras creativas de una
siempre nueva red de sentido. El cristiano como «agente de sentido» y
nuestras iniciativas como «agencias de sentido» son parte ineludible de
nuestra respuesta a la «brecha antropolégica» que subyace en las mani-
festaciones reduccionistas del hombre, de su naturaleza politica, social,
econdmica y cultural, presentes en la nueva cullura que se esta generan-
do y que estd sosteniendo la «brecha digital». Podemos, por tanto, refe-
rimos a una «brecha antropolégica» ineludiblemente ligada a la «bre-
cha digital». Un problema que siempre ha existido desde la creacién de
la tecnologia como escritura. Hoy hablamos de analfabefismo tecnologi-
co. No es nuevo este hecho, asi nos lo han recordado. Pero lo que si es
nueva es la informacién que de él tenemos, de sus cambios y mutaciones
y de sus implicaciones en la vida cotidiana de las personas. Nuestra res-
puesta a la «brecha digital» pasa por la solidaria educacion en el uso y
consumo de las nuevas tecnologias, con la oportuna creacién de centros
de formacion y capacitacién. En este sentido se ha dicho en el Congreso
por parte de un acreditado representante de la UNESCO que la Red
Informatica de lo Iglesia en América Latina (RUAL) es «un ejemplo de
primer orden; un modelo absoluto que esta en la vanguardia de la apli-
cacién de las nuevas tecnologias para el desarrollo y constituye un
modelo dnico de ayuda al crecimiento, tanto material como espiritual,
de aquellas comunidades que estdn inferconectadas en dicha red». La
RIAL sigue siendo una de las mas vélidas respuestas a las brechas
antropolégica y digital en nuestro continente.

Proponemos, también, el cambio del lenguaije tecnolégico de las con-
venciones al lenguaje fecnolégico de las convicciones articuladas sobre
la «esencia de lo humano». Teniendo muy presente que «el fundamento
ultimo y el primer modelo de la comunicacion entre los hombres lo
encontramos en Dios que se ha hecho Hombre y Hermano» (cfr. CP 10.)
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Evangelizar al hombre significa evangelizar la cultura, proponer
modelos de sociedad inspirados en la Revelacién, criterios y juicios de
valor acordes con la dignidad humana. Infernet se ha convertido en un
escaparate cultural, 0 en una especie de metacultura universal en la que
todas los culturas pueden expresarse. El Evangelio estd y debe seguir
estando en el corazén de la comunicacién y de sus medios. La Iglesia
tiene el deber de presentarse ante la nueva cultura digital como la gran
ahernativa para el futuro del hombre y el punto de referencia de una
renovacién de la sociedad, desde la fidelidad al Evangelio y a lo fe
transmitida y custodiada por la Iglesia. El encuentro personal con Cristo,
«perfecto comunicador», seré el criterio consfituyente para una progra-
macién pastoral que conduciré a las personas del ciberespacio hacia
una aukéntica comunidad. Lo comunicacién no es sélo un apéndice o
apartado en nuesiras programaciones pastorales; es el principal elemen-
to configurador de la cultura con la que ineludiblemente tiene que diglo-
gor la fe. Porque una fe que «no se traduce en una cultura es una fe que
no ha sido plenamente acogida, totalmente pensada y fielmente vivida».

Sinfesis de las conclusiones de las mesas de trabajo

1. Constatamos, en la realidad actual, un mundo de cambios acelera-
dos, una cultura dinémica que hace dificil un pronéstico del futuro y
que presenta incerfidumbres y sufrimientos. El rostro de la cultura
confemporénea muchas veces se presenta como alienante, dejando
vacios en los que es urgente hacer presente a la Iglesia, y asi cum-
plir con la misién de continuar en el mundo la ocbra de Cristo, en
atencion a los signos de los tiempos para interpretarlos a la luz del
Evangelio (cf. GS n. 4). La Iglesia ha de entrar asi en las enfrafias
de la cultura digital y en la conciencia del cambio de paradigma,
para colaborar a que adquieran un auténtico sentido, segin los
valores del Reino de Dios, poniendo un especial énfasis en que de
esta cultura no quede nadie excluido y que sus ventajas no se pon-
gan al servicio de procesos que los marginen. {1){2){5).2

* Nomero del grupo que redliza ko propuesia. -
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2. Ante un plurdlismo relativista e individualista del pensamiento domi-
nante, la Iglesia propone una cultura de reconciliacién y de comu-
nién interpersonal que lleve a una cultura de diglogo, de encuentro
y solidaridad. Las nuevas tecnologias, integradas en el trabajo pas-
toral, en la fomilia, la escuela y en general en los grupos interme-
dios, dan la posibilidad de tomar con fuerza la responsabilidad de
aprender la convivencia e integrar las distintas vocaciones. Los nue-
vos paradigmas de modelo de sociedad que genera la cultura digi-
tal son un desafio para seguir construyendo la Iglesia como comu-
nién, pasando de una didactica puramente magistral en la
evangelizacién, a lo didéctica de la confrontacién Evangelio vida
(1H2)(S).

3. Tombién descubrimos alegrias y logros que han de abrirnos a la
esperanza. La esperanza de los cristianos se fundamenta en Jesu-
cristo; su Resurreccion es el cumplimiento de todas las promesas del
Padre y por ello tenemos esperanza en el hombre y en sus realiza-
ciones. El proceso de la evangelizacion es, a su vez, un proceso de
comunicacién. La comunicacién tiene como modelo la comunién tri-
nitaria. En Internet, la Iglesia, como fodos, puede disponer de espa-
cios con mayor autonomia y libertad que quizé en ofros medios. La
cultura de la im posibilita una comunicacién més global entre
las personas que hacilita la evangelizacion: Cristo es Icono del Padre
y la Iglesia siempre ha utilizado la imagen. Asi pues, también vemos
«semillas» de esperanza en la evolucién de la cultura actual y aco-
gemos con confianza los nuevos lenguaies de la cultura medidtica.
Son indicios de la presencia genuina de la Iglesia en Internet: Mos-
trar la alegria y la riqueza de la fe, la comunién de los creyentes, la
proclamacién de la trascendencia en el Resucitado. Nuestra presen-
cia en Internet debe ser no sélo muy digna y dignificante, sino pro-
fesional, impulsada por el deseo de excelencia y maxima interactivi-
dad. Si el medio se deteriora, en vez de potenciar, mata el
contenido (2) {5).

4. El surgimiento de una cultura digital se ha de desarrollar desde la
éptica evangélica, desde una antropologia que la humanice y desde
una feologic que propicie aperfura a la trascendencia de los hom-
bres y mujeres de hoy y del futuro. Esta nueva forma de relacionar-
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se y de vivir ha de encaminarse hacia el encuentro con Cristo, cami-
no de solidaridad y de comunion.Toda ética se fundamenta en la
dignidad humana, es decir, en la persona en cuanto creada a ima-
gen y semejanza de su Creador, siempre y en fodos los casos un fin
en si misma y nunca un medio. Los medios, por su propia defini-
cién, son instrumentos al servicio del hombre. Por tanto, urge traba-
jor en orden a salvaguardar los principios éticos garantes de dicha
dignidod humana: solidaridad, apertura al didlogo... y fundamen-
tados en lo razonable mas que en el de la imposicién autorifaria
(2)(4).

El ser humano es comunicador por naturaleza y, por tanto, ha de
ejercer con sentido de la responsabilidad su libertad de comunica-
cién y de expresién, sabiendo traducir todo compromiso en una
accién veraz, transparente, profesional y rigurosa, que sea coheren-
te con la propia vida. Estos mismos principios se hacen extensivos a
toda institucion, organizacion... y, muy especialmente, a aquellos
que fengan que ver mas directamente con la Iglesia (4).
Constatamos que los Medios de Comunicacién Social, en cuanto
generadores de informacion, entrefenimiento, efc., son un vehiculo
eficaz para la fransmisién de valores y adfitudes positivas para la
persona. Por fanto, resulta imperativo el forialecimiento de planes
educaﬁvosendorﬂegomnﬁzorlofomociéndelosmcepﬁomsdelo
comunicacién, asi como el estudio de alianzas esiratégicas con otros
organismos, en donde saber obtener respuestas y ayudas para for-
mar el espiritu comunicativo y crifico {4).

Proponemos asumir como Iglesia el apoyo, acompafiamiento y
dedicacion personal a los que trabaijan en los Medios de Comunica-
cion en su ejercicio profesional. Asi pues, y tras la experiencia apor-
tada por la RIIAL con la constitucién de tres foros de discusion (Téc-
nico, Contenidos, Anélisis y Prospectiva), y continuando el trabajo
ya realizado, se solicita desde este Congreso la creacién de un nue-
vo grupo de discusion denominado «Etica en los Madios de Comu-
nicacién Social», en donde abordar las cuestiones relativas a la per-
sono humana en cuanto sujeto de la comunicacién {3)(4N7).
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8.

10.

Somos conscientes de la importancia de las tecnologias para el
desarrollo integral de la persona. La Iglesia ha de comprometerse
en que los nuevos instrumentos medidticos lleguen a aquellos que
carecen de los mismos, asi como valorar el bien cultural y humano
por encima del lucrativo y econémico. Por ofro lado, han de procu-
rarse los instrumentos adecuados para el trabajo y colaboracién
con aquellos que ya poseen tecnologia, para que se abran al marco
solidario del bien comin y participativo de los «iltimos» y mas des-
favorecidos. Es fundamental que todos los latinoamericanos, espe-
cialmente los mas pobres, tengan un acceso adecuado a las nuevas
tecnologias y, con ellas, a la circulacién de conocimientos, al didlo-
go con ofros y al reconocimiento de su propia palabra y experien-
cias. La denominada «brecha digital» es un desafio que no pode-
mos ignorar y que se refiere a nuestra capacidad de ser solidarios
asi como a nuestra posibilidad de anunciar el Evangelio como una
Iglesia-comunién, que busca incansablemente mejorar su testimonio
de vida y el establecimiento de «sinergias» comunitarias (1)(4)(5).

La educomunicacién, como campo de didlogo interdisciplinario,
requiere un cambio de paradigma en la educacién para involucrar
a toda la comunidad educativa en la construccién colectiva del
conocimiento, en la propia formacién y en el aprovechamiento de
los procesos comunicativos. Es necesario aprender a profundizar en
la pluralidad de las culturas juveniles. Afirmamos la vigencia del
papel del maestro como comunicador y facilitador de procesos, que
parte de la propia experiencia cofidiana y que fortalece la octitud
critica, frente al conocimiento, la historia y la cultura. La EDUCO-
MUNICACION se aparta de la ufilizacion de la informacion como
poder, propicia camgi(:)s seiiala que la semilla de la comunicacion
esta en la comunidad. s, contribuye a la formacién de ecosis-
temas educativos infegrados en el que participan diversos actores,
ambientes, contexdos y procesos (1){3).

El e-learning en ka Iglesia debe extender la posibilidad de capacitar
los agentes pastorales en las diversas areas. La metodologia propia
del e-learning supone y permite «aprender haciendo». Para ello es
necesario desarrollar contenidos coordinadamente, sin repetir expe-
riencias y adecuando el confenido ol medio en que es transmitido.
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1.

12.

13.

14.

No sélo deben aprovecharse las plataformas especificas para el e-
learning, sino fambién aprovechar los medios mas sencillos y de
mayor alcance, partiendo desde el e-mail. Este criterio no debe ser
un impedimento para lograr la mayor profesionalidad posible, pre-
sentando el mensaije cristiano y eclesial de manera digna y adecua-

da (6)(3).

Capacitar a los agentes de pastoral para aprovechar esta modali-
dod de educacién a distancia para Eoevangelizocién. El profesor
necesita una capacitacién para traducir los métodos tradicionales
en una clase inferactiva por Infernet. Tiene que haber mediaciones
para llegar al alumno. Se requiere una tutoria fanto para los profe-
sores como para los alumnos (3).

Facilitar herramientas y recursos humanos para andar este camino
del e-learning. Partir de las necesidades y posibilidades de la perso-
na y de las comunidades para escoger las herramientas apropiadas
para cada caso. Se requieren técnicos, tutores, correctores y coordi-
nadores locales del programa, es decir, un grupo interdisciplinario
de &(:c)ilitodores preparados para coordinar esfuerzos y abrir cami-
nos (3).

Formacion de técnicos y soluciones tecnolégicas para la Iglesia. Pro-
mover la creacién o consolidacion de Oficinas de Informatica en el
ambito de las Conferencias Episcopales y Diécesis, asignando al
menos a un técnico responsable de manera estable, que tenga un
adecuado conocimiento de la realidad eclesial en la que desempe-
fiara su tarea como asi fambién una sélida formacion tecnica, sus-
ceptible de actualizarse permanentemente, con capacidad para fra-
bajar en equipo e interdisciplinarmente. Al momento de adquirir
herramientas informaticas, aprovechar los convenios existentes con
empresas del sector informético y buscar la realizacién de nuevos
convenios conforme lo defermine la necesidad y conveniencia fécni-
ca y econdmica {6)(7).

Software: desarrollos eclesiales y uso de sistemas en general. Los
desarrolios de software para la Iglesio deben apoyarse en las expe-
riencias existentes operativamente en la Iglesia. En el momento del
andlisis deben considerarse las herramientas tecnolégicas disponi-
bles, la necesidad comin de! desarrollo yesio, los cosfosm'o
les de implementacion (no sélo el costo de licenciamiento de softwa-
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15.

16.

17.

re} y la posibilidad técnica real de los usuarios finales para poder
utilizar estos servicios, ya sea porque carecen de recursos actualiza-
dos o porque tienen acceso a las Gltimas fecnologias. Asimismo se
recomienda la utilizacion de estandares que permitan a los sistemas
tanto el didlogo como la migracién a ofros sistemas, como asi tam-
bién formar a los responsables eclesicles en el ambito de la infor-
mética sobre la importancia de conocer y respetar las condiciones
de licenciamiento del software, por un compromiso moral superador
de la obligacion legal (6).
Seleccion Tecnoldgica. Los usuarios e instituciones poseen recursos
muy disimiles para aprovechar los beneficios de la informatica, ya
sea por exceso o por defecto. Por ello, ante la necesidad de selec-
cionar y/o disefiar una solucién disponible en el mercado, se pro-
ne utilizar un criterio que permita incluir efectivamente como
E:neficiarios a la mayor cantidad de usuarios posibles, buscando
una justa relacion entre costo y beneficio, usando tanto las solucio-
nes simples como las sofisticadas, de acuerdo al ambito de la apli-
cacién tecnolégica y al destinatario de los servicios {6).

Paginas Web. El uso creciente y extensivo de Internet para la difu-
sion del mensaje evangelizador de la Iglesia, tanto por parte de
quienes generan contenidos como de quienes los leen, acredita un
esfuerzo adicional por lograr una mejor conjuncién entre las activi-
dades pastorales y m comunidades virtuales y reales que hacen uso
de lo Web, como asi también fomentar su proyeccion misionera
hacia quienes navegan en Infernet en busca de Dios y de un sentfido
para su vida, considerando fambién en el disefio y tecnologia apli-
cados a los usuarios concrefos que visitaran los sitios. Esto debe ir
acompaiiado de un crecimiento en la conciencia del senfido comple-
mentario que este fenémeno tiene en la comunidad eclesial, dado
que la presencia real de la iglesia {como las parroquias) y sus sig-
nos sacramentales es irremplazable (4).

La presencia de lo Iglesia y del Evangelio en Infernet nunca debe ser
planteada como un sustituto de la Iglesia misma, sino como un
medio inteligente y atractivo, el nuevo aredpago para llegar fanto o
los bouﬁzuiesn como a los no creyentes. Nunca ha de ser considero-
do un fin sino un medio (5)(7).
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18. Nuestra mision catdlica en Infernet no puede olvidar la dimension
profética, que pretende anunciar con ardor, talento y conviccién los
valores del Evangelio, asi como denunciar todo aquello que signifi-
ca desprecio, opresion y explotacion de la persona y de la sociedad
humana, desde el comerciclismo, el materialismo, la globalizacion
hegeménica (5).

19.%Incluir dentro de las orientaciones pastorales de las conferencias
episcopales y de las didcesis procesos de sensibilizacién sobre la
im ncia del uso de la Informética e Infernet para la nueva evan-

izacién (7).

20. Promover, dentro de las conferencias episcopales, instancias eclesia-
les e instituciones educativas, la reflexién teoldgica acerca de la
nueva cultura digital (7).

21. Dar continuidad a las conclusiones de este Congreso mediante suce-
sivos encuentros diocesanos, regiondles, nacionales y continentales
para favorecer la formacion de los agentes de la evangelizacion
particularmente en el uso de la Informética e Internet (7).

22. Suscitar experiencias concretas de complementariedad, coordina-
cién y comunién con el uso de informatica e Internet (7).

23. Desde el CELAM, proponer a las conferencias episcopales y a las
diocesis una estructura organica mas homogénea y adecuada para
los organismos al servicio de la comunicacion social (7).

’MMWﬁoddeimlmmdfmngdbmyomdebhbméﬁme
Internet; la creciente complejidad y amplitud del fenémeno de la Informética e Infernet en una culty-
ra globalizada y la incomprension de la especificidod de su lenguaje con las naturales resistencias
dcombio;hmcasidodd.inoapomrdmodobhiorméﬁmehmuobdinmiéndablg!&
siawmmumbdemmuni&w,ﬁﬁmdobespiﬁhnﬁdodmmunién;bpmupmhbmdm
digi'olindusoendinluriovmismodelalglosia;loinwﬁcienbfomncibnimegmldelosogmbsde
evangelizacion en el drea de la informatica e Internet; of fimitado uso de la formética e inernet
como instrumento de comunion, coordinacion y complementuriedad con ko consecvente pérdida de
mm,d:pliddnddeuﬁmydisp«ﬁén;bwbﬁsmbdabnmidoddaummmﬂr
xiénbdégkoyuﬂhndmihnﬁnmymwﬁord‘m&mdehhmdehm;hw
adaplacién de los organi ynndbsededd«pumhoummicociénsodddmycompﬁo
miodehlnfumdkoekhnm!imiblowpmidoddomhehﬂmdbnmdim
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