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TABLA 1.15

Razones por las que los jovenes se sienten
a gusto en casa

(Porcentajes)
Se les quiere B 59,2
Tienen cuidados mateniales ... ... ... ... 54 2
Estan cdinodos . s
Se les acoge bien ... ... 48%
Se les tiene en cuenta pemonamo“‘e R 25¢
Pueden opinar SO 242
No creen sentirse bien en casa 2.k
WsNe 02
Grdfico 1.22
Principales razones por las que los jovenes se sienten a gusto
en casa

Pero una vez considerado ese intercambio
de relaciones entre los jovenes v os adultos nos
interesaba. sobre todo, conocer la opinién de
los jovenes respecto a su situacion actual, en
relacion con el espacio que la sociedad les deja
para poder reahizar sus vidas, sus ideales v, en

Grifico 1.23
Margen de actuacion que los jévenes creen que les deja la sociedad

' Bastante 0 mucho  margen -
Muy poco o poco margen [ i

[ECERINS

general, poder desarrollar su propia identidad.

Pues  bien. la mavorfa de los  jovenes
(66,9 %) estan de acuerdo en que la sociedad
espafola actual les deja muy poco o poco mar-
gen de actuacion, es decir, les niega un pro-
tagonismo que va estan deseando como ge-
neracion. Dos de cada tres jévenes picnsan asi
vouno de cada tres indica que encuentra es-
pacio v margen de actuacion; pero son pric-
ticamente todos los que toman postura frente
a este problema. Aunque en el contexto social.
v osobre todo a wravés de los medios de co-
municacion social, se muestra lo joven, fa ju-
ventud vooen general, a los jovences de diferer-
te tipo como protagonistas v reclamos ¢n mu-
chos casos de Ta vida social, sin embargo, en
fa opmion de la gran mavoria de los propios
jovenes. el ve rdadcro protagonismo social. el
tener un hueco vy poder actuar en la socie dad,
es algo que consideran que se les niega

Re Lt(l()lmnclo la percepeion de los jovenes
sobre el protagonismo social que tienen con
otras variables, se detentan las tendencias si-
guientes:

Medida en que los jovenes se sienten protagonistas en la sociedad
(Poco o ningun protagonismo)

;
Los n

1as altos porcentajes se dan en los casos siguientes

Vanables mds determinantes

Castilla-La Mancha, Comumdad Valenciana y Poic \’a@cw icg

cue ven en grandes poblaciones. a parur de 200.00C habi-
fantes. alge mas los chicos que las chicas los jovenes con

nwel £aj0 0 alo (no intermedic) de estudios compietados: es-
pecialmente 1oz jovenes de unos 20 anos. edad a partr de la
CUA empiezan a

sienten «poco’ ‘mada» protagonistas; sobre todo
en SHuAacIo parados.

los que estan

n de

descender los porcentajes de los que se |

Edad. ios més sou..@s {menores de 20 anos).

Clase social los de clase media-baja y trabajadora; ! tener
0 no tener trabajc marca también el nivel de pLotagomsmo
percivido. en el sentidc de menos protagonismo en los jove-
nes el paro
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TABLA 1.16

Opinion sobre el margen de actuacién que les
dejan en la sociedad. Jovenes (14-25 anos)
(Porcentajes)

Nos dejan muy poco ¢ poco margen de actuacion . ...
Nos dejan bastante o mucho margen de actuacion
Ns/Nc

sy

cPor qué pucde darse este sentimiento por
parte de la mayoria de los jovenes? Los quc
hoy son jovenes cuentan en mavoria con dos
notas que los sitdan socialmente v que con
probabilidad tienen bastante influencia en su
propia identidad y actuacion. Por una parte,
esta generacion emergente nacio en casi su
totalidad en ¢l sistema politico democratico
que se nstaurd tras la muerte del anterior
Jefe del Estado. Por otra parte, aun conside-
rando los vaivenes de la cconomia, en conjun-
to son jovenes que han vivido v viven en un
nivel econémico v de desarrollo relativamente
alto si lo comparamos con ¢l de generaciones
anteriores, v que se desenvuelven en una si-
tuacion de bicnestar v de consumo bastante
generalizado. No participaron activamente ni
en la presituacton m ante el anterior régimen
politico, m tampoco cn la ctapa de transicion
hacia la democracia.

Esta nueva generacion de jovenes se en-
cuentra con que, desde el punto de vista po-
litico, tiene que luchar por lograr la democra-
cia, sino desarrollarla, lo cual no deja de ser
algo mas arduo, gris. aunque muy importante.
Esta generacion se encontrd politicamente
asentada tras la que fue protagonista del cam-
bio v que hizo la transicion a la democracia.
Por lo tanto, ¢l cambio politico no esta en el
horizonte de los jovenes. que aceptan va ma-
voritariamente cste sistema. Lo que hoy les
demandan los adultos es adaptarse al sistema
mismo, que participen en ¢l v desarrotlen las
actividades propias de cindadanos libres v ma-
duros. Esto tiene siempre algo mas de dificul-
tad, al ser menos vistoso. al no estar los idea-
les tan vivos v al entranar sacrificios honestos,
cotidhanos v arduos.

Esta generacion se encuentra con que, des-
de el punto de vista cultural. no se realizo la
explosion de creauvidad que se esperaba una
vezo implantada la democracia. Mis bien. o
que se estd encontrando es una cierta medio-
cridad cultural que la estimula poco desde el
punto de vista intelectual. Se encuentra tam-
bién con que, en el campo educativo, cierta-
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mente se han ampliado las posibilidades para
su incorporacion a las instituciones educativas.
Sin embargo, aunque el acceso o ticnen, en
muchos casos no pueden hacer los estudios
que descarian, debido al actual sistema de in-
gresos on la Universidad.

Por otra parte, ¢l paro es, en muchos casos,
la salida después de la terminacién de una ca-
rrera, v odurante su periodo de educacion en
muchos casos se encuentran también con una
calidad mds bien mediocre. Ln esta perspee-
tva, la nueva gencracion empicza a «dar
codazos» para procurarse un sitio cn esta
sociedad en la que reclama su cuota de
protagonismo. Posiblemente, algunos de Jos
movimientos estudiantles v de otro tipo que
los jovenes protagonizan actualmente, mis
que los objetivos coneretos que se sefalan, en
algunos casos lo que estan poniendo de ma-
nificsto es la necesidad v el grito de los nuevos

jovenes de hoy por encontrar espacio en esta

sociedad v poder ellos también, como lo hizo
la generacion precedente, tener un protago-
NISMO €N su construccion, protagonismo que
buscan en gran parte con unas caracteristicas
de relevancia v, en clerta forma. de especta-
cularidad, v menos con el trabajo gris v oscuro
de cada dia.

A caballo entre una modernidad débil v una
posmodernidad un tanto tlusoria. dentro de la
crisis ccondmica v osocial en que se debate la
sociedad espanola actual, estos jovenes de hov,
«con su mentahdad v modo de vivir, expre-
sado en sus enfrentamientos v/o pasotismo,
indumentaria. canciones, moda. diversiones.
actitud ante Ja moral, Ta religion, la politica,
la familia o la educacion. cte. son quicnes me-

jor encarnan esa crisis o cambio que todos

peretbimos L], Para bien o para mal, scein
se entienda, los jovenes de hov no han cono-
cido la guerra, nioel hambreo ni la represion
politica del franquismo, nit la inmigracion, ni
tas dictaduras cducativas: L letra con sangre
entra... Fue la vida dura de no pocos padres.
abuclos v profesores de hov. La vida para ellos
ha sido mas blanda v débil: libertad v demo-
cracia, viajes, coche o moto. buena alimenta-
cion v cantidad de vestidos, calefaccion, aire
acondicionado.  dinero.  diversiones,  ITglesia
postconciliar... v tantos otros bienes de los que
todos nos alegramos v aprovechaimos. La fuerte
dificultad de los jovenes de hoy s el paro, pero
imchuso ¢ste se hace mads blando v llevadero
con el seguro de desempleos las becas de es-
tudio. de postgraduados o de investigacion.,
Ante esta situacion los jovenes no tienen una
sociedad que salvar. ni una familia que redi-



mir; solo hay una vida que vivir v un presente
que gozar. Los adeales de justicia, verdad,
igualdad o libertad se sienten v viven mds en
el didlogo v en la critica asamblearia que en
la fucrte lucha contra el poder [...]. Las ma-
nifestaciones, encierros v ootros modos de lu-
chao son va de minorias. La mavoria pasa o
solo cuenta cuando tales reivindicaciones tie-
nen un contenido adico o relacionado con sus
intereses v comodidades» (GERVILLA: 19-20).

Parcee que los jovenes estan solicitando lo
que algin escritor de hoy, como Eduardo St
BIRACH e¢n su Andlisis de la sociedad actual, se-
nala como dar espacio a voces nuevas. Dirfase
que hay va en el escaparate de la vida social
una nueva generacion que no quicre una exis-
fencta mondtona v en cierta manera mancja-
da, v tampoco parece dispuesta a acciones co-
tidianas grises v dependientes. Esta nueva ge-
neracion  empezard incluso  a chocar  con
muchos de los que hoy son padres v que tam-
bi¢n buscaron su protagonismo en momentos
relativamente recientes. En muchos casos ven
como son recriminados por fa generacion ac-
tual tal v como cllos, en cierta manera, recri-
minaban a las generaciones anteriores. Sin
embargo. ¢s evidente que hoy las connotacio-
nes  gencracionales son bastante  diferentes
puesto que se mueven en un espacio de liber-
tad, de democracia v de cierto bicnestar que
no cran ¢l escenario en que se movio la ge-
neracion anterior,

1.8 Los jovenes y las diferentes instituciones

L1 Aceptacion y cautela de algunas instituciones
generales

El sistema democritico bajo el cual ha nacido
va buena parte de los jovenes espaiioles que
no han conocido ni vivido otro sistema goza
de la aceptacion de una clara mavoria de la
Juventud espanola (88 %). Sin embargo, esta
aceptacion general de la democracia no im-
phica una confianza semejante ¢n la misma en
su forma concreta, pues para un porcentaje
también significativo de jovenes (43 %) este
sistema, tal como se concreta en la Espana
actual, no esta permitiendo solucionar los pro-
blemas principales que tenemos planteados
los espanoles. Por otra parte, aunque los jo-
venes consideran que los partidos politicos son
algo importante para la construcei6n de la de-
mocracia, su confianza en cllos no es mucha.
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Como indica José¢ Juan TOHARIA, «cl reco-
nocimiento de la importancia institucional de
los partidos no impide el reconocimiento de
sus posibles deficiencias funcionales» (en GoOX-
ZALLZ BLASCO 11 AL, 1989: 2141). Esto conlleva
que en muchos casos, aceptando globalmente
el sistema v reconociendo la importancia de
los partidos, sin embargo sca baja la intencion
de los jovenes a la hora. por ejemplo, de votar
(el 1.6 % lo harfan en blanco o no votarian),
v también su participacion en los partidos po-
liticos. Solo ¢l 1.3 % de los jovenes dicen mi-
itar en algan partido politico. Igualmente,
hay una baja valoracion en general de la po-
litica v los politicos. Por tanto, hav, por una
parte. confianza v aceptacion del sistema en
general, pero, por otra, hav bastantes cautelas
v reticencias respecto al funcionamiento de al-
gunos de los organos fundamentales de una
democracia.

Esto se refleja posiblemente en el bajo nivel
de asociacionismo que se da entre los jévenes,
espectalmente en lo que se refiere a partidos
politicos. Se evidencia también en esto, como
cn ootras cosas, la pérdida de suenos en lo co-
lectivo, el alejamicento de las utopias ¢, inclu-
so. la quema de mitos de consumo que hacen
los jovenes. De hecho, st en un momento fue-
ron csperanza de la sociedad v luego preten-
dicron ser una fuerza revolucionaria para pa-
SAF A ser su conciencia critica, poco a poco se
van acomodando cada vez mas, tras haber
perdido en gran parte la ilusion de que po-
drian cambiarla radicalmente. Por eso, con
una mezela de pragmatismo v de licido es-
cepticisino, lo que hacen es ir adaptindose a
la sociedad, tratando de encontrar. mds per-
sonal que colectivamente, huecos que les per-
mitan situarse cn la sociedad misma.

Otro aspecto que podemos detectar en la
identificacion de los jovenes se refiere al bi-
nomio libertad-igualdad. En gencral, los jo-
venes consideran mayoritariamente que exis-
ten libertades v hibertades concretas en nues-
tra_ socicdad, aunque su desco de que se
amplien es también importante. También bus-
can la libertad v se identifican con ella; no
obstante, si tuvieran que elegir entre libertad
¢ 1gualdad, sélo unos pocos mas lo harfan fun-
damentalmente por la segunda. Al margen de
esta ligera diferencia, todo hace pensar que
tanto la igualdad como, en cierto modo, la li-
bertad son dos valores que los jovenes no solo
buscan sino que confian v se identifican con
cllos.

Aunque la mavoria de los jovenes no se
identifican con un nacionalismo, sin embargo,



en relacion con el Estado de las Autonomias
se detecta que los jovenes, en general (consi-
derando que esto también depende mucho de
tipos concretos de jovenes). han aceptado ¢l
sistema autondémico. Incluso porcentajes rela-
tivamente amplios de ellos, dependiendo de
Autonomias, s¢ consideran sélo o mds vascos (0
catalanes o gallegos o navarros o
que espanoles.

Este sentimiento autonémico va creciendo
cn otras zonas del Estado entre los jovenes.
Pero en la otra cara de la moneda. los j jovenes
en general confian relativamente poco en los
lallam( ntos autondmicos, es decir, en los go-
biernos de sus propias Autonomias. Lo que no
deja de indicar. por una parte. la aceptacion
del sistema autondmico, pero, por otra. bas-
tantes cautclas v cierto distanciamiento, sobre
todo en cuanto a su funcionamiento.

La identidad bisicamente geografica de los
jovenes, pero que incluve tambicn elementos
culturales v en buena parte afectivos, indica
una mavor identificacion con ¢l hibitat local,
scguido del espanol v en tercer lugar de la
region. El sentimicnto de pertenencia a Eu-
ropa es muy secundario, al compararlo con ¢l
de pertenencia a entidad local, espaiiola o re-
gional. Solamente un 3,7 % de jovenes espa-
noles se identifican con Europa en primer lu-
gar, v un 11.9% lo hacen en segundo lugar.

La identdad. pues. con Europa s una ac-
titud que en principio tiene una aceptacion
positiva, pero gue se traduce simplemente en
una muy moderada actitud st se la compara
con otros contextos Q(‘ugrzili(‘u-('ultm‘u!('s Po-
siblemente esa identidad de jovenes con
respecto a Luropa esté bastante condicionada
por las posibihdades de trabajo o estudio que
constderan que hav realmente en esta nueva
Europa para cllos. Se trata. pues, de una cier-
ta confranza. pero de un muy leve v moderado
optimismo, cn cuanto a las realizaciones prac-
ticas de esta Furopa. Lo ¢ UrOpeo es, pucs, una
realidad con escasa incidencia afectiva v que
presenta diferentes matices de atractivo a te-
nor de las situaciones sociales v econdmicas de
los jovenes espanoles.

Por otro lado, como va se puso de mani-
fiesto en el estudio de los jovenes de hace cin-
co anos (clr GONZALEZ BLASCO ET AL, 1989),
la postura v cl juicio que merece a estos jo-
venes el sistema mpltdhsm es también bas-
tante relativo. En ((m]unto consideran que ¢l
sistema capitalista es el mcejor sistema cco-
némico para nuestro pais, pero no ticnen tan-
ta confianza en que este sistema permita so-
luctonar los problemas ccondémicos que ticne

canarios)

los
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planteados Espaia. Por eso, junto a una le-
gitimidad v aceptacion del mismo sistema con
el que se identifican. hav grupos de jovenes de
cierta significacion que lo consideran un tanto
ineficaz a la hora de solucionar problemas
cconomicos de nuestra sociedad. Aunque los

Jjovenes valoran la competencia como buena.

al estimular a la gente a trabajar duro, sin
embargo la identificacion con el Estado es bas-
tante clara, al considerar a éste como el que
deberia asumir mas responsabilidades  para
ascgurar v proporcionar medios de vida a todo
¢l mundo (indice 6,08 sobre 10).

De igual suerte. los jovenes se inclinan li-
geramente hacia la necesidad de incrementar
la propicdad piblica de las cmpresas. En
cuanto 4l aspecto ccondmico, su identidad es,
por una parte, aceptadora del sistema. pero
muy cautelosa respecto alos resultados: por
otra parte, tienen una interpretacion relati-
vamente «estatistas sobre la importancia del
papel del Estado v de Ta pmpiv(la(l de las em-
presas. junto con la aceptacion de la compe-
tencia como un motor de la sociedad v de
riqueza. Todo ello nos da un cierto perfil de
ambigiicdad por parte de los jévenes con res-
pecto a suidentdad con el sistema ccondmico
implantado por los adultos. En este aspecto
no pucde olvidarse que el paro es un producto
de ese sistema vy uno de los factores gque mas
estdn afectando a los jovenes espanoles. v que
posiblemente influve mucho en su ambigiie-
dad respecto a la marcha de la cconomia en
refacion con ellos. Conlian basicamente en el
sisterna ccondmico pero muestran cierta in-
tranquilidad en cuanto a los resultados, es-
pecialmente en refacion a su propio futuro.
Como bien indica Manuel MARTIN SERRANO,
«de hecho, La generacion a la que nos estamos
refirtendo tal vez sea una de as que se decla-
ran mdas felices vooal mismo tempo. mas in-
tranquilas. Simplificando... la felicidad procede
de como estan: la intranquilidad del no saber
qué pueden hacers (MARTIN SERRANO: 10)).

MARTIN SERRANO prosigue: «Muchos jove-
nes piensan que su futuro personal es incierto;
de lo que coligen gque hav que vivir al dia. Por
eso, ol trabajo v el sucrihicio que apreciaban
en sus padres, ellos no pueden asumirlo como
valores propios. De hecho. son pocos los que
conffan en que se puede alcanzar ¢l bienestar
personal trabajando duramente. Una mirada
a la sociedad en la que el joven deberd inte-
grarse les Hleva a muchos a pensar que para
hacerse un lugar es mejor buscarse una parcja
rica que confiar en la fortuna de los juegos de
azar.



«Este descorazonamicnto tal vez sea la ob-
servacion mas preocupante de este estudion,
sigue  diciendo  Manuel  MARTIN  SERRANO.
«Porque la desconfianza que tienen tantos j6-
venes en las posibilidades de labrar su propio
bicnestar deriva seguramente de una creencia
mads patética que civica: la de quicnes se con-
sideran incapaces de distinguir lo que esta
bien v 1o que estd mal en esta sociedad que
tes ha tocado en suerte. Algo ha sucedido en
este pais en los dltimos diez anos que ha cau-
sado esta anomia: v clertamente no son los
responsables  de ella los propios  jovenes»
(MARTIN SERRANO: 10).

Hay ahi. pues, una cierta identidad de los
Jovenes con una situacion de felicidad, unida
4l vez a una intranquilidad por su futuro.
Esta es otra de las caracteristicas importantes
a la hora de analizar en qué confian v qué
aceptan los jovenes v de gqué desconfian v con
qué no se identifican.

L8.2 Aceptacian de las instituciones personalizantes

St distinguimos entre las instituciones que po-
driaimos conectar con las relaciones primarias
voaquellas otras instituciones que se encuen-
tran —valga la redundancia — mas «institu-
conalizadas», que son mais scecundarias, po-
demos concluir que. en general, fos jovenes se
identifican mas con las primeras que con las
scgundas. De acuerdo con los trabajos de
MARTIN SERRANO se puede indicar que «cuan-
do se les pregunta conjuntamente a los jove-
nes por las personas o las instituciones que les
tispiran mds confianza, los jovenes —en su
gran mavoria— confian en las relaciones in-
terpersonales v pocos lo hacen en las institu-
ciones, cualquicra que sea L institucion en la
qUC se Plenses,

La familia. ¢l hogar de origen, es hoy una
de Tas instituciones mas ampliamente acepta-
das, v podriamos incluso decir que «queridasy.
por parte de los jovenes.

Los jovenes en conjunto se sienten bastante
satisfechos de su vida en el hogar, v esta sa-
tisfaccion ha ido creciendo en el dhimo quin-
quento. Hayv una notable ausencia de conflic-
tvidad «abicrtas en el seno de la familia, lo
que no excluye tensiones latentes: pero en ge-
neral los hijos/as se sienten bastante «como-
dos» en casa v bdsicamente compenctrados
con los padres en lo humano-atectivo, aunque
discrepen en lo ideativo, especialmente en al-
gunas materias como la interpretacion de las
relaciones sexuales.
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La familia se considera fundamentalmente
v se acepta como un lugar de encuentro y de
convivencia con personas fiables. Parece que
se ha dado. para generar esta confianza, una
especte de pacto mutuo de convivencia por
ambas partes —padres ¢ hijos—, en el cual
cada una de las partes ha ido adaptiandosc a
las costumbres v formas de la otra.

Como hemos indicado, esto ha tenido, por
una parte. el beneficio de cierta «paz domés-
ticar. pero también, posiblemente, el costo de
la abdicacion por parte de los padres a trans-
mitir determinados valores que se podian con-
siderar como «luertess. Ahora bien, los hijos
seointegran en el hogar, se sienten comodos
en flpero no sin ciertos condicionamientos.
Ast, parcce que los hijos aportan su trabajo \
dedicacion al hogar de origen, pero siempre
desde su independencia, tratando de que ésta
sea también respetada en el seno del propio
hogar. Por tanto. no e¢s un sometimiento in-
condictonal al hogar familiar, sino —en cierta
medida— una aceptacion del mismo. pero es-
perando que se respete también su parte de
independencia, Incluso los jévenes parece que
buscan sus  propios lugares personalizados
dentro del propio hogar familiar,

Reflexionando un tanto tedricamente se po-
dria pensar que fas razones por las cuales se
da esta creciente aceptacion del hogar fami-
liar v del «familismo» podrian ser varias:

ai Por una parte. la neeesidad que tendrian los
jovenes voambién Jos adultos de espacios afece-
thvos, intrusivos, acogedores de la persona en «u
totahdad v no competitivos. La competencia se
deparia para ol mundo de fuera.

hi Por otra parte. la conveniencia que habria de
nichos o Ingares identificativos, v no tanto fun-
cionales. donde se valorara a las personas por
l() (_Ill(' SOH \ (‘(’)”l() SOI), \ no tanto [)()l‘ ]() f.lll('
pucden hacer o por su clicacia utilitarista. Ade-
mas, Ja mavor valoracion en nuestra socicdad
de Jo privado en relacion con o puiblico favo-
receria este familismo.

o Se darfa también la bisqueda de huecos «ci-
lidos», pequenos, conocidos, donde existiera una
garantia de clerto confort, tanto fisico como psi-
quico. por lo que se valorarfa mas esto que la
alinidad ideativie que va no es «causa» de rup-
tura dentro del dmbito familiar.

dr La valoracion de lo familiar se deberia tam-
bién en parte al «alargamicntos de la ctapa de
dependencia de los jovenes, debida al problema
del paro juvenil o a la precariedad del empleo,
va las dificultades de vida econdmica autonoma
de estos mismos jovenes. a lo que no es ajena
la penuria de vivienda asequible a las posibili-
dades juveniles.



¢) Finalmente, fa valoracion de lo familiar po-
dria deberse a L creciente reticencia a asumir
compromisos fuertes v estables por parte de jos
Jovenes: como lo exigia la creacién de una fa
milia, lo que por otra parte hace alargar Ia es-
tancia juvenil en la propia familia de brigvn.

De hechoo como yva hemos indicado, los datos
de 1994 reflejan que el confort fisico que pro-
porciona ¢l hogar paterno v la acogida afec-
tva es o que mds aprecian los jovenes. vola
razon basica por la que se sienten a gusto ¢n
¢l hogar familiar.

En cualquicr caso, la fumilia sigue siendo
una de las instituciones aceptadas mavorita-
riamente por los jovenes espaioles, aunque
por las razones indicadas de confort fisico v
afectivo: pero de hecho su papel ha crecido en
los daltimos anos.

Otra de las instituciones que podriamos de-
cir se basa sobre todo en fas relaciones inter-
personales sou las amistades, los amigos/ami-
gas v, cn general, lo que podriamos considerar
el «grupo de paress. Pasar ratos de ocio con
ellos es una de las acuvidades mas practicadas
por los jovenes, asi como viajar en compania
de los amigos o amigas. En muchos casos. si
se tuviera un determmado problema de rela-
tiva importancia, una de las «agencias» a la
que recurrirfan los jovenes para pedir consulta
o avuda es. precisamente, la de fos amigoss
amigas. Todo cllo demuestra que la institu-
cion de fa amistad es una en la que depositan
mds confianza los jovenes. El papel de fa amis-
tad ha crecido on los dltimos anos.

L83 eeptacion de las instituctones mas

elnstitucionalizadas»

En lincas generales, siconsideramos las ins-
titaciones chisicas (sistema de leves, prensa,
sindicatos, policia, parlamentos, lglesia, cte.).
cn general hay un wivel medio de aceptacion
de estas instituciones por parte de los jovenes.
In comparacion con las instituciones funda-
mentadas en las refaciones interpersonales
como son la famiha. la pareja. los amigos o
los companeros, MARTIN SERRANO indicaba va
que sélo un 14 % de los jovenes confiaba en
este tipo de instituciones més «instituctonali-
zadas» en relacion con las personalizantes (fa-
milia, amigos).

En la encuesta realizada para este trabajo
solo dos mstituciones Hegan a superar el 50 %
de los jovenes que conffan en cllas mucho o
bastante, v aun en csos casos se manticnen

porcentajes relativaniente importantes de jo-
venes que dicen dudar o no tener ninguna
confianza en las mismas. El Sistema de En-
schanza v la Policia son las dos instituciones
que superan a las demds, seguidas de cerca
por fa Prensa v el Sistema de Leves. Un tereer
grupo, formado por la Iglesia, los Parlamentos
del Estado v autonémicos. le sigue en ¢l nivel
de confianza, y finalmente se sitdan las Fuer-
zas Armadas v los Sindicatos. La politica v, en
general, los politicos, reciben también una va-
foracion vy aceptacion relativamente baja por
parte de los jovenes, que no parecen identifi-
carse con este tipo de instituciones, como par-
tidos politicos v organizaciones de tipo poli-
tco.

La evolucion en la aceptacion de este tipo
de instituciones muestra que. en general, en
fos Gltimos cinco afios ha habido un cierto au-
mento en la confianza por parte de los jovences
¢nestas stituciones, si consideramos el por-
centaje de los que dicen tener mucha o has-
tante conflanza cn cllas. Sin cwmbargo. en este
altimo quinquenio se pueden detectar algunas
variaciones. El Sistema de Lnsefanza conti-
nia sicndo la institucién que genera mavor
confianza entre los jovenes, habiendo experi-
mentado un ascenso en estos ltimos anos. La
Prensa se ha mantenido mas o menos estable
en la apreciacion de los jovenes, aunque se de-
tecta un ligero deslizamiento hacia las postu-
ras de «no muchas confianza, bajando el por-
centaje de los que tenfan mucha o bastante
conhanza en ella. Bl Sistema de Leves, aunque
stcue manteniéndose en una posicion relati-
vamente inportante en la apreciacion de Jos

TABLA 1.17

Grado de confianza en una serie de instituciones
en 1994 y 1989. Jovenes espanoles (15-25 anos)

ruerzas Armadas

Farlamento del E




Grdfico 1.24
Confianza (mucia o bastante) de los jévenes en determinadas
instituciones (/udices)

Sistema de enseanza $6%
Policig 51%
Prensa 47%
Sisterra ge ieyes 45%
Parlamentes autonomicos 37%
I Singicatos 34%

! fuerzas armadas 34%

' Parlamente dei
tsiade 33%

Iglesia 32%
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Jjovenes, s embargo ha experimentado un
deslizamiento semejante al de la Prensa.

Es Hlamativo, por otra parte. ¢l ascenso que
ha experimentado la confianza de los jovenes
en la Policia, que es en la actualidad la se-
gunda institucion que concentra mas la con-
fianza de los jovenes. Otra institucion, la lgle-
sia catlica, parece que va consolidando cierto
nivel de confianza que va habia alcanzado en
1989, aunque todavia se mantiene en térmi-
nos muy modestos en la aceptacion por parte
de los jovenes.

Los jovenes manticnen también un nivel de
confianza relativamente bajo en los Parlamen-
tos, tanto autonémicos como del Estado, lo
cual indica gque no parece vava calando en el
interés juvenil fa confianza en estas institucio-
nes basicas para el funcionamiento democra-
tico,

Los Sindicatos mantienen un nivel relati-
vamente bajo de confianza entre los jovenes,
pero parece apuntar un crecimiento en la
apreciacion de los mismos. Hay grupos rela-
tivamente importantes de jovenes (alrededor
del 25-28 %) que no tienen ninguna confianza
en dos instituciones: Fuerzas Armadas ¢ Igle-
sta. Por tanto, son dos instituciones que cuen-
tan con grupos relativamente consistentes v
fijos de jovenes claramente opuestos a ellas,
pucsto que su variacion ha sido relativamente
pequena en el altimo quinquenio.

En otra parte de este cstudio se analiza
esta aceptacion de las instituciones con mayor
detalle. Lo que aqui nos interesa es detectar
que todavia hay un nivel relativamente bajo
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de aceptacién de todas las instituciones en su
conjunto por parte de los jovenes. Quizd una
de las consecuencias mds importantes de esta
aceptacion de las instituciones mas bien me-
diocre por parte de los jovenes es la debilidad
de ésta para servir de «marcos referenciales
de significado» para ¢l mundo juvenil. Se trata
de un fendmeno general, aunque con ligeros
matices diferenciales para los distintos tipos
de jovenes.

Consultados los jovenes sobre «dénde se di-
cen las cosas mas importantes para su vida
cotidiana v su visién del mundo», nos encon-
tramos con unos niveles moderados y bajos de
aceptacion,

Hay dos «ugares» donde los jévenes pare-
cen encontrar mavor orientacion para clabo-
rar sus ideas ¢ interpretaciones del mundo v
su actuar en la vida cotidiana: son la casa, el
hogar v la familia, por una parte, v, por otra,
los amigos. Solamente en estos dos contextos,
basicamente relacionales v personalizantes, di-
cen encontrar marcos referenciales que dan
significado a sus posturas v conductas. Pero
aun cn estos dos casos, que superan el 30 %
con respecto a la vida cotidiana pero no res-
pecto a sus interpretaciones del mundo, se su-
pera el porcentaje de jovenes que lo indican.

En tercer lugar, a bastante distancia de Jos
anteriores, senalan los medios de comunicacion so-
cial, punto de referencia que es mas impor-

TABLA 1.18

Opiniones de los jovenes espanoles respecto
a donde se dicen las cosas de interés referidas
a distintos aspectos de la vida
(1989 y 1994)

Respecic a ideas
& Mterpretac

ael muhaoc

iones

Respecto a la

wvida cotidiana

1994 1856 Dif 1954 1985 Dif

En casa. en famr

ha .. 3C8S 23 4325 8598 48 41158
Entre los amigos 346 31 + 36 555 44 +il5
En los libros ... 202 28 — 1718 172 5 - 18
En los MCS 303 3 —35 148 12 + 26
En los cenfros de

ensenanza ... ... 213 ¢ + 73 Gi 5 + 41
En los partides po-

liicos .. 38 1€ —122 15 4 — 24
En la Iglesia 40 16 =120 258 7 — 44
En ningin sitio 1,6 8 — 64 1.3 8 — 57
Onos .o Y 0 +14 13 0 +13
Ns/NC .o 0.4 & - 36 07 & — 1.3

(4.584) (4.584)




tante (aproximadamente para el 30,3 % de los
Jovenes) respecto a las interpretaciones del
mundo, pero no asi en cuanto a la orientacion
de la vida cotidiana (14,6 %).

Los centros de ensefianza vienen a significar un
punto de referencia para aproximadamente |
de cada 5 jévenes en cuanto a sus imterpre-
taciones del mundo. Lo cual indica una cierta
debilidad de este tipo de centros en su papel
de aportar marcos de referencia para los JO-
venes.

Hay que anotar también que solamente
para 1 de cada 5 jovenes los libros significan
un marco referencial para ir construyendo sus
propias interpretaciones de la vida v del mun-
do de las personas, lo que también pone de
manifiesto la debilidad de este medio de for-
macién.

Las demis instituciones, como partidos po-
liticos o la Iglesia, son claramente débiles en
su creacion de focos de orientacion para la ju-
ventud, segin indican los propios jovenes. Hay
que poner de manificsto que los dos primeros
lugares, la familia v los amigos, sin embargo
han crecido bastante en su importancia como
marcos de referencia para la juventud, lo mis-
mo que, en una medida mucho menor pero
también creciendo, los centros de ensefianza.

En cualquicr caso, los datos revelan que
quizd ninguno de los posibles referentes orien-
tadores de la juventud en cuanto a su con-
ducta cotidiana, excepto la familia, tiene una
fuerza muy significativa en sus mterpretacio-
nes del mundo de la naturaleza v de los de-
mas. Por otra parte, ha)' que notar también

Grdfico 1.25
Dénde se vierten las ideas e interpretaciones del mundo de mds
interés, segtin los jovenes

fyenie Tabia 112

Grifico 1.26
Donde se dicen las cosas mds interesantes respecto a la vida
de cada dia, segun los jovenes

una cierta selectividad en este tipo de insti-
tuctones, dado que. por ejemplo, los medios de
comunicaciéon  tienen  cicrta  importancia  en
cuanto a las interpretaciones del mundo, pero
no asi en cuanto a la vida cotidiana. Lo mismo
ocurre con los centros de ensefianza v, en cier-
ta medida, con las amistades, amigos/amigas.
que tienen su importancia en cuanto a la
oricntacion de ta vida cotidiana pero son mu-
cho mas débiles en la aportacion de ideas ¢
interpretaciones del mundo para los otros j6-
venes.

Hay, pues, una cierta dispersion de centros
que atraen el interés y que son capaces de dar
cierto significado para la construccion de las
identidades de los Jjovenes. Pero, ademas de
esta pluralidad. hay que anotar una cierta se-
lectividad. Cada uno de estos centros tiene
mds fuerza en algunos aspectos pero no en
otros. Solamente la familia parece tener una
cierta consistencia para diferentes aspectos.
Pcro aun en este caso no sobrepasan la mitad
aproximadamente los jovenes que dicen en-
contrar en la institucion familiar ¢l punto de
referencia bisico o ¢l marco de referencia de
significado para sus acciones e interpretacio-
nes del mundo.

Aun asi, en general ol hogar familiar ¢s la
institucién que ticne una mayor importancia
para los jovenes respecto a su orientacion,
seguida de los amigos. De nuevo aqui sc



pone de manifiesto el policentrismo en que se
mueven los jovenes respecto a las institucio-
nes, vouna cierta debilidad de todas ellas co-
mo referentes de significado para la propia
Juventud.

L9 Algunos factores que afectan a la

construccion de las identidades juveniles

1.9.1

El paro y sus consecuencias

En un interesante estudio realizado en 1985
(MONTORO, 1983), el profesor Ricardo MoON-
TORO legaba a una serie de conclusiones so-
bre ¢l paro v los jévenes que es Gtil recordar,
pues algunas de cllas permanceen a pesar de
los afnos transcurridos ¢ incluso se han acen-
tuado como consecuencia del aumento global
del paro experimentado en los primeros anos
de fa década de los noventa. Entre otros as-
pectos, senalaba:

Ll paro juvenil es un hecho dramédtico ava-
Jado por las cifras; 2) La tasa de paro ha ido
creciendo especialmente para las mujeres (en-
tre 16 v 19 anos). v éste es muy superior al paro
que se da entre los adultos; 3) La buisqueda del
primer empleo es, sobre torlu. a forma de paro
gque afecta a los Jovenes, («Bs excesivamente im-
portante el mimero de jovenes que practica-
mente han dejado de serlo [25 a 29 anos| o que
estin a punto de hacerlo v que todavia buscan
su primer cmpleos); 4 En la actual sociedad
competitiva los estudios son va una cierta lave
en la consecucion de empleo. (<Ll nivel de com-
petitividad pasa por laexigencia de un cierto
nivel de estudios, v gue fos Jovenes que no o
tengan vcupan una posiaon en franca desven-
ta comparativa»); 7! Las expectativas de con-
seguir trabajo se han ido reduciendo «de una
forma alarmantes. El descenso ocupacional ha
sido mavor en los jovenes v, sobre todo, en Jos
mis jovenes de los jovenes: 6 Algunos primeros
empleos exigen una cualificacion  profesional
cast nula, pero son muy precarios: 7) Los medios
de conocer las posibilidades de un primer em-
pleo son L familia, las amistades v Ia publici-
dad. «canales informales que ponen en duda la
wihdad de los canales oficiales ¢ instituciona-
feswr @ Los periodos para acceder aun empleo
se van diatando: 90 La sindicacion exs baja en
general v también en los jovenes trabajadores
con veinte v omenos anos: ) Los jovenes que
poscen un empleo entregan parte de su salario
a lox padres con los que viven. {«Se trata de una
dependencia familiar que aminora a medida
que aumenta la edad, pero que es muy signifi-
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cativa si se pretende entender el trabajo re-
munecrado del joven como un mecanismo eman-
cipador del mismo»); 77) Los jovenes que han
conscguido un frabajo estdn bastante satisfe-
chos con «las condiciones generales del mismos.
pero bastante menos con el salario o las posi-
bilidades de ascenso. (MONTORO, 1983).

Las consccuencias anteriores no sélo no han
perdido actualidad, sino que desgraciadamen-
te se han incrementado desde ese ano hasta
ahora.

En 1991, ¢l misimo Instituto de la Juventud,
en el Hdbd]() va citado, dirigido por Manuel
MARTIN SERRANO, sefialaba que el 41 % de los

jovenes de ambos sexos «sdlo trabajaban» v

que se fijaban sobre todo en «las condiciones
de trabajo», tanto para valorarlas como lo me-

Jor o como lo peor de su estatus. Los restantes

atributos positivos del trabajo se aprecian por
muy pocos: solo vale la pena mencionar el
18 % que estd satisfecho por las buenas relacio-
nes que establecen en ¢l trabajo. Entre los
atributos negativos también hav que contar
con la referencia al cansancio.

Mis recientemente, considerando la Fa-
cuesta de Poblacion Activa (EPA) en el iltimo
trimestre de 1992, v en referencia a los jove-
nes de 16 a 2+ aios. nos encontramos con que
esa juventud espanola se divide aproximada-
mente en dos mitades casi iguales: el 49 %
esta «activa» v ¢l 31 % «inactiva». En este
caso. la gran mavoria (846 %) se encuentra
cursando estudios. De los jovenes de ambos
SCXOS  «activos», un - significativo . porcentaje
(38.1 %) estdn en situacion de «parados». va
sca de .S(.Inplt‘ild()s o buscando el primer cm-
pleo (ver Tabla 1.19 v Grdfico 1.19).

Mis de un millon de jovencs ni estudian ni
cucucntran trabajo. <Qué hacen? Hav que su-
poner que hacen lo que pueden, 1o que significa
una pluralidad de cosas que pueden ir desde
el vagabundeo v «no saber bien lo que se
hacer, hasta la bisqueda de un puesto de tra-
bajo, pasando por la realizacion de «trabaji-
llos» en la economia sumergida, v no pudiendo
tampoco excluir todo tipo de delincuencia. En-
tre tanto viven cn v de la familia. en una si-
tuacion de dependencia sin fecha definida de
solucion.

El paro que afecta a buen nimero de jo-
VEnes no es, pues, ni solo principalmente, un
problema de nimeros voestadisticas: es un
problema personal -y social que implica un
variado conjunto de aspectos que  podemos
agrupar c¢n dos principales dimensiones. Una
primera de tales dimensiones se refiere al im-
pacto que el paro puede representar personal-



mente para los mismos jévenes. La segunda
dimension hace referencia a lo que el paro de
los jovenes puede significar para los adultos.

En cuanto a la primera dimension, ¢l paro
para los jovenes que o soportan pucde hacer-
les:

a! Vivir sin un horizonte estable de futuro v, por
tanto, reforzar un presentismo. un vivie «al diis
un tanto pesimista por «inttils ante un hori-
zonte cerrado; b Imposibilitar 1a incorporacion
al mundo adulto-profesional Vomantener aounag
buena parte de Ja juventad en una «ontinua
situacion de transito» hacia o incierto, en un
aparcamiento torzado que condiciona su presen-
ter ) Stuar esa juventud on una anomi por-
que, «al no saber bien qué haces, (erming «no
sabiendo bien quicén ess: dj Crear una mentali-
dad de fracaso v un estado de dependencia gue
la margina: ¢, Originar un proceso de desocta-
lizacion, puesto que si en L sociedad actual pro-
fesion v familia constituyen dos clementos esen-
ciales para las personas, a esa Juventud se la
«obligi a vivir en la casa de sus padres v del
apovo cconomico de los mismos. haciéndole
practicamente inviable ercar la Ganilia propia.
Sela hace weselavas de la Famibia de origen v
cdesertoras del hogar futaro v Proplo. pucs sin
un trabajo. v por tanto sin base econdmica su-
ficiente. no o pueden fundar. Suena a sarcasmo
desde esta realidad social que se achaque a esa
Juventud el permanceer muchos afios en ol ho-
gar paterno. ¢ incluso dar conscjos sobre como
sepodria hacer gue abandonara su focus fami-
har: /2 Si0como ocurre, esamisma socicdad fo-
mentaun consumisnio del inds variado tipo. se
hace que el joven dependiente se sienta mipul-
sado o gastar lo que no tiene por tanto, bus-
candolo como prede. No o es cuestion de erear
victmas v overdugos; pero lo cierto es que esa

TABLA 1.19

Poblacion juvenil (16-24 anos) en relacién con
la actividad economica

N s 1 9m ey
Ceupados

e e
Faracos

fnacivos .
Estudiamtes . .. .. ... ..
Labores dei hogar
Incapacitados

P g, DX cavarn b octre i 1269 A
ruenter BPA. oo inmestye de 1362 X
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dualidad de dependencia juvenit v desarrollo del
CONSUMISMO s una situacion social que atenaza
a jovenes v adultos.

Probablemente hov es mids importante ¢l des-
fase entre parados v ocupados que ¢l que se
da por pura biologia entre jévenes v adultos.
Por otra parte. convivir durante afios con ¢l
problema del paro afecta tambicn a los adul-
tos de varias formas:
[, Constituyvendo un reto al que debe dar res-
puesta, creando puestos netos de trabajo; 2
Creando un riesgo, como seria el de una acep-
tacion incondicional ¢ activa, en o practica.
ante esa situacion gne puede convertirse en ero-
nica. Serfa una situacion de crisis permanente
que puede Hlevar a verla como una «crisis sin
crisis». Algo que de hecho se convierte en «na-
tural»: 5 Originando la bisqueda de evasiones.
Hevando a mitficar v considerar sobre todo a
tos jovenes como eprobleman, en fugar del paro
como tal, asi como también considerar ¢l ocio
mds de Jo debido. va que si Ta sociedad es una
«soctedad del ocion. of problema del trabajo se
difumina un tanto. o bicn ofrecer a la Juventud
testejos donde aparcar en parte su desocupi-
cion. utilizando 1o hidico como paliative de una
mcapacidad para erear puestos detrabajo: 4
Fortaleciendo una msolidaridad: 1a de los que
tienen trabajo para con los que carecen de ¢l
2: Forzando una jubilacion forzosa anticipada.
mds o menos incentivadia, creando nna amplia
bolsa de adultos prematuramente retirados de
facactividad Taboral. 1o que conlleva importantes
quichras humanas, mis incluso que fas pura-
mente profesionadest 67 Fl paro que padecen los
jovenes voque en generaf afecta va a b mavoria
de Las familias espaiolas, pues actualmente on
cast el 17 Y0 de as mismas se tiene aleuna per-
sona en paro L nnplica una quichra importante
de L cconomia que tiene va visibilidad social
bastante determinante. al no poder casi ser so-
portada por ¢ que ha sido. v en parte contintga
stendo. el «colchon del paros. la famihia, (Cor
Torarey, Lo 194353,

Hay que tener en cuenta que ese fuerte paro
se prodace en sociedades en las cuales of tra-
hajo asalariado por cuenta ajena, v en general
lener un empleo. s parte integrante de la cul-
tura predominante. Por tamo, no poder con-
seguir un empleo se presenta como un factor
de fracaso personal v de fraude colectivo,
Por otra parte, al auvmentar no sélo ¢l ni-
mero de parados sino el tiempo necesario
para conseguir un empleo s aun el primer en-
pleo, se vaalargando ol periodo de «uventuds.
credandose una jucentud  forzosamente prolongada.

N e esticin de Deroscapia en B2 Pa. diciembre, 1993,



con lo que se establece un desfase entre el
desarrollo fisico v el p\uu social, que a su vez
no comaiden con el ccondmico que se estanca
en el paro. Siose alarga excesivamente esta
situacion, como en buena parte estd ocurrien-
do, el joven afectado corre el riesgo de pasar
de una situacion de «estar» en el paro a una
nuis serta de wsers un parado.

Jovenes profesionales obligados por la
rencia de empleo al no-cjercicio de o profe-
ston para la que se prepararon acaban casi
perdiendo su cuaalificacion. Tal es el caso de
Jovenes heenciados en medicina que, al cabo
de anos de no tratar a un paciente ni pracu-
car sus conocimientos, obvidan lo que apren-
dicron,

Ll paro afecta en muchos casos a lo que se
ex. o la propracidentidad. No esoasic en ocasio-
nes, solo una amenaza, una mcertidumbre de
futuro: puede significar un presente quebrado.
con implicaciones identificativas cast irrever-
sibles para ¢l porvenie personal v osocial. Fl
paro representit, a veces, no un fendmeno co-
vantural, sino mucho entitative, No es
solo fa desgracia de un periodo de tienipo,
sino algo que, en mavor o menor grado. afecta
aidentidades de poi vida. La prolongacion del
ticiipo de carencta de un trabajo como refe-
rente real de autoidentificacion puede aflectar
a laidentificacion en st misma. Vivir ol futuro
como cerrado desde un presente juventl intro-
duce un temor en el horvizonte que wcide en
el proceso mismo del presente de construceion
de una personalidad armaonica.

AsiL el hecho de un paro coantitativamente
lmpml mnte v temporalmente plulunmi(l() pue-
de incrdir. v de hecho va parcce que incide, en
el proceso de ta construecion social de la iden-
tidad de Jos jovenes: al menos en varios as-
pectos:

Cd-

s

Alargando o) periodo de «juventud ampliada
\ hn/ns v (hasta los 30 anos): 6 Deslasando los
«l\l)( clos ll\l( 0Os. |)\}(() \(NI i]l S \ (N8 ()“(ln”( 08 d(
los jovenes: ¢ Distanciando a los Jovenes de una
suciedad que «aparcas @ muchos de ellos sin po-
sibilidades ciertas, lo que les Heva a desidenti-
ficarse socialmente: i Ampliando su tiempo
«normals de oclo con un ocio torzoso, v por tan-
to en si«acios por no querido. Ocio especial
que Jos jévenes cubren como pueden. pero que
también puede Hevar o algunos a experiencias
negativas para su propia identidad, al buscar
evasiones (ue sin ¢l paro en el presente no ten-
drian que buscar.

Asi, ¢l hecho del paro que afecta a todo el
proceso de identificacion presente v futura

606

pucde ser un factor relevante que en buena

medida exphque:

Ll rechazo por fa mavoria de los jovenes de
fa politica v los politicos, aspecto grave en una
construccion de democracia real; 2 Bl bajo
aprecio por las instituciones formales: 51 Su es-
cepticismo ante lo que se puede lograr con un
trabajo duro (sélo uno de cada tres jovenes con-
tlan en ese medio): 4 Su escasa asuncion de los
«problemas colectivoss: ) La proveccion extra-
punitiva de culpabilidades («Los responsables
son otros»)i G Su relativizacion de lo o que es
<buenos voamalos (13 %), (Gl AL Orizo, 1992:
GONZALEZ BLASCO E1 AL, 1989).

El lastre profundo de cierta desilusion que
crea ol horizonte del paro proximo posible-
mente genera en los jovenes un unibral basico
de pesimismo v otemor. Aunque hoyv algunos
jovenes parceen mas despreocupados voraido-
sos. incluso impertinentes en sus expresiones.
en realidad esas manifestaciones pueden ser.
cn muchos casos, evasiones o vabvulas de es-
cape momentineas (fines de semana. vacacio-
nes) de una juventod mucho menos alegre
confiada. mas bien un tanto frostrada v preo-
cupada en un presente cotidiano vante un fu-
turo mas meierto que antes, el que —cen
cualquier preve gue oy difieil
conscguir b logro de sus tlusiones reales. Por
eso. al ver o una sociedad ques alevtada por
los medios de comunicacion, se alarma por las
«rutas del bakalaor v sus consecuencias, cabe
preguntarse: csabemos bien lo que les pasa a
los jovenes? (Descubrimos detrds de Jos sin-
tomas fas dolencias reales?

Quizds nos hiperalarmamos en cosas como

(1

CASO -— Ser

la exastencia de esas «rutas» para no ver mas
alla v encontrar las situaciones en que esta-
mos poniendo a los jovenes, temerosos quizds
de que al hacerlo nos encontremos con la mis-
ma sociedad que los adultos forjamos,

TABLA 1.20

Duracion de la situacion de paro. Jovenes
de 14 a 24 anos (Porcentajes)

Menos de 5 meses . e, 32.4
De © meses aun alC .o 24,4
Entre 1y 2 anos ... 178
Entre 2 v 3 anos 5.2
MAS d€ 3 AN0S . oo 12.9
NS NG o e e e 84




Grdfico 1.27
Duracion de la situacién de los jovenes en paro
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Stonuestra sociedad es una sociedad en la
que prevalece lawcultura del trabajos. en la
que éste es una referencia para la autoiden-
tficacion personal v social, v nuestra sociedad
no ofrece trabajo a muchos jovenes, cpodemos
extraiiarnos de suanomia, de su licido escep-
ticismo ante muchas otras realidades sociales?

Tiempo de parados: larga duracién; 3 o mas anos (jovenes 14-25 an

Tratando de contrastar alguunas de las fa-
cetas relactonadas con ¢l paro juvenil, iemos
preguntado sobre su duracion, las expectati-
vas de lograr un empleo, sobre todo de sus
consecuencias v de las posibles soluciones.

Consultados los jovenes en paro, mas de un
tercio (308 %) leva en ¢ entre «uno Vomnads
de tres anos». cuando o sobrepasan los 23
anos de edad. Otro tercio (324 %) Heva en
esasituacion «menos de 6 meses», mientras
uno de cada cuatro (24.4 %) se sitda «entre |
v 2 anoss. (NVer Tabla 1.20).

Los porcentajes de jovenes en paro van de-
cavendo claramente al aumentar la duracion
de Hos periodos. o que es logico va que poco
a4 poco van encontrando algin empleo. Sin
cimbargo, en esa Tabla 1.20 s dprecia que esto
ocurre hasta «los 23 aiose de duracion del
paro; pero lucgo aumenta el porcentaje (5 %
a 12%) . al considerar «inds de 3 anoss. Esto
pone de manifiesto que pasados tres abos des-
de que se basca un empleo o desde que se
perdid el que se tenfas se va contigurando una
holsa de jovenes parados significatica. que en parte
tiende a consolidarse. Son los mds parados de fos
parados. Tstos van entrando en el wser para-
dos» vV o tanto en el «estar ]);11‘;1(]()%»'-.

Refactonando ¢l Hempo (tres o mis anos)
que Hevan cu paro con otras variables, se de-
tectan las tendencias siguientes:

230 Slac fyr~Arta:
1AS artos porcent:

san fa media en Andalucia v Calicia. Jos que viven en;
; it 2090 habitantes: a
1% afics existe un remanente enire un 11 yun 13% de idvenes
€1 esa siluacon, ios que se ubican en la zguierda poitica
en general. entre {os 16venas con bajc nivel de estidics o muy
ato mvel (37 grado) pero en comunto baw el porcentae al
crecer el nvel de esticios.
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Los adultos pueden pensar que los jovenes en
paro deben esperar un liempo pero que encon-
trarin un cmpleo v que, por tanto, los jovenes
«no deben desconfiars sino que deben ser op-
timistas.

No parece que muchos jévenes compartan
esa actitud optimista que pueden sustentar al-
gunos adultos. A juzgar por los datos de la
consulta realizada para este trabajo:

a) Muy pocos jovenes hasta los 25 afos cuentan

con el «bien» de un empleo; b La mavoria re-

ativac de jovenes son «mis bien pesimistas» de
conseguir un trabajo @ corto o medio plazo: ¢
Son pesimistas. sobre todo. de lograr algo esta-
ble, seguro o «SUPErior a un afon, lo (que mani-
fiesta el sentido de precariedad con que los jo-
venes ya cuentan, incluso en el caso de conseguir
el empleo: dF Se muesiran algo mds optimistas
en cuanto a que lo conseguiran en la Comunidad
Autonoma donde viven v en lograrlo cn algo re-
lacionado con la formacién que han adquirido o
se estin procurando. Aun en este Ghtimo aspecto
son solo la mitad los gue opinan asi.



Opinion de los jovenes (15-24 afios)

TABLA 1.21

sobre las posibilidades
de conseguir un trabajo
a corto o medio plazo
segun diferentes caracteristicas

(Porcentajes)
Ni
optmista
Caractenisticas Mas bien  Mas hien Joli Ya lo
del trabajo ophmista pesumista pesimista  tengo asi

Estable v seguro 36.2 45 1 134 5.3
De buenas condi

ciones economl-

CaS oo, 34,0 445 17,8 3.1
Dentro de su Co-

munidad Auténo-

Ma oo, 51.8 26,6 149 6,7 vactura
Relacionado con su

formacion  profe-

sional/académica 459 30.9 18,6 45
Con ur contrato su-

perior a un afio . 31,8 449 18,1 5.1
Con posibilidades

de promocion y

ascenso ... 373 318 22,0 29

Esto muestra una cierta tendencia al localis-
mo o «regionalismo» y no hacia la movilidad
geogrifica en las expectativas de consecucién
del empleo. Por otra parte, se pone de mani-
fiesto la relatividad con que los jovenes per-
ciben la relaciéon formacién adquirida/empleo
que esperan lograr. Este hecho por si solo
puede aportar una posible explicaciéon a la ac-
titud que muchos jovenes ticnen de valoracion
y confianza solamente relativas en la educa-
aon formal que reciben en los centros docen-
tes. Una buena porcién de jovenes son cons-
cientes de que si logran un empleo sera en
algo que no es para lo que se prepararon, as-
pecto que probablemente intensifica una frus-
tracion reinante ¢n los jovenes y que relativiza
mas adin su pasado y su presente en relacién
a su futuro, a la vez que apunta a una cierta
en su autoidentificacién: no hardn
probablemente lo que querian hacer v para lo que
s¢ formaron. No es extraio, pues, que un poreen-
taje significativo de jovenes consideren que su au-
torrealizacion se produciri mas bien «fuera de su
trabajo». (Ver Tabla 1.21).

Relacionando la opinion de los jévenes sobre sus
posibilidades de conseguir un trabajo a corto-me-
dio plazo con otras variables, s¢ detectan las ten-
dencias siguientes:

Percepcion de 1a posibilidad de conseguir un trabajo a corto-medio plazo segun diferentes caracteristicas
consideradas

Caracteristicas

Los mds altos porcentajes se dan en los casos
siguientes

Vanabies mds determunantes

Conseguir un trabajo.
a) Estable v seguro.

Aragon, Castilla-Leon, Castilia-La Mancha y Pais
Vasco; los jovenes que se ubican en el centwo-

derecha y la derecha en politica: por partidos, en :

el PP; los jévenes que se consideran catolicos
practicantes o de «otra religion».

Al descender el numero de habitantes en los mu-
niciplos aumernta el optmismo de conseguir tra-
bajo; las mujeres se muestran mas ophmistas
que los hombres: al crecer la edad desciende el
porcentaje de optimistas: entre los estudiantes
decrece el optimismo al crecer el nivel en que
estudian; sin embargo, considerando los estudios
acabados. son mas optimistas los que tienen ma-
yor nivel de estudics; crece el optimisme al subir
la case social.

b} De buenas condi-
ciones economicas.

Madnd; hgeramente mas los hombres que las
mujeres; los jdvenes ubicados en el centro de-
recha y la derecha en politica; los situados en
ios extremnos religosos; los muy buenos catdlicos
0 los ateos.

Desciende el porcentaje de optmistas al des-
cender el tamano de los municipios, consideran-

i do su mimero de habitantes: al crecer la edad

desciende el porcentaje ce optimistas; crece el
porcentaje de optimistas al crecer la clase social;
entre los estudiantes decrece el porcentaje de
optimistas al crecer el nivel en que estudian
(«pesimismo de umversitanos»); considerando
los estudios acabados, son mds optimistas los
jovenes que henen mayor nivel de estudios; al
crecer la edad desciende el porcentaje de opti-
mistas.
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Curiosamente, uno de los aspectos hasta
ahora menos contrastados ha sido ¢l intentar
conocer lo que los jévenes consideran como
consecuencias del paro para ellos mismos.
Para este estudio se ha introducido una pre-
gunta sobre ese tema en concreto.

Como sucede a menudo en las indagaciones
sociologicas, algunos resultados confirman las
tendencias observadas, pero su medicién cuan-
titativa matiza las hipétesis posibles v, ade-
m4s, otros resultados manifiestan algo no tan
facilmente previsible. En este caso se constata
la 1mportancia de las consecuencias econémi-
cas que ticne el paro para los jévenes.

Una gran mayoria (83,3 %) de éstos lo afir-
man asi: la consecuencia mas importante del
paro es lo que les afecta econémicamente.
Esto muy probablemente repercute a su vez
en otra serie de consecuencias tales como
condicionar la libertad o los provectos de fu-
turo.

En cierta forma, un resultado asi cera pre-
visible, pero no tantos otros, como por cjern-
plo que ¢l paro afectara tanto a la propia psi-
cologia de los jovenes. Casi la mitad de los
Jovenes (46,8 %) dicen que ese hecho de no
tener trabajo tiene consecuencias psiquicas para
cHos. No es aventurado pensar que en esa res-
puesta se cngloban muchas angustias, tensio-
nes personales, miedo al ridiculo, retraimien-
tos sociales y, en general, malestar interior
provocado por un «estar» en paro, que asi se
traduce en un «ser» parado de consecuencias
negativas.

La identificacién con una socicdad que pro-
voca esa parte negativa en su ser no solo serg
dificil sino que probablemente dard lugar a
una desidentificacién, o cuando menos a una
neutralidad ante csa sociedad, a un incremento
de la anomia de los jévenes.

Ese horizonte de paro toca en porcentajes
bastante significativos a los jévenes: casi uno
de cada dos (45,1 %) ve con preocupacion la
realizacion de sus proyectos, ¢ incluso casi uno
de cada cuatro (23,5 %) considera afectada su
libertad, v también un buen porcentaje
(18,7 %) lo acusa cn efectos fisicos. Pero quiza
Hama mds la atencion ¢l dato de que la situa-
cion de paro afecte a los jévenes hasta el ex-
tremo de que una cuarta parte de ellos
(24,0 %) afirman que esto les inclina a «hacer
cualquier cosa para vivirs.

Bajo cse frio dato posiblemente se esconda
buena parte de la explicacién de otros hechos
socialmente penosos tales como la prolifera-
cién de «camellos» en el narcotrafico, el mis-
mo consumo de drogas, la prostitucién de j6-
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venes, el crecimiento de los juegos de azar,
incluso de ludopatias, la cmergencia de gru-
pos violentos y tantos otros.

El paro es algo mucho mas serio que unas
cantidades, unos niimeros; es un fenémeno
humano negativo y preocupante, procedente
de una economia que quizas esta fallando mas
por su desconsideracién de los factores hu-
manos que por sus apreciaciones de los fac-
tores llamados productivos: capital, tecnolo-

TABLA 1.22

Consecuencias mas importantes del paro segun
los jovenes (15-24 afios) (Porcentajes *)

Porcentajes (%)

Econdmicas ... 833
Psiquicas ..o 46,8
Condicionar mis proyectos de futuro 451
Inchnarme a hacer cualquier cosa para wi-

VIT oo N 240
Condiciona mi hibertad ... 23.8
FISICAS oo 8.7
Condiciona miis relaciones con mis padres 11,3
Condiciona mus relaciones con mis armi-

gos o
No me afecta 2.4
NS/NC oo G5

* Muitiples respuestas. Base: 2.028 casos (196 %)

Grafico 1.28
Consecuencias més importantes del paro segiin los jovenes
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TABLA 1.23
Opinion sobre algunas posibles medidas para
remediar el paro

De En
acuerdo  desacuerdo

Ni acuerdo
ni desacuerdo

Cuando los puestos ce tra-
baio escasean, los hom-
bres tienen mas derecho
que las mujeres a un
puesto de trabajo ... 12.9
Cuando los puestos de tra-
bajo escasean, se de-
beria forzar a la gente a
Jubtlarse antes ...
Cuando los puestos de tra-
bajo escasean, los patro-
nos deben admitir antes
a los nativos que a los
INMIGIAnes ... oo, 44,0
No es justo dar trabajo a
personas  disminuidas
cuando personas fisica-
mente capacitadas no
pueden encontrar tra-
bajo . 10,5 74,3

16,0 11,0

338 49,6 16,5

33,4 16,6

163

gfa, organizacion ¢ incluso ¢l mismo trabajo
funcional.

Posiblemente csas economias deberian re-
visar mas los «modelos» de personas humanas
con que operan v no tanto los propios «mo-
delos econémicos», tal como se¢ han entendido.
En cualquier caso, ¢l paro —muy relacionado
con la marcha econémica, no va de un pais,
sino casi va de todas las naciones— tiene in-

Grafico 1.29
Juicio de los jévenes sobre propuestas de solucion
para remediar el paro
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fluencias negativas para los jovences, no sélo en
lo econdémico sino también c¢n lo fisico, psi-
quico y aun en o relacional, afectando al pro-
ceso de identificacion social en el presente v
condicionando seriamente el futuro, que se ve
incierto.

Relacionando algunas de las consecuencias
del paro que senalan los jovenes con otras va-
riables, s¢ detectan las tendencias siguientes:

Consecuencias del paro para los jovenes

Tipos
de consecuencias

Los més altos porcentajes se dan en los casos

siguientes

Vanables mas detenminantes

Econdmicas

Andalucia, Castilla-Ledn, Comunidad Valenciana;
los jévenes ubicados en el centro-izquierda; los
ateos.

Crece el porcentaje al crecer el nimero de ha-
bitantes de los municipios; aumenta el porcentaje
entre Jos estudiantes al aumentar el nivel en que
estudian.

Inclinacion a hacer
cualquier cosa para
vivir

Los jévenes del Pais Vasco, Galicla, Extremadu-
ra **, Canarias **; los municipios de tipo inter-
medio (de 50.000 a 200.000 habitantes); los situa-
dos en los extremos del espectro politico; los
que cuentan sélo con estudios primarnos o me-
Nos.

Mas los chicos que las chicas; menor porcentaje
al pasar los 20 afios;, mas altos porcentajes en
los jovenes de clase baja/trabajadora.

Psiquicas

Andalucia, Castilla-La Mancha, Comunidad Va-
lenciana, Pais Vasco y Madrid; los que viven en
municipios grandes; los jovenes situados en el
centro izquierda y centro derecha, pero en ge-
neral méas entre los jovenes ubicados en la 1z-
quierda politica; los jovenes autoposicionados
como agnosticos e indiferentes.

Las chicas mas que los chicos, aumentan los
porcentajes al aumentar la edad; crecen los por-
centajes al elevarse la clase social; crecen los
porcentajes al aumentar la edad; crecen los por-
centajes al elevarse €] nivel de estudios comple-
tados; mayores porcentajes en jovenes de clase
social media/media-alta.

** Muestras de Autonomias con porceriaje de error mayor, dado el tipo de muestra.
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Para solucionar un problema asi no hay que
pensar solo en lo que pueden y deben hacer
los economistas o los politicos. Se trata de un
problema de todos. Por otra parte, soluciones
que valicron para otras crisis pueden ya no
valer. Hay que pensar en nuevas férmulas y
en que de cste paro quedard un paro rema-
nente, no recuperable totalmente.

Volviendo a la visién que de estos temas tie-
nen los jovenes espanoles, constatamos que a
corto-medio plazo consideran que una medida
pucde ser el «reparto» del trabajo cxistente.
Una gran mavyoria de los jovenes (71,9 %) son
partidarios de repartir el trabajo y salario entre
lodvs. trabajando menos horas y ganando menos,
aunque csta formula de alivio de crisis no sea
compartida por una minorfa amplia (27,1 %).

La tendencia, pucs, aunque parece clara, no
es fdcl de poner en préctica, v aun encontra-
ria oposicién en scctores porcentualmente im-
portantes de jovenes.

Opinando sobre otras posibles medidas en
relacion con el paro, los jovenes se muestran
claramente contrarios a discriminar a hom-
bres v mujeres, o a las personas fisicamente
disminuidas respecto a otras mas capacitadas
también fisicamente. Ademas, no se muestran
mayoritariamente partidarios de forzar la ju-
bilacion de la poblacion activa ocupada, micn-
tras que aceptan que se preficran los nativos
a los inmigrantes. Sin embargo, en estos dos
altimos casos hay minorias cuantitativamente
importantes que opinan lo contrario. Asi, en
cuanto a cmpleos no se¢ pronuncian por las
discriminaciones por sexo, capacidades fisicas
o jubilaciones forzadas; quizds en cste caso
por razones familiares, pero, posiblemente sin
«racismo» o xenofobia, si tienden a discrimi-
nar a los inmigrantes. (Ver Tabla 1.25))

1.9.2 El consumismo y su atraccion

Aunque ambos estan relacionados con ¢l con-
SUMO, consumir y consumismo son términos
que expresan algo cualitativamente distinto.
Consumir se refiere a wtilizar bienes para satis-
Jacer las necesidades o gustos, biencs que en ge-
neral se¢ extinguen con el uso. Consumismo es
la tendencia al consumo excesivo ¢ indiscriminado de
bienes que no son absolutamente necesarios (DICC10-
NARIO DIDACTICO DE ESPANOL INTERMEDIO,
1994).

Se trata de una «tendencia» o propension,
inclinacién, a consumir algo. Puede que eso sc
realice 0 no, pero la tendencia persiste y es lo
mas significativo. Por otra parte, para que
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exista «consumismo» esa tendencia se refiere
a un consumo que sca «excesivo ¢ indiscri-
minado», 0 sea, a consumir muchas cosas. mis
de lo necesario, v ademds sin reparar en qué
cosas son; basta que sea algo. No podemos,
pues, confundir ¢l consumo de bicnes con ¢l
consumismo. El primero ¢s una necesidad, v
nuestra socicdad, tras siglos de penuria, ha
podido, a partir de los afios sesenta, elevar su
nivel de consumo, lo que es positivo. El feno-
meno del consumismo ha venido después. v
esto no puede considerarse va positivamente.

Las causas de este fendmeno son miltiples,
y no estd de mds recordar aquf algunas. En
primer lugar, ¢xisten en nuestra sociedad otra
serie de tendencias socioculturales que refuer-
zan y coadyuvan al consumismo:

a) La busqueda de novedades: b La importancia
de lo aparente v lo aparencial en el juicio de
cosas y personas; ¢/ Ll predominio del hedonis-
mo y de lo lidico; &7 El creciente valor del pro-
pio cucrpo; su salud, pero también su confort.
el «mantenerse en formar; ¢f La promocion de
nuevas estéticas, de formas mds expresivas v vi-
tales de presentarse v vivir,

Por otra parte, la ciencia, v mas dircctamente
la tecnologfa, al aportar instrumentos v ine-
dios para facilitar los trabajos domésticos, ¢l
transporte, la informacién v el uso del tiempo
libre, han hecho aumentar la calidad del co-
tidiano vivir, pero también han reforzado la
tendencia a «poscer» o dltimo v mejor de esa
tecnologia y estar en constante expectativa de
«lo que va saliendo».

Adcmds, el consumismo se potencia al ope-
rar como clemento compensatorio de cierto
sentimiento colectivo de frustracion v desmo-
ralizacion social.

Hay que considerar como concausa del con-
sumismo la aparente cobertura que éste su-
pone a algunos vacios existentes tales como ¢l
creado por la liberacion de ideologias hace lus-
tros importantes v el provocado por la escasez
de valores realmente operantes en lo social.

Los Hamados medios de comunicacion social coo-
peran en ¢l fendémeno del consumismo, asi
como la propaganda v la promocién de pro-
ductos mediante las técnicas del moderno
marketing funcional y operativo. Se cuestiona
st esos medios de comunicacién reflejan las
demandas de los consumidores o bien si cllos
mismos incitan unilateralmente el consumis-
mo. Probablemente se producen ambas cosas:
los medios cubren peticiones del mercado y a
la vez «fuerzan» ¢l mismo.



Otra de las posibles causas del consumismo
es el propio consumismo que se autoalimenta,
junto con una funesta competencia y la esti-
pida emulacion de las personas que tratan de
tener lo que tienen otras... v si es posible algo
mds, para asi sentirse por encima o dclante
de los demds.

Los modos que adopta el consumismo son
multiples. Asi, se constituye como un factor
omnipresente de todo el entramado social y
cultural, pues ¢l fenémeno se refiere también
al consumismo ideativo-intelectual. Se trata
ademds de un factor «blando», «ligeros, pues
la tendencia es a consumir cosas o ideas sin
profundizar en su valor y en sus significados.

Se leen pocos libros, y menos reflexivamen-
te, pero se «consumen» recensiones que ali-
mentan la apariencia de «conocerlos» sin ha-
berlos leido. Muchos jovenes, por ejemplo, so-
licitan que se les «resuman» obras clave para
su formacién, para asi poder evitarse la ardua
tarca de leerlas, anotarlas y pensar sobre lo
quc en cllas se encucntra.

Hay personas, jovenes v adultas, que se
cquipan bien para el deporte..., que luego no
hacen o lo realizan en cuasi-simulacros de un
jucego banal casi carente de verdadero estuer-
zo fisico v sin reparar en la filosofia misma
del deporte. Es un consumismo cosificador v
apariencial, que procura sélo autoidentidades
blandas v poco consistentes.

Por otra parte, ese consumismo ha tomado
la forma de un derecho que se ha desconec-
tado del esfucrzo previo que lo justificara. Hay
«derecho» a tener cosas independientemente
de que se haya ganado uno ese derecho a po-
seerlas. Es un derecho que afirma tener por
si, desligado del sentido de «recompensa» por
algo bien hecho.

Hoy opera de hecho una ecuacion consu-
mista que convierte la oferta comercial en de-
recho interiorizado como tal. Esa ecuacién fa-
laz pero efectiva del consumismo se puede ex-
plicitar asf: lo que el mercado (de bienes o
ideativo, que tanto da) ofrece puedo tenerlo,
quicro tenerlo, debo tencrlo, me lo deben pro-
curar y, al hacerlo, «cumplen con su deber»;
luego se puede incluso excluir el agradeci-
miento (LOzANO, 1992).

Esta falta de logica es, sin embargo, muy
«légica» para muchos nifios y j6évenes, pero
también para adultos. Si a esto s¢ une un sen-
timicnto de muchos adultos, sobre todo pa-
dres, que piensan con el corazén que sus hijos
deben tener lo que ellos no pudieron disfrutar en sus
anos jovenes, entonces se cierra la ecuacion vy el
consumismo sc instala seguro.
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El consumismo sec separa, pues, del trabajo,
de lo que se haga y se produzca; no es recom-
pensa que te des o te den otros: es un derecho
sin mds que se ejercerd «gastando» en cuanto
sea posible, y para hacerlo mds posible y real
se demanda a padres, al Estado, al gobierno
y a la sociedad, quienes tienen asi «obligacién»
de cumplimentar ese derecho. De ahi las cre-
cientes demandas de bienes y servicios que es-
tan cndeudando muchas economias domésti-
cas y rompiendo muchos presupuestos esta-
tales, autonémicos y locales, aumentando en
billones los déficits de caja.

Hay que anotar también que se trata de un
consumismo mds cuantitativo que cualitativo.
Se procura tener mdas cosas; no mejores. In-
cluso no se saca todo ¢l partido posible de los
bienes que se tienen; sc usan «por su lado mas
facil», sin agotar las posibilidades técnicas que
ofrecen. Asi por ejemplo, calculadoras poten-
tes de bolsillo se utilizan sélo para hacer «las
cuatro reglas» y poco mds. Por ello, uno de los
cfectos del consumismo es ¢l despilfarro de
posibilidades no utilizadas.

Pero quizds otras dos consecuencias scan
mds relevantes: la homogeneizacién a que le-
va ¢l consumismo actual v toda referencia
identificativa. Su capacidad para afectar prac-
ticamente todo, conduciendo a scres sociales
clonicos de fondo pero aparentemente muy di-
versos. Asi o se viste, se¢ oven unas musicas, sc
frecuentan lugares diferentemente iguales.

Se producen y ofertan al consumismo gran
variedad de cosas distintas pero minimamente
diferenciadas; ¢s «lo mismo pero diferentes;
algo semejante al cinico dicho de Lampedusa
de «que todo cambic para que todo siga
igual».

En la prdctica, como hay que «ir a la moda»
v «estar al loro», se refuerza una masificacién
homogeneizada que, sin embargo, ticne poca
conciencia de estarlo; mds bicn se cree que es
muy «personal», porque hace lo que quiere...
que es lo que hace «todo el mundo». Asi, cl
consumismo marca sus pautas «a todos en
todo», dejando la sensacién de que eso es lo
que pcrsonalm(:ntc quicr(r.

Consecuencias del mismo consumismo es la
continua exacerbacion que genera para man-
tenerse, ya que lo que se tiene hoy queda des-
fasado manana, y entonces hay que tener nue-
vas cosas, y asi hasta un final que nunca se
alcanza. Ademads, ese proceso consumista pue-
de llevar a unos gastos por encima de las po-
sibilidades reales.

Los jévenes espanoles, cn un porcentaje sig-
nificativo, se consideran a si mismos como



consumistas (30,0 %), incluso mas en este caso
de lo que piensan que los consideran los adul-
tos. cQué quiere decir esto? Que muchas de
las causas que hemos senalado del consumis-
mo les afectan también a ellos v que muchos
de los modos de esec consumismo los viven vy
se dejan atrapar por cllos, de la misma suerte
que quedan también marcados por sus con-
secuencias.

El consumismo en los jévenes se refleja es-
pecialmente en algunos campos tales como el
de las modas y ¢l musical, que tienen un es-
peaal efecto de connotacién en su estilo de
vida «juvenily, luego aplicable también a los
adultos que, en muchos casos, tratan de mi-
metizarse con ese estilo.

De las respuestas de los jévenes consultados
encontramos que son mayoria (72,3 %) los que
quicren «r donde estd la marcha», expresion
semejante a muchas otras, como «estar en la
pomada», que los mismos jévenes utilizan”
para evidenciar su disposicion al presentismo,
a la visualidad social, al disfrute y seguramen-
te también a su inmersién cn ¢l proceso con-
sumista. Consecucntemente, para poder estar
presentes donde estd «la marcha» hay que
vesur «a la moda» (54,8 %) v «estar al corrien-
te de los temas musicales» (62,8 %): incluso
en esa dindmica se buscan ya por muchos j6-
venes (44,3 %) prendas v objetos «de marcas».
(Ver Tabla 1.24).

Ll consumo de musica por los jévenes es vi-
sible socialmente y constituve un hecho en el
que vale la pena pararse.

TABLA 1.24

Gusto por realizar una serie de acciones

Acciones Indice

Comprar ropa de determinadas marcas ... 443

Ir donde estd la marcha ... 12,3

Estar al corrente de temas musicales ... 62,8

Vestlr @ 1a moda ..., 54,8
Indice: A: mucho; B: bastante; C: poco; D: nada.

I:A%X3+B%X2+C%X1+D7'0X0X100

300
Limites: 100 (mdximo); O (mirumo).

* Ver el «diccionario» del cantante Ramoncin, £l Tocho
Cheli (Temas de Hoy, Madrid, 1993), que recoge términos
¥ expresiones usadas frecuentemente por diversos segmen-
tos sociales, especialinente por algunos grupos juveniles.
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Segin un reciente  trabajo  (GERVILLA,
1993), ese mundo musical en que se mueven
muchos jévenes, al menos como auditores-con-
sumidores, «conlleva un estilo de vida» que en
buena parte se explicita en los mensajes que
transmiten las canciones. El mismo autor se-
nala que csos contenidos abordan mayoritaria-
mente:

«Ll placer sensible; el sexo; la infidelidad: los
celos; el amor sin sacrificio: el aburrimiento: la
libertad fuera de todo control» (GERVILLA,
1993: 132).

Consciente o inconscientemente, introducen
en cl contexto vital de los jovencs:

«El valor de lo cotidiano, de las apariencias, de

lo superficial. El valor del hedonismo v del sexo.

con o sin amor, fuera de toda norma o control
moral. Los valores de la diversién v la evasion

como salidas al aburrimiento. El valor de la li-

bertad fuera de todo controls (GERVILLA. 1993;

136).

Las mismas vestimentas que usan los v las
cantantes refuerzan el espectaculo, «manifes-
tando ¢l triunfo de los sentidos, el éxito d(: la
apariencia y el predominio de lo exéticor. (In.,
1993: 137).

Todo cllo estd en linea con el postmoder-
nismo que ya indicdbamos en nuestro anterior
trabajo sobre los jovencs espanoles (GONZA-
LEZ BLASCO BT AL, 1989). Lo curioso s que
esas (‘(iquclas v simbolos postmodernos se dan
en una socicdad en que atn no se han alcan-
zado muchas pautas de modernidad. aunque
s¢ haya avanzado en esta dltima. El mismo
GERVILLA, al revisar los «nombres» que como
cmblemas o tarjetas de presentacion e iden-
tidad toman los grupos musicales, senala que
se ha producido un «cambio ¢ inversion de va-
lores» y que «lo que cra antes un contravalor:
scr el dltimo, la oveja negra, lo inhumano,
ete., hoy se convierte en valores a destacar»
(GERVILLA, 1993: 136).

Ciertamente, no todos los jovenes se. iden-
tifican con esos contenidos de las canciones, ni
con el aparato simbolico de nombres v vesti-
mentas de esos v esas cantantes. También es
cierto que hay canciones que emiten mensajes
de otro tipo, tales como el amor v la solida-
ridad, asi como se puede constatar el hecho
de que hay jévenes a los que les atrae la mi-
sica clasica. Sin embargo, posiblemente el pa-
norama general de ese «mundo musical» esté
mds determinado por las obras que transmi-
ten los primeros «valores» citados y no tanto
por los dltimos resenados. En cualquier caso,
los «contravalores» que cruzan mucha de la



TABLA 1.25

Asistencia a algun espectaculo de misica
moderna al aire libre o en grandes espacios.
Porcentajes de frecuencia de asistencia
(Jovenes 15-25 anos)

Frecuencia de asistencia Porcentaje
Si. en los ultimos 12 meses ..., 58,2
Si, en los ultimos 24 meses (y no en los 12) 12,6
Si, hace mas tiempo (y no en los ltimos 24) 12,3
NO, NUNCA oo e, 158

actual musica, producida especialmente para
ser «consumida» por jovenes, se convierten en
un referente significativo para ellos que, al ser
sistematica y frecuentemente escuchado, se va
interiorizando, generando un estilo vital acor-
de con esos «contravalores».

Hay que considerar que los jovenes, casi
masivamente, «consumen» productos como

ésos y acuden en ndmero importante a los es-
pectdculos musicales que ofrccen cantantes o
grupos.

Casi scis de cada diez jévenes (59,2 %) han
asistido en los dltimos doce meses a algun es-
pectaculo de muisica moderna al aire libre o
en grandes espacios. El porcentaje asciende al
71,8 % si sc consideran los dos altimos afos,
y s6lo un pequefio nimero de jévenes no han
asistido nunca (15,8 %) a alguno de esos re-
citales. (Ver Tabla 1.25).

Por lo que representan para los jovenes, por
la mentalidad que transmiten sus contenidos
y por la forma en que se introducen en cl
mundo de los valores-contravalores juveniles,
asi como por la frecuencia relativamente alta
con quc se asiste a los recitales y el consumo
que s¢ hace de esa misica, este medio ¢s algo
importante en la forja de la identidad de los
jovenes.

Relacionando la variable «asistencia a algin
espectaculo de misica moderna» con otras va-
riables, se detectan las tendencias siguientes:

Asistencia a algin espectaculo de misica moderna en los ultimos 12 meses

Los mds altos porcentajes se dan en los casos siguientes

Vanables mas determinantes

Aragdn, Castilla-La Mancha, Comumdad Valenciana y Pais
Vasco; los jovenes de edades comprendidas entre los 18 y
los 20 anos; los situados politicamente en la izquierda, espe-
cialmente los nacionalistas, verdes u «otros»; los jévenes que
se autocalifican de agndsticos, indiferentes o ateos; los estu-
diantes que trabajan o en parc.

Crecen los porcentajes al crecer el nimero de habitantes cel
municipio; los chicos mas que las chicas; crecen los porcen-
tajes al elevarse la clase social; crecen los porcentajes al ele-
varse el nivel de estudios que se realizan o que se han com-
pletado.

cQué les atrac de ese tipo de espectaculos mu-
sicales? Hay que considerar que, en general,
los jovenes tienden a identificarse mds con
emociones que con ideas; con lo que incluya
relacionarse superficialmente, sin compromi-
$0S exigentes, con otras personas; con lo que
se exprese con simbologias de su gusto; con lo
quc contenga componentes de  especticulo;
con lo que se somatice polisensualmente. Si a
todo cllo se anade cierta «nocturnidad», me-
jor.

Los espectdculos de misica moderna al aire
libre contienen esos elementos bien dosifica-
dos. Por consiguiente, no es de extranar el
éxito que tienen y la afluencia de jovenes. Es-
tos reciben en esos espectaculos lo que de-
mandan, pues se montan teniendo en cuenta
esas mismas demandas; pero a la vez esos re-
citales refuerzan un estilo de vida, una men-
talidad que se quiere potenciar.

Los jovenes corroboran con sus propias res-
puestas las hipotesis anteriores. Asi, lo que
mas les atrae de los espectiaculos musicales de
ese Lipo es la musica ¢n si (36,6 %), pero tam-
bién el ambiente que se da en ellos (39,3 %),
el acompanamiento de¢ amigos v amigas
(37,2 %). En algo menor medida, les interesa
¢l grupo o cl/la cantante y el espectdculo
(31,0 %). No lo consideran tanto como una di-
version sino como algo para «distracrse» sin
mas (12,1 %), lo que indica que ¢n estos re-
citales buscan algo mds que distraccion. Es
quizds una experiencia personal vivida en co-
lectividad, en un contexto que haga sentirse
vivo y activo sin compromisos. El cantante y
el show son mds bien la excusa para esa reu-
nién y para cxperimentar esas vivencias. La
musica que gusta si es motivo de atraccion;
pero alli se vive vy experimenta mds que se
escucha. Ir con los amigos importa, pero cn ¢l
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TABLA 1.26

Qué cosas atraen mas de los espectaculos
musicales al aire libre. Jovenes (14-25 aiios)
(Porcentajes *)

Porcentaje
La musica en sf 56,6
El ambiente 393
La libertad que se vive 11,6
Distraerme, sin mas 12,1

Estar con gente como yo ..o 18,5
El/La cantante, el grupo ...
El espectaculo
Ir con los aMIGOS ... 372

Puedo hacer lo que me da la gana 51
Otras 0,6
Ns/Nc .. 54

* Multiples respuestas.

recital mismo lo que mas interesa es la gente
asistente como parte del decorado vivo y mo-
viente. (Ver Tabla 1.26).

1.9.3  Los medios de comunicacion y su presion

A. ROy y Abraham MOLES definen como me-
dios de comunicaciéon de masas los «canales de
difusion y medios de expresiéon que se dirigen
no a un individuo o persona, sino a un puibli-
co-destinatario definido por unas caracteristi-
cas soclo-econdmicas y culturales en ¢l que
cada receptor es anénimo». Los mismos au-
tores sehalan que esos «medios» no son so-
portes inertes de los mensajes que transpor-
tan sino que, en algin modo, modifican su
naturaleza». Lo dice mds radicalmente Mc-
LuUHAN: «El medio es el mensaje» (RO Mo-
LES, 1985: 449).

Caracteristicas de¢ estos medios de comuni-
cacion de masas, ademas de la apuntada ca-
pacidad de modificar el propio contenido de
los mensajes, son también su «unidirecciona-
lidad» (se emiten a un puablico amplio sin casi
posibilidad de respuesta hacia el pequeho gru-
po emisor) y su capacidad de «amplificacion
social», de lograr llegar a mucha gente con un
impacto significativo, elevando la «visibilidad»
social de lo que emiten y «ocultando» social-
mente lo que nos presentan, que pasa asi mas
desapercibido.

Estos medios de comunicacién de masas
han sido denostados por unos y alabados por
otros. Rafael GOMEZ (GOMEZ PEREZ, 1986:
76), resumiendo los pros y contras de esos me-
dios, tomando lo expuesto por Umberto Eco

Grifico 1.30
Lo que més atrae a los jovenes en los espectaculos musicales
al aire libre

La musica en si misma
60 57%

t! ambiente

39% Ircon los amigos
37% Elcantante o grupo musical
31%  Elespectaculo
31%

Estar con gente como yo

18%  Distraerme

12% La bertad que se vive
12%

fuente Tabla 125

(Eco, 1975: 45-46), nos ofrece un buen elenco
de las razones que apoyan ambas posturas. La
critica a los medios de comunicacion de masas
s¢ centra en:

«La utihizacién de medidas de gusto, evitandose
las soluciones originales; la destruccién de las
caracteristicas culturales de cada grupo étnico;
el publico soporta proposiciones culturales sin
saber que las soporta; se secunda el gusto va
existente, con funciones de mera conservacion:
no simbolizan emociones, sino que las dan va
confeccionadas; se trata de un circuito comer-
cial que da al publico, publicitariamente, lo que
desea o 1o que «debe descar»; los productos de
cultura superior se difunden «condensados», ni-
velados, sin promover una reelaboracion; los
productos supceriores estdn al mismo nivel que
los de simple entretenimiento: lo mismo da una
informacién sobre un musco que sobre ¢l ma-
trimonio de una estrella del cine; alientan una
visién pasiva y acritica, sin esfuerzo personal:
insisticndo sobre el presente, entorpecen la con-
cencia histérica; todo se dirige al nivel super-
ficial de atencién; incluso una gran sinfonfa se
convierte en algo tararcable; al transmitirse
simbolos de facil universalidad impide la con-
crecion de nuestras experiencias; desarrollan el
conformismo y favorecen provecciones hacia
modelos «oficiales» (ROY MowLEgs, 1985: 461);
son instrumentos de una sociedad de fondo pa-
ternalista, individualista, superficialmente de-
mocritica, que provoca la formacion de modelos
heterodirigidos».

Por su parte, la defensa de los «medios» en
general se sucle basar, scgiin los autores ci-
tados, en los argumentos siguientes:



«No ocupan el puesto de la cultura superior; se
ha dado una difusion entre personas que antes
no tenian acceso a cultura; preparan para una
cultura universal, variada, ampha; al insistir en
el presente, liberan de mitologias tradicionales;
a través de esto se tiene acceso al mundo de la
cultura mas claborada; la homogeneizacion del
gusto evita las diferencias de casta; no es una
funcion conservadora, sino variada; sensibilizan
al hombre contempordneo en su enfrentamicn-
to con ¢l mundon.

Los considerados como genuinos medios de
comunicacion de masas, por su orden crono-
logico de aparicion, son: los carteles publici-
tarios, la prensa, el cine, la radio y la televi-
sion. Pero no todos tienen el mismo poder de
tmpacto, ni la capacidad de penetracion es
igual. Cinéndonos al aspecto que aqui mas
nos interesa, ¢l tipo de contacto que estable-
cen con el piblico v considerando los cinco
medios de comunicacion indicados, podemos
resumir sus caracteristicas principales en el
Cuadro 1.9

La television. ademas de su poder de ge-
nerar conformidad, emocionalidad v cierta su-
perficialidad, concentra un alto poder de crear
wisibilidad social» v una fuerte capacidad no
s6lo de fortalecer los valores existentes , sino
de «crears valores emitiendo unidireccional v
sistematicamente algunos v «omitiendo» total
o muy parcialmente otros, con lo que se con-
sigue también 1 «modificando» ¢l elenco de
valores socialmente relevantes v las pautas de
conducta social

La mmportancia actual de los medios de co-
municacion de masas deriva también, sobre
todo cn el caso de la television, de haberse
convertido en uno de los nuevos v mas poten-
tes agentes de socializacion, que en muchos
aspectos sobrepasan en capacidad a los tres
agentes convencionales: familia, escuela ¢ igle-
Al ir conhgurando en alguna medida los
nuevos tipos sociales, van implantando cierta
«homogeneizacion»  social,  conservando  un
cierto pluralismo  controlado. Su  utilizacién
para «vender» cosas e ideas los hace a su vez
especialmente importantes en la actual socie-
dad de consumo, en la que el marketing di-
recto u operativo procura téenicamente cono-
cer, llegar a o erear consumidores.

]uunlud o mcjor, jovenes v medios de co-
municacion, han establecido multnpl(s relacio-
nes. «Lo joven» es una referencia casi conti-
nua ¢n los medios, por su interés en generar

sta.

Como ha puesto de manifiesto Georges FRIEDMANN,
" Incluso LAZARSHELD ha wratado el denominado «efecto
narcotizantes que pucde desarrollar ¢l medio televisivo.
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ventas para ese mundo juvenil y también para
los adultos.

Al buscar eso, los medios no sélo «reflejan»
lo que los jévenes desean o lo que una indus-
tria ad hoc produce para jévenes; también se-
nalan lo que «es» joven v las formas de «ser

Joven», lo que enlaza con una sociedad que

busca mantenerse viva, activa vy «joven». A ve-
ces las mismas personas que por edad son j6-
venes se ven sorprendidas por esos medios de
comunicacion, que mds que reflejar lo que
ellos son y desean, «les dicen» lo que wson» o
deben hacer para ser jévenes.

Muchas veces son los adultos los que, a tra-
vés de los medios, comunican a los jovencs lo
(ue es «ser jovens, en una especie de curioso
rapto del ser por imposicién de unas imdgenes
en buena parte estercotipadas. Los jovenes
son asi constituidos en protagonistas de una
publicidad v, a la par, «desfigurados» por clla.

En el caso de los jovenes es, asi, bastante
cierto el conocido dicho de McLUHAN de que
«cl medio es el mensajes: ser joven es lo que
los medios dicen que es.

CUADRO 1.5
Caracteristicas de la naturaleza de las relaciones

que cada medio de comunicacion de masas
establece con su publico

Carteles publicitarios
El mas «mas:ficador»
indeterminada.

pues s¢ que a la «masa» C‘P'le'dl e

Prensa (revistas)

Relaciones muy enriquecedoras. al comentar las notcias y
analizarias en un contexto.

Escapa, asi, a la pura inmediatez.

Frensa (perodico diano)

Mencs nca que la revista, pero participa en parte de su
capacidad de anahsls

Cine

Gran poder de captacion por sus caracteristicas {écnicas v
el contexto (sala, oscuridad) en que se preyecta
Gran poder de cautivar personal v colectivamente.

Radio

El més apto y potente para la informacion, especiaimente
por su capacidad de inmediatez.

Cran poder de movilizacion de masas.

Television

Gran poder de penetracion, al unir parte de las caracteris-
ticas del cine y parte de las de la radio.

Potencia el conformismo social, al reforzar Ic existente.

Desarrolla la adhesion emocional, facilitando la participa-
cién del telendente.

Favorece la comunicacion més tmvial y superficial, acortan-
do las distancias comunicativas.




TABLA 1.27 Gridfico 1.31

Valoracién de la labor informativa de los medios Orden de \'alora?lon (de]a 10)‘sob‘r,e la la.bor 1nf9nnatl"a
de comunicacién social sequn diferentes aspectos. de los medios de comunicacion social (Medias)
Jovenes 14-25 afios (Medias *)

En cuanto a... Media
.. su Influencia en la opinion piblica 8,15
.. su obietvidad v veracidad ... .. e e 538
. la 1magen que difunden de los jovenes 4,71

* Minimc G mdxamo i0

cQué piensan los propios jovenes de como
los tratan los medios de comunicacion? (Refle-
jan esos medios o que ellos desean? La ima-
gen gue dan los medios de comunicacién ces e a0 1)
correcta segun los propios jovenes?

De acuerdo con las respuestas dadas por los

jovenes, éstos reconocen que los medios de co- a la imagen que transmiten de los jovenes se-
nunicacion tienen bastante influencia en la gin éstos. (Ver Tubla 1.27).
opinion publica (6,79 puntos sobre un maximo Relactonando la valoracidon que hacen los jo-

de 10). Su objetividad v veracidad general ¢s,  venes de la Tabor informativa de los medios de
sin embargo, menos reconocida: un discreto comunicacion, se detectan las tendencias si-
«aprobado» (5.33 puntos). Y no alcanzan si-  guicntes segin los distintos aspectos investi-
quicra la aprobacion (177 puntos) en cuanto  gados:

Valoracion de la labor informativa de los medios de comunicacién segun diferentes aspectos (Medias)

En cuanto a 2t se dan quientes Vanables mds defermirzan(es

Ay

Chietividad v veracidad shilz Decrecen los porcentajes de valo-

03 nrmooc. los iovenes situaacs en el centro v | ies al crecer la edad; entre los es-

la derecha cr: ;ol ihca; los que tlenen menor nivel de es- ¢ tudiantes decrecen los }')O"‘Pmd] S
- tudios completados. ios jovenes auio:c:on ificados como ca- | de valoracién & crecer el mvel de
| iohicos practicantes; los de clase media'media-baja los me- | eswdics que cursan,
© nores fentre 13-.5 afos), los 1dvenes gue rabajan por cuen-
'3 ajena ¢ estén estuclando 3 en paro a la vez.

/)

13.
i

La magen que los me- © Casilla-Leon. Cataivfa, Gaiicie. Comuradad \/alﬂnf‘dr v

dios difinden de los -+ Pails Vasco ios dvenes entre 21 y 24 anos. iog j0venes de 0.00C habiantes crecen las vaio-

venes ¢ clase altermedia-alta: en general los ubicados poliicamen- | raciones: las chicas vaioran los me-
¢ te en el centro-cerecha. aunque por partcos valoran mdas | dios mejor que 10 chicss en este
i allo los 1dentificados con el PSOE; los joveres con estudios aspecio; crece la valoracién al ces-
: completos de nwel de e4ubac1ﬂn pnmana; decaen luego ¢ cender la clase social ccupacional.

ias mediag de valoracion hasta los 10venes que han obte- .

mdo ics estudios secundanos, para crecer en los nwveles -

universitarios. los idvenes que se autoidentifican come «muy

. buenos catdlicos»: los jovenes que trapajan y chicas en el

hogar.

noiCs muncipics de menecs de

I3

Influencia de los medios * Casiilla- La Mancha, Castilia- Leony Fa1< Vasco; los jovenes ; Crece la valoracion & crecer la
de comunicacion en la : que viven en municipios de tamafio intermedio (50000- @ edad: crece la valoracion entre los
opirion publica 200.000 habitantes); los chicos mds que .as chicas los Jo- | estudiantes al elevarse el nivel de
venes de clase media-baja; i0s jévenes autoubicacios en el | estudics gque cursan: semejante
centro-derecha politico; los jovenes tendentes al PP, pero | tendencia se da ente los jovenes
también es aita la valoracion en los jovenes cercanos a lU; | con esudios va completados; des-
los i6venes indiferentes o ateos. clende la valoracion al descender
el nivel de ciase socwal ocupacio-
nal.
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TABLA 1.28

Valoracion de los jovenes (14-25 anos) de la labor
informativa realizada por los medios
de comunicacion de masas relativa a la imagen
que difunden de los jovenes
(Porcentajes)

Valoracién

Ns/Nc

TABLA 1.29

Opinién sobre la utilizacién de la imagen de los
jovenes por los medios de comunicacién de masas
para vender cosas a los propios jovenes
o para vender cosas a la gente de mas edad.
Jovenes (14-25 anos)

(Porcentajes)

Utllizan la imagen de los jévenes...

.. pnncipalmente para vender cosas a los jovenes 68,1
.. principalmente para vender cosas a la gente de

mas edad 289
NS/NC e 3.1

Para la gran mayoria de los jévenes consul-
tados (74,4 %), la imagen que proyectan de
ellos los medios de comunicacién es «poco» o
«nada» verdadera, lo que quiere decir que o
bicn los medios no saben captar a los jévencs,
0 bien que «oluntariamente», por intereses
diversos, tratan de proyectar «su» imagen de
los jévencs, al margen de la propia visién de
éstos. (Ver Tabla 1.30). Asi, parece que los
medios no reflcjan esa realidad; mas bien tra-
tan de fabricar una recalidad-de-los-medios, lo
quc también parece generar una cierta frus-
tracion en los jévenes que se consideran un
tanto usados en imdgenes «poco/nada verda-
deras».

Los medios parece que sirven mas a una
sociedad adulta interesada en aparecer joven,
donde «lo joven» se lleva y genera interés,
aunque ello no concuerde con lo que consi-
deran los propios jévenes.
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Los jévenes que se presentan, ¢no son mas
bien proyeccién de concepciones de los adultos
interesados en ser jévenes? El uso que se hace
de la imagen, o mejor, de las imagencs de los
Jovenes, de lo «juvenil», de la juventud, es so-
bre todo por un interés comercial, mercantil.
Segiin los j6venes, el uso que se hace en los
medios de «su» imagen, de su falsa imagen,
se justifica «principalmente para venderles co-
sas» a ellos mismos (68,1 %) y, en parte, aun-
que en mucha menor medida, a los adultos
(28,9 %). Asi, los jovencs son desfigurados por
los medios para convertir esa falsa imagen en
protagonista falaz que venda bicnes e ideas a
los jévenes. (Ver Tabla 1.29).

Una sociedad que no les deja espacios para
ser protagonistas sociales utiliza unas image-
nes de jévencs que éstos no reconocen para
hacerlos «protagonistas» de un consumo y
convertirlos en consumistas. Los jévenes son
vistos, asi, bajo el signo —y en un esquema
basicamente— mercantilista.

Esa suposicién encuentra ratificacién en al-
gunos estudios rcalizados sobre «los nuevos
consumidores espafioles». Con ese mismo ti-
tulo Angel del PINO describe (DEL PiNO, 1988:
I11) las caracteristicas y el comportamiento
de los jévencs con relacién al mundo de la
publicidad, ¢l marketing y el consumo. En su
trabajo los j6venes son vistos como:

a) Personas en fase de aprendizaje y experimen-

tacién de novedades; ) Seres que desean de-

Grifico 1.32
Opinidn de los jovenes sobre el objetivo que tienen los medios de
comunicacién en la imagen que dan de ellos
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TABLA 1.30

Opinion de los jovenes (14-25 afios) sobre
la imagen que presenta la publicidad de ellos
mismos (Porcentajes)

La imagen presentada es... Porcentaje
... muy verdadera ...... 15 95 ¢
... bastante verdadera 23,9
... poco verdadera ... 60,3 p
.. nada verdadera 14,1 154
NS/NC oo 0.1

mostrar que «ya tienen libertad de eleccion»; ¢
Sujetos econdémicos destinatarios y prescriptores
de productos y marcas, lo que ha sucedido sobre
todo al «sacralizar» la juventud; d) Personas dis-
puestas a probar cosas nuevas; e) Personas que
desean «en forma atrevida proyectar su perso-
nalidad e ir en contra de los demasy; f) Indivi-
duos muy adictos a la televisiéon v que compren-
den bien las ideas visuales; g Tendentes a to-
mar como necesidad lo que para los adultos
puede parccer un Jujo o un premio; £ No te-
niendo una idea clara del ahorro o la economia;
i) Por identificacion con sus lideres «aceptan su
conducta, la forma de vestir, la voz y otras pro-
piedades de sus personas».

Los factores que, segiin el mismo autor, hacen
del joven —chico o chica— un «sujeto cconé-
mico» digno de tener en cuenta son «funda-
mentalmente el que esta capa social haya cre-
cido mucho mds rdpidamente que el resto de
la poblacién, y es el resultado del paso de una
civilizacién rural a otra urbana.

El consumo de los jévenes es sofisticado y
abundante. Ahora los jévenes tienen un pre-
supuesto mayor y ha mejorado su estdndar de
vida, lo que les convierte, automéaticamente,
e¢n un mercado importante y objctivo de mul-
titud de acciones comerciales. Es ¢l gran
mercado de los teenagers (DeL PINO, 1988:
1.

Ademds hay que considerar ¢l tiempo libre
del que disponen y ¢l paro, que los aparca en
casa y potencia sus tendencias al consumismo
y va creando casi una «filosofia de vida» o es-
tilo vital.

Los jévenes disponen de mas ticmpo libre
que otros scctores de la sociedad. Este hecho
favorece cl florecimiento de actividades depor-
tivas y de cuidado del cuerpo. El desempleo y
la larga permanencia en el hogar paterno con-
vierte al joven en objeto del consumo familiar
y plantea nuevas necesidades consumistas,
como son las comidas rdpidas fuera de casa,

el incremento de bebidas, como la cerveza o
los refrescos, asi como el aumento en el con-
sumo de productos esencialmente juveniles,
como las motos, los discos o los equipos de
alta fidelidad.

Dentro de sus aficiones esta la misica como
una de las mds importantes. A ver la televi-
sion, escuchar musica y la radio, ver videoclips
musicales v jugar con ¢l ordenador personal
dedican la mayor parte de su tiempo libre, so-
bre todo los mas jévenes.

Estan también los jovenes preocupados por
la alimentacion, a los quc les gustaria seguir
una dieta sana vy equilibrada, aunque luego no
la leven a cabo. Y es asi porque esta preo-
cupacién por el cuerpo es parte de la nueva
filosofia de la vida de los espanoles en general
(DL Pino, 1988: 112).

La presion de los medios de comunicacién
v un bajo sentido del ahorro, que se da en
toda la sociedad, pues se ha cambiado la
orientacién del mismo (hoy para cosas concre-
tas y a muy corto plazo), junto a la necesidad

Juvenil de identificarse y ser identificado, son

otros tantos factores que inducen al consu-
mismo.

No tienen los jovenes una idea clara del
ahorro o de la economia y no les produce nin-
guna inquietud el hecho de tener que pagar
mas dincro por algo que les gusta.

Tienen vigorosas y fuertes preferencias por
determinadas marcas, sin importarles el pre-
cio, siempre que vavan de acuerdo con su

Grdfico 1.33
Opinion de los jovenes sobre la imagen que da de ellos

la publicidad
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identidad o personalidad. Los jévenes se preo-
cupan de las marcas y de las etiquetas porque
con ello mejoran su imagen, les proporcionan
individualidad, prestigio y, sobre todo, les dan
confianza. Aceptan muy favorablemente aque-
Has marcas y aquella publicidad que vayan de
acuerdo con ¢l concepto que de ellos mismos
tienen, de su visién y postura ante la vida.

Es relativamente facil conseguir su lealtad
a una marca, que defenderdn con ahinco, pero
ya no es tan sencillo conservarla por mucho
tiempo. Pasan de un capricho de la moda a
otro y estan predispuestos al cambio, a cam-
biar por algo mejor, interpretacion que, en la
mayoria de los casos, es puramente subjetiva.

Casi todas las tendencias del consumo de
masas tienen su origen en este mercado de los
adolescentes. Al ser la moda una especie de
«contagio social», como s¢ ha dado en llamar,
es ¢n los jovenes donde toma carta de natu-
raleza. Las tendencias o caprichos de la moda
que luego se extienden al mercado adulto tie-
nen aqui su principio.

A ello contribuye el hecho de que al joven
le atrae poderosamente la innovacion y la fan-
tasia, lo que no deja de ser una forma atre-
vida de proyectar su personalidad, al mismo
tiempo que ir en contra de los demas, lo que
encaja con su psicologia y su concepeion de la
vida. Por esa atracciéon que ejerce lo nuevo y
lo fantdstico, tanto las vanguardias publicita-
rias como las de la moda ticnen en ellos su
campo de cultivo.

La cultura audiovisual les ha proporcionado
unos conocimientos y una preparacién que fa-
vorecen la recepeidon de mensajes brillantes e
naginativos. Los jovenes comprenden  las
ideas visuales sin necesidad de explicacion ver-
bal porque estan habituados a recibir este tipo
de informacion en la television. No podemos
pasar por alto el dato significativo de la gran
adiccién del joven a la television (el 90 % la
ve diariamente, siendo dirigidas sus preferen-
cias a los programas de accién y a los musi-
cales)» (DEL Pixo, 1988: 113).

Los gustos publicitarios de los jovenes se di-
rigen a «lo audiovisual» en sentido lidico, mu-
sical y de amistad con sus pares, segin sefiala
Angel del PINO al tratar de describir lo que
los jévenes consideran mas o menos relativo a
la publicidad.

«En cuanto al contenido de la publicidad, esti-
man con preferencia los anuncios que contienen
mas informacién, lo que no significa que tengan
que ser aburridos o argumentados, sino que
prefieren las informaciones visuales, a las que
estan mds acostumbrados. En esta concepcion
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Juvenil de la cornunicacién, la musica juega un
papel preponderante y la aceptan o la rechazan
si estd de acuerdo con sus gustos. Estdn acos-
tumbrados a identificarla y “scpararla” de la
imagen y la voz de un comercial.

»No les gusta la publicidad competitiva o com-
parativa con otras marcas.

»Parece ser que los jévenes no le dan excesiva
importancia al sexo e¢n los mensajes publicita-
rios y que aprecian otros valores, como la amis-
tad compartida con otros jévenes de su edad,
mucho mas positivamente. Porque es en este
tpo de referencias donde ellos ven reflejadas
sus relaciones de identidad.

»Mientras que aspectos sociales como el éxito o
el liderazgo entre los amigos o en ¢l trabajo v
el esnobismo no les interesan demasiado, todos
aquellos temas relacionados con el deporte, el
medio ambiente y el énfasis sobre la salud son
undanimemente aceptados» (DEIL PINO. 1988:

114) .

Hemos citado extensamente las reflexiones
anteriores porque consideramos que su mera
exposicién explicita bastantes de las visiones
de los adultos sobre los jévenes como consu-
mistas y la relacién-utilizacion de los medios
de comunicacién en ese proceso, o que a su
vez apunta algunas de las claves de interpre-
tacion del fenémeno que comentamos.

En realidad, una industria produce v trata
de vender bicnes y servicios no sélo a los jO-
venes, sino por medio de la «imagen de juven-
tud» que en parte ella misma forja, vy procura
extender sus ventas a los adultos que quicren
aparccer «juveniless.

Asi, esa industria y su potente sistema de
marketing hacen de «lo joven» una referencia
importante para todos los piblicos «potencia-
les compradores». Las modas y la musica son
sus principales drcas de penctracién en ese
mercado; pero también los coches, motocicle-
tas, viajes, aparatos audiovisuales, ordenado-
res v centros (pubs, discotecas, cervecerias)
son de «ocio y encuentro», estdn entre las
ofcrtas-demandas mas eficaces para el mundo
de los jévenes.

A la vez, esa industria, aliada con los me-
dios, va acufiando una imagen de «c6mo vivirs
y «ser joven» que, al potenciarla, hace incluso
que los que verdaderamente son jévenes por
cdad se adapten a aquella imagen, sopena de
no aparecer como tales y frustrarse en buena
medida.

" No sabemos, ni el autor lo indica, en qué se basa para
hacer las afirmaciones que citamos, pero las tomamos
como expresion desde «lo comercials de la visién sobre los
Jévenes, consumismo y publicidad.



TABLA 1.31

Opinion de los jévenes (14-25 anos) sobre el modo
de presentarlos la publicidad (Porcentajes)

La publicidad los presenta... Porcentaje

. infravalordndolos .. ... ... 50,0

... sobrevalorandolos ... 228

.. tal como son ... 26,6

NS/NC oo 0.6
(2.028)

La imagen de los medios es, en muchos ca-
s0s, la proyeccién de adultos compuesta por
los medios de comunicacién al servicio de un
comercio interesadamente (s6lo en lo comer-
cial) preocupado por los jovenes. La Juventud
aparece asi visible en los medios v en ¢l mer-
cado como protagonista de v para un consu-
mo, cuando es menos protagonista en lo po-
litico, cultural v social.

El' «espacio» que no encuentra en la reali-
dad sc les otorga a los jovenes en un mercado,
en unos medios de comunicacion v en el mar-
keting. Lo que quizds crea mas desasosiego
para algunas personas mas cercanas v preo-
cupadas por estos temas es el hecho de que,
en todo ese «conglomerado», todos vonaaic
son responsables de esos hechos. Todos tienen
«explicaciones» para su manera de actuar, v
nadie responde —yv menos se siente culpa-
ble— de la situacién de un consumismo im-
pulsado, muchas veces exacerbado, un tanto
superfluo, sobre «necesidades» que no son rea-
les pero que parecen tales.

No es facil desenmascarar el circulo vicioso
del consumismo, v menos romperlo. Valores
imperantes en la sociedad, industriales, co-
merciantes, adultos, padres v familiares, aun
los centros escolares y los propios jovenes,
cada uno con sus deseos, demandas v debili-
dades, contribuyen a crear ese circulo «cosifi-
cador» y «cosificante», que se va convirtiendo,
¢n nuestras sociedades avanzadas econémica-
mente, en algo consustancial vy «normals.

Grifico 1.34
En opinion de los jévenes, Ia publicidad...
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Los jévenes que se reconocen consumistas
tampoco parccen muyv decididos —sobre todo
algunos de sus tipos sociolégicos— a prescin-
dir de eso. Parcce, sin embargo, que son adn
algo conscientes de que ese consumismo les
cnvuelve y que la droga de la cosificacion y
del «tener» les atenaza, pero les gusta v la
disfrutan. No creen, sin embargo, mayoritaria-
mente que la imagen que se presenta de ellos
y de ellas para vender v venderles en los me-
dios de comunicacién sea verdadera. Es mas,
consideran también mavoritariamente (50 %)
que exhibe a unos jovenes «mental v sustan-
cialmente» deformados, disminuidos, infrava-
lorados.

Aun asi, la prucha de que a algunos jovenes
esa «situacion» no les disgusta v de que tam-
bién entre ellos hay una relativa pluralidad de
actitudes ante esc fendmeno es que mas de
uno de cada cuatro (26,6 %) opinan que los
medios los presentan «tal como son, quizas
escondiéndose aqui una critica cruzada de
unos jovenes sobre otros. Incluso un 22,6 % de
los jovencs consideran que se les presenta con
una imagen «sobrevalorada».

Relacionando las opiniones de los jovenes
sobre la forma cn que los presenta la publi-
cidad con otras variables, se detectan las ten-
dencias siguientes:

La publicidad presenta a los jévenes infravalorandolos

Los mds altos porcentajes se dan en los casos siquientes

Vanables mds determinantes

Andalucfa, Aragén, Murcia, Comunidad Valenciana v Madrid:
algo més las chicas que los chicos; los jévenes entre 18 y 20
afios, v, en general, al traspasar la frontera de esa edad (18
anos) comienzan a sentir més infravalorada la imagen que los
medios presentan de ellos/as; los jovenes autoposicionados en
el centro-derecha y en la izquierda; por partidos politicos, los
Jovenes tendentes al PP v, sobre todo, los de IU y los verdes;
los jévenes que se autoposicionan como indiferentes y ateos.

En las grandes urbes crecen los porcentales; entre los estu-
diantes crecen los porcentajes al crecer el nivel de estudios
cursados, y, en general, se da también esa tendencia en los
Jovenes con estudios completados; crecen los porcentajes al
ascender la clase social ocupacional.
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Es dificil conjeturar con esos datos si la «so-
brevaloracién» con que dicen les visualizan los
medios tiene para ellos un sentido mas bien
positivo o negativo. Habrd que seguir inda-
gando; pero sus respuestas, en conjunto, in-
dican que no se sienten reflejados en las ima-
genes que los medios de comunicacién dan de
cllos. Asi cae en buena parte la «excusa» de
¢sos medios st pretenden decir que «ellos re-
flejan lo que existe socialmente». No opinan
asi los jovenes. cNo deberfan esos medios acer-
carsc mas a lo que realmente son los jévenes
v presentarlos mas adecuadamente?

Los jévenes son también mucho més que
meros consumidores: son personas con virtu-
des v problemas de fondo. Bucna parte de
cllos y ellas son prudentes, sensatos, cspon-
tancos. solidarios, cooperadores, donadores de
tiempo, saberes y habilidades en favor de
otros, pacificos, libres, no sélo exterior sino
también interiormente, tolerantes y democra-
ticos en su cotidiano hacer, cuidadores de su
salud y de su cuerpo pero sin narcisismos, y
les preocupa cl presente, pero mas quizds el
futuro propio v de los demads v el contexto
ecolégico-humano.

cCudntas veces se ve todo eso en los mismos
medios? Y esto también es «joven». Nos dicen
los propios jovenes que el lograr éxito en su
trabajo v poder crear su propia familia son
dos de las cosas que mas aprecian en la vida.

¢Cudnto y ¢6mo sc trata ¢l tema trabajo y
Jamilia en esos medios? Reflexionar en serio
sobre todo ello, dar respuestas verdaderas (si
no hay soluciones de momento, decirlo asi), ¢s
quizas ¢l medio mds eficaz de «encontrarse»
con unos jovenes mds preocupados sin exage-
racionces, pero preocupados v conscientes en su
hondén de lo que a veces consideran muchos
adultos v presentan medios de comunicacién
mds preocupados por sus ventas vy su share que
por ayudar humana y culturalmente a una so-
ciedad v unos jovenes en situaciones comple-

jas.

110 Algunas reflexiones finales

* La personalizacion ¢ identificacion se genc-
ran cada vez mas en contextos mas reducidos,
calidos y familiares. Sc¢ estid produciendo un
replicgue hacia loci mas reducidos. Parece
como si en los actuales tiempos de cambio, y
aun de crisis, se volvicra a espacios conocidos,
identificantes v cercanos. Se trata posiblemen-
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te de una expresién de cierto temor causada
por ¢l desconocimicnto mis profundo de lo
que en realidad «estd ocurriendo» v por lo in-
hospito que empieza a resultarles a muchos

Jovenes el contexto externo.

* Parece que cada joven va buscando la iden-
tidad més individual que colectivamente. Lo
publico cede ante lo privado. Cada joven, por
vias particularistas (familiares, amistades...),
procura irse situando en la sociedad. Sucfios,
ideales y utopias se han rebajado e influyen
menos quc un creciente pragmatismo. Todo
cllo va influenciando la forja de las identida-
des.

* A los jovenes, sobre todo a algunos grupos
de ellos, las barreras v dificultades con que se
enfrentan (carencia de vivienda, paro, Inse-
guridad, sida, droga) van afectandoles social y
psicosocialmente cada vez mas y creando un
umbral de preocupaciones de las que van sien-
do mas conscientes. Los procesos de sus dife-
rentes identificaciones son condicionados por
todo cllo.

* Teniendo que vivir y buscarse un sitio en
esta sociedad compleja v en buena medida
constituida sobre apariencias mas que sobre lo
sustancial, bastantes de los jévenes se mues-
tran consumistas, egotistas, comodones ¢ in-
cluso algo narcisistas. Buscan evasiones tem-
porales cuasi-programadas (¢n vacaciones, los
fines de semana), usandolas 2 modo de val-
vulas de escape. Para bastantes se trata, en
parte, de un divertirse en ¢l momento «pre-
sente», olvidando un futuro que saben no cla-
ro, bastante cerrado y sin mucha esperanza de
mejora a corto plazo. Lo problematico de al-
canzar, lo que se pretende en ¢l futuro y ser
«lo que se quisiera ser» entonces, impele a
agotar lo que se puede cn el presente (pre-
scntismo), el gozo posible aqui y ahora, que
por ello se vive programado temporalmente v
alocadamente en cl instante.

Esas evasiones no deben hacer perder el
sentido mds gencral de preocupacion por su
futuro que también tienen los jévenes. Lo pri-
mero (evasiones festivas) es el sintoma: lo se-
gundo (preocupacion por el incierto futuro) cs
mas la parte de una enfermedad.

De ahi que los jévenes —unos mas, otros
MEenos— se presenten como muy sociables, re-
laciondndose frecuentemente con muchos, sin
casl comprometerse, y a la vez sean unos «so-
litarios de fondo». Por ello también aparecen
despreocupados, juerguistas, como irrespon-
sables, y a la par estén preocupados. De ahi
quc se muestren a veces impertinentes, res-



pondones a los «sermones» de adultos y ala
vez buscadores silenciosos y expectantes de
respuestas a temas de fondo. En muchos ca-
$0s, si ¢sas situaciones bifrontes se prolongan,
van dejando en algunos jovenes el poso dc un
escepticismo amargo del que les es diffcil cu-
rar su propia identidad.

* El trabajo y el hogar que desean tener v for-
mar actian como polos de atraccién y por
tanto pueden proporcionar ntegracién a los
Jovenes, mientras que algunas carencias quc
detectan y que la sociedad les nicga operan
con amenazas y tendencias disgregadoras de
la personalidad social de los jovencs.

* La relativa debilidad de los marcos referen-
ciales de significado convencionales (familia,
escuela, iglesia) hacen mds dificil la sociali-
zacién v en muchos casos el logro de identi-
dades consistentes.

* Existen también grupos de jovenes quc al no
tener arraigo en las instituciones bédsicas «ne-
cesitan» identificarse con algo y con alguien,
¥ pucden cncontrar algo de eso en grupdscu-
los minoritarios que les proporcionan cierta
identidad, ¢n los que se sienten «alguien» vy
«tienen una misién» ejercicndo un papel. Al-
gunos de esos grupisculos cultivan la vielen-
cia, otros no; algunos portan una ideologia po-
litica, otros no; algunos conllevan unas ideas
o pseudo concepciones religiosas, mas o menos
estructurados c¢n dudosas sectas, otros no.
Pero casi todos esos grupisculos u organiza-
ciones cumplen ¢l papel de «acoger» a ese tipo
de jovenes y dotarlos de cierta identidad gru-
pal que, aun siendo sesgada, simplista, radical
cn parte, v bastante simplificadora y caética
(a veces incluso danina), llena el «vacio» de
ese segmento juvenil. Son subproductos de
una sociedad adulta que genera esos habita-
culos. ¢Por qué surgen esos grupisculos de jo-
venes reducidos pero a veces violentos? Varias
causas pueden conducir a cllo:

a) En las democracias se visualizan socialmente
las minorias de ecse tipo por el «ruido» social
que producen y a veces por su capacidad de pro-
ducir deterioro v temor.

) La democracia en Espaia actualmente esta
bastante consolidada como tal, pero falta ain
mucho para que su funcionamiento alcance co-
tas mas reales y cotidianas.

¢) Existe un relativismo de valores en el conjun-
to social, muestra de nuevas emergencias que
van surgicndo y de unas permanencias que per-
sisten y en parte persistiran.

d) Se da una tendencia hacia lo lidico y el he-
donismo, y también la libertad v espontaneidad
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son valores en alza: la conjuncién de ambas ten-
dencias puede ser mal usada también.

¢/ No brilla (quizds se da mas lo contrario) la
ejemplaridad en diferentes aspectos v persona-
Jes publicos, v aun en el ambito de lo privado.

/) Hay un importante v creciente nivel de paro,

que afecta sobre todo a los jévenes, muchos de
los cuales no han conseguido encontrar su pri-
mer empleo.

g la mavoria de los agentes sociales han per-
dido fuerza socializadora v estan, también ellos,
en periodo de transicion.

h} Los jovenes se identifican como las personas
entre 15 v 30 anos, asumiendo una ampliacion
de la etapa de juventud.

1) Se ven como un segmento social con aspectos
positivos y negativos, en un autorretrato amplio
no exento de faltas, no tan autocomplaciente
como piensan los adultos. Su autoidentificacion
no parece narcisista, aunque usen de ello, v no
carecen de autocritica al juzgarse a si mismos.

J) Lo experimental més que lo cognitivo parece

tener significado en su vivir, sobre todo lo que
se rehiere al trato relacional con otras personas,
ponicndo de manifiesto una cierta necesidad de
acogida, de ser oidos v escuchados, de conectar
con personas vilidas mds que con cosas, insti-
tuciones 0 normas. Tienen también, como los
adultos, «ansicdad de sentirse acogidos ¢ iden-
tificados en si mismos», no funcionalmente usa-
dos. Pretenden ser alguien para algunos, mas
que instrumento para muchos.

kj Buscan, como también los adultos. ¢Xito en
su trabajo y crear un hogar. Son, pues, «cldsi-
Cos» €n sus metas, en lo que sirve de polo in-
tegrador de sus personas sociales por scr lo que
mds les importa en la vida.

/) Rechazan sobre todo, v consideran que dis-
torsiona sus vidas —las desidentifica—, la ca-
rencia de viviendas, la droga, el sida v la inse-
guridad insolidaria, que, al sentirse como ame-
nazas, introducen mavores niveles de temor e
inseguridad en sus vidas presentes, pucs hacen
problemdtico su futuro. Son polos disgregadores
de sus existencias personal v colectivamente.
Factores éstos no lejanos que también preocu-
pan a los adultos.

m) La identificacion con ¢l propio sexo, mascu-
IIno o femenino, no es algo neutro. indiferente;
se detecta ain que ser mujer sigue siendo una
cierta desventaja en algunos aspectos  soctal-
mente relevantes tales como conseguir trabajo,
promocionarse en el mismo o ganar dincro.

n) El conjunto de jévenes no se identifica con
los grupos minoritarios de violentos, totalita-
rios, xendfobos y drogadictos, encontrandose
dubitativos, divididos, ante el reconocimiento a
homoscxuales y lesbianas, y mas atn ante la ob-
jecién de conciencia v el aborto. Se identifican
en cambio con la paz, la ecologia, ¢l pacifismo
v la seguridad ciudadana.



i) Las instituciones mas personalizantes y hu-
manamente relacionales (familia, amistad) son
las mas aceptadas y las que mas avudan a lo-
grar una identificacion personal y colectiva; las
instituciones mads estructuradas, normativas y
externas, aunque en distintos grados, son me-
nos aceptadas por los jovenes.

Las posibles interpretaciones que pueden dar-
se de los hechos que se han constatado v el
contexto general en que se realizan y mueven
los jovenes v ¢l mismo mundo de los adultos,
la sociedad espafola, dan pic para poder su-
gerir, a modo de posibles hlpntcms algunos
riesgos que parecen pmbdl)l(s asi como cier-
tos aspectos mas p().sm\()s relacionados con las
identidades de los jovenes.

Coro riesgos actuales se pueden sefalar los
siguientes:

a) La formacion de idenudades v personali-
dades «descompensadas».

La pluralidad de tipos de jovenes diferentes
gue se dan lo estd poniendo de manifiesto. (Clr
GONZALEZ BLASCO BT AL, 1989). Cada tipo se
perfila por ¢l «exceson d( algunos rasgos y las
«carencias» de otros. Esa descompensacion en la
propia identidad de los jovenes es tambicén la
J6gica conscecuencia de una sociedad que se de-
hate entre polos de valores positivos v negativos,
un tanto contrapuestos, v por ello, en muchos
aspectos, aparecee una sociedad dubitativa y am-
bigua, compleja v —quizd por cllo— también
simplificadora v simplista a la hora de optar.
Por ello. ¢l dolor no se considera parte de un
todo con ¢l gozo, se disocia de €1y sélo se opta
por lo hidico: de esta manera, cuando legan las
desgracias, no se cuenta casi con valores de con-
trapartida que las permitan asumir. El rechazo
del dolor es también probablemente una con-
secuencia logica de clerta «saturaciéon de segu-
ridad» que se tiene o se busca, de ese bienestar
lisico v de todo otro tipo que se procura. Cierto
nivel de miedo a perder lo que se tiene se basa
en la «sobredosis de seguridad» que se valora
mucho, conmo bien senald ARGULLOL en una en-
trevista en I Ciervo de septicmbre-octubre de
1993 (pags. 12-16).

Hav, pues, una descompensacion identificati-
va ¢ identificadora hacia el gozo y lo ladico,
poco aceptadora de fa desgracia v ¢l dolor.

Las identidades pueden estar también des-
compensadas hacia otros aspectos 'y por otras
causas tales como: la saturacidn de informacio-
nes despiezadas por la carencia de marcos sig-
nificativos de referencia que puedan dotarlas de
sentido v comprension general; los desfases en-
tre unos desarrollos fisicos, corporales, no acom-
painados de unos suficientes o similares creci-
micntos psico-afectivos y humanos; los sesgos de
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una cducacion muy «de letras» v en mas casos
«muy de ciencias», v las limitaciones que im-
pone un individualismo y egocentrismo cada vez
mas en alza.

b) La gestacion de identidades y personalida-
des «vulnerables».

La importancia coneedida a lo emocional,
los signos v lo simbdélico, la visibilidad social v
lo apare neial, |unm a la excesiva valoracion con-
cedida al presentismo, a lo inmediato, v en bue-
na parte a lo cfimero y superficial, pmdmm1
«quiebras» faciles ante contratiempos o fraca-
sos, aunque éstos no scan fuertes. Se generan
asi situaciones vacilantes v una socializacion ti-
tubeante que puede estar produciendo procesos
de personalizaciones «débiles», quebradizos. 13-
cilmente cambiantes.

¢) La formacién de identidades v personalida-
des «temerosas».

Porque, aunque aparentemente ¥ aun por ne-
cesidades sociales  aparezean como  «seguros»,
incluso algo arrogantes v a veces hasta «imper-
tinentes», en el fondo pueden albergar una serie
de temores, va que su futuro no es claros la
realidad del paro o no conseguir un empleo les
golpea; hay un nivel de desconfianza hacia «os
demas», v el consumismo, el tener cosas, tam-
bién genera el miedo a perderlas v no estar al
dia en ese tener votener,

d) La generacion de identidades v personali-
dades un tanto «superficiales», «banalizantes»
v «dragmentadas».

Puesto que en la sociedad actual no es facil
conocer las causas de por qué las cosas. los efec-
tos reales de ciertos aconteceres, aungue se ten-
ga informacion de algunos hechos desconexos.

Porque el presentismo continuado crea super-
ficialidad, lo urgente se sobrepone a lo impor-
tante v lo cotidiano a la prevision de lo futuro,
mientras ¢l pasado ensefa poco.

Porque cs dificil —en un mundo con tantos
«ruidos», procedentes de mndhtiples fuentes v con
diversidad de mensajes— tener paz interior v
aun exterior v erearse espacios de silencio para
reflexionar personal v ereativamente,

Porque es mads facil vivir de ideas prestadas,
suministradas «en bote» v ligeras.

Porque la escasa lectura —incluso de la pren-
sa—, v sobre todo cierta creciente «eleadic-
cién», produce inexorablemente una trivializa-
cién que se va interiorizando en las capas mds
externas del ser; pero con cso solo se puede ya
funcionar en un mundo que no parcce exigir
mucho mads para scr aceptado socialmente.

Porque ¢l desencanto del mundo, la hege-
monia del pragmatismo, la creciente desideolo-
gizacion v la rebaja (crobo?) de los suenos y
utopias, incluso ¢l nuevo consumo del sexo,
también producen banalizacién.



Porque las corrientes postmodernistas postu- © Aunque se¢ acomoden mds y mas a la sociedad
lan lo cfimero v 1o banal como situaciones nor- actual, los jovenes —en muchos casos— no es
males y no transitorias. que se asienten en ella; descan permanecer en
disponibilidad para «resituarse» cuantas veces
sta necesario, dado lo cambiante. poco estable
v provisional de la sociedad. Sus identificaciones
SON, PUES, CN varios aspectos, transitorias v dis-
puestas a «girar» hacia lo que sea Gul segin
tienmpos v espacios. Si ¢l relativismo de diferen-
tes tipos es una caracteristica de su sociedad,
ellos v ellas deben jugar en él Hay. pues, la
tendencia a que se estén formando identidades
giratorias, dispuestas a adaptarse al relativismo
imperante que, marcando «ddndes estin los de-
mas, les senale «dénde debens situarse elos v
cllas. Por otra parte. el factor del «presentis-
mo». del aprovechar el «aqui» v «ahoras todo Jo
posible, va generando en los jovenes L pauta
del «wpor aqui» v del «por ahora» como linca de
actuacion mads realista vt Enoel panorama
actual social no es raro encontrarse con jovences
que estian siempre dispuestos a variar sus posi-
ciones de acuerdo con las circunstancias, sobre
todo para buscarse «acomodo» v no guedar
«descolgados» de las oportunidades de cualquier
tipo que puedan surgir.

¢) La formulaciéon de identidades v personali-
dades «difusas».

Porque a los jovenes se les solicita desde mu-
chos polos, se les «bombardea» propagandisti-
camente, se les incita hacia madltiples consumos,
se les adula, incluso se «les dice» desde fuera lo
que «son/deben sers, se les «hace problema» en
unos casos v «victimas» en otros, v no cs facil
en ese ambiente saber definir qué s mejor o
peor, verdadero o falso.

Porque los mensajes que reciben son nilo-
ples v muchas veces contrapuestos, alguno de
cllos en temas importantes.

Porque los medios de comunicacion de masas
en parte forman —pero sobre todo la TV, que
es usada crecientemente—, divierten, evaden v,
al informar, incluso pueden ejercer un «efecto
narcotizante» cuvo proceso en sintesis est al in-
formarte de algo, la persona considera que «yva
sabes» de eso; al saberlo se «siente afectiva-
mente» vinculada v cree que «va estd haciendo
algo» por aquello gque «estd contemplandon...
Esa s una buena manera de no hacer realmen-
te nada eficaz por o} asunto de que se trata. Asi h) La formacion de identidades v personali-
se difuminard «en nada» cf hacer v se queda en dades: «consumistas» v «teleadictoss.
una mera buena voluntad moperante. El impacto del consumismo, reconocido por

los jovenes al identificar su propia imagen, ¢l
tiempo que pasan ante la pantalla televisiva s,
en general, la exposicion a los medios de co-
municacion de masas. ann estando convencidos
de que éstos no transmiten una imagen de
como son realmente, pueden estar forjando
también identificaciones sesgadas, por lo que
1anto unos como otros estan ])I'(‘S(‘Hlilﬂd().

/) La formacion de identidades v personalida-
des «acomodaticias».,

Porque las revoluciones va se han hechoo v
unas han fracasado (mavo del 68...) v otras lo-
graron lo que querian, y yva no hay motvo para
otras nuevas. Solo queda seguir v evolucionar;
quizds reformar algo, pero poco mas. Muchos
jovenes parceen adoptar, mis o menos conscien-

temente, ¢sta ])().\'lur:x, v asl. mu)()rituri;unvn[(‘, i) Lzl fnrmuci(’m (l(‘ |)(‘!'S()Il;lli(lild('s (& id(‘nlid:\—
se consideran a si mismos como «reformistas».  des: «con mds alto nivel de estudios formales».
Aunque hava bastantes cosas que hoy no les Los jovenes de ambos sexos acceden hoy s
gusten, no creen que «se pueda hacer otra a todos los niveles de estudios. Esto es espe-
cosar». Por tanto, hay que acomodarse a lo que cialmente importante cu el caso de las chicas.
hay y procurarse un hueco social v cconomico, El hecho tiene su importancia en la formacion
sobre todo en la sociedad actual tal-cual-esti. de las adentidades. No es que se tradazea li-
Porque entre los jovenes hay una pérdida de nealmente en un mayor nivel cultural, pues no
confianza en ¢l valor de o colectivo como factor es correlativo ¢l tempo v el esfuerzo que se de-
de cambio social. dican a leer, reflexionar v conectar informacion
Porque se ha producido mayor aceptacion del para que ésta pase a generar saberes. En cual-
sistema cconémico de libre mercado social, del quier caso, son identidades cuando menos mas
sistema politico, de lo familiar. de un cierto re- v mejor informadas de o que hay v sucede.

torno a lo «espiritual», a valorar la scguridad. - . ., .
o . R * Contando con la situacion social general v
Porque temen, quizds, una seric de hechos - )

. ‘onsiderando las opiniones v posturas de los
que ya suponen amenazas para cllos (paro, ¢ siderando las opi lll'l(' Y posturas de los
competitividad...) y no ven que las cosas pucdan ~ JOVCIES. 8¢ pueden también senalar, a manera

mejorar mucho para ellos a corto plazo. de Ilil)""(‘§i§\ una serie de aspectos y posibili-
Porque van aceptando por ésmosis un desa- dades positivas relacionadas con las identida-
pasionamiento que se va generalizando en el des juveniles. Esas identidades v personalida-
conjunto de la sociedad. des pueden estar forjandose hoy como:
g) La formacién de identidades y personali- ) Mas ancladas en las «convicciones perso-
dades «mudables». nales».



Los jovenes se ven a si mismos, v se sienten,
mas libres. Por otra parte, pueden elegir tam-
bién mds libre y personalmente lo que consi-
deran conveniente para si mismos, en uno u
otro sentido. La presién social global, v sobre
todo Ia socio-familiar, no parece que les agobie
tanto como a las generaciones anteriores; el c¢ir-
culo familiar, mas reducido, aunque «aconsejer,
no tiene va tanta capacidad de decisién, en l-
timo término, en temas de importancia para los
J6venes. Saben que su futuro depende no tanto
de lo que ahora tienen sino de lo que vayan
acumulando y forjando en su ser integral que
les sea fructifero en el proximo futuro. Sus per-
sonalidades podrdn ser mejores o peorces, pero
son mas «personalmente» decididas.

b) Mas «relacionales».

Para vivir su presente v preparar su futuro, a
los jovenes les interesa conocer gente, tener
amistades, no quedar «descolgados» de contex-
tos sociales, aunque procurando que esas rela-
ciones sean tales que no generen compromisos
serios o exigencias que imphiquen sacrificios.
Asi, no es extraio que se acuda a espectaculos,
sobre todo musicales, masivos; que se revalori-
cen las «formas» de trato; que se procuren
adquirir mas «buenos modales» v, en general,
todo aquello que pueda favorecer unas relacio-
nes puablicas que se considera oportuno mante-
ner o lograr.

Pucden ser personalidades mds espontincas,
resultado de como se consideran, son v plensan,
fruto también de lo que sienten y desean lograr,
pese a las dificultades; personalidades menos in-
hibidas ante realidades sociales o de otro tipo.
En definitiva: con sus riesgos, también con lo
que por si y para si logren, relacionandose con
los demds y optando mas personalmente.

¢) Mas «informados» v con «mavor nivel de
educacionn.

En general, y aun con las dificultades que hay
para integrar v hacer comprensibles las reali-
dades que (.'xi.sl(’n detrds de los hechos escuetos,
los jovenes cuentan hov con mads informacion
sobre una variada gama de asuntos. Esto tiene
también un aspecto positivo para la formacion
de sus personalidades v sus diferentes adhesio-
nes identificativas.

Ademds, estd claro ¢l mavor acceso de un ni-
mero mayor de jovenes, en especial chicas, a los
distintos miveles del sistema educativo. Esto es
va de por si un factor positivo, v aunque en al-
gunos casos puede crear alguna dificultad por
parte de los jévenes actuales con respecto a sus
padres y familiares, no es menos cierto que
muchos de ellos les va a permitir forjar sus
identidades con mavor nivel de conocimientos,
con mejor capacitacién cognitiva y con una
mentalidad mas ilustrada.

d) Menos «sexistas».

¢

Las difercncias por sexo, aunque en parte
alin permanecen, se van diluyendo, especial-
mente e¢n lo que tenian de meramente cultural.
Cuando vaya pasando —y ya ocurre— el exceso
de los «ismos» (machismo, feminismo), los jo-
venes actuales tienen mayores posibilidades de
lograr personalidades mds arménicas e identi-
dades mas liberadas de prejuicios sexistas, sin
dejar de percibir licidamente los valores que se
dan e¢n una diferenciacién de sexos, no sélo bio-
légica sino también cultural, y socialmente me-

jor armonizadas y reconocidas mutuamente en

su diferencia v en su igualdad.

Mis «tolerantes».

St bien parece que la tolerancia que actual-
mente se lleva no tiene raices muy profundas v
arraigadas, no ¢s menos cierto que en los jo-
venes se da. Su misma denuncia en la autoi-
magen de «no muy tolerantes» encierra al pa-
recer un aprecio de la tolerancia misma; tole-
rancia que, aunque hoy sca selectiva, segin
dreas, personas ¢ instituciones, no deja de verse
como algo importante. No parece que a los j6-
venes cspanoles de hoy les invada un «senti-
micnto tragico de la vida»; ocurre mds bien lo
contrario. La mavorfa opta por «reformas» v no
por «revoluciones», v menos sangrientas. La paz
v la seguridad también los animan. Son mas
prudentes v pacificos, v quicren ser dialogantes.
Puede que ese «desapasionamiento» no les pa-
rezea tan bien a algunos adultos, pero en ge-
neral puede pensarse que estos espaifioles no es-
tan, hov por hoy, dispucstos a matarse entre
cllos ni a morir por algo que puedan negociar,
pactar o consensuar, a menos que ¢l contexto
«externo» de los «mayores-adultos» aumenie las
presiones sobre el mundo juvenil o cree situa-
ciones que puedan radicalizar ¢se mundo.

JI Més cquilibradoras de «antagonismos».

Ante todo, por las experiencias que han wi-
vido gencraciones inmediatas a los jovenes de
hoy v por las mismas que ellos experimentan
vitahnente; también por el «desencanto» de su
mundo actual, por las frustraciones pequeiias o
mayores que viven en parte por su pragmatismo
v acomodacion a la sociedad para buscarse cada
uno «su hueco» en clla: muchos jévenes de hoy
pueden ir realizando sus personalidades e iden-
tificaciones, equilibrando diferentes tendencias
polares tales como localismo y universalismo,
suefios-utopias y realismo, accién privada y par-
ticipacion publica, razén y sentimicnto...

El andlisis de las identificaciones y desiden-
tificaciones de los jovenes espanoles actuales, ast
como de Jos factores que pueden estar afectan-
do hoy al proceso de formacién de sus perso-
nalidades sociales, estd claro que puede exten-
derse c¢n bastantes mds aspectos que los que
aqui abordamos. Como nos esforzamos por po-
ner de manifiesto en la introduccién sobre cl



concepto y sus aproximacioncs, ¢l tema ¢s mu-
cho mas complejo v ¢l enfoque, o mejor, los
mismos enfoques socioldgicos, son varios. Pero
al menos, basandonos en parte en las respuestas
dadas por una amplia muestra significativa de
jovenes, hemos intentado seguir investigando
empiricamente este tema, v reflexionando sobre
el mismo, apuntando incluso hipétesis posibles
sobre el —también posible— origen o «expli-
cacidny», asi como sobre algunas hipotéticas con-
secuencias de los hechos detectados.

Es un paso mas. Otras investigaciones v, so-
bre todo, una reflexién mavor, scrdan necesarias,
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no para con clo hacer «un problema» de los

jovenes. Ellos mismos son muy diversos unos de

otros. Si en cambio para profundizar en el co-
nocimicnto de un importante segmento de esta
sociedad, v poder cooperar mas licidamente a
su propio desarrollo v a que consigan lograr el
mejor «acabamientor de lo que clos quieran ser
como scres humanos.,

Unas nuevas gencraciones de jovenes empie-
zan va a pugnar por espacios sociales gue les
permitan «bienser», quizds va un tanto hartos
de que sélo se pretenda que se den por satis-
fechos con ¢l mero «bienteners.
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