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1 Introduccion

Si se quisiera resumir en una frase lo que
en pocas décadas ha sucedido entre la so-
ciedad adulta y la juventud, se podria ex-
presar asi: «La juventud, de esperanza a
problema». Ese es el cambio valorativo
mas importante y significativo que, en
nuestra opinién, ha ido produciéndose
poco a poco. Tradicionalmente, la juven-
tud era, sobre todo, esperanza. Para un
pais constituia su capital humano mas
valioso de cara al futuro, la continuidad
de lo ya alcanzado y sus posibilidades de
mejora para el porvenir. Los padres cris-
talizaban en sus hijos sus mejores logros.
Estos significaban el posible apoyo a su
vejez, la realidad mas firme de perpetuar-
se ellos y «lo suyo», una vez que fisica-
mente desaparecieran. Los hijos jovenes
eran la extensién de lo propio en algo
querido que se proyectaba hacia el futu-
ro, mas alld de lo que los podian abarcar.
No es extrano, pues, que un poeta califi-
cara a la juventud con el conocido titulo
de «divino tesoro». En los dltimos tiem-
pos, sin embargo, esta perspectiva se ha
ido nublando y sélo se habla de proble-
mas juveniles. Y, lo que es mas impor-
tante, la juventud como tal se considera
«un problema» en si misma. Para algu-
nos, el mayor problema de las sociedades
actuales '.

En las relaciones de los jovenes con los

' Ver EMMANUEL, P.: Discurso de recepcion en la Academia fran-
cesa, 5-6, 1969; FasBri, E. E.: «Joven y familia: un desafio
para el futuro», en Rev. del CIAS, nov. 1975, ano XXIV,
n." 248, Bucnos Aires; DOCUMENTACION SOCIAL: La juventud
espaiiola en la década de los ochenta, marzo, n.” 46, Madrid,
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adultos, la «distancia social» es grande al
confiar poco unos en otros, especialmente
los jévenes en los mas adultos. Por otra
parte, preocupa la inestabilidad que
muestran los jovenes y que, a veces, se
traduce en violencia. Parece que cuando
Espana era pobre econémicamente (dé-
cada de los cuarenta, cincuenta y prime-
ros sesenta), habia numerosos j6venes so-
cialmente mas estables e integrados en el
entramado social, y se consideraban
como algo valioso y positivo. Eran vistos
como esperanza de un futuro mejor. Pos-
teriormente, al crecer el nivel de vida, y
tras el despegue econdmico, al acercarnos
a los paises ricos, desciende paulatina-
mente el nuamero de jévenes, que se ha-
cen mds inestables y no se integran bien
en la sociedad, siendo considerados cada
vez mas problematicos. Los j6venes de
hoy pesan casi como una carga en la sen-
sibilidad social. ;Qué ha pasado? ;Por
qué este cambio de valoracién social de
la juventud? Los muchos aspectos positi-
vOos que nuestra situacidn actual tiene,
¢no son un aliciente para los jévenes?
Intentar aclarar esta aparente paradoja
exige utilizar un cierto marco conceptual
y, entre los muchos vigentes, pienso que
la teoria del «intercambio social» puede
servir bien para comprender mejor la
vida cotidiana de nuestros jévenes de
hoy. Cualquier marco referencial ideativo
es un tanto abstracto en si mismo, pero
creo que su breve exposicion puede ayu-

1982; LOPEZ QUINTAS, A.: La juventud actual entre el vértigo y el
éxtasis: creatividad v educacion, Narcea, Madrid, 1982: MONCADA,
A.: La adolescencia forzosa, Dopesa, Barcelona, 1979; ESCUELA
DE ASISTENTES SOCIALES (Pamplona): El riesgo de la delincuencia
juvenil en la sociedad actual, Universidad de Navarra, 1973,



darnos en el anilisis de algunos hechos
del panorama juvenil y servird para jus-
tificar lo que hemos querido investigar.
Por ello vamos a exponer, de la forma
mas resumida y clara que pueda, ese
marco conceptual y procuraré luego ir
acercandolo consecuentemente a la reali-
dad de los jovenes, objeto de este
trabajo *.

Desde la perspectiva del intercambio,
en toda sociedad existen grupos que se
constituyen como partes de unos procesos
de intercambio activo; es decir, una parte
quiere obtener algo de la otra y viceversa.
Ambas fracciones tienen también algo
que ofrecer, y cada una trata de que ese
intercambio le produzca beneficios. En
esa interaccion rige una cierta ley que po-
driamos enunciar asi: la gente tratard
siempre de minimizar los costes de ese in-
tercambio y maximizar el provecho pro-
pio. Esta es, segiin G. HOMANS, la forma
mas obvia de considerar la conducta de
los hombres, solos o integrados en grupos
sociales. Es el «juego» en una situacién
normal entre partes que mutuamente dan
y reciben bienes y servicios de todo tipo,
ajustandose en la partida a la ley del
«minimo coste y maximo beneficio pro-
pio». Sin embargo, en algunos casos, ocu-
rre que una de las partes no puede ofer-
tar, en un momento dado, mas que bie-
nes «futuros», algo que no tiene aun
tangiblemente, pero que poseera mas
adelante. En este caso, ofrece «futuro» y
una cierta sumisiéon presente a la otra
parte, a cambio de algunos beneficios in-
mediatos que necesita ahora. Si la situa-
cién se plantea asi, la parte que da be-
neficios concretos a cambio de los «futu-
ros» se constituye en poder respecto a la
otra parte, que a su vez concede su su-
misién temporal hasta que varie esa si-

! Ver BLAu, P. M.: Exchange and Power in Social Life, New
York, John Wiley, 1964; Contrasting theoretical perspectives, en
«The Micro-Macro Link», Ed. Jefrey C. Alexander et al., Ber-
keley, University of California Press, 1987.
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tuacién de desigual intercambio. La parte
constituida en «poder» —porque en un
momento dado aporta algo a cambio de
nada— cuenta, siempre que la situacién
persista, con un elemento coactivo en su
mano: el de retirar el beneficio al otro
grupo si éste no le da su obediencia pre-
sente.

En el intercambio desigual entre dos
partes existen unas relaciones de poder-
sumisiéon y un juego de sanciones que
van, fundamentalmente, desde una parte
a la otra. En cualquier sociedad podemos
asi distinguir dos partes claramente dife-
renciables: el centro y la periferia. El lla-
mado centro social lo forman no sélo las
organizaciones, grupos y personas gque
gjercen mas poder, sino también el siste-
ma de valores y simbolos de ese «centro».
La periferia se compone, a su vez, de los
grupos, organismos y personas que tienen
que adoptar una posicién de subordina-
cion. En toda sociedad se establecerd un
intercambio entre centro y periferia, un
proceso de transferencia de recursos. El
poder que se halla en el centro compren-
de tanto el poder econémico y politico
como el social y cultural, y se refiere no
s6lo al tipo y cuantia del poder, sino tam-
bién a la distribucién de los distintos me-
dios que concretan esos poderes y que re-
presentan su substratum. En el intercambio
o transferencia de recursos puede produ-
cirse un desequilibrio en detrimento de
una de las partes. Ese desequilibrio pue-
de traducirse en una pérdida de control
de un individuo o grupo respecto a los
medios y su distribucion, lo que originara
una inconsistencia en el sistema global.
La inconsistencia llevada a unos ciertos
limites (es decir, cuando una parte pierde
casi totalmente su capacidad de influir y
acceder a la distribucién de algunos de
los bienes), conduce a la marginalidad de
esa parte social. Nos resta senalar que,
generalmente, lo que la periferia social
aporta en el proceso de intercambio al



centro controlador del poder y los valores
vigentes es: su trabajo (aportacién a lo
econémico); su obediencia (aportacién a
lo politico); su diferencia a la distribucién
social (aportacién a la estructura social),
y su motivacioén creativa (aportacién a lo
cultural).

Si en una sociedad se producen algu-
nas experiencias inesperadas y frustran-
tes, o bien, si una parte del «centro-po-
der» social se margina y desarrolla una
critica eficaz de los supuestos que susten-
tan ese centro, o si la periferia desarrolla
un conjunto de valores antagénicos res-
pecto del sistema central de valores vi-
gentes, entonces se producira un cambio
real en el conjunto social.

Hasta aqui, algunas de las ideas que
sobre «intercambio» han ido acunando
hombres como HOMANS, GOULDNER y
especialmente BLAU, y que otros como
BURNS, MEEKER, KUNKEL y NAGASAWA,
junto con ErrLis, HAMBLIN y muchos
otros han extendido y aplicado a diferen-
tes campos del quehacer humano. No fal-
tan tampoco criticos importantes a esa
teoria del intercambio social (ABRAHAM-
SON, MULLINS, ABOTT, BAUMGARTNER,
FRIEDERICH), pero no es nuestro papel
aqui seguir las peripecias de este enfoque,
sino aplicarlo en lo posible al caso de
nuestra juventud.

2 Jovenes y adultos:

sus intercambios

Los dos grupos que podemos considerar
en este estudio son, obviamente, «los jé-
venes», definidos como las personas de
ambos sexos en edades comprendidas en-
tre los 15 y 19 anos y, por otra parte,
«los adultos» o resto de la poblacion de
30 afios y mis, a lo que denominaremos
«sociedad». Ambos, juventud y sociedad,
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se constituyen en partes que, en princi-
pio, pueden intercambiar bienes y servi-
cios en un preceso mutuo de relaciones.
Pero una de esas partes, la juventud, por
su propia definicién, no suele ofertar mas
que bienes y servicios «futuros», necesi-
tando en cambio una serie de beneficios
inmediatos de los adultos.

La juventud, en general, espera siem-
pre obtener de la sociedad a la que per-
tenece: sostenimiento econémico, cober-
tura a sus necesidades fisicas (alimento,
vestido, vivienda), seguridad y cuidados
sanitarios, cobijo afectivo y formacion
cultural, entre otros. Por su parte, y en
principio, la juventud ofrece, en el plano
econémico, el trabajo que invierte en el
proceso formativo, el esfuerzo que emplea
en capacitarse para rendir el dia de ma-
nana. En el plano politico brinda una
cierta sumisién a sus mayores, a los que
reconoce como autoridad con poder. En
el plano social, cada joven se encuentra
situado a un determinado nivel de la es-
cala social vigente (generalmente, el de
sus padres) y, colectivamente, como «ju-
ventud», acepta su situacién social de re-
lativa dependencia de los adultos. Por fin,
en el plano cultural, la juventud ofrece su
capacidad de aprendizaje, su creatividad
y especialmente su futura creacién cul-
tural.

Naturalmente, al transcurrir el tiempo,
esas ofertas de futuro rendimiento van
variando. Pero lo que aqui interesa des-
tacar es que, en general, los intercambios
entre la juventud y la sociedad adulta son
desiguales por los tipos de beneficios y
ofertas que unos y otros se hacen. Con-
secuencia de ese desequilibrio en el inter-
cambio es que los «adultos» se constitu-
yen en situacién de poder y los «jovenes»
en situacién de sumisidon. Los adultos son
«centro», es decir, tienen y controlan los
medios que rigen la economia, la politica,
el otorgamiento de posiciones sociales y
la determinacion de los valores culturales



vigentes en toda la sociedad. La «juven-
tud» es la «periferia» del sistema social vy,
mientras sea tal juventud, dependera de
ese centro adulto del que, légicamente,
esperara que le otorgue los beneficios que
éste «debe» darle en un sistema social asi
concebido. La sociedad adulta aporta a la
juventud los bienes y servicios que ésta
necesita a través de los llamados «agentes
socializadores»: famihia, escuela, institu-
ciones religiosas y civiles y, actualmente,
también a través de los medios de co-
municacién social.

Si en este esquema de «intercambio»
juventud y adultos aportaran lo que les
corresponde, aun existiendo desigualdad
entre las partes, no habria conflicto de
fondo, aunque siempre existirian contro-
versias superficiales. Pero si los adultos
no son capaces de dar lo que los jovenes
esperan de una situacién normal de inter-
cambio, o bien, si los adultos dan a la
juventud, por ejemplo, desamparo econé-
mico, menosprecio social, confusién y va-
guedad en lo ideativo o ambigiedad en
los valores, entonces la juventud se sen-
tird estafada por no recibir los beneficios
esperados y «sera legitimo» no correspon-
der en el presente y, sobre todo, en el
futuro. No sera, pues, «esperanza de fu-
turo» y le recriminara a esa sociedad
adulta su falta de aportacion, se distan-
ciara de ella mas y mas y creard un sis-
tema alternativo de ideas, hibitos, creen-
cias y costumbres, un sistema de valores
diferente al de los adultos, para los que
se convertird en «probleman».

Las preguntas que desde esta perspec-
tiva podemos ahora hacernos son: ;Qué
da hoy la sociedad adulta a la juventud?
Los adultos, en proceso de intercambio
con los jovenes, ;aportan lo que normal-
mente se podia esperar de ellos? ;Estan
convencidos de las ofertas que proponen
a los jovenes?

Analizar estos interrogantes nos puede
permitir clarificar algunas actitudes de los
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j6venes vy, en parte, sus relaciones de «in-
tercambio» con los adultos, a la vez que
nos facilitara el contestar si verdadera-
mente los jovenes representan un proble-
ma o una esperanza. Es posible que sus
problemas no sean mas que reflejo de los
problemas de los adultos.

Siguiendo el esquema de la teoria, ya
citada, del intercambio, veamos qué es lo
que nuestra sociedad adulta aporta a los
jovenes en los cuatro aspectos ya indica-
dos: el econémico, el del poder, el social
y el cultural.

2.1 Intercambio en el plano
economico

Una primera aportacién basica que la so-
ciedad adulta hace a su juventud es la
determinacién del marco en que se mue-
ve la economia del pais. La sociedad es-
panola, constitucional y operativamente,
se ha instalado en un sistema que se de-
nomina de «economia social de merca-
do». Dicho emplazamiento se ha produ-
cido dentro de un ambito capitalista
euro-occidental, con mas o menos inter-
vencionismo estatal y acentuaciones de
uno y otro matiz, segin los respectivos
gobiernos. Si indagamos la legitimidad y
eficacia que los propios adultos otorgan
al sistema establecido, nos encontraremos

TABLA 1
Valoracion del sistema economico, por grupos de
edad (Porcentajes 1984)
Valoracién del sistema capitalista Adultos Jévenes
Legitimo y eficaz 30,2 26,4
Legitimo e ineficaz 18,3 21,1
llegitimo y eficaz 40 50
Tlegitimo e ineficaz 475 475
100 100




TABLA 2

Posicionamiento de los jovenes y los adultos ante Ia
empresa piblica, privada y la economia mixta

Jovenes Jévenes Adultos
1989 1984 1984

S 1525 1525 Mésde

Funcionamiento econdmico  aios afios 25 afios
Empresa privada 54 46 44
Economfa mixta 28 28 3
Empresa publica 12 12 11
NS/NC 5 13 10

con un dato significativo: el marco eco-
némico tiene una débil aceptacién entre
las personas adultas (30 afos y mas) de
nuestra sociedad. Ya en el estudio de
1984 se obtenia que casi la mitad de las
personas adultas consideraban «ilegitimo
e ineficaz» el sistema econémico vigente.
Asi pues, la oferta de los adultos, en
cuanto al marco de referencia basico para
las relaciones econémicas, era una oferta
poco consistente. Ellos mismos no creian
excesivamente en el sistema econdmico en
el que se habian ubicado y, por tanto,
en el que habian situado a su propia ju-
ventud. No puede extranar, entonces, que
una buena parte de los jovenes no creye-
ra tampoco ni en la legitimidad ni en la
eficacia de ese marco econémico plan-
teado.

Pricticamente, las posturas de los
adultos y los jovenes, en los aspectos de

TABLA 3
Juicio sobre el sistema capitalista. Jovenes
(15-25 anos)
Jovenes 1989  Jévenes 1984
Si No Si No
El sistema capitalista es el
mejor sistema econdomi-
€O para nuestro pais 56 3% 40 43
El sistema capitalista per-
mite solucionar los pro-
blemas econdmicos 4 41 2% 56
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legitimidad y eficacia del sistema econé-
mico vigente, coincidian hace cinco anos.
En la actualidad esas posturas se han ido
desplazando bastante claramente. En los
jovenes se percibe una mayor aceptacién
del sistema, lo que posiblemente también
haya ocurrido entre los adultos. Efecti-
vamente, si comparamos los datos obte-
nidos en 1984 y en 1989, vemos que han
crecido los porcentajes de jovenes que en-
Juician positivamente el sistema capitalis-
ta, tanto como tal sistema econdmico
como por su capacidad para solucionar
los problemas econémicos espanoles. (Ver
Tabla 3.) Asimismo, esta tendencia puede
apreciarse si consideramos el funciona-
miento econémico al preferir las empresas
privadas a las publicas. De hecho, se
aprecia un cierto desplazamiento de la
confianza de los jovenes hacia la empresa
privada. Bédsicamente, dicho fenémeno se
debe a que un conjunto de jovenes, antes
indecisos, han ido posicionindose, mien-
tras que permanece invariable el grupo
de los partidarios de la economia mixta
(28 %) y de la «solamente publica»
(12 %). (Ver Tabla 2.)

Mas adelante se analizan con mayor
detalle las opiniones de los jovenes res-
pecto al sistema econdémico, su funciona-
miento y su visidn respecto a la propie-
dad y organizacion de las empresas. Aho-
ra s6lo nos interesa destacar que las
actitudes de los jovenes van desplazan-
dose hacia una mayor aceptacién del
marco referencial econémico —sistema
capitalista de economia de libre merca-
do—, aunque también se mantienen por-
centajes significativos de jévenes que lo
rechazan (y, por tanto, optan por uno
distinto o buscan otro), y que no lo con-
sideran operativo para resolver nuestros
problemas econémicos. Las cifras nos di-
cen que casi uno de cada tres jovenes
(36 %) no lo considera el mejor y casi
uno de cada dos jévenes (47 %) no es-
pera que sea eficaz para resolver nuestros



asuntos econémicos. Por lo que conoce-
mos, la mayoria de los adultos no tienen
gran confianza en el vigente sistema eco-
némico y los jévenes, aunque van modi-
ficando sus posturas, constituyen todavia
un importante sector para el que el sis-
tema no es ni aceptable ni util. Asi pues,
no puede decirse que la aportacién de la
sociedad adulta favorezca el equilibrio de
la juventud. Los adultos los acomodan en
un sistema econémico no consolidado
desde el punto de vista de la aprobacién
social. Esta situacién representa ya un
primero e importante factor de ambigiie-
dad e incoherencia del mundo juvenil
ante el sistema econémico vigente. Cier-
tamente, parece que se tiende a un cam-
bio de actitudes, pero la ambiguedad ain
persiste. (Ver Tabla 3.)

Una segunda aportaciéon del mundo
adulto consiste en la presentacién, prac-
tica y testimonial, de unos modelos eco-
némico-sociales que la juventud ve, capta
y quiza sigue. En este sentido se puede
senalar, basindose en estudios publicados
y en sondeos de opinién °, que el mundo
de los adultos tiende, como pauta de
comportamiento cada vez mas en ascen-
so, hacia el hedonismo, un hedonismo po-
lisensual, somatizado al maximo y que se
extiende a todos los campos. O, en otras
palabras, propone, por la via de los com-
portamientos cotidianos, un modelo de
«disfrute de todo lo posible lo mas inme-
diatamente que se pueda». Se exalta el
consumo, se incita a «tener» y se mitifica
la figura de los «ganadores» en la con-
quista de las grandes riquezas. La socie-
dad adulta, en general, incita a los jove-
nes a poseer, gastar, figurar y disfrutar, y
cuanto antes mejor, sin dejar pasar placer
alguno. Como simple muestra de lo dicho,
puede servir un reciente analisis que DE-

' Ver DEL PINO MERINO, A.: Los nuevos consumidores espanoles.
Ed. Deusto, Bilbao, 1988; Revista TRIBUNA DE ACTUALIDAD,
24 mayo 1989, n.* 57. Madrid, ano 2; L’EXPRESS: Le fin du
Prét-a-Penser; 5-11 octubre 1984, pag. 25.
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MOSCOPIA ha realizado para el diario
El Pais y que pone de manifiesto lo si-
guiente: una considerable mayoria de es-
pafoles opina que en nuestra sociedad
prevalece una bisqueda de enriqueci-
miento rapido, de supervaloracién del di-
nero y de deseo de disfrute. Asi, al 88 %
de los espafoles le parece que la gente
«hoy sélo piensa en vivir mejor y en ga-
nar como sea el mayor dinero posible»; el
64 % coincide en que «la mayor parte de
la gente, si se le presentara la ocasion,
haria cualquier cosa por dinero», y el
70 % concuerda en que «nuestra socie-
dad actual valora y admira mas a quie-
nes triunfan y logran ganar mucho que a
quienes se esfuerzan por vivir con valores
y principios morales». Parece, pues, que
estamos en una sociedad que se percibe
como lanzada al «tener como sea» y al
«triunfar», aunque no esté bien visto que
esto suceda *.

Los adultos, de hecho, consideran que
el modelo socioeconémico que se plantea
es el descrito. Entonces, ¢qué juventud
puede moverse ahi? ;Con qué medios
econémicos puede una juventud seguir
esa pauta de placer que marcan los adul-
tos?

Para poder seguir ese ritmo de vida
placentero, los jovenes, que son depen-
dientes en su «intercambio» con los adul-
tos, lo que hacen es presionar mas y mas
para tener el dinero que les facilite sus
placeres. Asi, en el normal apoyo econé-
mico que «via familia» le llega a cada jo-
ven, éstos presionaran para obtener «di-
nero de bolsillo», aparatos, vestidos, mo-
tos y un largo etcétera que cualquier
padre podria describir bien. Ese apoyo
econémico individual es otro de los fac-
tores que, en el intercambio adultos-j6-
venes, estos ultimos esperan recibir.

Vamos a concretar ahora el intercam-

* Instituto DEMOSCOPIA. Ver E! Pais,
pag. 14.

16 octubre 1988,



bio en dos facetas: el «dinero de bolsillo»
(lo que pueden gastar personalmente) y
el «equipamiento» que se procura a los
Jovenes (objetos de los que pueden dis-
poner). No pretendemos analizar a fondo
ambas facetas. Solo lo haremos en la me-
dida en que estos aspectos nos indiquen
que los jovenes reciben una aportacién
adecuada en sus relaciones de intercam-
bio econémico con los adultos.

En relacién al apoyo econémico indi-
vidual que los jovenes reciben del mundo
adulto, en forma de «dinero para sus gas-
tos», «paga familiar semanal» o «dinero
de bolsillo», contamos ya con varios es-
tudios recientes que han considerado este
tema. Una primera aportacién nos senala
que para la juventud el dinero es un fac-
tor muy importante para ser feliz. Hay,
pues, una alta valoracion general del di-
nero como elemento capital en el entra-
mado de nuestra sociedad. En el sondeo
que SIGMA-2 realizé6 para el diario Ya
(noviembre de 1987), se nos ofrecen los
datos que avalan esta afirmacién: un
72,8 % de los jévenes espanoles (entre 14
y 30 anos) lo considera un factor «esen-
cial» o «muy importante», y un 27 %
«relativamente importante». Los chicos
otorgan mas importancia al dinero que
las chicas jovenes, y le conceden tanto
mas valor cuanto mas avanza la edad. En
el caso de los j6venes parados, la valora-
cién del dinero para ser feliz alcanza has-
ta el 80 % de los mismos °.

En segundo lugar podemos tratar de
conocer las disponibilidades econémicas
de los jévenes. En un trabajo realizado
por la Juventud de Estudiantes Catélicos
(JEC), entre una amplia muestra de j6ve-
nes (14 a 18 anos), estudiantes espanoles
de BUP-COU y FP, se indica que «una
cuarta parte (25 %) recibe una cantidad

* SIGMA-2: Estudio sobre profesion y familia en la juventud. Estudio
realizado para el diario Ya (ver Ya, 1 y 9 de noviembre de
1987). Queremos agradecer a $1GMA-2 su deferencia en facili-
tarnos los datos de este estudio.
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que oscila entre 500 y 800 pesetas a la
semana, y el resto, mas de 800 pesetas
semanales. Tan sélo un 6 % dispone de
mas de 1.500 pesetas». Lo que lleva a in-
dicar a los autores del estudio que, «con
estos datos a la vista, habria que decir
que la capacidad de consumo juvenil es
relativamente escasa». Mas adelante
apuntan también que, aun en esas edades
—Ilos mas jévenes de los jovenes—, el di-
nero del que disponen es «progresivamen-
te mayor, conforme se avanza en edad» °.
Si consideramos una gama mds amplia
de jévenes (16-25 anos), y no sélo los es-
tudiantes de Ensenanzas Medias, mas de-
pendientes del ambiente familiar y esco-
lar, podemos tantear el tema de la dis-
ponibilidad de dinero entre los jévenes,
utilizando un estudio realizado reciente-
mente por Mary Pepa GARCIA MAS para
el Ayuntamiento de Las Rozas’. La
muestra del estudio esta compuesta por
un conjunto de 2.855 jovenes de ambos
sexos de ese municipio, en los aledanos
de Madrid. De acuerdo con los resulta-
dos, «la mayoria de los j6venes entre 16
y 17 anos dispone de 2.000 a 3.000 pe-
setas (semanales), mientras que los de
mayor edad (22-25 afos) superan las
3.000 pesetas semanales. Asimismo, los
que superan los 20 anos disponen en su
mayoria de esta Gltima cantidad (39 %),
principalmente procediendo de los ingre-
sos de sus padres, condicionando... la cla-
se social a la cual pertenecen —si no tra-
bajan o, si lo hacen, el nivel profesional
que desempenan». A lo que anaden los
autores de este trabajo una deduccién in-
teresante: entre esos jovenes, «en el di-
nero disponible... no influye el nivel so-
cioeconémico (de las zonas de residen-
cia), sino la distinta situacién personal

* JEC: Estudiantes 1987. Bup.cou-rp. Edit. Popular, Madrid,
1987.

7 GarRCIA Mas, M. P.. Informe socioldgico sobre la juventud del
Municipio de Las Rozas. Dpto. de Servicios a la Juventud del
Ayuntamiento de Las Rozas. Artek, Madrid, 1988.



TABLA 4
Dinero del que se dispone

Informe juventud

Estudio JEC (1) municipio Las Rozas (2)
Estudiantes
Ensefianzas
Pesetas Medias Fesetas Jovenes
semanales (1986-87y semanales (16-25 afios)
Menos de 500  45(3) Hasta 500 4
500-800 25 501-1.000 16
800-1.500 14 1.001-2.000 31
Mas de 1.500 6 2.001-3.000 19
NS/NC 10 Més de 3.000 29
100 NSNC 1
(5.300) 100
(2.855)

(1) Jec: Estudantes 1957 sup-cou-re. Edit Popular, 1987, Madnd, pég 42

() Garcta Mas Mary Pepa: Informe sociolégico sobre juventud Ayuntamuento de Las
Rozas. Artek. Madnd, 1988, pag. 186

(3) Se indica «menos de 100 pesetas dianas»

que tengan los jovenes entrevistados» 5.
Es decir, si trabajan o no trabajan. Cier-
tamente, estos datos, dado su reducido
ambito y las caracteristicas del mismo,
s6lo nos aportan una aproximacion, pero
son por si mismos significativos.

Con esos niveles de disponibilidad no
nos extrafa que en la citada encuesta de
SIGMA-2, la muestra representativa de j6-
venes entre 14 y 30 afios, «a la hora de
opinar sobre la manera en que les preo-
cupa el dinero de que disponen, la ma-
yoria de los adolescentes (14-18 anos) y
jovenes (19-24 anos) responde que
«poco», mientras que el 29,8 % de la
misma poblacién en paro dice que «mu-
cho» °,

De lo anterior, y considerando a la ju-
ventud en un sentido amplio (15-25-29
anos), podemos deducir que, en general,
ésta no carece de lo que hemos llamado
«dinero disponible» para gastos persona-
les; que la cuantia de esos recursos eco-

* [DEM, pags. 186-187.
® SIGMA-2: Estudio... Ver Ya, 1-9 noviembre 1987.
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némicos «de bolsillo» aumenta con sus
edades; que los chicos disponen de algo
més que las chicas y que, mas que de la
clase social, la cuantia disponible depen-
de de la situacibn —trabajando o en
paro— en que se encuentren. Para mejor
conformar nuestra informacién sobre este
punto, hemos acudido al testimonio pu-
blico de algunos jévenes que, revisando
las actitudes propias de la juventud ac-
tual y enfrentindose a algunas situacio-
nes que se dan en la misma, se atreven a
afirmar lo que sigue:

Si aterrizamos en el aerédromo de la rea-
lidad, encontraremos que, en buena parte,
nuestra generacion esta anestesiada, super-
protegida, anclada en el me apetece e indi-
gestada de relativismo. Asi vive el ocio
como vértigo. Aspira a montdrselo bien y no
conecta fines individuales con objetivos
sociales .

Ese testimonio es personal, no tiene un
caracter de generalizacion y puede con-
tener alguna dosis de radicalidad, pero
no deja de expresar el sentir de algunos
sectores juveniles. Es destacable que la
misma juventud, cuando se autocritica,
califica a parte de ella como «superpro-
tegida», y éste es el aspecto que queria-
mos sefnalar como un apoyo mas a los da-
tos antes indicados. Asi pues, parece que,
en términos generales, los jovenes si re-
ciben una «cobertura econémica» en
cuanto a gastos individuales de bolsillo.

Equipamiento personal y del hogar

Otro aspecto a considerar se refiere al
equipamiento de que disponen los jove-
nes, cosas o aparatos de los que pueden
disfrutar, ya sea para su formacién o
principalmente para su goce y sus despla-

' DE AREILZA Y CARVAJAL, J. M. Los héroes del ocio, en
«Papeles para la libertad». Ver Ya, | noviembre 1988. Suple-

mento.



zamientos. En muchas ocasiones se oye
comentar sobre la «cosificacién» a que se
entrega la juventud. No es raro, por
ejemplo, verlos caminar con sus casetes
portatiles, sus cascos de musica puestos o
rodando sobre sus patines. Los j6venes al
consumir van poco a poco disponiendo de
mas y mas «cosas»; se van rodeando de
«equipos»; se van, casi inconscientemen-
te, «cosificando»; van siendo atrapados
por el deseo de poseer «sus» propias «co-
sas». Es un deseo normal en cualquier
persona, pero incentivado por los esti-
mulos de una sociedad lanzada al con-
sumo.

En los dltimos anos se va detectando,
por otra parte, que el consumidor joven
va siendo cada vez mas un «consumidor
de marcas». Como se indica en un recien-
te articulo aparecido en La Vanguardia,
«esta fiebre de marcas afecta a chicos y
chicas, en gran parte adolescentes, que
gozan de un cierto poder adquisitivo y de
una mayor libertad a la hora de realizar
sus compras. Son jévenes que tienen asu-
midos valores propios de la sociedad de
consumo». Esta tendencia juvenil afecta,
evidentemente, a los adultos, especial-
mente a los padres, que, en general, cu-
bren los gastos de los jévenes y que,
como se indica en el articulo citado, «se
ven a menudo impotentes ante la crecien-
te demanda de sus hijos. Los padres rea-
lizan verdaderos esfuerzos por conseguir
para sus hijos todas aquellas cosas que
puedan significar su felicidad, en su in-
tento por no defraudarlos» ''.

¢Por qué en nuestra sociedad se da esta
tendencia hacia el consumo juvenil de
«cosas», incluso de ciertas marcas? Seria
prolija la explicacién, pero, brevemente,
se pueden apuntar algunas causas:

— El deseo de los padres de que a sus
hijos «no les falte de nada». Puede que

"' FRUCTUOSO, M., y LAMADRID, G.: Una generacién con marca
(ver La Vanguardia, 10 junio 1988).
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aqui opere también un factor de «compen-
sacién», en el sentido de que los padres
quieren que sus hijos tengan algo que
ellos, cuando eran jévenes, no pudieron te-
ner. Esto se conjuga con la duda de los
padres de que actuar asi sea «lo mejor».
Parece que, al final, «condescienden» con
ese consumismo y la duda se queda en
s6lo duda.

— La presion social de las apariencias,
del «no ser menos».

— Prevalece la pauta social del tener y el
aparentar sobre el ser, la exterioridad so-
bre la interioridad.

— El nivel medio de vida alcanzado, que
impulsa y posibilita, en muchos casos, po-
der «vivir mejor» materialmente.

— La presién de una propaganda que se
muestra eficaz.

— El interés que despierta un mercado de
jovenes entre 16 y 24 afios, constituido en
Espafia por casi seis millones de potencia-
les consumidores, mercado muy estudiado

y cuidado en funcién de la oferta y los in-
centivos.

— El clima de hedonismo social imperan-
te y los modelos consumistas que plantean
los mundos adultos.

— La calidad y utilidad (necesidad apar-
te) de los mismos productos ofertados,
cuya caducidad es cada vez mayor, al ser
productos superados rapidamente por
otros «mejores».

— El sentido de simbolo que su posesién
0 uso procura, y la funciéon que muchos
jovenes, consciente o inconscientemente,
otorgan a «cosas», a €se «equipamiento»,

como afirmadores de su propia personali-
dad.

Esas, entre otras, son algunas de las cau-
sas de la «cosificacion» juvenil. Hay que
considerar, ademas, que hoy son jovenes
la generacién nacida en los albores de los
anos setenta en un pais ya desarrollado;
ellos, por tanto, son integrantes de una
joven generacién en una sociedad consu-
mista.



TABLA 5
Equipamiento familiar y bienes que poseen personalmente los jévenes (Porcentajes 1964-1989)

POSEEN
En la familia Personalmente

1989 1984 Difer. 1989 1984 Difer.
Television en color 88 70 + 8 4 3 + 1
Coche 13 69 + 4 9 8 + 1
Teléfono 67 64 + 3 2 2 —
Radiocasete 67 84 () —11 41 (" 4] —
Camara fotografica 61 65 + 2 31 32 +35
Calculadora de bolsillo 52 48 + 4 55 40 +15
Méquina de escribir 51 47 + 4 22 20 + 2
Equipo de bricolaje 47 42 + 5 3 4 -1
Video 39 13 +26 3 1 + 2
Bicicleta 37 35 + 2 3 29 + 4
Tocadiscos 33 K + 1 8 11 -3
Magnetéfono 3l 51 (%) -20 13 23 -10
Equipo alta fidelidad 24 18 + 6 6 5 + 1
Ordenador personal 23 4 +19 13 3 +10
Motocicleta 21 21 — 15 13 + 2
Guitarra 18 2l -2 14 18 -4
Cémara de video 6 1 -1 1 1 —
Ninguno 1 1 _— 5 18 —13

(*) B estudio de 1984 contemplaba separadamente radio y casete, mientras que el estudio de 1989 kos contempla unidos.

Siguiendo con este aspecto, incluimos
en nuestro estudio dos cuestiones direc-
tamente relacionadas con el equipamien-
to. La primera de ellas se refiere al «equi-
pamiento de los hogares» en que vive la
gran mayoria de los jovenes. Se trata
aqui de bienes que, si no se poseen pri-
vadamente, puesto que se comparten con
el resto de la familia, si estan al uso de
los jovenes que pueden disponer de ellos
cotidianamente. Ese equipamiento fami-
liar nos da ya una primera aproximacion
directa del equipamiento juvenil. Los re-
sultados nos muestran un nivel de equi-
pamiento relativamente importante. (Ver
Tabla 5.)

Altos porcentajes de familias se en-
cuentran equipados en aspectos relativos
al tiempo libre (el 88 % posee television
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en color y el 67 % posee radiocasete y
camara fotografica) y relativos a la loco-
mocion (el 73 % de las familias posee al
menos un coche), asi como en el aspecto
de comunicacién: un 67 % de las familias
tiene teléfono. En un segundo nivel por-
centual, cercano a la mitad de las fami-
lias, encontramos un tipo de equipamien-
to que podemos denominar formativo:
aproximadamente un 51 % posee calcu-
ladora de bolsillo y maquina de escribir,
contando también con un «equipo de bri-
colaje» (47 %). En una tercera categoria,
entre el 30-40 % de las familias, se en-
cuentra un equipamiento basicamente
utilizado para cubrir el ocio: video, mag-
netofonos y tocadiscos, junto a algo «anti-
guo» que lo ecolégico estd revitalizando
como objeto actual de consumo en el drea



de la locomocién: nos referimos a la bi-
cicleta (37 %). En un cuarto plano, que
afecta a una de cada cuatro o cinco fa-
milias (entre el 20-25 %), hallamos los
equipos de «alta fidelidad» y las motos.
Curiosamente, se encuentra aqui también
en un porcentaje significativo (23 %),
dada su relativa carestia y la formacién
que exige su uso, la equipacién de los or-
denadores, evidenciando el éxito y pene-
tracién de las campanas de propaganda y
comercializacién en el mercado del con-
sumo privado. Parece claro, a la vista de
estos datos, que el nivel de equipamiento
familiar es bastante amplio.

En segundo lugar, si consideramos el
equipamiento de los jovenes, es decir,
aquel que poseen y usan individualmente,
ademas del que se posee en el conjunto
familiar, vemos que, en general, en casi
todos los «objetos» ha subido el porcen-
taje de jévenes que los poseen hoy (1989)
comparado con hace cinco anos (1984).
Asi pues, parece que los jévenes han se-
guido aumentando su «parque de cosas»
disponibles, han seguido «cosificindose».

La calculadora de bolsillo, que ha ex-
perimentado un aumento importante
(+15) en cuanto a poseedores jovenes, ha
pasado a ser uno de los objetos mas co-
minmente poseidos (55 %). Le siguen,
en tasas de posesion, la radio (con o sin
casete), la camara fotografica (37 %) y la
bicicleta (33 %).

La maquina de escribir se sigue man-
teniendo, incluso ha aumentado algo su
posesién (22 % y +2 de incremento) en-
tre los jovenes, siendo el unico objeto que
tienen mas las chicas que los chicos, rei-
terando el caracter que ya se detectaba
en 1984.

El ordenador personal, que hace cinco
anos tenian muy pocos jévenes, ha expe-
rimentado un gran crecimiento (+10),
convirtiéndose en algo que posee y utiliza
el 15 % de los jovenes. Si consideramos
ademds que el aumento de ordenadores
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en los hogares es significativo, estamos
ante una «informatizacién» creciente de
la familia y, sobre todo, de la juventud,
pues por las caracteristicas de estos «ob-
jetos», que precisan de un aprendizaje no
ficil para su manejo, podemos suponer
que son los mas jovenes de la familia los
que mas los usan, si exceptuamos el em-
pleo que hagan de los mismos el padre o
la madre para su trabajo profesional.
Este hecho, el aumento de posesién de
ordenadores personales, puede senalar
una tendencia clara de los jévenes hacia
lo util y lo eficaz, a la vez que puede re-
flejar el éxito de una propaganda y una
comercializaciéon que ha sabido captar el
mercado juvenil.

Por otra parte, el aumento del nimero
de jovenes poseedores de ordenadores
personales y calculadoras no deja de
plantear interrogantes de cierto relieve.
El uso de esos aparatos con sus progra-
mas desarrollados en «lenguajes propios»,
utiles y condensados, pero escasamente
expresivos, puede estar empobreciendo el
léxico y uso del lenguaje humano, puede
estar haciendo que el «hablar con la ma-
quina» absorba y limite la capacidad de
algunos jovenes para hablar con otros se-
res humanos. Puede también estar disci-
plinando el modo de razonar de los j6-
venes usuarios e incluso afinando y pro-
curando sintetizar su forma de pensar,
pero también puede estar estrechando en
un sistema binario de si/no su capacidad
de reflexionar. Su incorporacién al siste-
ma practico de la ensenanza no siempre
ha llevado pareja una adecuada pedago-
gia de su uso.

Lo anterior adquiere significado mayor
si anadimos la baja experimentada en es-
tos cinco ultimos anos por objetos tales
como la guitarra (—4), el tocadiscos (—3)
y el equipo de bricolaje (—1). Parece que
emergen unas pautas de equipamiento,
reflejo en parte de un sesgo de actitudes
posibles, que apuntan hacia una mayor



valoracién de lo funcional, lo formativo, lo
utilitario y lo actual en detrimento de
lo artistico, mas ladico y tradicional, lo
que induce a pensar que nuestra juven-
tud va «desencantandose» y va adaptin-
dose pragmaticamente, cada vez con ma-
yor claridad, a una realidad adulta en la
que le es dificil entrar. Puede ser que se
vaya polarizando en el sentido de su tra-
bajo y competencia (para lo que le es ne-
cesario saber de ordenadores), pero va
abandonando paulatinamente aquellos
ocios recreativos que le exijan cierto es-
fuerzo de atencién y aprendizaje, que le
aporten una cultura mas reposada. Aqui
s6lo podemos apuntarlo, pero seria con-
veniente profundizar sobre esta sugeren-
cia. Senalemos, finalmente, que casi uno
de cada cuatro jovenes posee coche o
moto propia (9 %, 15 %), lo que facilita
e independiza sus viajes.

Volviendo al hilo de nuestra exposi-
cién, y ante los datos indicados, podemos
senalar lo siguiente:

— Pese a haber sido unos anos (1984-
1989) de nulo o, mis bien, escaso incre-
mento de los ingresos familiares, el nivel
de equipamiento familiar y personal de los
jovenes ha aumentado significativamente.

— Los adultos, generalmente los padres,
no han cesado de procurar bienes a sus
familias y dotar de mas y mejores medios
a sus hijos. Posiblemente en este quinque-
nio, como ya comentaba AMANDO DE Mi-
GUEL refiriéndose a nuestro estudio de
1984 en relacion con el periodo anterior,
«la crisis econdémica no lo ha sido tanto
para el grupo de los jovenes, sino mas bien
para sus sacrificados padres».

— El nivel de equipamiento indica que,
de hecho, los jovenes constituyen un im-
portante conjunto de consumidores direc-
tos (gastadores individualizados) e indirec-
tos (incitadores al equipamiento familiar
del que también disfrutan). Una industria
y una propaganda bien organizada pare-
cen estar al tanto de ello.

— En términos generales, se mantiene
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bastante semejante la gama de objetos que
demandan y poseen los jévenes. Sin em-
bargo, lo que podriamos llamar la consis-
tencia del tipo de equipamiento juvenil y
después de analizar las variaciones habi-
das en los distintos objetos concretos, pa-
rece estar emergiendo una tendencia hacia
el mayor consumo de bienes mas funcio-
nales, formativos y actuales con proyecciéon
en el futuro trabajo, en detrimento de los
bienes mas artisticos y tradicionales, man-
teniéndose en incrementos menores los bie-
nes relacionados con el ocio (en casa) y la
locomocion. '

Parece, pues, que los jovenes espanoles,
en general, no estin desprotegidos, no
solo en cuanto a la cobertura de lo esen-
cial, sino también en referencia a la dis-
ponibilidad de algunos medios econémi-
cos para poder atender a los gastos per-
sonales «corrientes» o «de bolsillo» que,
basicamente, se consumen en bares, dis-
cotecas, pubs y especticulos '>. Respecto
al «equipamiento», tampoco parece que
el mundo de los adultos espanoles se
muestre reticente en cumplir con sus «de-
beres» en el intercambio con los jovenes,
a juzgar por la cantidad de cosas de que
éstos disponen, tanto en sus hogares
como en aquellos bienes de cuya propie-
dad disfrutan mas individualmente.

Stituacion ocupacional
de la juventud espanola

En tercer lugar, el mundo de los adultos
debe aportar empleo al mundo juvenil
Puestos de trabajo por medio de los cua-
les los j6venes se inserten definitivamente
en su sociedad, y en los que los jovenes
encuentren su via normal de automante-
nimiento, de expresién personal y de ver-
dadero servicio a la sociedad. El puesto
de trabajo estable es el medio basico de

" Ver Tabla 28.



Estructura ocupacional de la poblacion juvenil
(16-24 aiios)

Jornada completa
Jornada parcial
Ocasional
Eventual
Cooperadores

Ayuda familiar
Auténomos
Profesionales
Empresarios

Sus labores 6,2 %

Incapacitados 0,8 %

Otros 1,8 %

Fuente: INE-EPA. Marzo 1988 (Elaboracion propia).

los jovenes para dejar la etapa juvenil y
poder proyectar su futuro.

({Cémo cumple nuestra sociedad actual
este punto crucial para ella misma y para
los jovenes? Aunque mas adelante anali-
zaremos con detalle este punto, veamos
ahora algunos datos globales que nos per-
miten describir la actual situacién ocu-
pacional de la juventud espanola .

Acudiendo a datos oficiales y, mas con-
cretamente, elaborando los datos que se
aportan en la Encuesta de poblacion activa
para el primer trimestre de 1988, pode-
mos ver que los jévenes espafioles entre
16 y 24 anos son un conjunto cercano a

'3 Encuesta de poblacion activa. EPA, marzo 1988.
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los seis millones de ciudadanos. De ellos,
algo mis de la mitad (54,1 %) estan en
situacion de activos, siendo los inactivos
el 41,8 %. Quedan como poblacién «con-
tada aparte», mayoritariamente cum-
pliendo servicio militar, el 4,1 % restante,
unos 243.300 jovenes. Si tomamos ahora
el grupo de jévenes considerados activos,
cerca de la mitad (42 %) estan en situa-
cién de parados, lo que representa el
22,7 % sobre el total de jévenes (aproxi-
madamente, uno de cada cuatro o cinco
jovenes), mientras que el 58 % de los ac-
tivos tiene trabajo y representa el 31,4 %
del total de jovenes (ver Grdfico 1).

Entre los jovenes que tienen trabajo o
estan ocupados (3! %), la gran mayoria,



Fuente: INE-EPA. Marzo 1988 (Elaboracion propia).

el 79 %, trabaja por «cuenta ajena»; es
decir, son asalariados. Asi pues, uno de
cada cuatro jovenes espafoles tenia un
trabajo asalariado el primer trimestre de
1988, y otros 384.000 jovenes de ambos
sexos (6,4 %) lo hacian «por cuenta pro-
pia». Considerando ahora los que se en-
cuentran «en paro» (22,7 % del total), la
mayoria de los jovenes de 16 a 24 anos
(58 %) esta en busca de su primer em-
pleo, en tanto que el 48 % de jovenes pa-
rados lo estd por haber perdido su em-
pleo anterior. Pero, desde una perspectiva
global, donde se ubica la mayoria de los
Jovenes de esas edades es en los «estu-
dios», donde esta el 33 % del total.

A la vista de estos datos, se puede de-
cir que hay tres grupos de jévenes, de
acuerdo con su estructura ocupacional:
un primer grupo, que representa el 33 %
del total, estudia; un segundo grupo
(31,4 %) trabaja, y un tercero (aproxi-
madamente, un 23 %) esta «en paro». El
paro es un fenémeno socioeconémico que
afecta practicamente a casi uno de cada
cuatro jovenes. Para ver si este fenémeno
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del paro laboral incide de forma similar
en el mundo adulto y en el juvenil hemos
de considerar el total de parados que hay
en Espana y su distribucién por edades:

100% — 2.941.300  Total parados en Espana
64% — 1.881.900 <« Jévenes de 16 a 29 afios
81% — 1364400 <« JSvenes de 16 a 24 anos

Si nos fijamos en los jévenes entre 16
y 24 anos, de cada dos personas paradas
en Espana, una es joven; pero si toma-
mos como poblacion juvenil hasta los 29
anos, casi dos de cada tres parados son
jovenes. Parece claro, entonces, que el fe-
némeno del paro afecta especialmente a
los jovenes. Esta «aportacién» del mundo
adulto al mundo juvenil es una oferta
«envenenada» que, légicamente, sienten
negativamente los jévenes. En este punto
se sienten frustrados y, sobre todo, ate-
morizados ante un futuro incierto, muy
problematico. Y, ciertamente, desde este
punto de vista, nuestros jévenes no son
«j6venes europeos». Dos notas hay que
resenar aqui que alivian esta situacién de
paro juvenil y que analizaremos mds ade-
lante: por una parte, las cifras «oficiales»
de paro no coinciden con las cifras que se
obtienen al autoposicionarse los jévenes
espanoles en 1989. Respecto a 1984, las
cosas han mejorado algo '*. De cualquier
manera, el problema del paro juvenil si-
gue siendo grave.

En resumen, considerando de nuevo la
perspectiva del intercambio de bienes y
servicios, es decir, la relacién adultos-j6-
venes en el aspecto econémico, encontra-
mos que la aportacién adulta del «marco
econémico general» es algo atin poco con-
solidado y que genera desconfianza entre
bastantes jévenes y adultos. Sin embargo,

" Ver ELz0, J.; ORizo, F. A.; AYESTARAN, S.; AZURMENDI,
M. J.; GONZALEZ AUDICANA, M.; GONZALEZ BLasco, P.; Ji-
MENEZ BLANCO, J., v TOHARIA, J. }.: Juventud vasca 1986. Vi-
toria, 1987, pdgs. 25 y ss.



la aportacion «apoyo econémico y de
equipamiento» que los adultos dan a los
jovenes es bastante suficiente. Por dltimo,
la aportacién de empleo, de trabajo esta-
ble que la sociedad adulta ofrece a la ju-
ventud, tiene claras insuficiencias y «pro-
duce» un paro que sobre todo soportan
los jovenes. Asi pues, en el aspecto eco-
némico, las pautas de intercambio adul-
tos-jOvenes parecen ser: ambigiiedad en el
marco referencial (sistema econémico) y
claras deficiencias en lo referente a las
perspectivas de futuro que abre el em-
pleo. Mientras tanto, se «mantiene» a la
juventud en un nivel de gasto y equipa-
miento relativamente alto. El consumis-
mo que se facilita en un determinado pe-
riodo no puede ciertamente paliar la falta
de base ni la incertidumbre hacia el fu-
turo en la que se sitia a la juventud. En
el aspecto del intercambio econémico, pa-
rece que los adultos aportan mas ambi-
giiedad e incertidumbre al mundo juvenil
que cobertura, proyecciéon y seguridad.
En ese clima, el apoyo a los «gastos in-
dividuales corrientes», «de bolsillo» y el
equipar de «cosas» a los jovenes no pasa
de ser un sustitutivo temporal de caracter
transitorio que no aleja la incertidumbre
de los jévenes, quienes demandan solu-
ciones estables para su futuro. Un 68 %
dice que no aceptaria un trabajo con sa-
lario inferior al minimo, y un 55 % de los
joévenes no lo aceptaria «sin seguridad so-
cial»; pese a soportar la mayoria del paro
existente, muchos jévenes no estan dis-
puestos a trabajar en situaciones preca-
rias. No se aceptan, en principio, solucio-
nes transitorias.

2.2 Intercambio en el plano politico

Fijando ahora nuestra atencién en el pla-
no politico, dentro del campo mas amplio
que Daniel BELL llamé «ambito de po-
der», nos podemos hacer la siguiente pre-
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gunta: en este aspecto, ¢qué ofrece el
mundo de los adultos al mundo juvenil?
Para concretar, vamos a cenirnos a las si-
guientes ofertas:

— Un sistema politico: LA DEMOCRACIA.
— Una forma de Estado: EL DE LAS AU-
TONOMIAS.

— Un elenco de libertades.

— Un conjunto de instituciones, canales y
garantias de lo anterior.

Lo primero que el mundo adulto ofrece a
los jovenes, en este ambito, es un sistema
democratico, entendiendo por tal un sis-
tema politico en el que la soberania des-
cansa basicamente en el pueblo. Los ciu-
dadanos tienen libertad real para crear
asociaciones y partidos, para optar al po-
der y, cada cierto tiempo (en nuestro
caso, cuatro anos), el poder retorna al
pueblo para que, en elecciones, elija a la
persona y grupos que, en su representa-
ci6n, van a ejercer el poder politico por
otro periodo de tiempo. Una serie de li-
bertades (de expresion, de asociacién, et-
cétera) completan el sistema democratico
como parte del mismo y expresion de
unos derechos individuales y colectivos
reconocidos y operantes.

En Espana, éste es el sistema politico
que los jévenes han recibido. En 1978 se
aprobé por los ciudadanos (mayores de
18 anos) la vigente Constitucién, que es
la aportacién basica de los adultos a los
jovenes de hoy. Pues bien, los jovenes se
muestran mayoritariamente (87 %) de
acuerdo con que «la democracia es el me-
jor sistema politico para un pais como el
nuestro». Sin embargo, no son tan una-
nimes (58 %) en que la democracia per-
mita que se solucionen los problemas que
tenemos, y se muestran criticos con la
funcién de los partidos politicos, pues un
39 % de jovenes (mas un 30 % de du-
dosos) considera que éstos «tienden a
crear conflictos donde no los hay». Inclu-
so un porcentaje significativo de jovenes



afirma que los partidos «no sirven para
nada». Asi pues, parece que aceptan cla-
ramente el sistema democratico, pero tie-
nen reticencias con su funcionamiento y
con la operatividad del sistema y la fun-
cion de alguno de sus 6rganos basicos,
como son los partidos politicos. No es ex-
trano que, considerando un nivel acepta-
ble de la democracia vigente (una media
de 6,1 de cada 10), los jovenes piensen
que éste no es aun el nivel que el sistema
politico «deberia tener» en Espana (me-
dia de 9,31). Todas estas opiniones se de-
sarrollan, por otra parte, en medio de
una gran apatia por todo lo que sea po-
litica: un 50 % de j6venes afirma no te-
ner «ningln» interés por la misma, a lo
que podemos anadir otro 31 % de jove-
nes sin «interés mayor en la politica»,
siendo tan sélo un 2 % los que manifies-
tan un interés activo y un 1 % los que
pertenecen a algin partido.

Una segunda aportacién del mundo
adulto a los j6évenes, en el plano politico,
es la forma de Estado que el pueblo es-
panol se ha dado: un Estado de
Autonomias . El proceso estd en marcha
desde que constitucionalmente se optd
por esta forma (ciertamente peculiar, al
no tratarse de un Estado federal, como
puede serlo el aleman o el suizo, ni de un
Estado regional, como, después de bas-
tantes anos, se estableci6 en Italia). Si

"* Ver CAVERO LATAILLADE, 1.: El Estado autonémico y la reforma
del Senado, en «Diez cuestiones del panorama espaiol 1967-77».
Edit. Encuentro, pag. 35.

nos fijamos en el papel del Senado, teé-
ricamente la «Camara de la territoriali-
dad», o si consideramos los contenciosos
que por parte de las Autonomias y el Es-
tado se han planteado (recuérdese la
LOAPA) vy, sobre todo, si tenemos en
cuenta las diferentes «mentalidades», for-
jar este nuevo Estado no esti resultando
facil. Es, por tanto, una propuesta politi-
ca que el mundo adulto ha hecho, desde
el enfoque de la Constitucién, realizindo-
se en la practica lenta y trabajosamente.

Segiin nuestros datos, el mundo juvenil
refleja eso mismo al pronunciarse respec-
to a lo «espafol» y lo «autonémico». Un
44 % de jovenes vascos se manifiesta
«sblo vasco»; un 21 %, «sélo cataldn»; un
36 %, «sélo gallego»; un 58 %, «sélo na-
varro», y encontramos ya un 17 % de
«sblo andaluz» y un 8 % de «sélo valen-
ciano». En este aspecto, la oferta de los
adultos, constitucional y oficialmente, es
clara, pero en la prictica parece estar
aun lejos su consolidacién en zonas im-
portantes del territorio espafol. (En la
Tabla 6 se insertan los porcentajes).

Un tercer aspecto que cabe resefiar es
el de las libertades concretas que los j6-
venes disfrutan. En nuestro estudio in-
cluimos una serie de dimensiones relacio-
nadas con estas libertades, y de las res-
puestas de los jovenes podemos, en una
primera aproximacién, deducir algunas
conclusiones. En primer lugar, puede de-
cirse que hay un relativo nivel de acep-
tacién sobre la existencia de libertad de
expresion (6,2 sobre 10), de tolerancia so-

TABLA 6
Sentimientos autonémicos de los jovenes esparfioles
{ Jévenes (16-24 afios)
Dirias que te sientes Vascos Catalanes Gallegos Navarros Valencianos Andaluces
Espanol o mas espariol que X 5 21 16 4 43 22
Igual de espafiol que X 26 29 37 13 3 48

Mas X que espaiiol o sdlo X 69

40 46 16 17 28
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cial (5,04) v algo menos sobre el respeto
a la ley y el orden (4,7). En segundo lu-
gar, se detecta que las expectativas sobre
estas libertades son superiores a las que
se considera que hay actualmente. Por
tanto, aunque el nivel existente es acep-
table, el que se desea es mayor. En con-
junto, los jovenes reconocen esta aporta-
ciéon que les viene del mundo creado por
los adultos, pero demandan mayores co-
tas de libertad y tolerancia y, a la vez, de
respeto a la ley y el orden, planteando a
la sociedad un arduo problema: el de
equilibrar mayores cotas de libertad con
mayor nivel de seguridad social y ciuda-
dana.

Un cuarto aspecto, en el plano politico-
social, surge al considerar el nivel de
aceptacion de los jovenes hacia una serie
de instituciones que reflejan, canalizan y
garantizan el sistema politico y las liber-
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tades ciudadanas que comporta. Llama la
atencién que el porcentaje de jovenes que
dicen confiar (mucho o bastante) en al-

Fuenie: Tabla 43

Nivel de confianza de los jévenes en diversas
instituciones




guna instituciébn no supera, en ningun
caso, el 50 %. El grado de confianza de
los jovenes en las diferentes instituciones
bésicas del pais parece bajo. Esto, que ya
se detect6 en el estudio de 1984, se man-
tiene actualmente con algunas variacio-
nes. La mayor confianza la inspiran el
sistema de ensenanza, la prensa, el siste-
ma de leyes y la policia; a continuacién,
la Iglesia y los Parlamentos, tanto del Es-
tado como de las Autonomias. Ocupan
los lugares mas bajos los sindicatos y las
Fuerzas armadas. Dados los grados de
confianza, mds bien bajos, y su «distri-
bucién», podemos decir que las institu-
ciones basicas espafiolas no gozan en ge-
neral de la confianza de los jovenes, lo
que pone un matiz de inquietud a la ma-
siva aceptacién del sistema politico vigen-
te planteado por el mundo de los adultos.

Finalmente, para analizar las ofertas
del mundo adulto a los jévenes en el pla-
no politico y detectar su mayor o menor
aprobacién, podemos fijarnos en un indi-
cador —la participacion en asociacio-
nes—, que es especialmente significativo
para entender la implantacién y profun-
dizacion de la democracia. Pues bien, el
69 % de los jovenes no pertenece a nin-

TABLA 1

Grado de confianza de los jovenes (15-24 afios) en
una serie de instituciones.

fndice de
Instituciones confianza
Sistema de ensefianza 46
Prensa 45
Sistema de leyes 42
Policia 42
Iglesia 39
Parlamento del Estado B
Parlamento autonomico 38
Sindicatos 36
Fuerzas armadas 35

Maximo: 100 Minimo: 0 A% X 3+ B¥Xx2+ CRB

La democracia es el mejor sistema politico para
un pais como el nuestro

De acuerdo

NS/INC 2% En desacuerdo

Depende

Fuente: Tabla 4 {cap. 4).

gun tipo de asociacion, ni tan siquiera
deportiva. Y sélo un 1 % de jovenes for-
ma parte de algin partido politico, el
mismo porcentaje que presta «algun tra-
bajo gratis» en las pocas asociaciones a
las que pertenecen.

En resumen, en los intercambios adul-
tos-jévenes, en el aspecto del poder poli-
tico, las tendencias de los jovenes parecen
ser:

— Aceptacién mayoritaria del sistema de-
mocratico.

— Ambivalente valoracién del Estado de
las Autonomias, con significativos porcen-
tajes de jovenes mas identificados con su
sentido autonémico que con el conjunto
espanol, lo que plantea dudas sobre la
puesta en practica de la forma de Estado
propuesta por el mundo adulto (no ajeno,
en algunas zonas, a esa ambivalencia).

— Aceptacion de las libertades existentes,
pero deseos de que éstas se amplien, ya
que no cubren aun las expectativas juve-
niles.

— Baja valoracién de las instituciones, es-
pecialmente de las que tienen mis claro
matiz politico. Paralelamente, se constata
una minima participacién asociativa.

Por tanto, en el aspecto poder-politico,
parece haber un cierto nivel de acepta-
ciéon de lo que el mundo de los adultos



ha construido para los jévenes, pero éstos
se muestran un tanto escépticos en cuan-
to al funcionamiento y operatividad ac-
tual del sistema, y desde luego participan
muy poco en el engranaje del mismo.

2.3 Intercambio en el plano
cultural

En el ambito cultural podemos considerar
el intercambio de bienes y servicios entre
el mundo de los adultos y el de los jéve-
nes desde varios aspectos. Aqui nos va-
mos a fijar unicamente en tres de ellos:

— El nivel cultural que hoy se da en
nuestra sociedad.

— Las instituciones que, normalmente,
aportan marcos referenciales ideativos.
— Algunas ofertas culturales recientes que

se hacen a los jovenes desde instancias y
organismos oficiales.

Encarando el primero de estos aspectos,
cabe preguntarse: ;Qué ambiente cultural
se vive en nuestra sociedad? ;Qué clima
cultural planteamos los adultos a los j6-
venes espanoles?

Desde la perspectiva de este estudio,

TABLA 8

Pertenencia y prestaciones a distintos tipos de
asociaciones. Jovenes 15-24 arios. (Porcentajes 1989)

Prestan
colaboracién

Pertenecen grahuta
A ninguna 69 14
Deportivas 16 8
Iglesia u organ. religiosas 5 4
Grupos educativos 5 4
Grupos juveniles 5 5
Partidos politicos 1 1
Sindicatos 1 1
Otras 5 5
NYNC 3 6

no se trata de plantear si existe o0 no una
cultura predominante o hegemonica, o si
se trata de un entramado de subculturas.
Tampoco hace al caso entrar ahora en la
existencia o no de la llamada «cultura ju-
venil» (aunque hagamos alguna mencién
de ella) o inmiscuirnos en la polémica
modernidad-posmodernidad. Lo que va-
mos a explicitar, como introduccién al
analisis de algunos de los datos primarios
obtenidos, son reflexiones sobre el clima
cultural que, creemos, se vive en nuestra
sociedad y que es el que los jévenes se
encuentran como aportaciéon de los adul-
tos.

En este sentido, consideramos que un
rasgo importante y significativo en el en-
tramado de nuestra sociedad es lo que
podria llamarse su «debilidad cultural».
Ciertamente ya no existe casi el analfa-
betismo, y la escolarizacién en los niveles
de ensenanza general y basica es casi
completa. Los jévenes acceden a las aulas
universitarias en numero creciente vy
nuestras editoriales imprimen gran nu-
mero de titulos por ano. Pero lo que pue-
de considerarse «vida cultural» dinamica,

Fuente: Tabla 16.

Por qué no leen los jovenes que... no leen
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creacién de pensamiento, interés y viven-
cia intelectual de las distintas corrientes,
inquietud activa por el «mundo de las
ideas», existencia de interrelaciones inte-
lectuales fecundas y actividad de esas ins-
tituciones, es alin bastante escaso. Hay
todavia una considerable pobreza de vida
cultural. Asi, por ejemplo, Espana es un
pais donde se editan muchos libros, pero
el nivel de lectura no se corresponde con
la labor de las editoriales, siendo peque-
nas las tiradas que también se consumen
en el amplio mercado hispanoparlante.
Pero si aqui se compran pocos libros, me-
nos aun se leen. Y, menos aun, se comen-
tan una vez leidos, aportando a su autor
los comentarios que suscitan, haciendo
casi nulo el intercambio fecundo de opi-
niones y, en definitiva, la densidad cul-
tural de una sociedad.

Hay, si, un cierto nivel de «actos cul-
turales» que pueden encontrarse anuncia-
dos en cualquier periédico o revista; ni-
vel, sin embargo, que en la mayoria de
los casos muestra escaso contenido. Se di-
ria que muchos de esos «actos culturales»
son un fin en si mismos, no provocan
continuidad y nuevas reflexiones; no en-
gendran mas vida ideativa. Asi, existen
«actividades culturales» que se quedan en
meros «actos sociales», que no traspasan
el umbral de lo superficial, que se agotan
en si mismos sin mdis pena ni gloria.
Todo esto hace que, aparentemente, se
«mueva la vida cultural» espanola, pero,
como ya hemos dicho, no se crea profun-
didad de pensamiento, reflexion de fondo
o intercambios culturales fecundos. Los
problemas del pais, de nuestro pasado
mas o menos reciente, y los retos que el
futuro nos plantea se analizan o debaten
hasta el limite que exigiria mayor profun-
dizaci6n, densidad de reflexiones y co-
municacién mas eficaz entre pensadores o
grupos interesados. No es, pues, que fal-
ten entre nosotros intelectuales activos y
un cierto grado de vida cultural; lo que
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sucede es que el conjunto de ésta es poco
relevante, carente de la necesaria profun-
didad y con escasa influencia en el entra-
mado social amplio. No abordan con la
intensidad necesaria nuestro critico mo-
mento histérico, los problemas que nos
afectan en una situacién de cambio e in-
certidumbre notable '°.

La crisis de marcos referenciales de
pensamiento, propia de toda la vida in-
telectual de los paises occidentales de
nuestro entorno ideativo, también influye
en nosotros, aumentando y en parte jus-
tificando la situacién descrita.

Los continuos cambios en el sistema de
ensenanza (a veces, necesarios; otras, no
tanto) no contribuyen a un asentamiento
del nivel de fondo cultural del pais. Es
topico el clamor del profesorado y de las
autoridades respectivas por lograr una
calidad de ensenanza. Parece que, mds
que aprender, realmente lo que interesa a
la mayoria de los alumnos y padres es
que se «aprueben» los examenes necesa-
rios para obtener los certificados conve-
nientes. Poco a poco, se ha ido optando
socialmente por una universidad masifi-
cada v de dudosa calidad, lo que acentta
la superficialidad de nuestro nivel cultu-
ral, la endeblez de nuestra vida pensante
y hace dificll la «busqueda de la excelen-
cia», que sera mds una tarea de indivi-
duos aislados que la alcanzaran comple-
mentando su propio sistema de forma-
ci6n. No puede negarse que, en el drea
de investigacién y desarrollo (I + D),
donde nuestro retraso era palpable, se
esta haciendo un esfuerzo significativo cu-
yos resultados deberan verse pronto. Esto
hace que las instituciones formales encar-

* Ver DELIBES, M. Kl juicio del camino, en «Heraldo de Ara-
gon», 16 enero 1989, pig. 8: Marlas, J.. Espana inteligible.
Razon histérica de las Espanas. Alianza Editonal, Madrid, 1985,
pag. 408: GONZALEZ DE CARDEDAL, O.. Espaia por pensar,
Edit. Pontificia, Salamanca, 1984, pag. 55: ABELLAN, J. L.
El futuro de la cultura espanola, en «Espana, un presente para el
futuro», vol. 1. Estudios Econémicos, Madrid, 1984, pags. 299
y ss.



TABLA 9
Opiniones de los jévenes espafioles respecto a dénde se dicen las cosas de interés referidas a distintos

aspectos de la vida
COSAS IMPORTANTES - )
Respecto a ideas
¢ interpretaciones Respecte a Respecto a la
Lugares/grupos que las aportan En general del mundo estudios y trabajo  vida cotidiana Indice conjunto
En casa, en la familia 57 23 %8 48 ¥
Entre los amigos 4] 3l 26 4 3B/s
En los libros L 20 28 12 8 115
En television, radio y prensa al Y 14 ) 12 W3
Centros de ensefianza 14 14 4 5 20
Partidos politicos 1 16 Ly 418
Enlaiglesia ) 1 16 ) 2 __r 8
En ningtn sitio L s 8 1 8 8
Enowos L R R N
NNCe oo o 8 4 5 8
(4.548) (4.548) (4.548) (4.548) {4.548)

gadas de la acumulacién, investigacién y tanto débil y poco influyente en el con-
transmisiéon de conocimientos se encuen-  junto de la sociedad. Junto a ello se ha
tren en una fase de reforma y adaptacién tratado de lanzar una cierta activacion
que las centra mucho en si mismas, a lo cultural mas popular y sui géneris. Los jo-
que hay que unir la incertidumbre de los venes espanoles se mueven en ese am-
resultados reales, fruto de esas formas. biente global, a la vez que participan en
Por ello, esas instituciones no contribuyen diferente grado en esos intentos oficiales
aun a asentar y dar profundidad al mun- de acercar ciertos productos culturales a
do intelectual espanol, ni aportan tam- los jovenes. Nuestra juventud habita un
poco a la corriente cultural lo que pudie-  clima cultural relativo, con mas fachada
ran hacer de no encontrarse en esa fase  que cimientos, mas aparente que profun-
de cambios. do, huérfano de muchos marcos ideativos

Dentro de este contexto, hay que rese-  que aporten significados globales donde
nar un hecho significativo acaecido, en  poder analizar los hechos cotidianos, un
especial, en la dltima década. Nos referi-  clima un tanto pluriforme y ambiguo.
mos a los actos culturales promovidos  :Qué actitudes toman los jovenes? (Qué
desde instancias oficiales, principalmente leen? ¢Qué ven? ;Como valoran algunos

locales, con un sentido lidico y tendente agentes v medios culturales? ;Participan
a atraer al publico general, asi como a lo en los actos que en muchos casos se or-
que se ha dado en llamar las «movidas»  ganizan pensando en ellos? A tratar de
culturales, de las que mdas adelante nos  contestar algunas de esas cuestiones va-
ocuparemos. mos a dedicar las paginas siguientes.

En sintesis, podriamos decir que, exis- Una primera aproximacién la podemos
tiendo un cierto nivel de vida cultural e  centrar en la existencia o no, y en el nivel
instituciones educativas con raigambre  de aceptacion de los marcos referenciales
social, el ambiente cultural espanol es un  de significado v de los agentes sociales
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que pueden ofrecer estos marcos a los jo-
venes. En general, los jovenes miran al
mundo de los adultos esperando obtener
cierta orientacién para sus vidas. Esa
orientacién puede referirse tanto a lo ge-
neral como a aspectos mas especificos, ta-
les como el «estudio o trabajo». También
puede referirse a «ideas e interpretaciones
del mundo», a las Weltanschaungen o a la
vida cotidiana.

En el cuestionario hemos incluido una
pregunta que intenta cubrir esos aspec-
tos: «.En dénde piensas ti que se dicen
las cosas mas importantes para orientarse
uno en esta vida?» Considerando un in-
dice conjunto (ver Tabla 9), constatamos,
en primer lugar, la debilidad de los agen-
tes sociales dadores de significados y ca-
paces por tanto de orientar a los jovenes.
Ningin grupo o agente supera un indice
de 40 sobre un total posible de 100. Los
dos mas valorados por los jévenes, fami-
lia y amigos, no llegan ni a un 40 %. El
segundo grupo lo forman los medios de
comunicacién: television, radio y prensa
(20,3 %); los centros de ensenanza
(20 %) vy los libros (17,5 %). Bastante
mas distantes en la apreciacién de los j6-
venes se sitian la Iglesia (8) y los parti-
dos politicos (7,8). Finalmente, con un

Fuente: Tabla 9.

Dénde, segrin los jovenes, se dicen y escuchan las
cosas mas importantes
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indice de 8, se encuentra la negacién de
que exista centro alguno orientador de los
jovenes.

De los tres agentes tradicionales, fami-
lia, escuela e Iglesia, el primero de ellos
mantiene cierta fuerza como referencia
orientadora de los jévenes espanoles, con-
firmando que sigue siendo aun una de las
instituciones sociales bdasicas para los jo-
venes, lo que refrenda otros resultados
obtenidos en este estudio (ver Capitulo 3).
Los centros (tanto de ensenanza media
como de universidad) tienen todavia un
poder muy moderado para orientar a los
jovenes: so6lo uno de cada cinco jovenes
(20 %) considera la escuela como el lugar
donde, en conjunto, se puede encontrar
orientacién. Por otra parte, se constata la
casi desaparicion de la Iglesia catolica
como foco orientador para los jovenes,
que no la consideran ya util para conse-
guir criterios para sus vidas. Los medios
de comunicacién social se sitGan como el
tercer agente en importancia al que atien-
den los jévenes para formar sus criterios
vitales. El grupo de amigos, los «pares»,
se constituye como el segundo lugar de
referencia juvenil, confirmando una ten-
dencia general que también se da en
otras sociedades. Hay que destacar la fal-
ta de confianza de los jovenes en los par-
tidos politicos, lo que no es extrano, de-
bido a la baja valoracién que los partidos
tienen entre la juventud y la muy escasa
atraccién que despiertan como para in-
corporar jovenes a sus filas. Lo que se re-
fleja aqui es la escasa credibilidad de to-
dos los partidos politicos que, en general,
parecen haber defraudado a los jovenes.
Por otra parte, hay que destacar que casi
uno de cada diez jovenes senalan que en
nuestra sociedad no existe institucién o
grupo alguno que le dé significados orien-
tadores. Es un grupo que dice vivir su
vida sin contar para nada con lo que la
sociedad adulta aporta. Son los jévenes
netamente desconectados.



Porcentaje de lectorado juvenil, segin clase social
ocupacional

s
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Alta/media-alta Media

Baja

Fuente: Tabla 16,

Las lecturas y lo que los libros pueden
representar como focos de orientacion
para la vida de los jovenes es muy mo-
derado. Sélo uno de cada casi cinco j6-
venes consideran esto como un medio de
referencia significativo, lo que confirma lo
que anteriormente hemos senalado como
«debilidad» de nuestra cultura, que tiene
escaso poder de penetracion entre la ju-
ventud.

Si consideramos ahora los aspectos re-
visados, encontramos que la importancia
otorgada por los jévenes a los diferentes
agentes resenados se distribuye entre ellos
de forma dispersa, lo que confirma la de-
bilidad de los mismos agentes, va que
ninguno predomina como dador de sen-
tido en todos los aspectos. Asi, la familia
que se presenta como primordial en
cuanto a orientar la vida «cotidiana» vy
«en general», alcanza sin embargo escasa
importancia en cuanto orientadora del
«estudio y trabajo» y de las «ideas e in-
terpretaciones del mundo». Los centros
de ensenanza media y las universidades
son considerados por los jovenes como los
agentes basicos para orientar en los «es-
tudios y trabajo», pero tienen escasa im-
portancia para otros aspectos significati-
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vos. Es llamativo que esos centros de en-
senanza no supongan casi nada (14 %)
en cuanto a servir de orientacién respecto
a las «ideas e interpretaciones del mun-
do», lo que relativiza mucho el valor que
los jovenes dan a la ensenanza actual.

Parece que los jovenes consideran los
centros de ensenanza con un sentido muy
utilitarista, como fuentes de informacién
técnica y como entidades donde se con-
siguen unas determinadas habilidades
profesionales, pero no como verdaderos
centros educativos, va que no se valora
casi su papel como donadores de ideas,
lo que pareceria propio. El caricter ins-
trumental con que se entiende la ense-
nanza parece bastante claro a la vista de
estos datos. Por otra parte, lo recibido en
los centros de ensefianza tiene una valo-
racién casi nula para orientar «en la vida
cotidiana» (indice de 5 sobre 100), lo que
de nuevo refuerza el cardcter utilitario-
profesional al que haciamos referencia.

Un agente con relativa fuerza, dentro
del panorama general descrito, es el de
«los amigos». El grupo de «pares», tanto
«en general» (indice 41 sobre 100) como
respecto a la «vida cotidiana» (indice 48),
es un importante agente de orientacién
para los jévenes. Muy importante en este
sentido es el papel que los «amigos» re-
presentan para orientar las «ideas y las
interpretaciones del mundo» de otros j6-
venes (indice 31 sobre 100). Estamos
aqui ante una especie de auto-orientacién
de jévenes por otros jovenes en aspectos
esenciales. Ese hecho pone de manifiesto
por otra parte una carencia de liderazgo
del mundo de los adultos para muchos
J6venes.

Un agente que podemos calificar de
mas directamente cultural, «los libros»,
ocupa una moderada y relativa posicién
como orientador de la juventud (17,3).
Son mas importantes respecto a «ideas e
interpretaciones del mundo» (indice 28
sobre 100), y se muestran escasamente



atiles, al parecer, para otros aspectos de
la vida. Si leer libros es una actividad
sé6lo valorada por un 45 % de los jovenes,
la importancia que se otorga a €stos
como dadores de orientacién para los jo-
venes es aun mas escasa. Estamos, pues,
ante unos jovenes que distan de apreciar
este modo cultural, y cuya sensibilidad
hacia «el libro» y lo que éste representa
es restringida. Vemos que los jovenes, en
buena medida, también participan de esa
debilidad cultural espanola a la que antes
hemos aludido. Sus intereses y capacidad
de accién estin mas dirigidos hacia otros
lugares relacionados con gente y viajar, y
menos hacia el «leer».

La Iglesia ha perdido claramente el pa-
pel que tradicionalmente se le otorgaba
como aportadora de sentido, de marco re-
ferencial para las conductas de las per-
sonas. En el caso de los jovenes espano-
les, ya no cumple ese cometido. S6lo un
indice entre 7 y 8 (sobre 100) le recono-
cen los jovenes en cuanto a orientar as-
pectos de la «vida cotidiana» o «general»,
lo que muestra que consideran a la Igle-
sia al margen de sus acontecimientos dia-
rios, incapaz de dar sentido a su cotidia-
neidad vital juvenil. Adn mas alejada e
inexistente la perciben respecto a sus «es-
tudios o trabajo» (indice 2), e incluso la
consideran muy poco (indice 16) en un
aspecto en que podria esperarse que el
papel de la Iglesia fuera mas preponde-
rante por parecer mds propio de su na-
turaleza y [unciones: el orientador en
cuanto a las «ideas e interpretaciones del
mundo». Posiblemente, la ciencia ha su-
plido ese rol orientador entre los jovenes.
Es claro que el descenso de la Iglesia en
este aspecto se puede casi calificar de de-
rrumbe, y que la secularizacién de los jo-
venes espanoles es mas profunda de lo
que a veces se piensa, aunque una buena
mayoria de esos jévenes se sigan autoca-
lificando como catélicos mas o menos
practicantes. (Ver Tabla 9.)
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Por sexos, hay una ligera tendencia en-
tre las chicas a valorar el papel de la fa-
milia como lugar de referencia orientati-
va, no habiendo practicamente diferencia
con los chicos en relacién con las demas
instituciones o grupos considerados. De
nuevo, aqui se manifiesta una reiterada
pauta que se da en los Gltimos anos, en
el sentido de irse anulando las diferencias
por sexo.

El nivel de estudios no marca tampoco
diferencias significativas en cuanto a la
valoracién de los marcos referenciales
ideativos. Aun asi, cabe anotar que, en la
etapa de estudios primarios, los mas jo-
venes confian algo mdas en la familia y
menos en los amigos, mientras que, al ir
avanzando en los estudios, el grupo de
amigos va adquiriendo mas fuerza como
centro orientador. En los libros, como he-
mos indicado, encuentran poca fuente de
referencia. La tendencia parece que crece
algo hasta el primer ciclo universitario
(18 a 20 anos...). Luego baja la confianza
de los estudiantes en los mismos.

En conjunto, a mayor nivel religioso
existe mayor confianza en la familia como
marco de referencia ideativo, al igual que
ocurre segin se sitien los jévenes mas
hacia el centro y la derecha. Lo mismo
sucede en el caso de los jovenes de clase
alta 0 media alta. No se aprecian diferen-
cias notables en relacién con los otros
agentes referenciales ideativos (amigos, li-
bros, medios de comunicacion, escuelas,
partidos politicos e lIglesia). En resumen,
se detecta que, aun dentro de una relati-
va debilidad, la familia es el principal
punto de referencia para la juventud, es-
pecialmente para los que se muestran re-
ligiosos y, politicamente, de centro o cen-
tro derecha. (Ver Tabla 10).

Grupos de jovenes segin estilos de vida

Lo dicho en general para la juventud no
g p J
puede hacernos olvidar que hoy, cada vez



TABLA 10

Opinidn de los jévenes espatioles respecto a dénde se dicen las cosas de interés referidas a distintos
aspectos de la vida, segun distintas variables de sexo, nivel de estudios, autoposicionamientos religiosos y

politico y clase social subjetiva
En TV,

En casa Entre Enlos prensay En centros de Enlos patidos Enla En ningin

(familia)  amigos libros  radio enseflanza  politicos _iglesia . siio
Total 39 36 18 0 20 8 8 8
® Sexo L e
Hombre 38 3 | R & 1 8
Mujer 4] 36 19 21 21 8 9 8
® Nivel de estudios - o
Primarios (ecBFp) 42 %0 15 18 o T 8 1
Secundarios (Bup-cou) 39 35 18 20 23 8 6
1. ciclo universitario 36 36 a3 23 al 9 9 7
2.° ciclo universitario 38 40 21 22 23 8 9 9
® Autoposicionamiento religioso e L e
Catolico muy practicante 45 34 18 20 22 1 8
Catélico no muy practicante 40 35 18 22 2l 9 9 6
Catélico no practicante 40 36 17 2l 19 8 T 8
Indiferente k3B 18 19 s 8 1 1
Ateo 29 38 15 18 19 7 7 13
® Autoposicionamiento politico . I
Extrema izquierda 32 39 17 20 8 8 6 9§
Lquerda 38 37 18 19 19 Y S S
Cemrozquerda 40 3% 19 2 © 8 1 1
Centro-derecha s’ » 2 8 98 1
Derecha (I I C R TR T I
Extrema derecha 40 30 15 20 19 10 11 7
® Clase social (subjetiva) L - e o
Alts/Media-alta 41 38 19 21 2 8 8 8
Media-baja 3 36 18 20 sl 8 8 9
Trabajadora 39 34 16 20 18 8 1 i
—_—_———eeeee——

mas, los jovenes se diferencian unos de
otros. Las tendencias que se pueden
enunciar para el conjunto de jévenes es-
panoles no deberian hacernos tampoco
olvidar que el grado de participacién o
seguimiento puede ser muy distinto segin
el grupo de jovenes. Para tratar de dife-
renciar algunos tipos dentro del conjunto
de la juventud, hemos identificado, por
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medio de una serie de técnicas socio-es-
tadisticas adecuadas (analisis factorial,
analisis de correspondencias v un clus-
ter) '’ una serie de grupos de jovenes se-
gun los «estilos de vida» que adoptan.
Las razones que nos han llevado a ello
han sido de dos tipos: en primer lugar,

" Ver la descripcion v analisis de los grupos en el Capitulo 2.



que en la compleja sociedad espanola ac-
tual estan perdiendo poder diferenciador
variables sociales que anteriormente se-
fialaban actitudes mas nitidamente; por
ejemplo, sexo, clase social o nivel econé-
mico, entre otras. L.a mentalidad con que
se toma uno la vida. el estilo de vivirla y
la actitud ante una serie de valores po-
dria ser mas diferenciadora dentro de los
jovenes. Por otra parte, hablar de la «ju-
ventud» como un todo dejaba a la som-
bra la existencia de «los jovenes» como
tales, jévenes que podian separarse o ad-
herirse mas o menos a lo que el conjunto
de la juventud mostraba como grupo so-
cial indiferenciado.

Ocho tipologias de jovenes

Seglin su participacion en una serie de
valores y actitudes de diverso tipo, expre-
sadas en 38 frases significativas, a las que
han mostrado su mayor o menor grado
de conformidad los 4.548 encuestados,
hemos diferenciado ocho tipos, a los que
hemos denominado de acuerdo con las
caracteristicas bésicas de su estilo de vida
o formas en que, en general, se enfrentan

Elaboracién propia.

Porcentaje aproximado de jovenes
que conforman cada una de las tipologias

12 %

Segregacionistas 14 %

Conformad
Logromotivados 17 % oriormacos

Pasivos 12 %

Cooperadores 10 %
Simbolistas 10 %
Libredisfrutadores 11 %

Utilitaristas 12 %
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con lo que ven, observan y valoran en la
sociedad espafiola actual. Esas agrupacio-
nes de jévenes o tipos se forman en rela-
cién a las actitudes, opciones y valores
que se les presentaron. Por medio de un
método estadistico (cluster) que analiza si-
militudes y diferencias entre las respues-
tas dadas, llegamos a distinguir y separar
una serie de grupos mas homogéneos in-
teriormente, pero que difieren al maximo
entre si. Los ocho grupos basicos detec-
tados, que describiremos brevemente, son
los siguientes:

l

Los jévenes «conformados»

Constituyen aproximadamente el 12 %
del total de jévenes y se identifican, fun-
damentalmente, por aceptar cierta depen-
dencia, ser relativamente restrictivos en
los temas sexuales y bastante sacrificados
en su estudio o trabajo, al preocuparles
su futuro. No son muy dinamicos v bus-
can la comodidad de lo ya conocido;
creen relativamente en algunos principios
y en cierta trascendencia, sabiendo acatar
el orden y gustando de una estabilidad
social.

2 Los jovenes «segregacionistas»

Representan un 14 % de la juventud y se
caracterizan por cierto autoritarismo, fru-
to de su caracter algo antiigualitario.
Creen en las elites sociales v, por tanto,
valoran lo jerarquico, aunque son bastan-
te escépticos respecto al valor del trabajo
como mejor medio para situarse en la so-
ciedad. En cambio, valoran el dinero
como medida de cosas y personas. Suelen
adaptarse, en lo posible, a la sociedad,
para asi conseguir ese dinero que les dara
éxito y les procurara el poseer cosas, que
es lo que, sobre todo, desean.

3 Los jovenes «cooperadores»

Vienen a ser un 10 % de los jovenes ac-
tuales y su rasgo mas caracteristico es su



solidaridad para con los demas. Valoran
el bien comin, buscan el «ser alguien»
mas que el tener cosas y conservan una
cierta dosis de idealismo. Tienden a tra-
bajar y hacerlo en equipo. No persiguen
tanto las satisfacciones inmediatas, y es-
peran un futuro mejor para ellos, basan-
dose en sus esfuerzos.

4 Los jovenes «simbolistas»

Son un grupo de aproximadamente un
10 %. Nos atreveriamos a llamarles los
«yuppies celtibéricos», pues les interesan
los negocios. Aunque sean esteticistas en
su presencia y busquen lo estético en lo
que los rodea vitalmente, les atraen los
empresarios y no los artistas. Intentan
actuar libremente, no aceptando normas
Jerarquicas. Desean arriesgarse y no elu-
den aventurarse; al revés, eso les gusta,
no sintiéndose vinculados a trascenden-
cias ni a raices de tipo alguno. Movibles,
no les atrae lo permanente y les interesa
«ser alguien», incluso mas que tener
cosas.

5 Los jovenes «libredisfrutadores»

Estamos ahora ante casi un 11 % de j6-
venes. Su factor mas definitorio es buscar
y obtener placer, si es posible aqui y aho-
ra, sin dejarlo para manana. Hedonistas,
poseen un «yo» fuerte y egoista, que tra-
tan de «alimentar» dia a dia, pues les im-
porta lo cotidiano, lo presente, y muy
poco el futuro. Diriamos que se «instalan
en lo efimero y placentero de cada hoy»,
emocional y vitalmente, por lo que cho-
can, incluso de manera en ocasiones
violenta, con las normas o jerarquias so-
ciales, mostrando su inconformismo con
todo lo que crean limita sus objetivos de
pasarlo lo mejor posible.

6 Los jovenes «utilitaristas»

Representan algo mas del 12 % de los j6-
venes espanoles y se definen basicamente
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por su individualismo y su pragmatismo
funcional. Les importa lo util, las perso-
nas y cosas por las funciones que pueden
hacer, lo que les hace tender al autorita-
rismo y a atrincherarse en su propio pro-
vecho personal, atendiendo en lo posible
al momento presente y a cierto hedonis-
mo fruto de lo que logran, no tanto por-
que confien en el trabajo duro para con-
seguirlo, sino mas por los medios posibles
y practicos que puedan encontrar.

7 Los jovenes «pasivos»

Son, aproximadamente, un 12 %. Inde-
cisos, poco pensadores y no disciplinados
interiormente, ni se solidarizan con algo
o alguien ni quieren comprometerse. Su
personalidad los lleva a buscar lo super-
ficial, lo mas inmediato que pueden en-
contrar, sin proponerse lograr algo sus-
tancial para el futuro. Se acomodan a un
presente que mas bien les lleva o «arras-
tra».

8  Los jovenes «logromotivados»

Son numéricamente el grupo mas impor-
tante: representan el 17 % de los jovenes
espanoles. Se identifican sobre todo por-
que desean y buscan hacer v conseguir
cosas en la vida. Valoran que existan v
se respeten, en general, las normas vy le-
yes del «uego» social. Trabajadores v
prudentes, no eluden aceptar ciertos ries-
gos, pero prefieren, en esta etapa joven
de sus vidas, sacrificar algunos disfrutes
para irse labrando un porvenir mas es-
table.

Actitudes vitales de los diferentes grupos

A continuacién vamos a utilizar estos
ocho tipos de jovenes descritos para es-
tudiar sus posturas ante las variables que
estamos analizando.

Asi, volviendo a las instituciones que



TABLA 11

Marcos de referencia que tienen los jévenes en cuanto a orientaciones generales

Libre-
Confor- Segrega- Coopera- Simbolis- disfruta-
mistas _conistes dores  tas

Total 598 602 446 483

478

561

587

Logromo-

. Gores Utltanstas Paswos  tvados _ Total

194

4.548

Dénde crees que se dicen las cosas mds importantes, en general
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pueden servir de marco conceptual para
la juventud, podemos ahora preguntar-
nos: ;Coémo ven esos diferentes tipos de
jovenes las instituciones o medios que les
pueden servir de referencia? Segin la lo-
calizacion de cada grupo, ;donde se dicen
las cosas importantes para su vida coti-

diana, su trabajo vy su visién del mundo?

Como podia esperarse, en cuanto a la
orientacién «en general», el grupo de los
conformados es el que mas ampliamente
confian en la familia (68 %). Los llama-
dos jovenes segregacionistas lienden a es-
perar menos orientacién de los amigos y

TABLA 12

Marcos de referencia que tienen los jovenes en cuanto a ideas e interpretaciones del mundo

Libre-
Confor- Segrega- Coopera- Simbolis-  disfruta-
_mistas cionistas  dores las

Total 598 602 446 483 418

561

gj_oxesv Utllitanistas Fasivos

6817

Logromo-
uvados

194

. Total

4.548

Y en cuanto a ideas e interpretaciones del mundo

En casafamiia 2B I B

Entre los amigos
En los hbros
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Entlevsiowradioprensa 32 3 31 B B

Encenrosdeensefanza 18 183 18 9 18 B B 1 M4
En los partidos policos 16 19 20 8 17 19 1l 19 16
Enlalglesa 18 18 20 4 18 16 10 18 16
Enninginsto 8 ¢ ¢ 8 9 T T __ 8 8
NSINC 2 3 5 6 5 3 4 4

.

n
I

2

32

24

L%

%

5

21

oA

R

31
%
U




de los libros, pues su individualismo vy su
escepticismo ante el estudio les impulsan
a ello. Asimismo, valoran menos que el
conjunto de la juventud la capacidad
orientativa de los centros de ensenanza.
Los cooperadores v los logromotivados tienen
en la familia una referencia que valoran,
para la orientacién gencral, algo mas que
el conjunto de la juventud, mientras que
los utilitaristas consideran menos a la fa-
milia y a los amigos. Los simbolistas v los
libredisfrutadores son los que menos consi-
deran la familia v mas las «amistades»,
en logica con sus estilos vitales. También
tiene su logica que sean los libredisfruta-
dores los que menos ven en la Iglesia
(4 %) una fuente de orientaciéon. (Ver
Tabla 11.)

En relaciéon al «lugar» donde los distin-
tos tipos de jovenes forjan sus «ideas e
interpretaciones del mundo», son los con-
formados los que superan al conjunto de la
juventud en su valoracién de la familia,
amigos y libros. Incluso los centros de
ensenanza son las fuentes de sus ideas y
cosmovision del mundo. Por otra parte,
es el grupo que parece contar con mayor
numero de instancias de referencia para
su orientacién. El grupo de los jovenes
cooperadores supera los porcentajes genera-
les en cuanto a su confianza en la Iglesia
v en lo intelectual-libros como focos
orientadores de su visiéon del mundo.

Los simbolistas se sitan en concordan-

Fuente: Tabla 7 1eap. 2.

Satisfaccion con su vida en casa

7,16 746 138

7.00 720 136

669 685
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cia con el conmunto de los jovenes en
cuanto a familia, amigos y libros, como
fuente de orientaciéon de su visién del
mundo, pero son mas bien desconfiados
en lo que respecta a la television/radio/
prensa, centros de ensenanza y politicos,
lo que ratifica su posicion de pragmatis-
mo, autoindependencia e individualismo.
Curiosamente, es uno de los grupos que
concede a la Iglesia un papel relativo
como institucidn que ofrece principios
orientativos de la vision del mundo v de
las 1deas, semejantes al conjunto de los

jovenes.

En el caso de los jévenes logromotivados,
encontramos una actitud ambigua. Por
una parte, confian menos que el conjunto
de la juventud en el papel de la familia y
de los amigos o pares y, por otra parte,
parecen confiar mas en la televisién/ra-
dio/prensa v en los politicos. Quiza el de-
seo de lograr sus fines propios les hace
acercarse o dar relevancia a lo que con-
sideran més operante e influyente, de he-
cho, en el mundo actual.

Los pasivos otorgan poca relevancia a
los medios de comunicacién social, a la
ensenanza, a los politicos v a la Iglesia.
En realidad, no confian en casi nada,
porque todo «les da igual». (Ver Ta-
bla 12).

En relacién con la orientacion respecto
al «trabajo o estudios», son los jovenes
conformados y cooperadores los que mayor
papel que el conjunto otorgan a la fami-
lia, y los simbolistas los que menos prepon-
derancia le dan. Son también los jovenes
conformados y cooperadores los que mads va-
loran el papel orientador de los centros
de ensenanza, en este punto. Los jovenes
utilitaristas v pasives otorgan poca relevan-
cia a escuelas y universidades, quiza por
enfoques diferentes: unos (utilitaristas)
porque las consideran poco utiles, y otros
(pasivos) porque no se interesan por ellas
o las consideran «pasotamente» como
algo mads, existente pero sin relevancia.



TABLA 13

Marcos de referencia que tienen los jévenes en cuanto a estudios y trabajo

Libre-
Confor- Segrega- Coopera- Simbohs- dxslf::ja- Logromo-
mistas  cionistas dores tas dores Utitaristas Pasivos tivados  Total
Total 598 602 446 483 478 561 587 1%4 4.548
En casaffamilia 2 % % 23 21 % X 2 28

Entre los amigos

s WA

e % 0

A

Blosbbos 1 118 9 12 118l
Entelevisibnadiofprensa 616 16 13 2 11 l2 1 16
Encentros de enseianza 66 41 55 _ 4 5 % ¥ 8 4
En los partidos politicos 4§ 4 2 1 4 8 4 6
Enlaldesa 2 8 2 0 1 2 4 & 2
Ennngosto 6 8 4 6 6 7T s 1 1T
Ehoos 0 0 _ 0 0 0 o0 0 0 0
NYNC 3 5 6 6 5 5 4 6 5

Los jovenes logromotivados conceden 1im-
portancia al valor de los centros de en-
senanza en cuanto a «trabajo v estudios»,
pero son bastante escépticos ante el papel
de donadores de cosmovisiones de las ins-
tituciones educativas. Quiza sus expecta-
tivas respecto a ellas se ven un tanto frus-
tradas, y de ahi su baja valoracién de las
mismas. (Ver Tabla 13.)

Respecto a las instituciones o grupos
que aportan marcos referenciales signifi-
cativos a la «vida cotidiana» de los jove-
nes espanoles, de nuevo son los conformis-
tas y los jovenes logromotivados los que mas
consideran el papel de la familia. Los coo-
peradores valoran mds positivamente que
el conjunto el papel de los centros de en-
senianza, libros e Iglesia en cuanto orien-

TABLA 14
Marcos de referencia que tienen los jévenes con respecto a la vida cotidiana

Libre-

Confor- Segrega- Coopera- Simbolis- disfruta- Logromo-

mistas  clomistas __dores tas dores Utilitanstas Pasivos tvados  Total
Total 598 602 446 483 418 561 581 794 4548
En casaffamiia 56 45 49 4 46 41 41 51 48
Enrelosamgos 4 % 4 % % 48 B 4 4
En los libros 13 6 12 1 1 9 8 9 9
En televisién/radiolprensa_~~ 1511 S . g 13 12
En centros de ensefanza 1 5 8 2 4 1 3 6 5
En los partidos politicos 3 6 5 2 4 5 4 4 4
En la Iglesia 8 6 10 4 6 6 5 8 1
En ningin sitio 5 10 8 9 8 1 6 9 8
Enoros 0 0 0 0 0 0 0 0 0
NIYNC 6 12 9 8 8 6 8 8 8




tadores o marcos de referencia para la
vida cotidiana, mientras que los simbolis-
tas y los libredisfrutadores se alzan por en-
cima del conjunto de los jovenes en la
preponderancia que otorgan a los amigos.
Significativamente, los simbolistas conside-
ran muy bajo (2 %) el papel de los cen-
tros educativos y de los politicos en las
cuestiones que afectan a la vida diaria.
(Ver Tabla 14.)

En general, los tipos de jovenes que he-
mos diferenciado, en sus actitudes ante
las instituciones o grupos de referencia
que marcan directrices o pautas, respon-
den con bastante coherencia a las carac-
teristicas de los grupos referidos. Pode-
mos incluso distinguir tres tipos mas am-
plios de comportamientos. Por un lado,
los que hemos denominado simbolistas v li-
bredisfrutadores forman un conjunto que
aun dentro de sus diferencias muestra
una cierta unidad. Por otra parte, encon-
tramos cierta identidad de opiniones en-
tre los llamados cooperadores, los conforma-
dos y los logromotivados. Finalmente, halla-
mos una relativa afinidad entre los que
hemos considerado como pasivos, utilitaris-
las v segregacionistas. Mas adelante se ana-
lizan los ocho grupos de jovenes aqui
apuntados con mavor concrecién, asi
como su relacién con otras variables.

Lo que leen los jovenes

Retornando de nuevo a nuestro esquema
inicial de analisis —ofertas de los adultos
y respuestas de los jévenes en el plano
cultural que ahora consideramos—, po-
demos cuestionarnos en qué medida leen
los j6venes,, siendo el de los libros un
campo a través del cual la juventud capta
la cultura vigente en la sociedad que se
la ofrece ".

" Ner Cambio 16. 6 marzo 1989, pag. 52: Kl Pais. | octubre
1987, pags. 12-13; K/ Pais, 28 mavo 198Y9. pag. 24 Alacena.
n." 7, invierno 1977-1978. pag. 4, ano 4, Madrid, 1989; Ya,
Luis VADILLO, mayo 1989.
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En nuestro estudio hemos incluido va-
rias preguntas sobre este aspecto, como
son: st han leido algun tipo de literatura
Juvenil, los motivos que les llevan a leerla
0 no, y la cantidad de dinero que suelen
emplear anualmente en este capitulo.
Esto nos puede dar noticia de su interés
practico sobre este tema.

Pues bien, en conjunto, la mitad de los
jovenes espanoles no han leido «algo» de
literatura juvenil (51 %). Suponemos, en-
tonces, que se limitan a sus libros de tex-
to, y no leen libros fuera de lo que les
obligan sus deberes estudiantiles. Los chi-
cos parecen ser menos dados a esas lec-
turas que las chicas y, a medida que cre-
ce su edad, van alejandose de esa litera-
tura, aunque es cierto que en la etapa
universitaria suben los porcentajes de los
que dicen leer «otro tipo de libros». Por
niveles religiosos, parece apuntarse una
ligera tendencia a ser mas «lectores» los

Fuente: Tabla 15.

Porcentaje de lectorado juvenil, segin
autoposicionamiento religioso




catolicos muy practicantes v los ateos.
Politicamente, no se detectan diferencias
significativas en cuanto a lecturas, aun-
que se apunta una menor tendencia en el
sector de jovenes que se sitian en la ex-
trema derecha, no asi en los autoposicio-
nados en la derecha sin mas (el 51 % di-
cen leer). La clase social si parece influir
en los habitos de lectura: se reduce el
porcentaje de lectores de libros juveniles
al descender la clase social. Por el contra-
rio, jévenes con mas capacidad de lide-
razgo son los que aparecen como mas
gastadores de los libros. (Ver Tabla 15.)
Los jovenes que se identifican como
no-lectores de literatura juvenil alegan
«razones» que no parecen circunstancia-
les, sino meras disculpas o afirmacién ro-
tunda de que «no les gusta leer». Asi, de
ese grupo de no-lectores, en conjunto el
32 % afirma no gustarle leer y un 36 %
adicional aduce «no tener tiempo u oca-
sion». Los hombres no-lectores se mues-
tran mas explicitos en confesar su no gus-
to por esas lecturas (37 %) frente a las
mujeres (26 %), que se justifican por
otras razones-disculpas. Es alentador con-
trastar que al ir avanzando en la edad,
aun dentro del periodo de juventud que
comentamos, la razén de «no gustar leer»
va perdiendo fuerza, y aumenta el por-
centaje de los jévenes que dicen «preferir
otras lecturas», lo que puede también de-
tectarse, loégicamente, al ir avanzando en
el nivel de estudio. Los jovenes catolicos
no-practicantes y los que se autocalifican
como indiferentes afirman en mayor por-
centaje que «no les gusta leer», mientras
son los catélicos muy o no muy practi-
cantes los que en mayor porcentaje
(aproximadamente, 40 %) parecen esgri-
mir evasivas de no tener «tiempo u oca-
sion» para leer. Los jovenes de extrema
izquierda y centro-derecha son los que
afirman mas claramente su no gusto por
la lectura de literatura juvenil, aunque
tampoco sc¢ muestran inclinados a otro
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TABLA 15

Porcentaje de jovenes que dicen haber leido algo de
literatura juvenil, sequin distintas variables (sexo,
edad, nivel de estudios, autoposicionamientos
religioso y politico, clase social ocupacional y

calidad de liderazgo)
.St_No NSNC

Total 48 5l 1
® Sexo _
Hombre 45 %
Mujer 51 41 2
® Ldad o
1817 . 82 41 ]
18-20 L 46 53 2
21-24 47 82 1
®_Nivel de estudios R
Primarios (EGB-FP) 2 8 2
Secundarios (BUP-COU) 5% 43 l
L* ciclo universitario 52 41 !
2° ciclo universitario 61 38 2
® Autoposicionamiento 1eligioso . o
Catolico muy practicante 50 49 1
Catélico no muy practicante 48 50 1
Catélico no practicante 46 53 1
Indiferente 48 80 2
Ateo 50 48 2
® Autoposicionamiento politico B
Extrema izquierda 50 49 1
Izquierda o 50 48 2
Centro-zquerda 49 %0 _ 1
Centro-derecha 46 53 1
Derecha ) 51 48 2
Extrema derecha 45 53 1
® Clase soclal (ocupacional) _ ]
Alta/Media-alta 53 46 2
Media 50 49 1
Baja 45 54 1
® Liderazgo ) .
Muy débil 43 86 1
Débil 47 52 1
Normal . 8 50 |
Fuerte 49 50 1
Muy fuerte 50 48 2




TABLA 16
Motivos por los que algunos jovenes dicen no leer literatura juvenil, sequin diferentes variables

. Sexo _ FEdad
_Total Hombre Muwer 1517 1820  21-24

Nolegusaleer % 3% % 4 % B
No tene tempo 18 6 20 M4 1 0

Notwoocassn 18 18 2 2 B 1
Prefiere otras lectwas 2 21 T - R |
Otras razones 0 0 0 0

8

... Nivel de estudios , Autoposicionamiento religioso

Cal  Catel no
Secunda- 1% ciclo 2° aclo muy muy Catdl no  Indife-
__ Pnimarios nes  unv. _ umiv. pract. pract. pract. tente  Ateo

Nole qustaleer B 3l 4 16 29 21 36 36 30

Notenetempo 14 12 413 15 19 20 4 16

No tuvo ocasin B0 ® 25 2 13 81l

Prefiere otras lecturas % 045 % 22 % % 39
Owasrazones 0 0 0 0 0 0 0 0 0

NSNC 8 6 3 5 6 6 5 7 13

... Autoposicionamiento poliico
Extr. Centro Centro EXtr
o kzda - kda  wda  dcha  Dcha dcha

No le gusta leer e ® 28 3 28 B
No tiene tiempo o ol 8 e 18 2l 15
No tuvo ocasion NN DU - H - v A
Prefiere otras lecturas S R S - B | S
Otras razones .~ 0 0 6 0 0 0
NYNC g 7 5 5 6 8

... Clasesocial ~ lLiderazgo

Alta/Me- Muy Muy
. _Gaalta Media Baja  débl Débil Normal Fuerte fuerte

Nolegustaleer 26 28 3% & 30 3 k7

No tiene tempo 12 18 18 14 18 20 18 18
Notwoocason .~~~ 2 18 1 22 220 16 18 16
Preflere otras lecturas 3% 29 @3 28 21 B B B
Otras razones .0 06 06 0 0 0 0 0
NS/NC 4 6 7 8 7 6 3 10

tipo de lecturas. La clase social si parece  gusto por leer, y al ascender la clase so-
influir en los razonamientos esgrimidos  cial de los jévenes hay un deslizamiento
para no leer esos libros. Segun baja el ni-  claro a preferir otras lecturas que las pro-
vel de la clase social, se muestra menos  piamente juveniles. (Ver Tabla 16.)
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Otra aproximacion a este tema nos la
aporta el dinero que se emplea en la
compra de libros. Aproximadamente, uno
de cada tres jovenes no gasta nada en
todo el ano en libros; ¢s decir, no compra
un solo ejemplar. Sin embargo, también
se constata que un 51 % de jovenes em-
plea entre dos y cinco mil pesetas al ano
en esos libros de literatura. Aun un 8 %
de los jovenes gasta mas de 5.000 pesetas
anuales en eso. Como media, podemos
calcular unas 5.000 pesetas al ano en la
adquisicion de libros. Suponiendo un cos-
te medio de 1.100 pesetas por volumen,
resulta que, en conjunto, los jovenes es-
panoles adquieren unos cinco libros por
ano. Econdmicamente, los hombres dicen
gastar mas que las mujeres, aunque,
como hemos senalado anteriormente, es-
tas jovenes dicen leer mas que los chicos.
Quizd los libros llegan a ellas por vias
diferentes de la compra directa y perso-
nal, o bien es que adquieren libros mas
sencillos, mas baratos. .o mismo puede
ocurrir entre los que se autoposicionan
como catdlicos muy practicantes, que di-
cen gastar menos, pero leer mas que los
no practicantes. Son mas coherentes los
resultados de «lectura» vy «gastos» segun
edades v nivel de estudios. En estos casos
leen mas y gastan mas dinero en la com-
pra de libros los menos jovenes v los de
niveles de ensenanza mas altos. Las cla-
ses mas altas, coherentemente con lo indi-

Elaberacion propa

Dinero que gastan anualmente en libros los jovenes

31 Nada g
29 Hasta 2.000 PTA )
2 Entre 2.000y 5,000 PTA D

" Entre 57000 v 10.000 PTA
5% Entre 10.000 y 15.000 PTA
Entre 15.000 y 25.000 PTA
Entre 25.000 y 35.000 PTA
Entre 35.000 y 50.000 PTA

TABLA 11

Media de pesetas en anios y meses que gastan en
libros los jévenes, sequin distintas variables (sexo,
edad, nivel de estudios, autoposicionamientos
religioso y politico, clase social ocupacional y

calidad de liderazgo)

Plaslafio  Playmes
Total 5.480 457
® Sexo
Hombre 5.130 471
Mujer 5.250 437
®Edad
%7 4230 352
820 5680 413
21-24 6.400 533
® Nivel de estudios o
Primarios (ecBfP) 4020 335
Secundarios (Bup-cou) 4840 403
L ciclo universitario 5730 417
2.° ciclo universitario 7.980 655
®_Autoposicionamiento religioso e
Catolico muy practicante 4710 382
Catélico no muy practicante 4950 412
Catélico no practicante 83 494
Indiferente o 6.480 540
Ateo 7410 617
® Autoposicionamiento politico S
Extrema izquierda 6880 813

Izquierda B 5990 499

Centro izquierda A0 38
Centro derecha 5.080 23
Derecha .55 460
Extrema derecha 6.360 530

® Clase social (ocupacional) .
Alta/Media-alta ... BOlO_ 500
Meda 8600 472
Baja 5.090 424

® Liderazgo ) _
Muy débil ] 4880 40T
Débil - 530 4
Normal ) 5120 421
Fuerte 5880 4390

Muy fuerte 6.760 563



cado antes, gastan mas en libros, y algo
semejante ocurre en los jovenes que mues-
tran un perfil de liderazgo mas fuerte.

En conjunto, pues, no puede afirmarse
que nuestros jévenes lean mucho. De he-
cho, casi la mitad dice no hacerlo, y de
la motivacién se deduce que incluso a
una buena parte no le gusta leer una li-
teratura propia para ellos. Es, sin embar-
go, esperanzador que al elevar su nivel de
estudios y al avanzar en edad esa aficién
a la lectura, sea o no juvenil, se va incre-
mentando. El nivel de respuesta juvenil a
la oferta cultural adulta concretada en
una literatura para ellos no es alio; es
mas bien mediocre.

Participacion y «movida» cultural

En los altimos anos se ha ofertado a los
Jovenes un tipo peculiar de actos que, en
general, denominaremos culturales. Nos
referimos a la llamada «movida cultural».
Encuadrar lo que es la «movida» exige
senalar brevemente la oposicion entre las
corrientes culturales «moderna» v «post-
moderna». El mismo concepto de «post-
modernidad» es dificil de definir en si
mismo. No es éste el lugar para entrar a
fondo en la polémica que ha envuelto a
muchos intelectuales. Nuestro fin aqui se
limita a senalar lo que podemos entender
como «postmodernidad» para poder ana-
lizar, a continuacién, las respuestas de
nuestros jovenes respecto al fendémeno de
la «movida» cultural.

La llamada «postmodernidad» es una
corriente socio-cultural que desde el cam-
po de la estética, ¢l diseno y la arquitec-
tura, aparece, hacia 1960, como reaccion
frente al movimiento cultural conocido
como llustracién. Nace, pues, frente a la
época «moderna» basada en la «razén»
positiva ilustrada, que habia forjado una
civilizacién industrial, poco humana,
arrinconadora de dimensiones subjetivas,
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Participacion en la «<movida» cultural

~ | NML-_L‘D
Hombres Mujeres
Fuente: Tabla 21,

en un pretencioso intento de instalar lo
«objetivo» como lo vahdo.

La «postmodernidad» nace asi con una
acentuada vocacién de critica " hacia la
modernidad, a la que achaca:

— Su fe en un tipo de «razén» v un modo
de razonar Gnico.

— Su pretension de plantear teorias uni-
tarias de todo lo existente.

— Su creencia de que hay grandes y va-
lidas vistones del mundo o cosmovisiones
generales.

" LyoTarp. J. .o La condicion postmoderna, Catedra, Madrid.
1984, BAUDRILLARD, J.o Las estrategias fatales. Barcelona,
1984 WELLMER, A.: La dialéctica de modernidad-postmodernidad,
Debats 14, 1983, BERSTEIN. R. J.. Habermans and Modemity.
Polity Press. Oxford, 1985; RoORr1Y. R.: Habermans and Lyotard
on Postmodernity, Praxis Int., vol. 4. 1984 BrRGER. P.: Facing
up to Modernity. Basic Books. New York, 1977: CAsTRILLO.
M.* D.: Sobre estética 3 postmodermdad. Rev. «Leviatin», n.' 21.
1985:  VAaTriMO, G.: El fin de la modernidad. Nihiiismo v herme-
néutica en la cultura  postmoderna. Gedisa. Barcelona, 1986:
MARDONES, J. M. Un debate sobre la sociedad actual. Modernidad-
postmodernidad. Razon v Fe, octubre 1986.



— Su afirmacién sobre la existencia de

unidad, estabilidad y coherencia.

— Su convencimiento de la supremacia de

lo «objetivor.

— Su sentido de una historia humana as-

cendente, hineal.

— Su idealizacién de una ciencia, solucio-

nadora universal de todos los problemas y

dadora de una felicidad al conjunto de los

humanos, que se prolongara en las socie-

dades postindustriales.
Frente a esas pretensiones del mundo
«moderno», la «postmodernidad» afirma
el fracaso de ese mundo y del modo de
vida que la modernidad ha impuesto a la so-
ciedad, porque las pretensiones de la mo-
dernidad han producido unos resultados
negativos para el propio hombre moder-
no, tales como:

— La pérdida de su identidad e indivi-
dualidad.

— El sumergirle en un caos ético, en la
manipulacion de lo politico-econémico.

— El desencantamiento mas radical a que
ha llegado ¢l mundo actual.

— La anulacién de los marcos referencia-
les de sentido en ¢l plano cognitivo.

[

— El hecho de dejar a la persona humana
erratica, fragmentada en saberes menores
e incapaz de comprender lo cotidiano.

— La utilizacién de unas técnicas de co-
municacién que aislan, insolidarizan y que
impiden el que se pueda construir historia
real.

Por ello, la «postmodernidad» afirma
que:

— La historia ha perdido su sentido, «nos
hemos salido de la historia», entendiendo
por tal que, al no existir marcos referen-
ciales, lo que vemos, oimos y experimen-
tamos se queda en un vacio que no encua-
dramos. Los hechos que nos importan no
ticnen mas sentido que su inmediatez, y
por tanto no tenemos verdadera capacidad
para comprender lo esencial de lo que ac-
tualmente sucede. La historia ha sido au-
mentada, pero lo que quizd es peor es que
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no puede hoy elaborarse. Ni entendemos
historicamente nuestro presente ni hemos
sido capaces de retener significativamente
nuestro pasado.

— El pensamiento actual se encuentra
fragmentado, localizada su vahidez relativa
a espacios y tiempos concretos, pluraliza-
do. Ese pluralismo se extiende a un len-
guaje con caracteristicas de equivocacio-
nes. La comunicacién con sus técnicas ha
convertido todo en una «simulacién en
imagenes». Con la incorporacion rapida de
los procesos informdticos se acelera aun
mas un proceso de entender cada vez me-
nos lo que real v sustancialmente esta ocu-
rriendo en el mundo actual. Nos saturan
de noticias, pero, a la vez, se nos ha in-
capacitado para asimilarlas en contextos
ideativos que nos las hagan comprensibles.
Los fenémenos permanecen en una mera y
agobiante exposicién, y no pasan de ser
mera anécdota, lo que contribuye a la des-
truccion también de una historia real vy va-
ida.

— La persona humana ha sido desposcida
de su individualidad, abandonada a un
erratismo no significante, desidentificada
en un mundo sin vertebracion. Es una per-
sona sin futuro detectable, con espacios vi-
tales reducidos, diferenciados y distancia-
dos, casi imposibles de integrar personal-
mente. Asi, el individualismo y el puro
presentismo, el uso y «aprovechamiento»

Fuenie: Tabla 21.

Participacion en la «<movida- cultural,
segun nivel de estudios

Primarios
(EGB-FP)
Secundarios

(BUP-COU)

Primer ciclo
universitario

Segundo ciclo
universitario




Ha habido actos culturales, conciertos,
«movidas» en su barrio o pueblo.

S
64 %
(2.912)

Han asistido

No ha habido actos culturales, conciertos.
«movidas» en su barrio o pueblo,
pero se han trasladado para asistir a ellos.

Elaboracion propia. {Cfr tablas 18-20i.

del momento presente, es lo que nos resta.
Pasado y futuro han sido anulados por esa
civilizacion moderna. Sélo ¢l presente tiene
identidad y puede vivirse por la actual
persona humana.

-— El modernismo intenté hacernos creer
que la unidad de saberes ¢ interpretacio-
nes y la objetividad existian, o, por lo me-
nos, que cran logrables. Para el postmo-
dernismo no existen ni pueden alcanzarse.
No hay, pues, identidad, ni unidad cultu-
ral posible, y el mito de la objetividad ha
caducado. Estamos situados en un cierto
desconcierto no sélo estético, sino ético v
socio-politico.

Ante todo ello, el «postmodernismo»
no postula la busqueda de una nueva
unidad, ni la creacion de nuevos dioses
seculares. Postula, y en mi opinién es lo
mas original de la postmodernidad, que
no solo aceptemos todo lo anterior, ni
que lo anoremos con «lloros» intelectua-
les, sino que saludemos como algo posi-
tivo la crisis, decadencia y desaparicion
de la «razén ilustrada», el desconcierto
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estético-ético actual y el peso de una his-
toria posible.

Por ello, lo que el «postmodernismo»

ofrece es:

— Instalarse en lo efimero '

— Situarse ¢n un presente perpetuo, rea-
lidad unica vivible.

— Uhbicarse en un cambio constante.

— Reivindicar el disenso, marginando el
CONSENso.

— Posicionarse en lo inestable como lo
normal; no considerar lo transitorio como
tal, sino como lo habitual y real.

— Utilizar como regla el pragmatismo del
momento, s0lo vigente v valido en contex-
tos local y temporalmente concretos.

— Usar, frente a lo racional, la imagina-
cidn, la inventiva, lo emocional.

— Hacer prevalecer la subjetividad pre-
sente ante una objetividad pretendida.

— Olvidar un tanto la técnica; el placer
procedera de uno mismo.

" Ver Anna PORTOGHESE: Catturati dall effimero®: Convegno gio-
vanile alla Cittadella di Assisi. en «Rocca», 1 marzo 1988,




— No pretender «unidades» caducas, vi-
viendo pluralidades vigentes.

— Identificar lo cultural con pluralidad
inabarcable.

— Sustituir lo légico y racional por lo vi-
tal, lo existencial del presente identificado
como tnica realidad usable *'.

Lo que presenta el «postmodernismo»
es una alternativa cualitativamente dife-
rente al sustrato, formas y estilos vitales
del «modernismo» razonable, sistematico
y logico, en su acepcién del término, y
hacer esto sin dramatismos, lagrimas o
anoranzas por lo que fue. Intenta una
aceptacién positiva y lidica de lo que se
da, sin mas pretensiones, lo que ya es
una pretensién dificil. El «postmodernis-
mo» es la base «intelectiva» de lo que es
la «movida». Mientras que la «movida»
es la traduccion municipal del postmo-
dernismo, para consumo de gente adscri-
ta. Un escritor, conocedor de esos contex-
tos, lo expresa asi en su Guia de la Post-
modernidad.:

He aqui los detalles exactos, que dijo
Stendhal. Vamos a fijar de una vez por
todas los limites y perfiles de la postmo-
dernidad respecto de otros movimientos
coetaneos. (Qué tiene que ver, por ejem-
plo, la postmodernidad con la movida?

Digamos, como diria mi admirado vy
querido Areilza, que la postmodernidad es
le gratin gratiné de la movida. La movida
de oro. La movida que se mueve por arri-
ba. La postmodernidad ¢s la movida cul-
tural, mientras que el resto es la movida
municipal. L.a postmodernidad justifica la
movida, la explica, la redime *.

Nuestra pregunta, o serie de preguntas,
intenta averiguar si los jovenes espanoles
conocen «esos actos culturales», si parti-
cipan en las «movidas» que se montan

“ MONTESPERELLI, P.: In cima alla Torre di Babele, en «Rocca»,
I marzo 1988, pag. 27: GARrkLLL, F.. La forma. La firma ¢ i
miti appariscenti. en «Roccan, 1 marzo 1988.

“ UMBRAL, F.: Guia de la postmodernidad. Ed. Temas de Hoy,
Colec. Papagaltlo, Madnd. 1987, pags. 37-39.
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para ellos. En la medida que conozcamos
esos datos podremos intentar saber algo
de «hacia donde» y «en qué» se procura,
desde diversas instancias adultas, orien-
tar, aparcar o entretener a la juventud.
Esta oferta cultural  de los adultos pro-
lifer6 en los altimos anos. Lo que no sa-
biamos es en qué medida fue seguida v
afecté a los jovenes espanoles.

Por los datos obtenidos, puede compro-
barse que la oferta de actos culturales,
conciertos, movidas, etc., organizados en
los barrios de las ciudades o en los pue-
blos, ha sido relativamente amplia: el
64 % de los jovenes afirman que si las
hubo en su localidad. Asi pues, en dos de
cada tres lugares, mas o menos, se ofre-
cieron los actos que comentamos (ver en
Anexo el texto exacto de las preguntas del
cuestionario). De los jovenes de los luga-
res donde se organizaron esos actos, una
gran mayoria (71 %) ha asistido a alguno
de ellos. Por otra parte, en las ciudades
(barrios) o pueblos donde no hubo esos
actos, conciertos, movidas, una buena
parte de los jovenes residentes dice ha-
berse trasladado a otros lugares para
asistir a esos festejos (43 %). En conjun-
to, podemos decir que alrededor de un
61 % de los jovenes espanoles ha parti-
cipado en algun acto cultural, concierto o
movida de los que se han ofertado. El
grado de asistencia indica, al menos, una
aceptacién relativamente importante y un
interés de la juventud por esas manifes-
taciones (muchas de ellas tipicas de la
mentalidad postmoderna que ya hemos
senalado anteriormente).

Dentro del conjunto mayoritario de j6-
venes asistentes a esos actos, su perfil se
puede caracterizar por lo siguiente: son
indistintamente chicos y chicas. No hay
diferencia por sexos. Entre los asistentes

“ Ver, por ejemplo, Ya, 21 octubre 1988, V Semana de la
Juventud; Ver CARO Baroya, J.: La politizacion de las fiestas.
«Blanco y Negro».



son los «mas jovenes de los jovenes» los
que, en alguna medida, mayormente asis-
ten y, a medida que ascienden en su nivel
de estudios, participan algo menos. Los
cat6licos no muy o no practicantes tien-
den menos a asistir. Finalmente, la con-
currencia es mayor entre los jovenes que
se autocalifican de clase baja. (Ver Ta-
bla 18.)

El hecho de desplazarse desde otro lu-
gar para asistir a actos de este tipo puede
indicarnos, aparte del interés, una cierta
tendencia para completar el perfil del pa-
blico asistente. Los jévenes de 15 a 17
anos, los que estan cursando estudios pri-
marios, son los que menos se han despla-
zado para oir o participar en los actos
culturales senalados. Resulta claro que la
edad y la mayor dependencia familiar
han podido ser razones de ese hecho. Lia-
ma mas la atencién el que, al descender
el nivel religioso, la tendencia a asistir
aumenta, a pesar de la incomodidad ma-
yor de trasladarse de lugar.

Los ateos (55 %) y los autoposiciona-
dos en la extrema izquierda (54 %) son
también mds proclives a asistir, a pesar
de tener que trasladarse. (Ver Tabla 19.)

La frecuencia de asistencia a esos actos
culturales, conciertos, movidas, etc., per-
mite determinar también algo acerca del
grado de aceptacion, asi como diferenciar
algin grupo. La mayoria de los jévenes
que asisten a actos organizados por ayun-
tamientos o autonomias dicen hacerlo a
«algunos» {46 %), a «pocos» (18 %), y
parece haber un grupo de acto-adictos
que van a «muchos»: son los fans asisten-
tes fijos, v representan una minoria, pero
bastante significativa, del 11 %.

Suelen asistir con mds frecuencia los
chicos que las chicas, y aumenta algo la
asistencia a partir de los 18 anos, edad
en que se suele pasar del instituto o co-
legio a la universidad, en el caso de los
estudiantes. Esta tendencia se afirma por-
que también, a medida que se asciende

TABLA 18

Asistencia de los jovenes a actos culturales del
Ayuntamiento segin vanables de sexo, edad, nivel
de estudios, autoposicionamientos religioso y
politico, clase social ocupacional y calidad de

liderazgo

Si No NS/NC Total
Total 71 28 1 2912
® Sexo
Hombre 2 21 1 1509
Muer 70 29 1 1403
® Edad e
$ir 14 2 2 968
18-20 Y Y S W
al-24 688 3 1 10%0
18-24 69 29 1 1943
® Nivel de estudios . __ ...
Primanos (EGB-FP) 7328 2 24
Secundarios (BUP-COU) T2 26 1 1014
L ciclo universitario 66 4 0 188
2.° ciclo universitario 66 32 2 548
® Autoposicionamiento religioso
Catolico muy practicante 78 23 1 883
Catolico no muy practicante 68 31 2 766
Catélico no practicante 63 30 1 8il
Indiferente 221 1 . 860
Ateo 7% 24 0 183
® Autoposicionamiento politico
Extrema izquerda 69 28 3 274
Izquierda 13 25 2 3%
Centro-zquierda 13 26 2 392
Centroderecha =~ 71 28 1 82
Derecha 6 31 1 4%
Extrema derecha 61 33 1 206
® Clase social ocupacional
Alta#Medigalta 67 32 1 510
Media 8 30 1 1046
Baja 74 25 2 1357
® Liderazgo
Muydébd Tl 2T 2 202
Débil 2 21 1 665
Normal 10 28 1 1019
Fuerte 10 29 2 688
Muy fuerte 70 21 1 219



TABLA 19

Asistencia por los jovenes a actos culturales no
organizados por el Ayuntamiento segun distintas

variables (sexo, edad, etc.)

St No NSNC Total

Total 43 5 5 1613
® SeXO
Hombre “ 514 T84
Mujer 42 52 829
® fdad e
1517 % 81 6 492
1820 R I )
al-24 % 49 5 609
18-24 % 49 5 L2l
® Nivel de estudios o
Prmanos (Ecerp) 383 61 6 1§
Secundarios (BUP-COU) 46 49 5 483
17 ciclo unwversitario 47 4§ 109
2.° ciclo uuversitanio 60 39 1 180
® Autoposicionamiento religioso
Catolico muy practicante 37 67 6 310
Catolico no muy practicante 40 86 4 400
Catélico no practicante 46 80 4 SIS
Indiferente 4% 46 8 M
Ateo 85 4 2 95
® Autoposicionamiento polifico L )
Extrema zquierda 5 4 2 149
lzquerda 81 1 197
Centro-izquierda 48 51 6 a8
Centro-derecha 48 %4 3 408
Derecha 4 48 8 282
Extrema derecha 43 56 1 148
® (lase social ocupacional
Alla/Media-alta 4 &84 2 28
Media 4 0 4 48
Bajs 4 5 7 85
® Liderazgo

Muydébn 37 € 3 149
Débil 43 8 5 319
Normal 4 5 5 6l
Fuee 3 5 5 348
Muy fuerte 45 49 &6 i

en el nivel de estudios, aumenta la asi-
duidad a esos actos, siendo los universi-
tarios los que mas veces lo hacen. Parece,
pues, que los «mds jovenes» han asistido
mas (ver Tabla 18), pero menos veces,
con menor frecuencia que los jéovenes ma-
yores y con mayor nivel de estudios. Ha-
bria un cierto numero de jovenes que
prueban esa experiencia, que no quieren
perderse conocer «eso», pero luego van
poco: no repiten. Por el contrario, a una
mavyoria, segin avanza en edad y estu-
dios, si parece haberle interesado mas v
repite, asistiendo «muchas veces». (Ver
Tabla 19.) Son los autocalificados de in-
diferentes o ateos los jovenes que asisten
en mayor proporcion y los que lo hacen
con mas frecuencia.

Algo semejante ocurre segun el auto-
posicionamiento politico. Los jovenes de
extrema 1zquierda son los mas asiduos,
los que con mayor frecuencia asisten. Ba-
jando en el espectro de izquierda a dere-
cha, disminuye la frecuencia de asisten-
cia. La clase social marca ligeramente
también la frecuencia: asisten mas veces
los de clase alta y menos los de clase
baja. Esos festejos socio-culturales pare-
cen interesar a jovenes con medios o con
fuertes tipos de lhiderazgo, a juzgar por la
frecuencia de asistencta. Como era de es-
perar, por las caracteristicas ya apunta-
das, son los jovenes que hemos llamado
simbolistas v libredisfrutadores los que ofre-
cen mavor indice de frecuencia de asis-
tencia, los mas asiduos, junto a los logro-
motivados. (Ver Tabla 20.)

El enunciado de las preguntas hechas
a los jovenes sobre el tema que ahora co-
mentamos incluia explicitamente un con-
junto de cosas tales como «actos cultura-
les, conciertos, movidas, etc.». Cierta-
mente, no todas ellas son del mismo tipo,
ni pueden calibrarse igual, ni incluirse en
lo que hemos descrito como «movida».
La «movida» es algo inmerso en la cul-
tura mas netamente postmodernista y con



algunas caracteristicas propias, que el es-
critor Francisco UMBRAL diferencia en su
va apuntada Guia de la postmodernidad:

La movida toma de la postmodernidad lo

mas superficial, algunas ropas chapadas y

algunos locales. Pero la postmodernidad es

una cosa de artistas ¢ intelectuales; la mo-

vida es una cosa ultrasur. muy del Madrid

periférico “'.
Para tratar de conocer mas directamente
la aceptacién de la «movida» como tal v la
participacién de los jovenes en la misma,
incluimos una pregunta en el cuestionario
que explicitara la «participacién» sola-
mente en la «movida». En concreto, se
expuso asi la cuestion: «cHas participado
alguna vez en algo de lo que se ha dado
en llamar la movida cultural?»

En conjunto, casi un tercio de los jo-
venes espanoles (31 %) ha participado en
esa movida, traduccién municipal de los
postulados postmodernistas. El porcentaje
es significativo, sobre todo si se considera
que crece con la edad de los jovenes y su
nivel de estudios. Vemos que es mdas un
fenémeno de indiferentes y ateos, de los
jovenes de extrema izquierda y algo me-
nos de los de izquierda o centro izquierda
y derecha; atrae de forma bastante simi-
lar a los jovenes de cualquier clase social,
aunque algo mas a los de clase media, y
mas a los de capacidad de liderazgo nor-
mal o fuerte. Légicamente, son los jove-
nes que hemos llamado simbolistas (los
nuevos yuppies celtibéricos) los que mas
participan, porcentualmente; mas, inclu-
so, que los libredisfrutadores. Curiosamente,
un grupo que también se mueve bastante
ahi son los cooperadores. (Ver Tabla 21.)

En conjunto, pues, la participacion ju-
venil en la llamada «movida» es bastante
significativa; acuden bdsicamente jévenes
de todas las clases, tipos y creencias reli-
glosas o posiciones politicas, pero espe-

* UMBRAL, F.. Guia de la Postmodernidad. Ed. Temas de Hov,
1987, pag. 38.

TABLA 20

Frecuencia de asistencia a actos culturales
organizados por el Ayuntamiento (porcentajes)

ASSTEA

Muxs Ags Pos Nng NSNC ind
Total 11 46 18 23 2 47
®Sexo
Hombre = 183 4 17 22 2 49
Mujer 9 46 20 24 2 46
@ Edad .
15-17 9 44 19 21 2 45
18-20 e 48 18 20 2 50
21-24 1246 19 2] 2 48
18-24 12 47 18 21 2 49
® Nivel de estudios I
Primarios (EGB-Fp) 8 36 22 3l

Secundarios (Bup-cou) 10 49 17 22
1” ciclo umiversitanio 13 43 22 15
2.° ciclo universitario 15 8 19 13

OO | et Do | QA
gls|518

® Autoposicionamiento religioso

Cat. muy practicante 17 46 21 24 2 45
Cat. no muy pract. 74 19 23 2 46
Cat nopracticante 11 44 1§ 25 2 47
Indiferente .16 46 18 21 2 52
Ateo 2 4 13 15 1 60
® Autoposicionamiento politico

Exttema izquierda 20 44 17 16 3 55
Izquerda 13 46 17 22 2 49
Centro-zquierda 12 48 18 22 2 4
Centro-derecha 9 4 _ 2 2 2 46
Derecha 9 49 19 2 1 48
Extrema derecha 9 42 2 26 I 44
® (Clase social ocupacional
Alta’Media-alta 12 48 19 20 1 50
Media ) 11 48 19 21 1 4
Baja 11 43 18 26 3 48
® liderazgo _ o o
Muy débil 9 3% 20 3 2 42
Débil 11 46 18 24 1 48
Normal 11 46 18 22 2 48
Fuete 10 47 19 21 2 48
Muy fuerte 15 46 18 19 2 52
® Tipos de jovenes -
Conformados o . - 3
Segregacionistas 43
Cooperadores o o 48
Simbolistas . 56
Libredisfrutadores B
Pasivos 44
Logromotivados 50




cialmente son «festejos» socio-culturales
propios, segun participacion, de los jove-
nes «mas mayores», IMenos creyentes,
hombres, y de tendencias de izquierdas,
con un caracter mas bien fuerte de lide-
razgo. La oferta de los organismos diver-
$Os, ayuntamientos, autonomias, centros
culturales o empresas privadas, etc., tiene
una acogida entre la juventud relativa-
mente extensa. El poso que todo ello deja
con seguridad se.va e ira notando en la
configuracién social. Hemos expuesto su
contenido bdsico al senalar las caracteris-
ticas de la corriente «postcultural».

Dentro del panorama del nivel de cul-
tura o, mejor, de los subconjuntos cultu-
rales vigentes hoy en Espana, hemos ana-
lizado algunas ofertas que parten del
mundo de los adultos: instituciones da-
doras de marcos ideativos de significado,
medios culturales (libros-literatura juvenil
v medios de comunicacion) v, finalmente,
los actos culturales, conciertos y la lla-
mada «movida cultural». En general, los
jovenes, en un porcentaje relativamente
alto, consideran poco las instituciones
orientadoras de significados, v, cuando
las tienen en cuenta, lo hacen ademas se-
lectivamente, buscando en cada una (fa-
milia, centro de ensenanza, Iglesia) ideas
o visiones sobre algin aspecto concreto.
Recordemos que, aun dentro de ese dis-
tanciamiento, la familia es entre ellas la
mas seguida en general.

La respuesta de los jovenes a la oferta
de libros, de literatura para ellos, es bas-
tante moderada: casi la mitad no leen,
pero, aun asi, consideramos que es rela-
tivamente importante, pues crece al cre-
cer su edad, desplazandose esa tendencia
hacia otro tipo de libros. En un pais
como Espana, que edita casi cuarenta mil
titulos por ano, de los que unos cinco
mil, aproximadamente (14 % de la pro-
duccién total), son para jévenes, se lee
poco. Las tiradas son escasas y se tarda
anos en venderlas, pese a que el mercado

TABLA 21

¢Has participado alguna vez en la movida cultural?

Si  No NYNC Total
Total 3B 66 0 4548
®Sexo
Hombre LB B0 2%e
Mujer 32 68 0 2.242
®fdgd
1317 .30 10 0 1469
1820 . 8 66 0 1318
al-24 o % 64 0 1706
18-24 35 65 0 3.019
® Nivel de estudios o
Primarios (EGB-FP) 21 12 0 365
Secundanos (Buopcou) 34 65 0 154

“ ciclo universitario 38 6 0 268
2° ciclo universitario 33 60 0 548
® Autoposicionamiento religioso
Catdlico muy practicante 29 10 1 86
Catdlico no muy practicante 31 68 0 1170
Catolico no practicante 31688 0 133

Indiferente
Ateo

<)

46 54 0 281

® Autoposicionamiento politico

Extrema izquierda
Izqmerda

g 81 1
T3 85 0 58

Centro mqmerda 3@_ 64 0 614
_Centm derecha 30 6 1 123
Derecha 34 6 0 146
Extrema derecha 30 69 ! 357

® Clase social (ocupacional)
Alta/medla ata

% 8% 1 T

Meda % 8 0 1800
Baja 31 68 0 2183
® Liderazgo
Muydeébl B8 T2 0 I
Déb 31 69 0 1080
Normal =~ 3_66 0 169
fuete . Q____040
Muy fuerte 36 62 2 410
® Tipos de jévenes

Conformados 33 6 0 5%
Segregacxomstag__ 31 6 1 602
Cooperadores 3% 64 1 46
Smbobstes ¢ %5 1 48
Libredisfrutadores 3% 64 0 418
Unltanstas B 10 %l
Paswvos o 3169 0 . 88T
Logomotvados X060 0 T4




iberoamericano también consume. Un in-
dice de nuestra penuria global puede ser
el numero exiguo (0,35) de volimenes
por habitante de nuestras casi ocho mil
(7.995) bibliotecas publicas (la UNESCO
recomienda de dos a tres volimenes
como media ). En ese contexto, la res-
puesta de los jovenes como lectores es
moderada, pero esperanzadora.

Los actos o festejos culturales, concier-
tos, movidas, etc., que se han ofertado en
los ltimos anos desde distintas instancias
han contado con una presencia amplia de
los jovenes, en conjunto. La participacion
en la llamada «movida» es significativa.

Todo ello nos dibuja el perfil de una
juventud un tanto autoorientadora, en
una soctedad plural, poco vertebrada vy
culturalmente confusa. Incipientes lecto-
res de libros, los jovenes encuentran en
los amigos v los medios de comunicacion
sus referencias mds importantes para la
orientacién de sus ideas, de sus visiones
del mundo y de sus actitudes cotidianas.
A nuestra juventud le gustan los festejos
socio-culturales, e incluso una parte de
ella esta sumergida en las tendencias
postmodernistas de situarse en lo ludico
v lo efimero «normalmente». En aigunos
aspectos superan el nivel cultural de los
adultos (posiblemente leen mas que és-
tos); en otros, consideran poco a ese
mundo adulto como fuente orientadora-
ideativa. Finalmente, en otros aspectos,
reflejan o se dejan llevar por lo mismo
que hay, culturalmente, en el mundo
adulto. Hay grupos o tipos de jovenes
que se acercan o separan mas O menos
de las pautas generales sefnaladas. Hay
una clara heterodireccién en estos jovenes
89 segin sus estilos vitales, como indi-
cara ya hace anos David RIESMAN *. La

“ Directorio de Bibliotecas Espaiiolas. Centro de Coordinacion Bi-
bliotecario, Ministerto de Cullura. Ver 4BC, 23 febrero 1989.
* RiESMAN, D.: The College Student in an Age of Orgamzation. en

«The Dilemma of Organizational Society», E. P. Duuton &
Co., 1963.
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imagen global es la de unos jévenes un
tanto solitarios, plurales, desconcertados,
buscadores individuales, con algunos as-
pectos positivos; en el plano cultural, no
muy diferentes de los adultos y en buena
parte «productos» légicos de ese mundo
cultural «de los mayores». En ese sentido
hay que aceptar, en nuestra opinion, que
la mentalidad cultural de los jovenes de
hoy «no puede buscarse unicamente en la
fermentacion biologica» de ese estadio del
desarrollo humano. Es un fruto social-
mente representativo de la globalidad so-
cio-cultural vigente en nuestro pais.

3 Estilos
-y senstbilidades sociales

3.1 Contexto ambiental

En las sociedades curopeas, en general, v
en la nuestra, en particular, cada vez se
va reflejando mas una pauta socio-cultu-
ral de interés social: se separa lo indivi-
dual y lo familiar de lo colectivo v lo pu-
blico. Interesa menos lo que ocurre «al
conjunto» que lo que me pasa «a mi» o
a «los mios». No se busca la realizacion
personal por la via de conseguirlo en
uniéon con algun colectivo; cada uno o
cada «grupo familiar» intenta por si mis-
mo su propio acomodo. La decepcion en
la bisqueda de metas colectivas se ha ido
acentuando y ha i1do creciendo el deseo
de autonomia personal frente al interés
comun. Posiblemente, esto refleja una
frustracién de las esperanzas que se ha-
bian puesto en entes, metas o actuaciones
publicos. Es posible causa, también, de
un pragmatismo individualista que se tra-
duce en una mayor insolidaridad social,
en una tendencia a la indiferencia por lo
«comun-publico» y a una mayor acomo-



dacion social a lo que «de hecho» ocurre,
aunque no guste éticamente. La reduc-
cion de utopias colectivas ha ido acom-
panada de una atracciébn menor por los
proyectos comunes y por ello se reduce,
en general, la contestacién juvenil, que
s6lo se produce en puntos concretos, los
cuales se detectan cuando afectan a lo in-
dividual v sin que, en ese caso, vava
acompanado de un compromiso colectivo
mas amplio. No ha bajado el nivel de
violencia o irritacion frente a algunas co-
sas; lo que ocurre es que se cree menos
en la «via de lo colectivo» para conseguir
lo que se desea. Por ello, el familismo, o
acomodacion del individuo a la famiha,
se acentua; por esto, cada grupo familiar
busca por si mismo su acomodo econo-
mico, social v de otro tipo. Es mas, den-
tro de la propia familia, cada persona se
aloja en su peculiar «habitat» personal,
se procura su confort individual vy auto-
nomiza sus personales comportamientos,
procurando no romper el contexto fami-
liar, lo que hace crecer la tolerancia con-
vivencial, aunque no la coincidencia ideo-
logica.

Esa separacion entre lo individual-fa-
miliar y el mundo colectivo publico lleva
a muchas familias a pensar que el contex-
to donde se «mueven sus hijos» es uno,
el que ellos piensan como vahdo o «no
contaminado», sin prestar importancia al
contexto juvenil general. Critican y re-
chazan un mundo donde los jovenes «di-
cen que andan», pero no les preocupa
realmente, porque piensan que «los su-
yos» no se mueven ahi. Sélo cuando el
contexto colectivo juvenil les afecta en al-
guna medida (drogas, embarazo de una
menor, etc.) es cuando, con una mezcla
de perplepidad e irritaciéon, caen en la
cuenta de que «los suyos» forman parte
del contexto general. Muchos grupos fa-
miliares viven esperanzados en que no les
afecte nunca lo «malo» que sucede «fue-
ra», v que sus hijos sean lo suficiente-
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mente listos, cautos o buenas personas
como para sortear esos peligros.

Analizar ese contexto externo, explicar
en qué medida lo perciben y conocen los
propios jovenes, puede ayudarnos a iden-
tificar esa situacién vy, en cierta medida,
ayuda a las familias a que no acentien
esa confianza entre lo que les pasa a ellos
y lo que hay «fuera». Determinar la plu-
ralidad de factores que configuran cl con-
texto social de los jévenes espanoles seria
muy amplio, y quiza de la lectura com-
pleta de todo este libro sobre los jovenes
espanoles de hoy se pueda deducir gran
parte del mismo. Ahora vamos simple-
mente a exponer tres factores de ese con-
texto juvenil segin lo ven los propios jo-
venes.

En primer lugar, una fuerte mayoria de

jovenes (71 %) conoce a alguna menor

que ha tenido un hijo. Por otra parte.
casi la mitad de ellos (45 %) tiene algun
amigo o conocido «enganchado a la dro-
ga», vy un buen porcentaje (62 %) de los

jovenes tiene algun amigo conocido «be-

bedor habitual».

El contexto normal de movilidad social
de los jovenes cuenta, por tanto, con he-
chos que ellos conocen. Posiblemente mu-
chas familias no desconocen tampoco la
existencia de estos fenoOmenos, pero pare-
cen querer ignorar que afecten, en alguna
medida, a los suyos. La percepcion y el
nivel de conocimiento de hechos como los
indicados (droga, embarazo de menores v
bebida excesiva) son mavores a medida
que sube la edad de los jovenes y su nivel
de estudios. La postura religiosa no varia
sensiblemente la percepcion de esos fac-
tores que configuran, en parte, el locus vi-
vencial de los jovenes. Los que se definen
como «catolicos muy practicantes» son
los que menos conocen o se relacionan
con amigos-conocidos en esas situaciones.
Posiblemente, este grupo vive en unos
contextos sociales mas reducidos y prote-
gidos; puede que sus propias convicciones



les hagan apartarse de un contexto juve-
nil mas general, pero aun en este caso
(66 %) el grupo de «muy practicantes»
también se incluven en el clima general.
Dentro de ese ambito, los jévenes con po-
siciones politicas de 1zquierda, algo me-
nos los de centro (izquierda-derecha) v
menos los de derecha. conocen o tienen
amigos drogadictos, bebedores habituales
0 menores embarazadas. Los jévenes de
clase social mas hacia la baja y hacia u-
pos de liderazgo mas fuerte elevan su co-
nocimiento y pertenencia al ambiente en
donde existen los hechos indicados. Son
los jovenes simbolistas v los libredisfrutado-
res los que cuadran con sus caracteristicas
descritas: afirman tener mds amigos be-
bedores habituales, drogadictos v conocen
en mayor proporcion a menores embara-
zadas. La realidad del contexto juvenil no
es el desconocimiento de hechos que ocu-
rren. El ambiente lo conocen v el upo v
estilo de vida de los jovenes afectan a su
mayor 0 menor conocimiento o inmersion
en este ambiente. (Ver Tabla 22.) Las fa-
milias, quieran o no, deben contar con
ese ambito exterior, considerando que el
grupo de amigos tiene una fuerza impor-
tante como grupo orientativo y dador de
significados, marcos referenciales para los
jovenes, v constituye una de las acciones
(salir con amigos) que mas los atraen.
Curiosamente, la percepcion de esa si-
tuacion conocida en ¢l exterior puede ser
también un motivo para que los propios
Jovenes de hoy se muestren mas estrictos
que los de 1984 en cuanto a la moral se-
xual-familiar v en la aceptacién del con-
sumo de drogas. Se produce y se acentia
en los jovenes una cierta dicotomia de va-
loracién junto a un juego de doble estan-
dar entre lo privado-familiar y lo colecti-
vo-puablico: dan mayor importancia y son
mds rigoristas en la moral privada y fa-
miliar, que se refuerza y en la que se re-
fugian, pero son mds tolerantes con el
contexto general,

incluso conviven sin

TABLA 22

Contexto en que se mueven los jévenes

Conoce Amigo
menor enganchado  Amigc

(conhjo  aladoga bebedor
Total 71 45 62
® Sexo _
Hombre - . 86 41 66 .
Muer 15 43 7
® fdad . L .
15-17 . - A S < I
B2 1 @8 &3
2l-ed -7 8
18-24 16 50 66
® Nivel de estudios -
Primarios (EGB-FP) 60 40 58
Secundarios (BUP-COU) 63 3 55
1 ciclo universitario 4 56 58
2.° ciclo universitario 13 44 64
® Autoposicionamiento religioso
Cat._ muy practicante S -
Cat. no muy pract. 71 42 58
Cat._no practicante 10 47 63
Indiferente . 18 8 T
Ateo 13 58 73
® Autoposicionamiento politico
Extrema izquierda B 54 10
bqwerda ... T8 4 10
Centro-zquierda 12 47 85
Centro-derecha Y . S R
Derecha 69 .38 86
Extrema derecha 65 37 60
® (Clase social (ocupacional)
Alta/Media-alta 88 42 6l
Media . 0 4 89
Baja 12 46 64
® Liderazgo . . ...
Muy débil 68 a7_ .80
Depwt 10 4 8
Nommal . .. 10 4 6
Puere 12 46 65 .
Muy fuerte 15 51 63
® Tiposdejovenes
Conformados . __ T2 36 58 _
Segregacionistas 65 4 80
Cooperadores .10 41 81 _
Smbohstas 14 8 I3
Libredisfrutadores Y S - S S
Utlitanstas 70486 60
Pasivos .~ 1L 4 &
Logromotivados 70 43 7




exigir una moral civil externa. También
lo indicado puede reflejar, en alguna me-
dida, el hecho de que los jovenes del 89,
comparados con los del 84, aumenten su
confianza en los suyos, en lo cercano y lo
familiar, e incrementen su desconfianza
en los de «fuera», tiendan mas a valorar
aspectos de disciplina y muestren mayor
grado de aceptaciéon que en el ano 1984
hacia lo «legal», hacia las leyes y las
Fuerzas armadas. Todo ello parece apun-
tar a que la juventud actual va diferen-
ciando mas que hace anos la esfera pri-
vada-familiar de la puablica, demandando
mds estabilidad y moralidad en la pri-
mera y «desentendiéndose» un tanto de
la segunda. Todo ello no les lleva a re-
ducir el nimero de sus amigos, necesarios
en las relaciones sociales, que cada vez
valoran mads. Los jovenes sienten necesi-
dad personal de comunicacién con igua-
les, pero quizd mantienen entre ellos un
nivel de compromiso menor, mas light,
mas de «conocidos» y menos de ser ami-
gos de fondo, pues la amistad profunda
compromete mas. Se multiplican las re-
laciones para rellenar ocios, vacios y hue-
cos convivenciales. Por ello se tienen mas
amigos y amigas y se valora mucho tratar
con ellos y oirlos en aspectos de orienta-
cién personal. Al mismo tiempo, se com-
prometen menos en noviazgos y buscan el
reducto familiar, mas apreciado. El joven
de hoy se asocia muy poco en institucio-
nes de todo tipo, se compromete menos
en las cosas publicas y en la politica, y
un gran nuamero de jovenes (44 %) se
siente con frecuencia o a veces «solo».

La juventud en la vida cotidiana

Visto algo del contexto social en que se
desenvuelve la juventud espanola actual,
podemos cuestionarnos ahora qué hace,
como se siente, cOmo es en su vida coti-
diana.
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Los jovenes espaioles y el tabaco

| Porcemaje det mu}cres fumaéeras %

Elaboracién propia.

La juventud actual es, en conjunto,
moderadamente fumadora. Parece que su
interés por la salud, el querer mantenerse
en forma y las sucesivas campanas anti-
tabaco van moderando un cierto hedonis-
mo en este aspecto. No fumar es un acto
que parecen hacer por propia eleccidn,
dada la disponibilidad de adquisicién del
tabaco y su tolerancia social. Sélo el
43 % se declara «fumador habitual», cre-
ciendo el porcentaje con la edad, sin su-
perar, en el caso de los «mds mayores»,
el 56 % de ellos. Incluso al ir avanzando
en su formaciéon y nivel de estudios hay
un cierto porcentaje de abandono del ha-
bito del tabaco.

Son los menos religiosos y mas de iz-
quierda los mds consumidores, quiza por
su mayor tendencia a inhibirse de «cual-
quier tabi», o su postura mas disfruta-
dora, lo que parece corroborarse al ser
los jovenes que hemos llamado simbolistas



y libredisfrutadores los que también, en ma-
yor proporcion, se declaran fumadores.
La practica del deporte, aunque parece
ir calando mas en la vida juvenil, tam-
poco es un habito muy extendido. En ge-
neral, sélo un 47 % de jovenes dice prac-
ticarlo, siendo todavia una practica mas
masculina que femenina: dos de cada tres
chicos, aproximadamente, dicen hacer de-
porte, frente a una de cada tres chicas.
La edad vy, sobre todo, la relacién de
edad con estudios, parece ser un freno en
la practica del deporte. Al pasar a los
primeros anos de universidad o estudios
similares hay un significativo porcentaje
de jovenes que abandonan la prictica de
los deportes que, de alguna forma, si rea-
lizaban en los colegios o institutos. Qui-
za, por aquello de mens sana in corpore sano,
como ocupacién de un ocio acorde con
sus creencias y €tica de sacrificio, para
«preservarse» de hacer «otras cosas» o
bien por pura y clara aficién, lo cierto es
que los datos muestran que a mayor nivel
de religiosidad hay mayor numero de j6-
venes que hacen del deporte algo propio
de sus actividades. También se apunta,
v es coherente con lo anterior, un ligero
aumento de la practica de deportes al ir
desplazandose politicamente a la derecha.
La clase alta, que posee mas medios para
deportes mds caros y también mds nivel
educativo en general, es la mas practican-
te. Igualmente, el deporte es la actividad
de los jovenes con fuerte capacidad de
liderazgo, frente a los mas pasivos o débi-
les, que «ahorrarin» hasta hacer ese es-
fuerzo. Los jovenes simbolistas y libredis-
frutadores son los menos deportivos. Sus
caracteristicas los conducen mas hacia las
relaciones sociales y la bisqueda del dis-
frute o posicién social en ambientes me-
nos exigentes fisicamente, mas «cerrados»
y donde se pueden hacer conocidos facil-
mente. Los utilitaristas y logromotivados, con
los conformados, los unos por su individua-
lismo pragmaitico hacia ellos mismos y los

otros por su estilo mas exigente, motiva-
dos e impelidos por su propia postura re-
ligiosa, son los que mas practican los de-
portes.

La moda es otro de los indicadores ac-
tuales de los jévenes. En un libro intere-
sante publicado hace afios * se hacia un es-
tudio comparado entre jovenes europeos
donde se incidia en este tema. Recien-
temente, en la misma linea del «oven como
consumidor» y por la misma empresa *,
se ha replicado un estudio semejante.
Paralelamente, al tratarse de los «nuevos
consumidores» y refiriéndose a la moda,
DEL PINO MERINO escribe algo que con-
sideramos significativo en este tema, tan-
to en la forma en que se «pinta» al joven
como en el enfoque «de consumidor» en que
desde un marketing moderno se aborda:

El consumo de los jovenes es sofisticado y
abundante. Ahora los jovenes tienen un
presupuesto mayvor y ha mejorado su es-
tandar de vida, lo que les convierte, auto-
maticamente, en un mercado importante y
objetivo de multitud de acciones comercia-
les. Es el gran mercado de los teenagers.

Por otra parte, la sacralizacién de la ju-
ventud les presenta como destinatarios v
prescriptores de una enorme cantidad de
productos v marcas. St a esto anadimos la
constatacion de que al grupo de la adoles-
cencia le gusta experimentar v esta dis-
puesto a probar cosas nuevas, la seducciéon
comercial aplica en ellos sus mejores ar-
mas. No olvidemos que los jovenes acep-
tan favorablemente las novedades porque
estan en una fase de aprendizaje y expe-
rimentacion del hecho del consumo. Es
por ello que les gusta probar las marcas v
productos, como una forma de demostrar
que ya tienen libertad de eleccion.

La evidencia mas clara quiza esté en la
moda.

Casi todas las tendencias del consumo

* MCCANN-ERICKSON: Youth in Europe. A Study of young people
of eleven countries, Londres, 1978.

*® MCCANN-ERICKSON: Estudio de la juventud en Espaiia v otros
seis paises de Europa. Madrid, 1987.



de masas tienen su origen en este mercado TABLA 23
de los adolescentes. Al ser la moda una
especie de «contagio social», como se ha
dado en llamar, es en los jovenes donde

Algunos aspectos del estilo de vida cotidiana de los
Jovenes esparioles, seguin diferentes variables

toma carta de naturaleza. Las tendencias B Practca Igé?’f (Sﬁg:::g
o caprichos de la moda que luego se ex- fumador_ deporte _ moda 2530 ancs *
tenden al mercado adulto tienen aqui su Total 43 4T 63 295
principio. ®Sexo . —

A ello contribuye el que al joven le atrae Hombre 48 6] 51 2.96
poderosamente la innovacién v la fantasia, Mujer 41 3 14 2%
lo que no deja de ser una forma atrevida efdgd
de proyectar su personalidad, al mismo 1§17 @3 89 10 2850 _
tiempo que ir en contra de los demas, lo 820 4 4 62 288
que cncaja con su psicologia y su concep- alad o $6_ 39 5133
cion de la vida. Es por esa atraccion que 18:24 2 4l Y
ejerce lo nuevo v lo fantdstico que, en el ® Nivel de estudios -
caso de las vanguardias publicitarias como ~ Primarios (EGBFp) %6 69 234
las de la moda, tienen en ellos su campo _S%Cgr.ldanosv (BUP'COF’) 28 ST 88 236
de cultivo. La cultura audiovisual les ha ,l;._gg[g_gggy_er_s;l@g_lp -45 %661 304

. .. ) 2.° ciclo universitano 41 46 58 3,02
Pr()p01~c1(?{1ad() unos conocimientos y una o Autoposicionamients oo
preparacion que f«fvorheccn‘l.? recepcion de Cat. muy practicante % 5% T a8
mensajes brillantes e imaginativos.

No tienen los jovenes una idea clara del Cat no muy praciicante 3% 47 68 294

: | : Cat nopracticante 48 47 63 302
ahorro o de la economia y no les produce Indiferente o 54 44 56 299
ninguna inquictud el hecho de tener que Ateo 57 42 42 297
pagar mas fiinem por a‘lgo que les gusta. ® Autoposicionamiento politico -

Fenen vigorosas v fuertes preferencias Extema zquerda 55 42 54 303
por determinadas marcas, sin importarles Izquierda 5 42 53 302
el precio, siempre que vayan de acuerdo Centro-izquierda 45 46 60 294
con su identidad o personalidad. Los jo- Centro-derecha 41 41 85 293
venes se preocupan de las marcas y de las Derecha 3 ___Sl 61 286
etiquetas porque con ello mejoran su ima- Extrema derecha ¥ 54 65 296
gen, les proporciona individualidad, pres- ® Clase social (ocupacional)
tigio v, sobre todo, les da confianza. Acep- Alta/Media-alta = 43 56 66 293
tan muy favorablemente aquellas marcas vy Media 4245 60 291
aquclla publicidad que vayan de acuerdo Baja 44 4 63 299
con cl concepto que de ellos mismos tie- ® Ligerazgo . . S —
nen, de su visién v postura ante la vida. M}ly_ debil . 39 .4 2%

Es relativamente facil conseguir su leal- Débil S B ) 62 292
tad a una marca, la cual defenderan con Nommal 3% 6 300

. ’ . Fuerte o 42 48 65 294
ahinco, pero va no es tan sencillo el con- Muy fuerte % 59 64 285
servarla por mucho tiempo. Pasan de un ‘ ~
capricho de la moda a otro y estan predis- > Tipas de fGyenes o

' . = Conformados o 3 ) 65 2,97
pucstos al camt?lo, a cambiar por algo me- Seqregacionistas 4l e 298
jor, interpretacion que, en la mayoria de Cooperadores R 63 290
los casos, es puramente subjetiva. Simbolistas 51 54 29

Ejercen una poderosa influencia en los Libredisfrutadores 83 57 2,95
gustos y preferencias de los adolescentes Utilitaristas . . 10 281
sus lideres. El adolescente tiende a crear Pasivos 45 ___ 6l 300
héroes, transmiticndo y depositando en Logromotivados 42 68 298
ellos sus ideas, sus descos e ideales. Por * Media: 4 = nada diferente
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identificacion, aceptan su conducta, la for-
ma de vestir, la voz y otras propiedades
de sus personas. Es por lo que estos lideres
se convierten en prescriptores e inductores
de modas, marcas y productos que anun-
ciantes y publicitarios suelen aprovechar
en su propio beneficio.

Lo que les preocupa es la moda ¢ in-
vierten grandes cantidades de dinero en
vestirse y en productos de cosmética o via-
jes. Mientras que para los varones el ves-
tirse es una necesidad basica —y dentro
de ella buscan la moda y sefnas de ident-
dad—, para las jovenes es ante todo moda
y posteriormente una forma de mejorar so-
cialmente. Defienden la moda mds como
«un estilo personal» que va cambiando
gradualmente .

Una buena parte de la juventud actual se
siente interesada por la moda (63 %),
mas las mujeres que los hombres, y en
alguna mayor proporcién los «mds jove-
nes de los jévenes». Especialmente sensi-
bles a «vestir al dia» son los chicos-chicas
de 15 a 17 anos, alumnos de BUP-COU.
Cuanto menos religioso, el joven presta
menos interés por la moda, lo que, en
buena parte, se explica al indicar los mo-
tivos: el ateo o indiferente lo hace mas
para manifestar su diferenciaciéon v, en
parte, su independencia. Los mas religio-
sos cuidan el ir a la moda principalmente
porque les gusta hacerlo v como «expre-
ston» de identidad. Politicamente, cuanto
mas de derechas mas interés se tiene por
la moda y, logicamente, es la clase alia
la que mas se cuida de ello, en buena
parte porque se lo puede permitir, al dis-
poner de mas medios econémicos, y en
parte porque se diferencia en esto, mar-
cando distancias sociales. Los jovenes
simbolistas, partidarios del tener cosas,
junto a los libredisfrutadores, hedonistas, in-
dividualistas, inconformistas y algo acra-
tas y libertarios, son los dos tipos que

® DEL PINO MERINO, A.: Los nuevos consumidores espanoles. Ed.
Deusto, Bilbao, 1988, pags. 111-112.
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menos interés muestran por la moda.
(Ver Tabla 23.) Van como les parece, sin
importarles casi lo convencional. Por el
contrario, son los llamados jovenes utili-
taristas, funcionales, pragmaticos, anti-
igualitarios, los que mas cuidan de su
imagen en su preocupacion también por
cuidar lo cotidiano, lo de cada momento
presente. Las razones por el interés en ir
a la moda, basicamente, son: expresar la
libertad y el gusto propio o la autoexpre-
sion personal y el deseo de diferenciacion
por edad, sexo v estudios. Ha perdido
casl totalmente fuerza la moda como in-
dicador diferencial de la posicion social
de las personas. (Ver Tabla 23.) Los que
expresan su no interés por la moda tam-
bien expresan como razén fundamental
su libertad. el ir «como quieren», con di-
ferencias no significativas por edad, estu-
dios v otras variables.

En conjunto, los jovenes espanoles no
se sienten muy diferentes de los otros jé-
venes espanoles de edad superior a ellos,
de los de su «generacién» inmediatamen-
te superior (26-30 anos). Loégicamente,
los mas jovenes (15-17 anos) y los estu-
diantes de primaria y secundaria se sien-
ten algo mas distantes. Por el contrario,
los catélicos no practicantes, los de iz-
quierda, hderazgo «normal» v los pasivos
son los tipos de jovenes que piensan que
se diferencian menos de los jévenes mas
mayores. Todo esto parece indicar que, al
menos con la generacion inmediatamente
anterior, los jovenes que tratamos (15-25
anos) no presentan, en general, distancia-
miento generacional v que en cierta ma-
nera forman con ellos (25-30 anos) un
mismo grupo social. Esto se encuadra en
una pauta mas general detectada: hay un
mayor acercamiento intergeneracional,
comparando lo que ocurria en 1984 v lo
que sucede actualmente. La confianza en-
tre los jovenes y los mayores ha aumen-
tado. Las tendencias mas moderadas
{(quiza por pragmatismo) de los jovenes y



TABLA 24

Sentimientos con respecto a personas de ideas
contrarias. Situaciones de soledad, seqiin distintas

variables
Siente
disgusto con
gente de
1deas Se siente solo

contranas  alguna vez

(Media)*  (Media)*
Total 329 2,69
® Sexo o
Hombre 3,27 2,15
Mujer 3,30 2,62
® Edad e
15-17 321 2,11
18-20 321 2,64
1 3,31 266
18-24 3,29 2,65
® Nivel de estudios
Primarios (EGB-FP) 3,21 2,15
Secundarios (BuUP-cOU) 3,30 2,10
1.¥ ciclo universitario 3,24 2,63
2.° ciclo universitario 3,28 2,61
e Autoposicionamiento politico
Extrema izquierda 323 2%
lzquierda - 328 2,66
Centro-1zquierda 3,29 2,68
Centro-derecha 333 2.8
Derecha _ 331 28T
Extrema derecha 3,14 2,18
® (Clase social (ocupacional) e
Alta/Media-alta 3,28 2,15
Media 3,27 2,61
Baja 3,29 2,68
® (Clase social (subjetiva)
Alta/Media-alta 3217 2,19
Media baja _» 321 263
Trabajadora 3,34 2711

* Media: 4=nada diferente
4 Mimme disqusto/soledad
¢ Maxmo disqusto/soledad

4 2 0
no disgusto disgusto
no soledad soledad
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algunas pautas mas tolerantes de los
adultos, asi como su aceptacién, al menos
pasiva, de algunas actitudes juveniles, ha
podido llevar a este menor distanciamien-
to y a la mayor confianza entre genera-
ciones, aunque es cierto que aun persiste
un desfase significativo.

El relativo acercamiento intergenera-

Porcentaje de fumadores, segun tipologias

Fuente: Tabla 5 {cap. 2

cional que se ha producido en el dltimo
quinquenio se refuerza con otro aspecto,
quiza mas significativo: la relativamente
alta aceptacién que muestran los j6venes
actuales con las personas de ideas contra-
rias a las suyas, lo que apunta a una ma-
yor capacidad de didlogo y a un mayor
ajuste «psicosocial» entre los jovenes y de
€stos con otras personas mayores. La ten-
dencia es generalizada y no presenta di-
ferencias significativas entre los distintos
grupos. (Ver Tabla 24.) Este factor apoya
una cierta inclinacién hacia la tolerancia
y aumenta posiblemente la «comodidad»



TABLA 25

Motivos del interés por la moda
Voy como Para Para Posicién

quiero  expresarme diferenciar Me gusta social Otros Total
Total 66 13 8 1 2 4 2.855
® Sexo )
Hombre 62 13 9 8 3 4 L1186
Mujer 69 12 1 1 3 1.670
® Fdad o
15-17 69 8 9 8 2 3 1.030
18-20 67 13 8 6 2 385
21-24 N i 62 17 8 1 2 4 9
18-24 64 15 8 1 2 4 1.825
® Nivel de estudios .
Primarios (EGB-FP) 6l 10 10 11 2 4 253
Secundarios (BUP-COU) 8 10 9 6 3 3 1023
L ciclo universitario 68 19 4 3 1 4 163
2.° ciclo universitario 63 21 5 6 2 4 316
® Autoposicionamiento religioso S B
Catélico muy practicante 66 14 6 8 1 3 610
Catolico no muy practicante 6 3 T 8 2 4 192
Catolico no practicante 68 10 10 6 1 5 833
Indiferente 60 15 10 6 2 5 472
Ateo 70 11 9 5 3 3 119
® Autoposicionamiento politico o o
Extrema 1zquierda 65 0 1 9 1 5 230
lzquierda 66 14 6 10 1 4 38
Centro-izquierda 70 10 0 4 2 2 310
Centro-derecha 68 12 1 6 1 4 799
Derecha 65 16 1 6 2 4 498
Extrema derecha 64 13 9 9 3 2 232
® Clase social (ocupacional) B
MtaMedivala 6 15 7 7 5 3 501
Media 3 68 13 6 6 1 4 963
Baja 65 11 10 8 1 4 1.391
® Liderazgo
Muy débil 68 11 8 7 2 3 190
Débil 68 10 8 8 2 4 650
Normal 64 13 9 8 2 4 1.075
Fuerte 66 14 10 5 1 5 677
Muy fuerte 10 15 6 5 2 l 264
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TABLA 26

Motivos del no interés por la moda

Voy No tengo Expreso
como que Como de ofra
quero  exlubime  todos manera Otros NSYNC Total

Total 11 10 8 1 4 2 1.656

®Sexo . L e
Hombre N a8 1 5 ! 1103

Mujer e 79
® fdad

W
w
[¢2]
[S5]
w

1817 S ¢ SV S | S I A . .
21-24 B oo w8 8 8 L T
18-24 7l 10 8 1 4 2l

® Nivel de estudios L
Prmarios (EGBFP) L 67 .8 10

4 8
Secundarios (Bup-cou) &8 8 6. 4 0 480
L% ciclo unwerstaro 1 M 6 4 2 ! 103 _
2.° ciclo universitario 7 12 6 8 1 2 231

® Autoposicionamiento religioso o

Catolico muy pracucante T 9 11
Catolico no muy practicante 70 12 10
Catdlico no practicante .1 9 1
Indiferente - B 9 8
Ateo 10 7 6

® Autoposicionamiento politico

Extrema zquerda M 5 1 8 1 L 18
qwerda T2 8 8 9 3 1 2
Centro-1zquierda i b1 B 1. 9 6 2 &
Centro-devecha ~~~~~ ~~~® 10 7 6 4 1 = 45
Derechd ... 6 13 1l 6 4 2 M4
Extrema derecha 10 9 12 5 4 1 121

® Clase social (ocupacional)
Alta/Media-alta . B’ 8 6 85 4 0 A4
Media n w8 1 4 I 62
Baja 10 10
® Liderazgo . e
Muy débil B8 8 13
Debil w89
Normal 0w 10 6
1
6

w3l
<
D
L ob
o

-3
(82}
oo
2!
(5]

Fuerte 68 11 1
Muy fuerte 16 8
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de los jovenes al ubicarse en la sociedad
actual. El porqué de esto puede ser mil-
tiple: aumento del pragmatismo, cierta
necesidad de adaptacién al pluralismo y
aceptacion de cierta frustracién juvenil
sobre la posibilidad de cambios sociales
reales.

La soledad, sin embargo, si es algo
mas sentido por los jévenes, sobre todo
por las chicas. Ademads, los «mayores» de
los jovenes son los que mas se sienten
«algunas veces» solos. Posiblemente, su
mayor insercién en la competitividad real
del entramado social, la experiencia de la
dureza de ciertas situaciones y relaciones
les lleva a sufrir con mas frecuencia su
propia soledad. También se siente mas el
fenomeno de soledad en los jévenes segin
desciende su clase social, y segin su ma-
yor acercamiento a posiciones politicas de

izquierdas. (Ver Tabla 24.)

3.2 Informacion sexual

En los Gltimos anos, la juventud, en ma-
yor o menor medida, y de forma explicita
o latente, ha estado recibiendo algunos
«mensajes» claros desde instituciones u
organismos de los adultos, sean éstos
ayuntamientos, consejerias autondémicas,
centros de ensehanza o medios de comu-
nicacion social. Los dos mensajes se refie-
ren a la informacién sexual y a la «nue-
va» condicién de europeos.

Estudiar en qué medida los jévenes
han recibido v valorado ambas cosas du-
rante el quinquenio 1984-89, nos ha pa-
recido interesante, dado que estos temas
no se consideran asi en el altimo trabajo
que realizamos sobre la juventud hace
cinco anos.

En un reciente titular de periddico se
podia leer: «Salud, amor y familia, lo mas
importante para los jévenes europeos» *

3

* Ya, 28 mavo 1989.
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y en una de las actuales revistas sema-
nales de éxito, se escribia en titulares:
«Los jovenes espanoles pierden romanti-
cismo y buscan éxito y dinero» *'. En am-
bas publicaciones se hacia referencia a los
resultados de un reciente ** estudio euro-
peo realizado por una agencia de marke-
ting. Entre las conclusiones que se rese-
naban en los articulos indicados podian
leerse afirmaciones como las siguientes:

— La liberacién y revolucién sexual en
Europa es también cosa del pasado.

— Ni tan siquiera (los jévenes) consideran
necesario reivindicar... que pese a no estar
casados mantienen relaciones sexuales con
su pareja.

— Sélo un 10 % de los europeos menores
de 25 afos afirma que (1987) les supone
un problema tener que decidir si duermen
0 no con su pareja.

— En Espana, en 1977, por cjemplo, el
31 % de las jévenes consideraba esta cues-
tién como un serio problema moral. Hoy
en dia esto ha dejado de ser materia de
preocupacion para la casi totalidad de la
poblacién femenina, especialmente entre
las mas jovenes de la encuesta, entre 15 y
19 anos, y tan s6lo un 6 % de mujeres es-
pafiolas continiia considerando la libera-
cién sexual como un serio problema .

La reduccién de ideales, el pragmatismo
y la bisqueda de placer somatizado tie-
nen seguramente que ver con todo ello.

Pero, en el campo de la «liberacién se-
xual», los jovenes espanoles parecen ser
incluso mas «avanzados» que sus pares
europeos. Asi, en Espana, un 44 % afir-
ma que «es correcto tener una relacion
homosexual», aunque también senalan
que «podrian mantener una relacién de
ese tipo» menos j6venes de los que la
mantenian en 1977 *.

Todo esto, que podriamos seguir am-

" Tribuna de Actualidad. v." 57. 29 mavyo 1989

¥ MCCANS-ERICKSON: Estudio sobre la Juventud europea, 1988.
" Ya. 28 mayo 1989, pags. 2-4.

* Tribuna dr Actualidad. 29 mayo 1989. pag. 88.



pliando en relacién al divorcio, relaciones
pre y extramatrimoniales, etc., indica que
se estan produciendo determinados «he-
chos». Pero, por otra parte, no dejan de
plantearse nuevos y viejos interrogantes si
consideramos, a la vez, otras pautas
emergentes en la juventud actual, tales
como: cierto aumento de la intolerancia
en la «moral» intrafamiliar o el aumento
de desconfianza hacia los no miembros
del circulo familiar o conocidos muy pro-
ximos. ;La rebaja de ideales v el descenso
del romanticismo suponen que amor Yy
sexo se diferencian cada vez mas? (Qué
puede representar un sexo asi considera-
do y practicado? ¢(Es esto algo aislado o
forma parte de un proceso mas amplio de
considerar la vida humana en su totali-
dad? ;Es algo que cae sélo en una opcion
privada-personal o afecta también a con-
cepciones colectivas mas de fondo?

Algunos de los datos del estudio eu-
ropeo de MCCANN-ERICKSON no cua-
dran bien con algunas de las actitudes so-
bre temas semejantes de estudios espa-
fioles también recientes ©, que han reci-
bido menos atencion en medios
nacionales de comunicacion.

Sin embargo, v sin entrar en una dificil
constatacién de cifras, nos parece que las
tendencias apuntadas son bastante claras.
[.a cuestidn ahora mds interesante, en
nuestra opinion, estd en procurar averi-
guar algo del porqué hoy se estan pro-
duciendo estas tendencias juveniles en el
tema de la sexualidad. Por otra parte,
cqué puede significar y qué consecuen-
cias, positivas y negativas, puede traer
consigo la «liberacién sexual» de hoy?

Un profesor de ética de la Universidad
catdlica de Friburgo (Suiza), Juan Maria
ARTADI, conocedor de nuestra realidad,
como espanol, asi como de la europea,
sintetiza en una reciente publicacion lo

los

 Ver DEL CaMpo. S., v NAVARRO, M.: Andlisis sociologico de
la familia esparola, Madrid. 1986.
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que hemos cuestionado, y da claves y pis-
tas para el futuro. Permitasenos citar,
aunque sea algo extenso, su pensamiento:

La necesidad de limitar los nacimientos, y
la consiguiente puesta a punto de las téc-
nicas correspondientes, han hecho posible
separar la relacion sexual de la funcién
procreadora. Hombre y mujer pueden ha-
cer el acto sexual sin miedo a las conse-
cuencias de tener un hijo... Este simple he-
cho ha liquidado lo que constituia el freno
mas poderoso en ¢l dominio sexual: el mie-
do a las consecuencias. Por otra parte, la
socicdad es actualmente mds tolerante res-
pecto de los valores de tipo personal y cul-
tural, entendiendo que no debe inmiscuirse
en la conducta privada; los controles reli-
giosos o morales, por su parte, pierden
fuerza en una sociedad secularizada. Este
pluralismo, no exento de relativismo, per-
mite a cada cual determinar su conducta
sexual segin sus propios criterios. Cuando
a esta amplia libertad se afnade la exalta-
cién de la experiencia sexual como expre-
sion de la creatividad humana y simbolo
de la felicidad, puede decirse que el hom-
bre de hov se ha liberado de una sexuali-
dad reprimida y de los «tabiies» que la
acompanan (...).

Cuando los homosexuales adquieran
carta de ciudadania en nuestra sociedad y
el divorcio y el aborto puedan practicarse
libremente, el hombre habra marcado un
nuevo paso en el dominio de su libertad .,

Esta descripcién valiente. realista y no
exenta de un fino y subvacente escepticis-
mo ante algunos alborozados optimismos
(jla liberacion, por fin!), es lo que hace
que el profesor ARTADI siga indicando en
sus reflexiones:

No es dificil encontrar autores que se ex-
presan con el optimismo del hombre que
ha descubierto un mundo nuevo: la libe-
raciéon de la mujer y la igualdad de los
sexos constituyen la bandera de esta nueva
cruzada.

® ARTADI, J. M.*: El matrimonio como encuentro, Fundacion San-

ta Maria, Madnd. 1984.



TABLA 21

Actitudes de los jovenes en relacién a informacién sexual ¥ posibilidades europeas, sequin distintas variables

Cree existira Cree exisra
Es bueno recibir  Le ha llegado posibilidad de posibildad de Suma de
wnformacion informacién trabajar en un pais  estudiar en un pais  postbilidades
sexual sexual Diferencias europeo europeo _europeas
Total 91 41 4 30 44 94
® Sexo —_——
Hombre 90 46 4 52 42 R
Mujer 92 47 45 49 47 35
® Ldad _ —
15-17 ) 4 46 50 49 )
18-20 9l 47 4 52 45 9
21-24 o 9l 49 42 49 39 8
18-24 9] 48 43 50 42 92
® Nivel de estudios .
Pnmarios (BcBfP) %0 42 48 49 42 9l
Secundarios (8up-Cou) 92 50 38 53 55 ol
1.* ciclo universitario 9] 52 . 57 .8 18
2.° ciclo universitario 92 51 41 517 69 126
® Autoposicionamiento religioso B ——
Catélico muy practicante 87 40 47 % 47 /a
Catolico no muy practicante 91 2 45 8 & 9
Catélico no practicante 92 49 43 52 .
Indiferente 93 54 K 51 42 8
Ateo 92 55 317 47 4} 88
® Autoposicionamiento politico e e
Extrema izquierda 94 49 48 4 00 u 18
lzquierda 92 ® % 04 %9 8
Centro-izquierda 9l 48 43 . “u 0 »
Centro-derecha 9 5 42 51 4 e
Derecha =~ = 9 43 .48 o4 8% 16
Extrema-derecha 84 45 39 52 52 104
® Clase social (ocupacional) B )
Alta/Media-alta R 48 4 57 B 116
Media _ 91 _ %0 S | S . - B [
Baja 0 44 46 47 37 84
® Liderazgo . el
Muy débil 87 4] B 46 45 37 82
Debd S 4 474 e 8
Normal 91 6 45 0 8 B
Fuete =~ 99 8% % 85 4 _100
Muy fuerte 92 49 43 54 43 103
® Tipos de jovenes ) e
Conformados L B8 38 50 43 39 82
Segregacionistas 87 e 40 B2 .
Cooperadores 94 2 @ 52 4 106
Simbolistas % 56 . 40 55 49 104 .
Libredisfrutadores 94 43 51 45 . R
Utilitaristas 92 50 42 54 46 o
Pasivos 82 40 42 44 3 8l
Logromotivados 94 50 4 55 52 107
—_———




Pero frente a optimismos faciles o intere-
sados, y también frente a pesimismos
agonicos de desconcertados, no es super-
fluo seguir ahadiendo con palabras del ci-
tado autor:

... Pero las cruzadas tienen poco que ver
con la ciencia. Las realidades humanas
son mucho mas complejas y ambiguas:
cuando el hombre cree que ha franqueado
un tabi, resulta a menudo que tropicza
con otro. El fenémeno del erotismo puede
ofrecer un buen punto de referencia en
este sentido: nadie negara que asistimos a
una presencia cada vez mds imponente de
los estimulos sexuales a través de formas
simbélicas y culturales. Nuestra cultura se
ve asi sexualizada. Y el erotismo debe co-
locarse hoy dia en el contexto de una so-
ciedad de consumo e interpretarse, en con-
secuencia, como un instrumento de explo-
tacion del hombre.

La sociedad de consumo trata de crear
nucvas necesidades, y lo hace, en gran
parte, identificando el producto con el ob-
jeto sexual a fin de crear la ilusion de sa-
tisfacer éste comprando aquél.

Ni el hombre ni la mujer se identifican
hoy en sus papeles y funciones respectivas,
v tal confusionismo se traduce en formas
de expresion ambiguas y mal definidas en
las que pueden descubrirse visos de exhi-
bicionismo e incluso de travestismo: en ta-
les condiciones, es dificil encontrar un te-
rreno solido donde poder enraizar una per-
sonalidad. El sexo de hoy es un sexo labil:
podra ser juego mucho mas facilmente que
pasion.

El hecho de esa liberacion sexual no esta,
pues, libre de otras nuevas, muy posibles,
constricciones: como el consumismo utili-
tarista, la explotacion de la persona, cier-
to tipo de coacciones sociales, la banali-
zacién, rutinizacién, anomia y confusio-
nismo. En ese contexto, que cualquier
lector puede ampliar, y que sélo hemos
tratado de presentar condensadamente,
donde la polémica puede encontrar facil
campo para cualquier postura de cultivo

68

ideativo, creemos que emerge como factor
relevante la importancia de la educacion
en materia sexual. Como va indicaba
MAYs, al analizar la existencia de sub-
culturas juveniles:

El problema del comportamiento sexual lo
es tanto de la educacién como de la moral.
La actitud de la gentec con respecto al
comportamiento sexual estd relacionada
con la actitud que tome frente a otros as-
pectos de la experiencia humana y esta su-
jeta a las mismas presiones culturales que
cualquier otra parte de su vida. La pre-
paracién para el matrimonio, o por lo me-
nos para la sexualidad, es parte del pro-
ceso educacional, si por educacién enten-
demos la preparacién del individuo para
Hevar una completa y feliz vida adulta ™.

En ahos anteriores se han producido en
Espana, desde instancias muy diversas,
intentos y experiencias reales de «educa-
cién sexual de la juventud». Libros ex-
tranjeros al ser divulgados, incluso rega-
lados a escolares, levantaron polémicas
conocidas; propagandas menos funda-
mentadas, publicaciones con mayores vi-
sos cientificos, cursillos, conferencias de
todo tipo, etc., se han estado vertiendo
sistematicamente, y desde perspectivas
diferentes, para tratar de llenar un «va-
cio» en esta materia o subsanar los «erro-
res» en que, en opinién de algunos, se en-
contraban los jovenes.

Ciertamente, a juzgar por los datos de
este estudio, la casi totalidad de j6évenes
(91 %) considera bueno que se le dé «in-
formacion sexual» desde organismos di-
versos, v no hay diferencias apreciables
en el conjunto de este sentir. lL.a tenden-
cia es ligeramente inferior entre los «muy
catblicos», los mas hacia la derecha y los

jovenes conformados, segregacionistas y pa-

sivos. (Ver Tabla27.) Sin embargo, su
apreciacién sobre si reciben esa informa-

¥ Mavs, J. B.: Cultura adolescente en la sociedad actual. Ed. Lu-
men, Barcelona, 1968, pags. 257-258.



cion sexual es muy diferente. Menos de
la mitad de los jévenes dice haberla te-
nido (47 %), siendo los maés jévenes (15-
17 anos) los que se muestran menos in-
formados. Pero aunque la apreciacién de
haber recibido informacién sexual crece
con la edad y el nivel de estudios, sélo
aproximadamente el 49 % de los jovenes
de 21 a 24 anos y el 51 % de los univer-
sitarios admiten que han tenido la infor-
macion sexual que, sin embargo, quieren
tener. Este déficit en «educacién sexual»,
que cuantitativamente se expresa de ma-
nera clara, es dificil de analizar cualita-
tivamente: los menos religiosos v los de
centro e 1izquierdas dicen haberla recibido
mas, asi como los de clase media y sen-
tido fuerte de liderazgo. Pero no resulta
facil conocer el alcance de estas respues-
tas, que dependen, posiblemente y en
buena parte, de lo que «se espera» reci-
bir, de las expectativas personales o gru-
pales en este campo en comparacién con
lo que se «considera», también muy sub-
Jetivamente, haber recibido. Los jévenes
conformados y los pasivos son los que dicen
en menor proporcion haber recibido in-
formacion sexual, lo que no es raro, dada
su postura y estilo vital, poco buscador y
receptivo. Por el contrario, simbolistas, lo-
gromotivados y utilitaristas parecen haberla

Fumte. Tabla 27

Los jovenes y su juicio sobre «posibilidades
europeas» de estudiar y/o trabajar
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recibido mas, en sus estilos de vida mds
abiertos e indagadores.

En cualquier caso, los jévenes espano-
les no sienten tener aiin la informacién
sexual que desearian, lo que manifiesta,
globalmente, un hecho de déficit educa-
tivo sentido en esto por casi la mitad de
la juventud espanola. (Ver Tabla 27.)

3.3 Algunas actitudes
de la juventud espaniola
ante el Mercado Comun

Otro de los aspectos que en los ultimos
anos ha estado reiteradamente en la are-
na de la sociedad espanola ha sido el de
nuestra integracién en Europa, el de
nuestra «nueva condicién» de ciudadanos
del MEC. Todo ello tiene facetas que
afectan a los jévenes espanoles: (En qué
medida consideran que la Comunidad les
permitird trabajar o estudiar en otro pais
de Europa? Al margen de las propias res-
puestas, los resuitados nos pueden indi-
car, ademas, algo de la valoracién de los
Jovenes de esa realidad europea.

En cuanto a ambas posibilidades —es-
tudiar/trabajar en Europa—, los jévenes
son moderadamente cautos. En relacién
con la existencia de la posibilidad de po-
der trabajar en un pais europeo, el 50 %
de los jovenes considera que puede darse.
Son algo mds optimistas los chicos que
las chicas, y los jovenes entre 18 y 20
anos. Resulta significativo que, al alcan-
zar mayores niveles de estudios, se con-
sidere mayormente la posibilidad de rea-
lizar un trabajo fuera de Espana, en otro
pais de la Comunidad. Esto también pa-
recen pensarlo mds los de derechas que
los de izquierdas, mucho mis cautos so-
bre esa posibilidad. Los jovenes de fuerte
capacidad de liderazgo tienden a consi-
derar mas la posibilidad europea como
futuro mercado de trabajo, al igual que
los simbolistas v logromotivados; los prime-



Juicio juvenil sobre «posibilidades europeas~ de
estudiar y/o trabajar, segun autoposicionamiento
politico

Fueie: Tabla 27.

ros, por su valoracién de lo empresarial y
su sentido de la actividad y el riesgo; los
segundos, por su deseo de trabajo, de
conseguir metas futuras en su vida y su
sentido de sacrificarse por lograrlo.

La posibilidad de poder estudiar en
otro pais europeo la ven los jévenes mas
dificil o lejana que la de trabajar. Aun
asi, hay un moderado porcentaje (44 %)
relativamente significativo que contempla
tal posibilidad. En este aspecto son lige-
ramente mas optimistas las chicas que los
chicos y los mas jovenes de ellos, siendo
los universitarios en el final de su carrera
(2.° vy 3.7 ciclos) los que claramente se
destacan en considerar el estudiar en otro
pais. Esto puede ser expresiéon de un de-
seo mas que de tener ya concretada la
posibilidad, pero puede también indicar,
junto a una cierta frustracién por la for-
macién universitaria recibida, el interés
en complementarla con algdn tipo de es-
tudios que amplien sus conocimientos y
su curriculum en funcién de la posterior
busqueda de un empleo. De nuevo, en la
medida en que los jovenes se autoposicio-
nan politicamente hacia la derecha, con-
sideran mas la posibilidad de estudiar
fuera de Espana. Las expectativas decre-
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Juicio sobre «posibilidades europeas»,
segin nivel de liderazgo

Muy débil

Débil

Normal

Fuerte

Muy fuerte

Fuente: Tabla 27,

cen al descender la clase social, lo que,
unido a lo anterior, parece indicar que el
factor «disponibilidad econémica» condi-
ciona la visién juvenil sobre las posibili-
dades que puede significar realmente
nuestra «integracion» en Europa.

En conjunto, pues, hay una moderada
actitud respecto a las posibilidades de
trabajo o estudio que representa nuestra
incorporacién a Europa. No hay diferen-
cias significativas en chicos y chicas, aun-
que los primeros ven algo mas posible el
poder trabajar fuera y las segundas el es-
tudiar. Los mas jovenes son los mas op-
timistas, asi como los que se autoposicio-
nan como mas religiosos y politicamente
de derechas. Los tipos de liderazgo y los
diferentes grupos de jévenes también ma-
tizan su postura ante las posibilidades eu-
ropeas. (Ver Tabla 27.) La clase socal
alta 0 media-alia es la que vislumbra mas
las posibilidades que puede suponer lo
europeo, v la tendencia desciende hacia
posiciones menos optimistas al descender
la clase social. Lo «europeo» es, pues,
una realidad que se traduce diferente-
mente, segin las situaciones sociales y
economicas de los jovenes espanoles.

3.4 Actividades preferidas
en el tiempo libre

Analizando el estilo de vida cotidiana de
los jovenes espanoles, nos pareci6 obliga-



Algunas preferencias juveniles, globales y diferenciadas segiin sexo,
para la ocupacion y disfrute del tiempo libre

Total . Hombre Muyjer

Leer libros Ver television Oir la radio Leer el pericdico Hacer deporlc

Fuente: Tablas 27-28

Preferencias juveniles, segiin autoposicionamiento religioso

68,5

(=2}
<4

66,5

Leer libros \
Ver televisidn “\ 3
Leer el penodnc?\
Hacer deporte Q¢

Fueniz: Tablas 27.28

do preguntar qué hacian en su tiempo les atraian mais. La pregunta la formula-
disponible, en qué les gustaba emplear  mos asi: «;A qué renunciarias mas o me-
sus ratos libres, qué tipo de actividades  nos?»
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En las respuestas de los jovenes resalia
la primacia de dos tipos de actividades:
relacionarse con amigos del mismo v del
otro sexo y viajar. Estas dos opciones son
consistentes no muestran diferencias
significativas entre los distintos tipos de
jovenes: son «universalmente» admitidas
como las preferidas por la gran mavoria.
Las preguntas también muestran una ju-
ventud deseosa de relaciones (aunque és-
tas no entrahen compromisos), necesitada
de «comunicarse», extrovertida hacia
«otros», como parte componente de su
propia identidad (lo que no excluye cierta
desconfianza hacia el «otro»), buscadora
de actividades v un tanto avida de reco-
rrer. conocer lugares v paises diferentes.
Se han abandonado en gran parte ideales
v utopias, v se buscan conocimientos per-
sonales, realidades que se¢ desconocen,
aperturas a novedades v actividad. lo que

v

Las ocupaciones mas sedentarias, indi-
viduales. o que exigen cierto esfuerzo per-
sonal, ocupan un segundo lugar en la va-
loracién juvenil, pero, claramente, cuen-
tan con menor aprecio que las anteriores.
Asi, oir la radio vy leer libros, tienen un
cierto espacio en el tiempo libre juvenil.
No es mucha la atraccién del «hacer de-
porte», aunque muchos factores actuales
(estar en forma, cuidado del cuerpo, etc.)
lleven a ello. En este punto da la sensa-
cion de que no acaba de cuajar lo que
podriamos llamar una «cultura deporti-
va» juvenil, si consideramos como tal la
unién de ideas y comportamientos. Si pa-
rece que se aprecia el deporte, pero
«practicarlo» se hace relativamente poco,
y asi se valora medianamente como acti-
vidad. Una cosa es jugar con amigos,
mezcla de deporte «light» y relaciones
humanas publicas, o hacer alguna activi-

refleja acomodo social, pragmatismo y  dad cuasideportiva para «sentirse bien» y
descos de libertad. «mantenerse en forma», v otra cosa e€s
TABLA 28

Indice de valoracion de actividades diversas, por sexo, edad y nivel de estudios

. .Sexo. Fded  Nwelgeesudos
Pnma-  Secun- 1Y cicle 27 ciclo
Total Hombre Muer 15-i7 18-20 21-24 1108 darios  umver univer.
Salir con alguen de oo sexo 718 788 785 T8 8 TS5 WS 75 18 8l
Salir con amigos del migmosexo 77 78 165 718 19 71 B§ B 18 8
Viajar (siempre que pueda) 685 642 615 64 665 638 61 86 T8 Tl
Levar el penado que quiero 545 51§ % 51 85 50 885 865 60 498
Orlarado 48 415 5 495 505 48 95 51 S0 %
Hacer deporte 8 W5 40 S0 415 @5 415 B2 M %
Ir a bares, cafeterias.. 415 S0 45 485 51 41 415 465 49 M8
Leer libros 45 45 415 40 485 48 B M 825 6l
Aceptar un emp]eo con salano
mimo 88 kb M8 415 M5 4 4 395 465 B85
Comprar cintes, discos 41 435 395 44 425 318 46 43 4 405
Vertelewsion 40 4 395 43 4 3 815 40 4 3%
Iradiscotecas 40 405 38 4 45 8 %0 4 % 28
Iralcine o ® 3% %9 % W 05 3% %S 5 M
Leer el penodlco 375 38 35 325 3 4 32__5 o5 4 468
Ir a la tltima de lo que se lleva 315 31 385 415 37 335 438 38 335 305
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hacer realmente deporte, someterse a las
exigencias y a la austeridad que exige un
aumento progresivo de la calidad, lu-
chando con las limitaciones del fisico y
del tiempo, e ir adquiriendo habilidad
v competencia. La edad marca esta act-
vidad, pues al aumentar ésta, desciende
la practica deportiva.

La radio (48 %) sigue siendo un pasa-
tiempo de cierto interés para los jévenes,
va que lo valoraran relativamente. Este
medio supera, segun los jovenes, el ver la
television (40 %), aunque, en compara-
cion con lo que ocurria en 1984, sube
algo el porcentaje de jovenes que ven la
television y desciende el de los que oven
la radio.

Ir a bares y a cafeterias (47,5 %) atrae
mas que ir a discotecas (40 %) v,
mente, el cine perdiendo  terreno
(38 %) como «actividad juvenil», lo que

clara-
va

puede ocurnir al aumentar el uso de la
television y el video.

En sintesis, la juventud prefiere lo que
entrana relaciones humanas v actividad
viajera. Lo cultural no ocupa ni preocupa
mucho; las evasiones que conforman el
panorama son bares v discotecas.

Las chicas mas que los chicos han op-
tado por viajar, oir la radio v leer libros,
pero hacen menos deporte que ellos, fre-
cuentan menos bares v discotecas, v leen
menos la prensa. La edad de 18 a 20
anos, primeros anos universitarios o si-
milares, son, en conjunto, lo que parece
que permite tener v usar mas el tiempo
libre. Al crecer la edad, baja la practica
del deporte, ¢l frecuentar discotecas v ver
television, aunque aumenta la lectura de
libros y periddicos e ir al cine. La ten-
dencia parece ser una acomodacién ma-
vor a la informacién y a lo cultural, v se

TABLA 29a
Indice de valoracién de actividades diversas por tipologia

Tipos de jovenes

Libre- o hogro "
Confor- Segrega- Coope- Simbo-  disfru- Utilita- motiva-
Total mados clonistas radores  listas tadores nstas  Pasivos dos
Salr con alguien del otrosexo 778 67 75 745 8¢ 88 19 14 8l
Salir con amigos del mismosexo 77 71 48 765 815 815 76 T 185
Vigjar (siempre que pueda) 655 %6 60 BS 15 B85 W 85 125
Levar el pemado que quero 545 435 %2 %6 815 S8 51 48 6l
Otlarado 48 4 485 4 45 05 54 4 13
Hacer deporte B4 4 %5 41 N5 NS @2 58
It a bares, cafeterias. 45 M 5S4 82 B8 5L 51 46
leerBbros 46 % 5 %5 6l 45 @5 K 415
Aceptar un empleo con salario 43
__minimo VAl 48 48 83 BS54 “s_
Comprar cintas, discos 4 BS 40 0 465 415 45 3T 45
Ver television 40 285 4 3% WS 45 485 415 435
Ir a discotecas . - N, + % %S 44 415 415 395
Ir al cine 38 315 385 395 47 385 4l 36 37
Leer el periédico 315 3 4 395 44 38 33,5 345 40
Iraladtimadelo queselleva 3715 3l 42 35 33 43 44 36 36,5

M

Indice = 100 méxima valoracion (minima posibilidad de remuncuar a ello) — Indice ¢ = minma valoracion (maxma posbilidad de renunciar a elio)
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produce un cierto descenso de las activi-
dades mas puramente recreativas ludicas.
El mayor nivel de estudios lleva a los jo-
venes a ocupar mds su tiempo libre en
relacion con amigos, en frecuentar sus re-
Jlaciones; también abandonan un poco la
radio en favor de la television, creciendo
bastante su ocupacién en las lecturas,
tanto de libros como de periddicos; asi-
mismo, parece aumentar su interés por el
cine. (Ver Tabla 28.)

Los diferentes tipos de jovenes marcan
diferencias también en sus actividades de
tiempo libre. Los que hemos llamado sim-
bolistas son los que menos dejarian de leer
libros v periddicos, mientras que los ufi-
litaristas y segregacionistas son los mas pro-
pensos a ir a discotecas, bares y cafete-
rias, al contrario de los cooperadores, confor-
mados v logromotivados, que son los mas
sacrificados en general, lo que concuerda
con sus respectivas visiones y estilos de
vida. Por tanto, hay también cierto asen-

timiento en las distracciones, segun edad,
estudios y estilo de vida de los jovenes.

Frente a las tendencias mas austeras
—aceptando mas la renuncia a una serie
de actividades— de los cooperadores, confor-
mistas e incluso logromotivadores, otros dos
grupos de jovenes muestran una postura
diferente: los jovenes libredisfrutadores y los
simbolistas. Estos dos grupos, en cuanto al
uso v disfrute de actividades en el tiempo
libre, representan el «otro fiel de la ba-
lanza». Los libredisfrutadores se sitGan por
encima del conjunto practicamente en to-
das las actividades. Son los que mas sa-
len con amigos de ambos sexos, viajan,
oven la radio, frecuentan bares y ven te-
levision. Por el contrario, leer, tanto h-
bros como periddicos, no les atrae tanto.
Las pautas son de un grupo lanzado al
disfrute de las relaciones sociales, la mo-
vilidad, lo cercano y lidico, dejando mas
de lado lo intelectual, formativo e infor-
mativo.

TABLA 2%
Indice de valoracién de actividades diversas por clase social ocupacional y liderazgo
Clase social ocupacional . Liderazgo -
Alta/ Muy Muy
Media-alta Media Baja débil Débil Normal Fuerte fuerte
Salix con alguien del otro sexo 185 85 185 135 17 71 13,5 115
Salir con amigos del mismo sexo 755 85 711 165 185 T15 17 80
Viajar (siempre que pueda) 67 68 63,5 62,9 625 665 67 68
Llevar el peinado que quiero 54 54,5 54 62, 31,8 58 8% 335
Oir la radio _ 46 48 49,5 45,5 48,5 49,5 49,5 41,5
Hacer deporte L 55 46 455 44 45 48 49 52,5
Ir a bares, cafeterias.. 49 47 485 515 6 48 4598 8
Leer libros 4 415 43 46 43 44,5 415 465
Bceptar un empleo con salario
minimo ! 40,5 46,5 445 435 44 40 42
Comprar cintas, discos _ 455 40 40 43 40,5 40 425 415
Ver television 39.5 39,5 4] 40,5 39 40 405 43
Ir a discotecas 31,5 36,5 42,5 415 385 38,5 38,5 42,5
Ir al cine 415 40,5 36 39,5 35,5 38 38 455
Leer e} penddico 40,5 365 365 36,5 34 36,5 40 4l
Ir a la Wtima de lo que se lleva 36,5 385 315 36,5 36 3B 36.5 4]
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Cercanos a esas pautas se sitian tam-
bién los simbolistas, quienes, sin embargo,
a diferencia de los anteriores, encuentran
esparcimiento y cultivan mas la lectura.
La componente mas sonadora, idealista,
de estos «simbdlicos» puede marcar esa
diferencia con los «disfrutadores».

En conjunto, pues, se puede afirmar
que, sin haber grandes diferencias entre
los distintos grupos de jévenes, actian
igual, pudiéndose diferenciar algo tres
grupos. Por una parte, los que hemos lla-
mado libredisfrutadores v simbolistas, mas
tendentes a gustarlo todo, a lo novedoso,
inclinados a lo lidico, que renunciarian
menos que otros jovenes a cualquier ac-
tividad de disfrute. Por otra parte, el gru-
po formado por cooperadores, conformados v,
en parte, los logromotivados, algo mas mo-
derados, mas dispuestos a ciertas renun-
cias, algo mas tendentes a una relativa
austeridad. El resto se sitda en el inter-

medio de los grupos anteriores; con pe-
quenas variaciones entre si, y utilhizando
sus oportunidades, hacen, mas o menos,
lo que consideran que hacen «todos los
jovenes». Quizad los segregacionistas se
apartan algo del conjunto, por ejemplo,
en su menor deseo de viajar, y, junto a
los pasives, por distintas razones, en su
desapego por leer libros.

La clase social de los jévenes no rompe
tampoco el marco general de preferencias
juveniles en la ocupacién del tiempo li-
bre, aunque las disponibilidades econé-
micas y, posiblemente, la educacién fa-
miliar matizan algo sus tendencias. Asi,
los jovenes de clase alta muestran mayor
tendencia que el conjunto de los jévenes
hacia la practica del deporte, dicen dedi-
car mas atencion a la lectura de prensa y
adquieren mas discos y cintas para oir su
musica preferida. Los de clase baja pien-
san menos en los viajes como modo de

TABLA 29c

Indice de valoracién de diversas actividades por attoposicionamientos religioso y politico

Autoposicionamento religioso

. Autoposicionamiento politco

_Catéhéo Catolico

muy no muy Catélco Ext. Cao.- Cho- Ext.

pract-  pract- no prac- Indife- 12Q. Izg. 1zg dcha Dcha dcha

cante  cante ucane rente Ao 2 3 4§ &1 80
Salir con alquien del oo sexo 725 715 80 715 165 80 785 715 18 T4 195
Salir con amigos del mismo sexo 75 77T 815 7185 8l5 815 805 8 45 T
Viagjar (siempre que pueda) 61 645 685 67 665 70 69 64 635 63 70
Llevar el peinado que quiero 82~ 835 54 85 865 545 5153 525 86 55 575
Orlarado 4 __ 80 80 46 4 5 47 4 45 48 49
Hacerdepore 48 48 41 485 415 48 46 46 415 41 54
Irabares cafeterias.. 41 49 48 825 53 &1 48 415 41 4 415
leerbbros 4 M5 @5 4 8 %0 % 4 85 @ 0
Aceptar un empleo con salario
_minmo 45 85 45 4@ 40 4T 45 465 M 4 445
Comprar cintas, discos _.8 %5 48 05 48 4 25 40 42 B/ 45
Vertelewsion 418 415 405 365 395 33 38 405 43 385 415
radiscotecas 37 408 41 395 3 42 39 395 39 3 39
ralcne %9 315 %63 40 445 418 39 38 395 345 39
Leer el periddico %5 345 365 395 43 45 3G 315 36 P54l
Ir 3 la {iltima de lo que se lleva 39 315 31 38 35 40 355 335 39 35 42
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distraccion, valoran menos la lectura de
libros y frecuentan menos el cine. Por el
contrario, oir la radio e ir a discotecas lo
hacen algo mds que otros jovenes. Para
los jovenes de clase media parece que es
algo apetecible el viajar siempre que pue-
dan, mientras que en lo de hacer deporte
se asemejan a los de clase baja en el me-
nor interés por el mismo. Tampoco son
los que mas frecuentan las discotecas, y
aunque leer libros si ocupa parte de su
tiempo libre, no es asi la lectura de la
prensa, en lo que se asemejan mas a los
jovenes de clase baja que a los de la clase
alta. (Ver Tabla 26.)

l.as chicas, en relacion a los chicos,
prefieren algo mas que ellos el viajar, oir
la radio, leer libros. Por el contrario, ha-
cen menos deporte y leen menos la pren-
sa. A los mas jovenes (13-17 anos) les
gusta algo mds el ir a discotecas y leen
bastante menos los periédicos. Por el con-
trario, los mas mavores oyen menos la ra-

dio, ven menos la television y acuden me-
nos a las discotecas, practicando también
menos deportes vy tendiendo mas a leer
libros. [La edad parece marcar, pues, un
relativo cambio de gustos en el uso del
tiempo libre, en el sentido de mas seden-
tarismo, menos actividades ladicas y mas
distracciones formativas y de relaciones
sociales. Los jovenes en el primer ciclo
universitario son los «mds viajeros»,
mientras que los que estan en estudios
primarios son los mas tele-adictos. En
conjunto, los dltimos cursos de la ense-
flanza superior parecen marcar claramen-
te un cambio de actitudes respecto al uso
del tiempo libre. Los jévenes en esa situa-
cién buscan mdas la compania de amigos,
tienden menos a viajar, leen mas, ven
menos television, oven menos la radio y
han ido dejando de frecuentar las disco-
tecas, siendo mas asiduos lectores de pe-
riodicos.

Los catélicos practicantes, aun dentro

TABLA 29d

Indice de valoracién de diversas actividades por sexo, edad y nivel de estudios

. Sexo . FEaad I Nivel de esiudios
Pnma-  Secun- 1" ccle 27 ccle
Hombre  Muer 15-17 16-20 2i-24 1,08 darios umy. umv.
Salir con alguen delowosexo 785 785 718 78 165 188 TS 18 8l
Salir con amigos del msmosexo 18 165 715 18 7T 185 18 18 83
Viajar (siempre que pueda) 64 675 64 663 655 6l 66 WS T
Lievar el peinado que quero 815 % ST 88 80 885 %5 60 499
Orlarado = __ 415 50 495 %03 45 45 81 %0 46
Hacerdepore 546 40 S0 415 45 415 % M %2
Ir a bares, cafeteras 50 45 45 8L 4T 415 485 49 M5

Leerhbros
Aceptar un empleo con salario

@5 415 %

854 N M RS BLS

_minmo 45 45 a5 45 4 4 395 465 395
Comprar cintas, discos 45 388 4 45 35 46 4 4 405
Vertelewsion 4 395 4 4 3 418 40 4l 3
radscotecas 405 38 4 44 3B S0 40 3% 205 _
ralcne 3 3% ¥ ¥ 405 36 B6S BV 4
Leer el penodico 8 %5 s ¥4 RS S 4l 465

Iraladtimadeloqueselieva 37 385 418

37 333B 435 38 B5 308




de las pautas generales senaladas, pare-
cen ser mas austeros en sus ratos de ocio.
Asi, frecuentan menos bares, cafeterias y
discotecas, viajan menos v aun son algo
mas retraidos en salir con los amigos. Los
catdlicos no practicantes son, sin embar-
go, los que mads se inclinan por cubrir su
tiempo libre «saliendo con alguien del
otro sexo» y los que en menor porcentaje
ocupan su octo con la lectura.

Indiferentes y ateos muestran pautas
algo diferentes de los «creyentes» en su
uso del tiempo libre: mayores porcentajes
de ellos dedican tiempo a la lectura de
libros y de prensa y frecuentan mas bares
o cafeterias, dedicando menos tiempo a
ver la television. Parece, pues, que mues-
tran mas interés por lo informativo-for-
mativo reposado. v por las relaciones so-
ciales. Existen también algunas diferen-
cias entre ellos: los ateos son los mas
«cinéfilos», algo menos dados a frecuen-
tar discotecas y algo menos interesados
que los indiferentes por salir con amigos
del mismo sexo. En general, el factor re-
ligioso diferencia ligeramente las actitu-
des y valoracién hacia el uso del tiempo
libre, en el sentido de que los «creyentes»
en general estan mas dispuestos a renun-
ciar a algunas actividades ladicas, y tie-
nen menor tendencia a ocupar su tiempo
libre leyendo, mientras se dejan captar
mas por la television.

En cualquier caso, v pese a las ligeras
diferencias anotadas, las tendencias de los
Jovenes respecto a la ocupacién de su
tiempo libre son bastante semejantes. Lo
mismo ocurre si analizamos el autoposi-
cionamiento politico: las diferencias no
rompen, basicamente, las posturas de los
jovenes, bastante homogéneas en sus elec-
ciones de ocupacion del tiempo libre. Sin
embargo, pueden senalarse algunos mati-
ces. Asi, el conjunto de los jovenes de
centro (izquierda-derecha) y derecha casi
no difieren; los que se autoposicionan en
la «izquierda» valoran algo mas el viajar
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y el leer, sin grandes discrepancias con
los jovenes anteriores. Sin embargo, son
las dos «extremas» (izquierda y derecha)
las que muestran mas diferencias con el
resto de los jovenes. Los jovenes de extre-
ma izquierda muestran porcentajes supe-
riores al conjunto en salir con amistades,
frecuentar bares, viajar, leer libros y pe-
riddicos e ir al cine. Asi, parecen inch-
narse mas que otros jévenes hacia lo re-
lacional-intelectual en su uso del tempo
libre. Los de extrema derecha valoran
algo mas que el resto el hacer deporte,
viajar y leer el periddico, pero, a su vez,
parecen ser los que «consumen» mas te-
levision.

En general, pues, los jovenes espanoles
coinciden basicamente en sus preferencias
sobre las actividades que realizan en su
tiempo libre. Las de caricter relacional v
social y las de conocimiento de nuevos lu-
gares y personas y viajar, son las activi-
dades preferidas. Las de evasién mas mo-
mentanea, como frecuentar bares, ir a
discotecas, ir al cine, etc., tienen su atrac-
tivo v ocupan su tiempo en menor medi-
da. Las actividades mas intelectuales, in-
formativas o formativas, aunque se dan
entre los jovenes, no se prodigan tanto.
En conjunto, el perfil es el de unos jéve-
nes que buscan, sobre todo, relacionarse
con otros, salir de sus ambientes, conocer
cosas, sitios y personas, abiertos a una
comunicacion entre Jos jovenes mismos, y
algo mds escépticos respecto a la «dis-
traccion» que pueden aportarles las lec-
turas u otros medios mas pasivos, perso-
nalizados o que exijan el esfuerzo de pen-
sar. Una juventud que quiere disfrutar en
compania de semejantes, en contextos
distintos de los habituales (casa-estudios-
lugar de vivienda), y sin que para ello
hava que pagar costes de reflexién o mu-
cho esfuerzo.

Posiblemente, todo lo anteriormente
visto refleja, principalmente, en nuestra
opinidn, la busqueda por la juventud tan-



to de unos nuevos «espacios» fisicos y
psiquico-sociales, sobre todo relacionales,
como una necesidad de acogimiento afec-
tivo por otras personas, de comprension
de «lo que le pasa», de entendimiento de
su identidad y «de lo que estd pasando»
y ella se encuentra. Junto a esas tenden-
cias mas de fondo, que reflejarian sus
preferencias de actividades, la juventud
se «distrae» y ocupa en diversiones mas
cotidianas, frecuenta pubs, baila, oye su
musica y presta alguna atencién a lo que
los medios de comunicacién social nos
cuentan, pero sin mayor atencién a los
mismos. Busca algo mads sitio social, aco-
gimiento, se entretiene como puede, entre
tanto, queriendo vivir —vivir sobre
todo—, lo que el mundo de hoy podria
ofrecer y no ve facil alcanzar. La tenden-
cia de los jovenes a «disfrutar» no deja
de encerrar una mezcla de escepticismo y
pragmatismo, un algo de frustracién y de
desconfianza.

3.5 Exposicion y uso de los MCS

Un agente relativamente importante en
marcar, no sélo pautas de conducta a los
jovenes, sino también, como hemos visto,
en ser un marco de referencia orientador
de sus visiones del mundo, son los medios
de comunicacion de masas. Ese hecho
realza el valor de tales «medios de ma-
sas» en su relacion con el mundo juvenil.

Cuando consideramos aqui los Medios
de Comunicacion social (MCS) conviene
identificar, aunque sea brevemente, a qué
nos referimos y qué efectos bdasicos les
atribuimos. Esto nos permitira valorar el
analisis de la «exposicion» a esos medios
que vamos a tratar de detectar entre los
jovenes espanoles.

Entendemos el término «comunica-
cién» como la transmisién de significados
entre personas, lo que implica un proceso
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en el cual uno o varios comunicadores
transmiten simbolos significativos a otros
receptores. La comunicacién «social» di-
fiere de la individual entre dos personas.
Asi, decimos que una comunicacién es
«social» si retune, al menos, tres caracte-
risticas. En primer lugar, que sea indirec-
ta; es decir, mediata, transmitiendo los
mensajes a través de una distancia espa-
cio-temporal. En segundo lugar, que sea
fundamentalmente unilateral, lo que
significa que una de las partes emite con-
tinuamente mientras que la otra practi-
camente so6lo recibe los mensajes sin
posibilidad actual de contestar a los mis-
mos. Por fin, la comunicacién «social»
debe ser publica, lo que implica que los
mensajes deben poder llegar sin distin-
cién a cualquier persona que esté en con-
diciones de tener acceso a ellos, es decir,
que no se acote previamente el circulo de
los posibles perceptores, que puedan lle-
gar a un publico disperso o «colectivo».

Los medios para realizar una «comu-
nicacién social» pueden ser variados: le-
tra impresa, radio, televisién, audiovisua-
les, cine, etc.

En general, la imagen previa que cada
persona, o un colectivo de personas, tiene
de determinado medio de comunicacién
social incide en la interpretacién de los
mensajes y en la eficacia de persuasiéon de
ese medio. Asi, por ejemplo, si los jé6venes
consideran que la radio «es muy buena
para la musica moderna», buscaran y va-
lorardn ese medio para recibir los «men-
sajes musicales», o si consideran que los
periédicos, o determinados diarios, con-
tienen informacién «sesgada» en tal o
cual tema, su valoracién serd baja y la
influencia de ese medio, en dicho aspecto,
resultard casi nula para los jovenes. Se
trata, por tanto, de un proceso (emisor-
receptor) un tanto subjetivo y sujeto a
valoraciones previas de muy distintos
grados. Con esto se intenta senalar que
la fuerza y el poder que muchos atribu-



