suales? La pregunta por los fines requiere una res-

puesta ética antes que econdmica, politica o
técnica. Este es el objetivo central del volumen: revisar los fi-
nes de los medios audiovisuales desde un enfoque ético —te-
oria— y moral —deontologia profesional—, al iempo que se
analizan conflictos de dificil resolucidén (autorregulacién-he-
terorregulacién, servicio piblico-servicio al piblico, intimi-
dad-informaci6n, contrapoder-nuevo poder, proteccién del
menor-menor proteccion...).

Las reflexiones de la primera parte del libro, procedentes
de autores de muy diversas tendencias y especialidades, desa-
rrollan argumentaciones morales sobre el modo de hacer pren-
sa, television, radio y publicidad. Reprueban comportamientos
de los comunicadores e informadores y ofrecen alternativas
viables.

En la segunda parte se recoge una seleccién de documen-
tos deontologicos recientes que convenia «desempolvar y sa-
car a la luz. Los ciudadanos podran asi contrastar con mayor
conocimiento el abismo existente —en no escasas ocasiones—
entre criterios morales y prcticas profesionales. Concluye el volu-
men con articulos periodisticos representativos de las preocu-
paciones éticas mis compartidas ante el fendmeno audiovisual.

Presentamos, en suma, una imprescindible Etica mediatica que
servira de instancia critica tanto a los usuarios de los medios,
como a los estudiosos y profesionales de la comunicacion.

UALES son los fines para los que se crean, estruc-
o ‘ turan, financian y potencian los medios audiovi-
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