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4.1 Contexto general: sociedad
espanola actual '

4.1.1  Introduccion

Considerando que los jévenes de una sociedad
1o s¢ entienden correctamente fuera del contex-
to social del pais, he pensado que incluir una
descripeion de algunas caracteristicas de nuestra
sociedad espaiiola® es un complemento obliga-
do. He watado de hacerlo lo mas brevemente
posible: por ello he condensado rasgos v he
dispuesto el estilo del texto de forma mas bien
escucta. Con tal fin he tratado de matizar sufi-
cientemente algunos aspectos, pero he conside-
rado que lo mejor para nuestro proposito aqui
fuera «dibujar el paisaje» sin pararnos mucho en
detalles.

Por otra parte, finalizando ¢l milenio, esta re-
vision de como c¢s v funciona nuestra sociedad
puede ser, por si misma, una aportacion intere-
sante para el lector.

Ademas, si es cierto que los jovenes se sociali-
zan mientras viven en una sociedad, también
ocurre que esa sociedad es el término hacia don-
de concurre el mismo proceso socializador.

Tratar de describir como es v como se mueve
nuestra sociedad tiene un indudable riesgo de
simplificacion en lo extensivo ¢ intensivo, pero,

' Una primera versién de este tema fue publicada en la
revista Utopia v Sociedad (n.” 11, ano 1998, pags. 81-93).

* En general, también de las sociedades europeo-occiden-
tales.
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aun a riesgo de cacr ¢n esa trampa, es mejor ¢so
que callar, que no intentarlo v seguir un tanto al
margen de lo que esta ocurriendo.

Vov a procurar no presentar solo mis impresio-
nes subjetivas, sino sintetizar tendencias sacadas
de distintos estudios realizados desde diferentes
contextos. Las fuentes utilizadas han sido las que
se citan en la bibliografia seleccionada que se
anade al final de este capitulo.

Por otra parte, hay que considerar que Espana,
hov, se enmarca en un contexto sociocultural,
economico e ideativo que podemos denominar
europeo-occidental. Asi. las preguntas que trataré
de contestar aqui seran las siguientes: ;Como es-
tan las sociedades (‘lll()pf’O—O(‘(ld(‘ll[dl(‘\ v hacia
dénde tienden? ;Qué sucede en la sociedad es
panola actual?

El contexto curopeo-occidental estd formado
basicamente, aun contando con ciertas diferen-
cias entre los paises que lo integran, por nacio-
nes industrializadas, econémicamente bastante
avanzadas, v se incluve en lo que suele conocerse
como Primer Mundo. cuva distancia economica
con «otros mundos» es grandc. Por ello, muchas
de las tendencias del contexto que trato diferiran
muy significativamente de las de los paises «me-
nos desarrollados», o del Tercer Mundo.

4.1.2 Primer marco de referencia: racionalismo
y sensaciones

Vivimos en un mundo donde hay un predominio
de la razon cientifico-técnica v, como reaccion,



se nota una creciente tendencia a valorar lo sen-
sual, 1o a-racional.

Predominio de la razon cientifico-técnica

a)

Pese a las fuertes criticas que, por ejemplo, ha
explicitado la escuela de Frankfurt*, lo derto es
que estamos en un mundo en el que, practica-
mente, solo lo experimentalmente comprobable
tiene un valor real. Lo no demostrable se consi-
dera accesorio.

Lo real es lo «cientifico», que se constituye en
criterio de verdad v en principio basico de la
nueva ética que ha redefinido 1o que ¢s bueno o
malo. Lo comprobable cientificamente es lo til,
verdadero v bueno para el hombre de hov. Este
positivismo, aunque criticado, sigue vigente, y se
renueva con matices, impregnando todo el vivir
humano Asi, personas v cosas se \'aloran desde
cabe
que se prescinda de ellas Dios v la r(’hgl(m, al
no ser tan tangibles, son para muchos un «yjo
mutil». Ya no hay que creer: hay que saber. El
horizonte lo limita lo humano, por encima de lo
cual no hay nada. La técnica nos acerca la cien-
cia, haciendo mas facil y placentero el vivir coti-
diano, pues aquélla hace aprovechable lo que
ésta hace posible. El resultado es un mundo con
grandes logros v expectativas inusitadas, pero un
tanto anonimo. desidentificado, poderoso v te-
meroso a la vez; universal, pero insolidario. Un
mundo mas bello y confortable para algunos, v
cada vez mas feo e inhospito para otros. Un mun-
do ambiguo y, en sus lineas basicas, construido
fuera de los antiguos ambitos, al margen de cual-
quier Dios.

b) Tendencia a valorar lo sensual, lo a-racional

Paralelamente al proceso anterior de asentamien-
to y hegemonia de esa «razon cientifico-técnicar,
se inici6 otro proceso de duda en el valor de esa
razon talcomo-se-usa. Este segundo movimiento

* Considerar a M. Horkheimer, Th. Adorno, H. Marcuse v
J. Habermans en su critica a la razon cientifico-técnica tal
como se usa v su oposicion al neopositivismo de la escuela
de Vicna.
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ideativo v social, aunque débil, va poco a poco
Adqumendo fuerza v reduciendo algo ese dios de
la razon cientifica. Se aprecia como una reaccion
un tanto a-racional que compensa la excesiva v
hegemonica «racionalizacién» de nuestro mun-
do. Es un contrapeso a lo racional, al orden, al
pensar. Constituve como la otra cara de la mo-
neda de la racionalizacion v el «desencantamien-
to» del mundo que indicdé M. Weber.

Asi también la persona actual de nuestro con-
texto cultural:

* busca un placer sobre todo emocional, sensi-
ble, polisensual;

procura, en su vida privada v en sus ocios, unos
gOZ0S SeNnsitivos;

quiere «sentir» sensaciones corporales de pla-
cer;

tiende a un disfrute immediato, un tanto «alo-
cado», no-pensado;

le gusta la aventura fisica (lo no-pensado ni pla-
nificado);

ticne la tendencia a un placer rapido, sin con-
tracr compromisos de ninguan tipo;

busca evasiones sensitivas, riesgos excitantes, so-
bre todo fisicos (velocidad, puenting..);

se siente atraida por las novedades, lo no co-
nocido, las situaciones nuevas y las sensaciones
aun no experimentadas;

quiere asi experimentar todo lo mas que pue-
da, aprovechando cualquier cosa que sea fuen-
te de emociones.

4.1.3  Segundo encuadre: expansion del Estado y de
la soaedad crvil junto a la cnsis del Estado
del bienestar

Expansion del Estado y de la sociedad civil. 1.a
capacidad de intervencién de los Estados
modernos se amplia. Sus aparatos, agentes,
estructuras, medios de comunicacion, su
control sobre los ciudadanos se perfeccionan
v profesionalizan. Los «espacios publicos» se
amplian continuamente al calificar de servi-
cios «publicos» areas determinadas (televi-
sion, radio, ensenanza...) vy asi someterlos a
su patronazgo y control. Por otra parte, las
sociedades civiles van organizindose cada vez



mas. En el caso espanol, el proceso de arti-
culacién y fortalecimiento del entramado de
Instituciones sociales-civiles es atn lento y
esta costando, pero poco a poco se realiza
(PEREZ Diaz, V., 1987). Empresas, patrona-
les, sindicatos, universidades y medios de co-
municaciéon privados, fundaciones, grupos
intermedios, tales como periodistas, médicos,
artistas y otros, y, en general, las estructuras
civiles entre el individuo y el Estado se van
fraguando. En ese contexto, las iglesias, je-
rarquia v fieles, se van a encontrar cada vez
mas presionados entre las pinzas de esa te-
naza (Estado-sociedad civil), cada vez mas
fuertes ambas, lo que las pondra en riesgo
de cierta marginacién. Muchas de las obras
asistenciales, educativas, etc.. de la Iglesia ca-
tolica, por ejemplo, irdn siendo sustituidas
por «profesionales» jerarquizados en institu-
ciones oficiales o civiles. Posiblemente, los
«servicios sociales» que deberd prestar la
Iglesia cambiardn de signo, hacia los mas
marginados, hacia los «nuevos necesitados»
de esa nueva sociedad.

Concurrente con lo anterior, se va detectan-
do cada vez mas claramente que los Estados
se ven desbordados por las crecientes de-
mandas de servicios sociales (sanidad, pen-
siones, educacion, transportes publicos, ctc.)
que les hacen sus propios ciudadanos. Esas
crecientes demandas no son sélo en canti-
dad de servicios publicos sino cada vez mas
en la calidad de los mismos. La presion fiscal
de los gobiernos, aunque fue en aumento,
no llega para cubrir los crecientes gastos, y
asi, en varios paises se ha optado por «re-
privatizar» servicios publicos o empresas es-
tatales, devolviendo protagonismo a la socie-
dad civil. En cualquier caso se trata de un
traspaso de fuerzas, pero ambas —sociedad
v Estado— son los pivotes del proceso social.
4.1.4 Consolidacion del sistema economico

en un neocapitalismo seguido, de hecho,
por cualquier opcion politica

En Espana, al igual que en los paises de nuestro
entorno, seguird vigente la «economia de mer-
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cado», asumida, basicamente, también por la iz-
quierda. Es un factor fuerte, poco permeable,
con su dinamica propia basada en la productivi-
dad, utilidad, consumo de masas y capitales, y un
uso potente de medios de comunicacion v pro-
paganda para garantizar mercados més amplios.
Ofertara mas v mejores bienes de consumo v
dara, a mas gente cada vez, sensacion de bienes-
tar. Alternara, segun situaciones, la preponderan-
cia de los dos polos de la economia mixta: lo
publico entreverado con lo privado, pero con la
«filosofia» unitaria apuntada. Sus consecuencias
seran:

seguridad mayor v bienestar en paises «ricos»
como cl nuestro, cada vez a mas distancia de
los paises pobres;

valoracion del dinero como otorgador de po-
der, estatus v posibilidades de disfrute, junto a
su caracter de motor social;

consumismo selectivo, somatizado, pero poco
humanizante;

predominio del ocio v del hedonismo, satisfac-
ciones inmediatas v maximas;

descenso de la solidaridad social;

mundo mas para triunfadores, hosco v dificil
para los perdedores;

se facilitara el trabajo pesado fisicamente para
hacerlo mas llevadero. Por otra parte, el tra-
hajo ira cambiando su sentido v funciones;

se 1ra creando un mundo donde, a su vez, cla-
ramente se detectan mas v mavores «bolsas de
marginacion» economica, social v cultural (el
Hamado Cuarto Mundo);

es probable que se produzcan mavores desi-
gualdades entre regiones ricas y pobres, aun en
un mismo pais (caso de Espana), v entre paises
de la misma area cultural, aunque la pertenen-
cia a una Europa unida palie estas desigualda-
des.

La profunda crisis econémico-politica, con la
practica «liquidacion» del sistema colectivista de
produccion en la URSS y su va antigua zona de
mfluencia de paises satélites, ahora emancipados
(la llamada Europa del Este), parece haber dado
el triunfo al neocapitalismo de nuevo corte neo-
liberal, lo que ha hecho que algunos (FUKUYAMA,



1996) hablen va de un «fin de la historia» al ha-
berse llegado en «este mundo avanzado» a una
generalizacion de lo democratico-liberal como
ideologia pragmatica. De hecho, la caida del
muro de Berlin plante6 mas neta v acelerada-
mente en nuestro contexto ¢l reto de construir
la nueva Europa. La amenaza de una hegemonia
neoliberal en lo econémico y de una democracia
de semejante corte, sin contrapeso alguno, pue-
de constituir una realidad un tanto aplastante.

4.1.5 El o de la construccion de una Furopa
unida

Esta tarea, clave en el devenir inmediato, parte
de dos hechos:

la existencia de la Europa comunitaria, creada
por el Tratado de Roma (Mercado Comun Eu-
ropeo), v

la desaparicion del muro de Berlin, emanci-
pandose los paises del este europeo v unifican-
dose las dos Alemanias.

Estos hechos han supuesto:

libertad v democracia para millones de perso-
nas que vivian bajo regimenes de partido unico
v libertades muy restringidas:

mayor apertura de derechos humanos a millo-
nes de ciudadanos;

la liquidacion practica de la guerra fria y de las
dos Europas;

la necesidad de rebacer las economias, casi des-
hechas, de los paises de Europa del Este, lo
que exigira recursos €conomicos muy impor-
lantes;

la integracién en «democracia» de los ciuda-
danos de esos paises;

la necesidad de encontrar unas bases ideativas
v morales para que se pueda construir cierta-
mente sobre pilares estables la nueva Europa
Unida;

la convergencia cultural, religiosa y social de
esas dos antiguas EFuropas, separadas tantos
anos, considerando que la Europa occidental
esta siendo cada vez mas secularizada.
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Todo ello va a constituir un reto importante
para todos los curopeos, especialmente para pai-
ses como Espana, muchos anos aislada del pro-
ceso. La moneda comin, el curo, es va un paso
cierto, pero lo importante es hallar las bases idca-
tivas, los principios basicos, aceptados por tantos
paises y sociedades europeas, cuando el cristia-
nismo-catolicismo esta sufriendo un desgaste muy
significativo, lo que le estd, en buena medida,
marginando de ser v constituir ¢l espiritu unifi-
cador de la vicjanueva Europa. La «débil» filo-
sofia pragmatica del neoliberalismo no creo que
sea suficiente ni valida para dar sentido a esa Eu-
ropa. El problema no es facil v no se resuelve
con un «mercado comun».

4.1.6  Ampliacion del procesy secularizador

En esta caracteristica incluimos una serie com-
pleja v amplia de dimensiones sociopoliticas que
afectan al conjunto de toda la sociedad. Lo reli-
gioso ha dejado de ser eje de la actividad hu-
mana. Tampoco se vera como legitimador de
posturas politicas.

Cada area de actuacion (lo politico, lo ccond-
mico, elc.) se centrard en sl misma en una curio-
sa autarquia, reclamando en su propio espacio
reglas diferenciadas v principios de actuacion
unicos. Asi, por ¢jemplo, sc tendera a considerar
lo econoémico como autonomo regido por su
principio de utilidad.

Se tendera tambi¢n a considerar lo politico
como diferente de lo demas. regido por el prin-
cipio de poder-dominacion.

En esa dinamica se procurard reducir lo reli-
gioso, la Iglesia, a su ambito especifico, lo sagra-
do, marcado por el principio de la gratidad v
de lo trascendente, con poco relieve social v es-
casa valoracion. La voz v presencia de las orga-
nizaciones v personas «catolicas» v, en general,
«religiosas» se tendera a silenciar como no rele-
vante o significativa en este mundo mas secula-
rizado. La visibilidad de lo religioso sera escasa
en la perspectiva de lo pablico.

4.1.7  Envejecimiento paulatino de la poblacion

Es otro de los hechos con impacto socioecond-
mico a corto y medio plazo.



Demograficamente, casi se ha paralizado el
crecimiento, en términos absolutos, de la pobla-
cion espanola.

Esta tendencia comprende:

La baja continuada del niimero de nacimien-
tos.

Existencia, de hecho, de un control de los na-
cimientos.

La ampliacién de la esperanza de vida, ahora
entre 75-82 anos, segin lugares v género.

No reemplazamiento de la poblacion (creci-
miento cero o bajo cero). Si la tasa, para que
solo se dé el reemplazo de la poblacion, es de
2.1 hijos por matrimonio, hov se estd rondando
el 1,0 hijos/matrimonio aproximadamente, de-
pendiendo de varios factores. En varias zonas
del pais estamos con una tasa de reemplazo
que ronda el 0,7, es decir, que no llega ni a
un hijo por pareja, con lo cual ni la mitad (una
persona) de esa pareja sera reemplazada.
Mayor peso relativo de las personas ancianas en
el total de la poblacion.

Pérdida de peso relativo de los paises de este
contexto geografico, socioeconémico v cultural
respecto a las poblaciones del llamado Tercer
Mundo, con un desarrollo demografico alto, lo
que va a constituir una presion grande del des-
plazamiento de personas emigrando a paises ri-
cos v de ancianos.

Feminizacién de la poblacion, dada la mayor
tasa de mortalidad de los hombres en relacion
con las mujeres. Esta feminizacion sc estd de-
jando va notar en varias ocupaciones.
Problemas crecientes de ocupacién del ocio v
del empleo del tiempo libre de los jubilados.
Incremento de demandas econémicas puiblicas
para poder atender Ja creciente poblacion de
no-activos que debe sostenerse con una pobla-
cion decreciente de personas activas.

Serios problemas o «quiebras técnicas» en las
economias de algunos servicios publicos des-
bordados en sus previsiones, especialmente el
sistema sanitario v el de pensiones.
Consolidacion del grupo de poblacién llamado
de la «tercera edad» como un grupo con bas-
tantes anos de vida por delante, con demandas
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especificas de diverso tipo; en general, conser-
vador ideativa, social, politica v religiosamente.
Industria v comercio orientados hacia este sec-
Lor.

La poblacion ve que sus limites de vida se alar-
gan (viven mas personas mas anos) v, a la par,
quiere olvidar el limite de la muerte, alargando
las «formas jovenes» de vivir.

Cambios en la mentalidad para afrontar el he-
cho de la muerte, a la que se trata de hacer
«neutra», aséptica, un hecho «sin mavor im-
portancia».

Ante el envejecimiento de la poblacion propia,
en varias naciones se incorporan trabajadores
de otros paises, lo que ha producido, entre
otros, algunos efectos no descados. tales como
brotes de racismo nacionalista, aprovechados
politicamente.

Este hecho de la revolucion demografica (Es
CUDERO PEREDA, S., 1993: 171) necesitard res-
puestas abiertas v gencrosas por parte de los
paises ricos. pero esto esta lejos de ser asi. kn
mucho, el verdadero problema no es solo
demografico. sino de solidaridad humana.

4.1.8  Ruptura de la unidad de la persona actual
al tener que vivir en «cuatro mundos
diferentes que se vigen por principios
antagonicos

Sin entrar en la polémica modernidad-posmo-
dernidad, el hecho es que nuestras sociedades ac-
tuales son el resultado de la confluencia. entre
otros, de cuatro ambitos basicos: el ambito del
dincro, el ambito del poder, ¢l dmbito de las
ideas v el ambito de las relaciones, como han
puesto de manifiesto algunos pensadores actua-
les.

En cada uno de ellos se ha establecido un cier-
to orden de funcionamiento, que gira v se justi-
fica en torno a un principio orientador.

* Asi, en el ambito del dinero impera un orden
econémico que fundamentalmente se rige por
el principio de la eficacia para obtener bene-
ficios. Este orden econdmico se articula en



unas estructuras basicamente jerarquico-buro-
craticas v dispone de sus propias leves para
operar en su entorno.

En el dmbito del poder se establece un orden
politico en cualquier sociedad, y ese orden po-
litico esta regido por el principio de legitimi-
dad; es decir, de ser juridico-socialmente acep-
tado, tiende a buscar hoy dia, cada vez mas, la
igualdad posible entre los miembros de la so-
ciedad. Se articula en estructuras de participa-
ci6n (Parlamentos, Cortes, Camaras...). Su ma-
vor problema interno es el ver cada vez mas
dominadas sus decisiones politicas por las ra-
zones técnicas. Es lo que los pensadores de la
escuela de Frankfurt laman Ja moderna tecni-
ficacion de la politica.

En el ambito de las ideas también existe un
cierto orden cultural, establecido en torno a
algunas culturas dominantes o hegemonicas; v
el principio basico que rige el quehacer de los

Ruptura de unidad personal

llamados intelectuales o elaboradores-manipu-
ladores de las IDEAS es el principio de la au-
torrealizacion v de la gratificacién personal.

* En el ambito de las relaciones o de la vida co-
tidiana, las personas se rigen por el principio
de la comunicacion.

Al interrelacionarse estos ambitos, los cuatro
principios en que se sustentan —la eficacia, la
igualdad, la autorrealizacion personal v la bus-
queda de comunicacion humana— se entrecru-
zan, chocan y plantean confusionismo a las per-
sonas concretas que se debaten en esos «cuatro
mundos».

El problema es que no pueden lograrse sin
tensiones y, a la vez, la eficacia de unos resulta-
dos ccondmicos, la mavor igualdad para todos v
la satisfaccion de cada individuo, su autorreali-
zacién personal v una relacion comunicativa, ca-
lida v personal.

al «vivir en cuatro mundos»

Ambito (Orden Principio Estructuras 3
- Dinero - Econdmico - Eficacia - Propias burocraticas
- Poder - Politico - Legitimidad - De participacion Dificultad de lograr compa-
- Ideas ~ Cultural ~ Gratificacién/ — Sancionadoras,’ tibilizar los cuatro principios
autorrealizacion otorgadoras de estatus
- Relaciones - Social -~ Comunicacion — Relacionales J

4.1.9  El problema de salvaguardar la vida humana
de una manmipulacion biotecnologica cada ver
mas posible

Este problema se apunta cada vez mas como cla-
ve para el futuro de Ja humanidad. El ser hu-
mano se encuentra hoy, por primera vez en la
historia v debido a los avances de las ciencias bio-
logicas, con que es posible modificar o actuar so-
bre la propia composicion genética de la vida hu-
mana.

Esto abre posibilidades casi insospechadas que
pueden resultar muy positivas para la humani-
dad, pero a la vez pueden significar una mani-
pulacién negativa de los humanos. Los proble-
mas relacionados con la vida y su tratamiento

biologico-médico constituven uno de los grandes
retos que nos aguardan, solo apuntados hoy,
pero cuya trascendencia no puede escapar a na-
die medianamente sensible. Hoy se habla de la
cutanasia, se da va por sentado en nuestras so-
ciedades el divorcio v, en buena parte, el aborto,
pero creo que todo ello no estd desconectado:
hay una cadena lineal que concatena varios he-
chos sociales emergentes de importancia crucial.
Hoy se anda en los albores de esta «ingenieria
genética» que asusta a unos, recibe efusivas ad-
hesiones de otros que solo ven progreso en sus
logros, pero que a todos, como seres humanos,
nos debe interrogar, pues es asunto que a todos
nos afecta y se inserta en el propio ser de la gran
familia humana. Encontrar, desde las perspecti-
vas que sean, religiosas o agnosticas, unas lineas



éticas que salvaguarden la propia identidad de
los humanos como tales, su libertad, su derecho
a nacer y a morir dignamente, es algo que, sin
resolver, no permitira evolucionar a nuestras so-
ciedades.

Hay, pues, la necesidad de lograr una moral
reguladora de la biotécnica v de la que va se de-
nomina «ingenieria genética» (Garo, J., 1993:
191).

4.1.10  Otras tendencias

Ademas de lo apuntado se pueden senalar una
seric de tendencias relacionadas cou los compor-
tamientos v actitudes de las personas de nuestro
contexto cultural, que marcan las relaciones so-
ciales v van determinando de hecho, en el dia a
dia, nuestra identidad en la practica.

4.1.10.A Mayor apertura a las relaciones
sociales «débiles»

Esta tendencia comporta:

* la busqueda de relaciones mas espontancas v
divectas; ’
* la creciente valoracion de «grupos conforta-
bles» en los que se puedan compartir experien-
cias o cambiar impresiones;
la necesidad de evitar un aislamiento social, de
no sentirse marginado de los demas:
clerto rechazo de convencionalismos sociales
(formas de saludo, respeto a superiores, trato
padres-hijos, abuelos-nictos. etc.);
menor diferenciacion de los papeles sociales de
hombres y mujeres;
tendencia a que se acepten legal v socialmente
algunos tipos de relaciones humanas hasta aho-
ra consideradas como inaceptables ptiblicamen-
te, tales como las relaciones homosexuales v
lesbianas;
que no se acepten las «normas por ser nor-
mas», Cada vez mas, en el mundo relacional
hay que procurar convencer, no solo mandar;
esta misma apertura a lo social sin compromiso
fuerte, lleva a las gentes a gastar dinero v tiem-
po en relacionarse con los demds, lo que im-
plica menor tendencia al ahorro v una menor
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valoracion de la austeridad v el sacrificio. De
hecho, lo que se busca son unas relaciones so-
ciales gratificantes pero que no exijan compro-
IMISOs Serios.

Las personas son conscientes de su propia di-
versidad v de la necesidad que tienen de «rela-
ciones puhll(ds» por eso buscan conexiones so-
ciales, pero sin que éstas supongan:

* cargas u obligacioncs;

* sacrificios econdmicos o psicoldgicos (no invo-
lucrarse en problemas de otros):

* cualquicer cosa que empane el puro disfrute del
momento de «estar» con otros.

Esta misma tendencia es una forma de «depen-
der de los demas sin depender» seriamente de
nada ni de nadie. Por eso se buscan muchas co-
nexiones sociales, con mucha gente. pero sin
comprometerse con nadie. Las «niltiples rela-
ciones débiles» son la manera de estar con todos
sin sacrificarse por nadic. La pauta prevalente de
conducta hace que sc vava perdiendo capacidad
de identificacion con las grandes colectividades
més abstractas. como «la nacion», «el proletaria-
do», «los pobres». Asi s¢ buscan arraigos e iden-
tdad en las subculturas restringidas («mi grupo
de amigos», «mi ciudad», «mi provincia», «mi
pueblo», ete.), haciendo que crezea un cierto «lo-
calismo» que se une a un «mundialismo», per-
diendo {uerza instituciones intermedias, como
naciones 0 zonas.

La gente busca relaciones calidas, humanas v
gratificantes en grupos «pequenos» —huecos
afectivos, familiares, culturales o étnicos—, vose
aleja de las grandes colectividades.

Estas tendencias van creando un tejido social
hastante superficial, donde se dan muchos co-
nocidos pero casi ninguna verdadera amistad. Es
la realidad de una soledad en muchedumbre.
Por otra parte, se genera una insolidaridad de
fondo con los problemas ajenos v una red de aso-
ciaciones «blandas», no exigentes, que se basan
en lazos afectivos no duraderos ni profundos.

Por otra parte se crea la necesidad de contar
con «espacios» de encuentros, (reuniones, tertu-
lias, etc.), pero sin que esto refuerce las asocia-



ciones «de compromiso» fuerte, como partidos
politicos, sindicatos, asociaciones religiosas, etc.

Finalmente, estas tendencias pueden producir
«grupos cerrados» en los que se piense casi igual,
v no se interrelacionen opiniones ni posturas di-
vergentes, donde un «monodlogo de iguales» sus-
tituva un dialogo entre diferentes.

4.1.10.B  Creciente valoracién
de la autorrealizacién y autoexpresion
v conocimiento de si

Es otra de las tendencias actuales, que hoy se ha
moderado algo pero que aun sigue vigente. A su
vez, comporta otra scrie de pautas de comporta-
miento v accién que son importantes para deter-
minar lo que es nuestra sociedad.

Asi, se detecta una mavor preocupacion por la
salud, el confort mental, el agrado psiquico, v se
tienc menor cuidado respecto a lo que los demas
esperan de ti. El cuidado de la propia persona
se expresa también en la bisqueda de medios
para manifestar mas libremente su personalidad.

Lo anterior se integra con el deseo creciente
de autoindagarse. de conocerse mejor para hacer
lo que se desea v saber por qué se hace. A la vez
para que, conociendo mas los fallos propios, se
pueda uno mismo defender mejor de los «otros».
ocultdndoles las carencias personales.

Lo anterior conlleva cast necesariamente unas
demandas crecientes de mas «espacios de liber-
tad», por ejemplo en el trabajo profesional, para
poder asi hacer las cosas con un «sello propio».

En el mismo sentido, el trabajo va dejando de
ser un fin en si mismo («el deber» de trabajar
desciende como «deber») v, o bien es solo un
instrumento para ganar dinero o prestigio, o
bien se toma como un medio para autoexpresar-
se, para realizarse uno mismo. Cada vez se tra-
baja mas por necesidad (con poco disfrute) y se
buscan entonces otros ocios gratificantes donde
realizarse personalmente. La persona actual trata
de autorrealizarse desde su propia identidad, des-
de lo que cree que es v puede, desde lo que le
gusta hacer. La profesion, el «trabajo cotidiano»
cada vez se considera menos como un buen me-
dio para realizar las cualidades y deseos perso-
nales; por ello, en este contexto sociocultural cre-
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ce el niimero de los frustrados con el trabajo que
hacen.

En nuestra sociedad se busca individualizar
con sentido personal lo comun, rechazando «lo
general», lo que «todo el mundo tiene que ha-
cer». Personalizar las cosas, es decir, darles «un
toque personal», se enmarca también en esta ten-
dencia de autoexpresividad.

Consecuencia, en parte, de esta tendencia es
un consumo creciente de todo tipo de bienes
porque se busca mas y mas el confort, v el com-
portamiento de consumo de los demas estimula
el gasto propio; contando ademas con que el mis-
mo mercado presiona para que se consuma.

En el consumir no importa tanto el estatus so-
cial sino la satisfaccién mas inmediata, v realizar
deseos personales de «tener cosas que gustan».

Finalmente, hay que senalar aqui que en nues-
tras sociedades se confia poco en el futuro, v por
ello se ahorra poco y s¢ aprovecha el presente,
lo que ha llevado a un cambio de sentido del
ahorro que hov se hace con fines diferentes que
en el pasado. Hov se ahorra a «corto» v para co-
sas concretas, como cambiar de coche. ir de va-
caciones, arreglar la casa, etc. Ahorrar a largo
plazo para cosas mas generales, como dejar un
futuro asegurado a los hijos, no se lleva, porque
no se puede v porque seria poco eficaz.

4.1.10.C Carencia de marcos referenciales
significativos v repliegue a contextos
culturales v sociales restringidos

Muchas personas, en la actualidad, no tienen
marcos ideativos o de creencias profundos. Ca-
recen de una «filosofia integral de la existencia»,
o de una religién con cuyas creencias poder
afrontar el cimulo de incidencias de lo cotidiano
o la gran cantidad de informacién que hoy re-
ciben. Carecen de una vision global del mundo,
vy por ello no saben qué significan las cosas que
suceden; no les encuentran su sentido. Al carecer
de marcos globales explicativos las «noticias» que
reciben continuamente, no son capaces de arti-
cularlas en algo coherente, quedandose en lo pu-
ramente anecdotico o superficial, con un mosai-
co de hechos o noticias sin unir. Son personas
«troceadas», por una informacion no convertida



en cultura. Asi, hoy muchas personas estan muy
bien informadas, pero son poco cultas. Conocen
muchas cosas, pero no entienden su significado
real.

Las personas constatan su desfase, al no enten-
der lo que realmente esta pasando en el mundo
y, en parte, por ello se sienten mas y mas puros
espectadores de una sociedad, de un mundo que
no comprenden.

En cierto modo, como reaccién a lo anterior,
algunas personas se dedican a criticar lo que
«esta pasando» en su sociedad, en el mundo, sin
hacer practicamente nada mas. Por otra parte,
los medios de comunicacion (sobre todo la tele-
vision) «narcotizan» con sus mensajes v noticias
miltiples, bien elaborados, pero que no aportan
sentido: son s6lo meros flashes informativos difi-
clles de integrar en un todo inteligible con sig-
nificado. Ante esa carencia muchas personas se
buscan contextos ideativos o sociales reducidos,
en los que se refugian. Esos pequefios ambitos
culturales o sociales se¢ circunscriben a lo privado,
a lo va conocido, a los que piensan igual que
ellos. Asi, se encierran practicamente en peque-
nos circulos donde se encuentran «a gusto» v
desde donde «en» lo que pasa «fuera» en el
mundo, pero inoperantes hacia los que no son
«de los suvos». La sociedad se fragmenta, lo que
puede producir oposiciones «duras» sin relaciones.

Fruto de todo lo anterior es la acentuacion de
algunas otras tendencias, tales como conceder
cada vez mas importancia a lo individual (indi-
vidualismo) v, por tanto, valorar mas lo que per-
tenece a la esfera privada.

El aumento de la sensibilidad hacia los am-
bientes de vida gratos conlleva mds confort, me-
jores pisos, equipamiento doméstico en alza, asi
como interaccion con grupos de amistades entre
iguales.

Al separar cada vez mas la conducta privada de
la publica se tiende a actuar de manera distinta:
en una se es mas rigidos moralmente, porque im-
porta mds, v en otra se es mas permisivos, porque
importa poco lo que pasa fuera.

El individualismo vy la privatizacién van confor-
mando un cierto escepticismo hacia «los demas»,
buscandose cada uno su propia ubicacién sin
considerar que, a través de Jo colectivo, de una

accion conjunta, se puedan lograr resultados rea-
les. Esto contribuye atn mas a la pérdida de las
utopias v los suenos colectivos.

4.1.10.D Creciente valoracion de la naturaleza,
de lo «natural»

A poco observadores que se sca, se detecta facil-
mente que, al menos de palabra, a la gente le
interesa e incluso le preocupa la naturaleza. Las
personas, cada vez mas ciudadanos urbanos, bus-
can volver de cuando en cuando a los espacios
naturales, a los ambientes rurales. Es una pauta
que se mezcla con la «uelta a las raices». a la
tierra de la que muchos son originarios, al «pue-
blo» del que proceden.

Hov se valora al alza la ecologia, el cuidado de
la naturaleza v el respeto a los ecosistemas, a la
par que se rechaza un cierto tipo de desarrollo
industrial a gran escala, depredador del medio
ambicente. Hay busqueda de una vida mas hu-
mana para las personas en general, a la vez que
se procura mas armonia entre éste y otras bio-
esferas (plantas, animales).

Lo anterior orienta también las aptitudes hu-
manas hacia una mayor valoracion de lo simple,
lo natural. lo afectivo v lo «caliente», frente al
frio industrialismo y su burocracia, sus normas v
su «cientifismo» pragmatico v funcional.

En la misma linca, se quiere mis lo pequeno,
lo cercano; se rechaza el colosalismo v lo imper-
sonal. Buscando lo espontaneo v natural, se acep-
ta cada vez menos un tipo de contextos relacio-
nales donde imperan ciertas apariencias. Se tra-
tan de evitar unas apariencias, aunque se cac en
otras nuevas.

En este sentido mucho mas profundo, se con-
sidera a la persona humana parte de un ecosis-
tema completo v, por tanto, necesitada de rela-
cionarse solidariamente con las necesidades de
los «otros moradores» de la tierra.

4.1.10.E Tendencia al hedonismo
vy la permisividad

Se manifiesta en nuestro contexto sociocultural
un alza del hedonismo, asi como un alza de la
permisividad social.



Asi:

* ¢l placer se busca en todo v, a veces, cueste lo
que cueste;

* ¢l mismo placer se esta convirtiendo en un cri-
terio valorativo de las cosas v personas (lo que
me da o no placer, me vale o no me vale);

e se seleccionan cosas, v aun personas, y se las
identifica segun lo sensible-placentero-corpo-
reo; por eso la propaganda se dirige mas a «ex-
citar» que a «probar» racionalmente lo que
ofrece;

* se busca mas mover el corazon, el gusto, el
cuerpo del consumidor que razonarle la utili-
dad de muchos productos;

* los gestos llegan mas a las demas gentes que
las razones que se les digan;

* lo audiovisual gana a la palabra v transmite, en
general. pautas de comportamiento valorativas
de lo ludico, del hedonismo, e incluso de cier-
10 narcisismo;

» atrae mucho lo emocional, existencial, vital, ex-
perimental, lo secularizado;

* se vive mas v mas «al dia» presente (presentis-
mo, momentismo);

* crece una tolerancia hacia cosas, hechos o per-
sonas, pero, en buena parte, ese espiritu de to-
lerancia nace de la indiferencia hacia los de-
mas v es un mecanismo de autodefensa propia:
«Haz 10 lo que quicras para poder yo hacer lo
que quiera».

Por ello, se admite cualquier cosa que hagan
los demas, casi todo esta socialmente tolerado v
aun publicamente admitudo, una permisividad
que en algunos aspectos (sexualidad, manifesta-
ciones antirreligiosas...) es incluso mas amplia cn
paises como Espana, hace algunas décadas, mas
0 Menos, Muy Cstricto y riguroso.

4.1.10.F Influencia de los medios
de comunicacion de masas

Finalmente hay que senalar que los avances tec-
nologicos han procurado a los llamados medios
de comunicacion de masas (MCM) una fuerte ca-
pacidad de penetracion en todo el tejido social.

El creciente poder de esos medios hace que

incidan, positiva 0 negativamente, en la practica
totalidad de los aspectos de la vida social. Con-
trolarlos es una de las luchas empresariales mas
duras de nuestro tiempo, y hay la tendencia a la
concentracion de esos medios de comunicacion
en unas pocas, grandes, empresas internaciona-
les.

Se ha producido una cierta desconexion de
esos medios, especialmente de la television, de
algunas realidades sociales. L.os mismos medios
crean sus propios «productos» y los transmiten a
las socicdades, que asi son, en parte, creacion de
los mismos medios.

La ética de los profesionales de csos medios
busca adaptarse a las nuevas situaciones que sur-
gen pero, en general, existe un desfase entre la
ética remanente v los hechos.

.os medios suelen reforzar las tendencias so-
cioculturales descritas v tienen especial influencia
en la construccion social de las «visiones del
mundo» que tienen los distintos jovenes de hoy.
En ese sentido, los medios de comunicacion su-
peran, como agentes socializadores, a los que ge-
neralmente se consideraban como tales: familia,
religion, educacion.

Nos encontramos con unas sociedades poten-
cialmente ricas v con posibilidades amplias pero
carentes de paradigmas explicativos globalizan-
tes, fragmentadas v un tanto cadticas, en las que
emergen algunos sintomas de cambios importan-
tes, por ejemplo en ¢l wrabajo v la organizacion
social, pero que al mismo tiempo sufren un re-
lativo movimiento de globalizacion uniformado-
ra, un tanto simplista v en buena parte de baja
calidad. Asi nos vamos a adentrar en el nuevo
milenio. En el caso de Espana hay que anadir a
lo anterior la problematica de la concepcion au-
tondémica del Estado vy su evolucion, que, muy
posiblemente, se convertira en un importante
factor de conflictividad para todos los espanoles,
sin una solucién facil.

La juventud espanola se ubica en este contexto
social mayoritariamente urbano, secularizado, de-
mocratico, culturalmente en cambio y religiosa-
mente en declive. En ese conjunto un tanto per-
misivo, donde el paro se ha instalado y los valores
se relativizan. En esa sociedad que se va moder-
nizando con sus luces y sus sombras, donde la



tolerancia se acentiia sin aumentar la solidaridad,
y donde se afianzan pautas democraticas y se bus-
ca una igualdad que no excluva la libertad. Una
sociedad que, pese a todas las crisis econémicas,
sc va desproletarizando, reduciendo distancias
entre los segmentos sociales mas bajos y las clases
medias, donde la movilidad bruta se mantiene
relativamente alta, aunque se noten aiin poco sus
efectos sociales, por lo que todavia persiste una
mentalidad de desigualdades v de lucha social.
Idcologicamente, hay en ella una tendencia «a la
izquierda» pero sin un claroscuro neto; la ant-
nomia izquierda-derecha se¢ difumina cada vez
mas en una grisalla de posiciones intermedias,
con pluralidad de modelos sociales, politicos y
econdmicos, en los cuales la religiosidad conser-
va ain fuertes creencias pero se reducen las prac-
ticas, se desconfia de la institucion clerical, v el
hedonismo, el consumismo v un claro secularis-
mo horadan los valores religiosos. Esta sociedad
es dificilmente analizable con las viejas falsillas
dogmaticas del pasado, porque, ahora, Iglesia v
partidos politicos buscan su peculiar ubicacion.
abandonando estos 1iltimos muchos de sus prin-
cipios ideologicos para adaptarse, pragmatica v
necesariamente, a situaciones actuales evolucio-
nadas. La bisqueda es asi una constante social
mas cn alza, con lo que eso lleva de esperanza e
ilusion, pero también de inseguridad v riesgo.
Todo ello ha reducido las formas de expresion
de los conflictos, pero no ha disminuido un po-
tencial de conflictinidad, donde algunas polari-
dades se mantienen, los personalismos persisten,
las desconfianzas permanecen, las legitimaciones
de los sistemas sociales politicos v econémicos no
se acaban de lograr y la articulacion social deja
mucho que desear, cuando persisten ain zonas
llamativas de pobreza, discriminaciones no supe-
radas y una preocupante falta de cultura, tam-
bién civica, que plantea interrogantes a los limi-
tes de nuestra evolucion social.

Los jovenes no crearon esa situacion, pero si
viven en ella y patentizan mejor que nadie sus
logros v sus carencias, sus seguridades y sus am-
bigiiedades. No son muy distintos de la socicdad
adulta, aunque si mas claros en sus manifestacio-
nes y los que mads caro pagan algunas de sus con-
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secuencias; por ejemplo, el alto porcentaje que
les corresponde en las tasas de desempleo.

Pero entremos ya en una descripcion mds pun-
tual de algunas de las realidades de los jévenes
espanoles.

4.2 Pluralidad de polos
de influencia

4.2.1 Recordando a los cldsicos: familia, escuela,
amigos

Descrita la situacion de la sociedad que consti-
tuye, en general, el lugar hacia el que camina la
integracion del sujeto en su socializacion, es con-
venicnle pararnos, aunque también brevemente,
en los cominmente denominados «agentes cli-
sicos» de la socializacion, algunos de los cuales
han sido ya ampliamente comentados (familia,
escucla) en este trabajo. Aqui los recordamos,
para encuadrar los «nuevos espacios» a los que
nos referiremos mas adelante.

Los agentes clasicos de socializaciéon actian
presentandose o presentando modelos o ideales
que operan como motivadores del proceso de
aprendizaje o socializacion. El proceso compren-
de el presentar, interpretar, comunicar e inculcar
unos modelos sociales tomados de la realidad so-
cial.

Como agentes clasicos de socializacion se han
considerado la familia, la escuela v la iglesia, a
los que hoy se anaden, dada la evolucion social,
el medio ambiente, los pares o iguales v la accion
de los medios de comunicacion.

lLa familia, como agente socializador, va redu-
ciendo su poder en algunas zonas sociales, pero
va potenciando su acciéon en otras. Ademas de su
accion directa, la familia influve indirectamente
atin bastante en el proceso socializador, pese al
pesimismo que se respira en algunos ambientes
sobre el papel y posibilidades de la familia hoy.
En todos nuestros estudios de jovenes, que su-
peran ya las dos décadas, hemos podido consta-
tar que, de todos los agentes socializadores, la
familia es la que, en general, tiene atn mas in-



fluencia sobre los jovenes®’. Ademads, la familia
influye también en la forma en que otras agen-
cias van a influir en los jovenes, al marcar el
«dénde se reside», «como se juzga a otros», don-
de se ird de vacaciones, «quién viene 0 no a la
casa», etc. (cf. ROSEN, B. C., 1982).

Segiin diversos autores, la eficacia socializadora
de la familia se puede basar «en cuatro mecanis-
mos que operan en ella», a saber: 1.", el sistema
de interaccién: 2.°. los modelos de comporta-
micnto que proponc; 3.°, las recompensas v cas-
tigos que utiliza; y 4.", la identificacion afectiva
con los padres, que contribuye subterraneamente
a que todo eso anterior llegue a una realidad
efectiva.

Segin BROSSARD/BoLIL (1969), la familia, en
cuanto formadora, aporta varios elementos basi-
cos en la socializacion de los jovenes:

satisface cl deseo de «respuesta intima» que tie-
ne el nino;

avuda a entrar en el juego competitivo de la
vida;

¢s el primer auditorio v pfjhlim del nino, el
prlmer dador de dprol)A( 16n v ac cptauon

crea el lugdl-hogar donde el nifo aprende a
adaptarse y a convivir, a usar sus derechos v a
asumir sus deberes;

ensena los problemas de la convivencia hu-
mana;

crea «lipos de reacciones interpersonales que
luego pueden ser adoptadas en la vida de adul-
1o»;

transmite v da ¢l lenguaje al nuevo ser; v. fi-
nalmente, forma habitos (BROssARD & BoLL,
1969: 71).

Pero la familia en Espana, y sobre todo en las
ultimas décadas, se ha encontrado muy condicio-
nada para desarrollar esas funciones socializado-
ras, al haber experimentado una serie de presio-
nes, tanto desde dentro como desde fuera de ella
misma (GONZALEZ BLASCO, P., 1996). No es éste
el lugar para tratar por extenso esa evolucion fa-

* Ver Juventud 1962-82, Juventud 1986, Jévenes esparioles 89y
Jovenes 96, Fundacion Santa Maria, Fdiciones SM, 1989-
1996.

miliar; baste, para nuestro planteamiento de la
socializacion, sefalar que la familia, aqui y ahora:

Se siente un tanto cuestionada en su forma tra-
dicional, v bastante desamparada.

Acusa una cierta carencia de valores, también
de ideas, en su labor educativa.

Muestra una excesiva preocupacion por man-
tener su estandar econémico, lo que es una de
las causas de su escasa fecundidad.

Por lograr mantener un clima de paz en su in-
terior, entre sus miembros, parece haber rea-
lizado un pacto —corrupto— de no transmitir
valores, sobre todo sociales y religiosos.
Procura, pero logra escasamente, integrar en
su estructura v sobre todo en su dinamica dia-
ria los papeles de la mujer-trabajadora laboral-
mente y madre-csposa atendedora del hogar fa-
miliar,

Estd encontrando problemas dificiles de solu-
cionar para pasar de la familia «de reaccion».
muy basada en la autoridad estructural v en su
capacidad para reaccionar ante los problemas
que puedan venir, a la familia «de prevencion»,
mas fundamentada en el previo didlogo do-
meéstico, para prevenir problemas.

En buena parte, ha seguido cediendo no solo
la instruccion sino también la educacion de los
hijos a los centros educativos, publicos o pri-
vados, v se sigue detectando una dissuncion de
fines entre lo que la familia exige o pide al
sistema educativo v el escaso aporte que ella
hace al mismo sistema.

Finalmente, hav que hacer constar que, quiza,
una de las claves de ese anormal proceso socia-
lizador esté en que la matriz sociocultural de
los padres, en muchos casos, es diferente de la
matriz sociocultural prevalente en las actuales
sociedades europeo-occidentales. Por ello se
produce un cierto desconcierto en los padres,
que «no saben bien qué hacer» o que ceden a
un facil «compensar» en los hijos las carencias
de bienes que ellos tuvieron en su educacion.
A veces, también, para salir de esa situacion de
duda o desconcierto, aportan bienes en lugar
de valores, lo que hace a los jovenes un tanto
«blandos».



Tabra 4.1
Evoluciin del tipo de convivencia de los jovenes
desde 1960 (porcentajes)

1960) 1975 1989 1994 199y
Con los padres ..o, 905 807 89 90 93
Con alguien de la familia ..... a6 31 = kX
Con mujer/marido .............. 6 6 2
Con companera/compaiero. ) 1 2
Con amigo/a o grupo amigos. 1 ! 1
Solo/a .. I ! I
Otros 3 ! ]
En residencia o pension ....... 24 63
En piso de alquiler o propio. 12 73
Colegio Mayor 5 21

No contesta

Todo ello ha llevado a un proceso socializador
familiar un tanto disperso v blando, que, sin em-
hargo, sigue siendo fundamental, va que si la fa-
milia ha perdido mucho de su papel «normati-
vo», ha ganado también mucho en su papel «aco-
gedor», humanizante ¢ identificador. En este
segundo sentido, y por ese papel ascendente que
cjecuta, es por lo que la familia es hoy muy apre-
ciada, la mejor aceptada de las instituciones so-
ciales. como se viene poniendo de manifiesto en
nuestros diferentes trabajos sobre los jovenes. En
la familia vive, aproximadamente, el 8090 % de
los jovenes. v es en ella donde se oven mas las
«cosas de interés respecto a ideas ¢ interpretacio-
nes del mundo» (50 %), v mds aun respecto a
«as cosas relativas a la vida cotidiana» (59 %)
(Tablas 4.1y 4.2). En muchos aspectos, la familia
se ve desbordada y sustituida en su labor por
otras «agencias» hoy activas: amigos, medios de
comunicacion u otros «nuevos agentes socializa-
dores»,

La escuela, desde el punto de vista de la socia-
lizacion, difiere de la familia en el nivel de for-
malismo con que actia, en que utiliza pautas di-
ferentes de comportamiento que el entorno fa-
miliar y en que sus miembros no permanccen
fijos v rotan de uno a otro aio. La escuela se
constituye en la segunda y «nueva comunidad»
que la persona se encuentra en su vida y que le

ayuda a pasar de la familia a la sociedad mas ge-
neral. En el proceso de integrar mas o menos a
una persona en la sociedad, la escuela cumple
una serie de funciones importantes: intenta re-
coger, claborar v transmitir la cultura de la so-
ciedad, ademas de introducir variaciones en los
modelos culturales. Por otra parte, realiza una
funcion de criba y asentamiento social con los
alumnos, reforzando, generalmente, los valores
medios de la sociedad en que se inserta. Los cli-
sicos medios que utiliza la escuela para realizar
sus tareas son el conocido como «recompensas v
castigos», que también utilizan los otros agentes
socializadores, pero, en el caso de la escuela, a
lo anterior se anade la comparaciéon de unos
alumnos con otros —chicos y chicas— con lo que
eso tiene de estimulante, pero también de com-
petitivo. Es decir, por su trabajo personal. cada
alumno se compara con los trabajos, con ¢l ren-
dimiento de otros, v de¢ ahi surge un referente
segun el cual Ia joven persona se sittia en su so-
ciedad.

Actualmente los jovenes espanoles aprecian so-
bre todo el trato con los compaieros que se en-
cuentran en la escuela, v la utilidad practica que
les reporta esta misma escuela al capacitarlos
para un trabajo futuro: la valoracién disminuve

TaBLA 4.2
Opiniones de los jovenes espanoles respecto a donde se
dicen las cosas de interés veferidas a distintos aspectos
de la vida (1989, 1994 v 1998 (porcentages)

Respecto a ideas ¢ inter-
pretaciomes del mundo

1998 1994 1989
En casa, en familia ..o 53 505 93
Entre 1os amigos ..o, 47 346 31
En 1os Bbros ..o, 22 20,2 98
Fndos MCS L 34 305 34
En los centros de ensenanza 19 213 14
En Jos partidos politicos ........cooonnv....... * 38 16
En la lglesia (oo, 3 4 16
En ningdn sitio ..., 3 1,6 8
OUOS oot 1 1.4 0
NS/NC e 0.4 4

N e, 3.853 2.028 4.548




TaBrA 4.3
Indice de satisfaccion en relacion con distinlos
aspectos del centro docente

Grado de satisfaccion con: Indice
COMPANECIOS .oovovrieieerireec e 76
Capacitacion que se da para el trabajo 62
Profesores .ooveveeevecieeenenne 37
Métodos de ensenanza .......c.ccoveveeeveevnennnnene 37
Organizacion del centro ..o, 53

Indice: maximo, 100; minimo, 0.

si se consideran los profesores y medios de en-
senanza usados, reduciéndose ain mas si se con-
sidera la organizacion del centro, las normas de
funcionamiento o el nivel participativo. Pero, en
general, pucde decirse que los jovenes se sienten
bastante satisfechos en sus centros de estudios.
La motivacion para estudiar es un tanto utilitaria,
pues un buen porcentaje dice hacerlo para po-
der obtener un titulo (30 %) y para poder con-
seguir luego un trabajo (20 %), aunque para un
porcentaje menor (14 %) estudiar le satisface
personalmente v le realiza.

Sintiéndose bastante satisfechos con su vida en
la escuela, v estudiando basicamente por motivos
pragmaticos con vistas al futuro, no son muchos
los alumnos y alumnas jovenes que consideran la
escuela como un lugar donde se dicen las cosas
importantes en cuanto a ideas o interpretaciones
del mundo. Es decir, pocos (19 %) ven el centro
docente como realmente socializador. La familia
(53 %), los amigos (47 %), los medios de co-
municacion (34 %) v los mismos libros (22 %)
parece que son mas considerados por los jovenes
como fuentes de ideas y concepciones (Tablas 4.3
v 4.4).

Los amigos, el grupo de pares, o la conocida
como pandilla o panda, el peer group, es, tras la
familia, uno de los agentes socializadores mas im-
portantes. Facilita las primeras experiencias socia-
les extrafamiliares. El grupo lo configuran miem-
bros del mismo estatus, casi de la misma edad, y
en idéntica situaciéon de dependencia de los adul-
tos, de la autoridad. La estructura del grupo no
suele estar muy institucionalizada, aunque se
pueden constatar distintos niveles de poder y una
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peculiar estratificacion en el interior del mismo.
La vivencia del grupo aporta a los jovenes en vias
de socializacion la experiencia de unas relaciones
humanas igualitarias, permite tratar temas difici-
les de abordar con los adultos, como los relacio-
nados con el sexo, avuda 2 mantenerse al dia en
modas, musicas, deportes, etc., facilita una cierta
menor dependencia de los padres y aporta nue-
vos modelos de conducta social. Ofrece nuevas
pautas, normas v valores, ve el contexto social en
forma distinta de la concepcion familiar, e mclu-
ve simbolos diferentes a los usados hasta enton-
ces por los jovenes en vias de socializacion. El
grupo de amigos socializa mediante la interac-
cion y también mediante un sistema peculiar de
sanciones sobre la conducta apropiada o no para
el grupo, asi como un lenguaje propio del grupo
que porta también unos gestos peculiares. La po-
sicion dentro del grupo, su papel, la relacion con
el lider, su companerismo, v las reaccionesres-
puestas sociales, son importantes elementos de
socializacion. Los pares o companeros son socia-
lizadores-clave,

Los jovenes espanoles dan una gran importan-
cia a los amigos (indice 3,55) v son los que mas
aprecian tras su familia (indice 3,69), por delante
incluso de su trabajo (indice 3,52) y del uempo
libre (indice 3,37) (Tabla 4.5). La mayoria
(64 %) de los jovenes espanoles dice también te-
ner muchos o bastantes amigos, o al menos co-
nocidos, y es de ellos de quienes una amplia par-
te de jovenes (47 %) escucha las cosas importan-
tes en cuanto a ideas e interpretaciones del

TABIA 4.4
Dénde se dicen las cosas mas importantes en cuanto
a ideas o interpretlaciones del mundo

En casa, con la familia ... . 53
Entre los amigos ... 47
En los medios de comunicacion ..................... 34
En 108 Bbros ..o, 22
En los centros de ensenanza 19
En laiglesia .o 3
OOS SHHOS evvieiiiier ettt ens I
En ningtin Sitio ..o, 3

100




TaBia 4.5
Indice de importancia que tienen en su vida
los siguientes aspectos

Aspectos Indice

(media)

Familia oo 3,69
Amigos v conocidos 3,95
Trabajo e 3,52
Ganar dinero ..o 340
Tiempo Hbre/0Ci0 oo 3.37
Estudios, formacién personal .. 3.28
Llevar una vida moral v digna 327
REBGION oo 1,96
Politica ... 1,78

Indice: maximo, 4; minimo, 1.

mundo. Por otra parte, la relacion con los com-
paneros de escuela es lo que mas satisface a los
Jovenes en lo que sc refiere a sus estudios. Pa-
rece, pues, que los amigos/as son un agente so-
aalizador apreciado, bastante eficaz v determi-
nante del tipo de socializacion que estan reali-
zando los jovenes espanoles.

4.2.2  Los medios de comunicacion social

Los conocidos como medios de comunicacion de
masas (MCM) —prensa, radio, television, mura-
les, multimedia— son cada vez mas un peculiar
agente de socializacién, cuva caracteristica mas
clara, desde este punto de vista, es su eficacia.
Estos medios muestran muchas caracteristicas de
una cultura popular que es dificil tansmitir por
otros agentes socializadores. Las aportaciones ti-
picas de esos medios a las personas en proceso
de socializacion son: por una parte, las pautas v
roles ordinarios, normales en una sociedad; por
otra, los valores de diferentes niveles sociales; y,
finalmente, modelos de conducta. Por medio de
ellos se obtiene un conocimiento que sobrepasa
experiencias muy concretas € inmediatas, pues
ponen en contacto con variadas cosas v hechos
de diversas partes del mundo. Su influencia sc
acrecienta porque casi no exige esfuerzo por par-
te de los sujetos, que se muestran pasivo-recep-
tores ante esos medios, especialmente ante la te-
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levision; ademas, no suele haber una actitud
critica ante lo que esos medios aportan.
Ciertamente, a veces los medios consiguen reac-
ciones por parte de las audiencias que, en prin-
cipio, no se intentaban; es lo conocido como
efecto bumeran. La socializacion que procuran
estos medios suele ser accidental, pues general-
mente se utiliza para cubrir ocios o llenar infor-
macion, y no tanto para aprender. La influencia
no llega, sin embargo, personalizada, orientada a
la persona concreta. No da, pues, respuestas a
problemas concretos; sin embargo, mucha gente
se siente identificada con lo que algunos medios
ofrecen al piblico o masas. Son también sociali-
zadores unidireccionales, pues en general no per-
miten la contestacion por parte de los sujetos.

Aunque siguen siendo los agentes «calientes»
—de relaciones mterpersonales—, cara a cara,
los mas influyentes familia v amigos, v su fuerza,
sobre todo en cuanto a influencia ideativa o por-
tadora de cosmovisiones, va creciendo mucho.
Los medios de comunicaciéon social, en ese as-
pecto, habian decrecido algo en influencia por
una serie de razones de 1989 a 1994, pero parece
que han recuperado parte de su influencia pa-
sada (VV.AA., 1998: 203). Asi, actualmente un
34 % de jovenes indica que son los MCS donde
se dicen las cosas mas Importantes respecto a
ideas ¢ interpretaciones del mundo. Libros, cen-
tros de ensenanza v otros agentes tienen mucha
menos incidencia en la posible socializacion. Las
pautas respecto a agentes «calientes» (familia,
amigos) o «frias» (MCS, centros de ensenanza y
libros) mantienen las tendencias v casi los por-
centajes de influencia, pero suben algo los libros
v decrecen también algo los centros de ensefian-
za. Siguen perdiendo influencia instituciones im-
portantes: Iglesia v partidos politicos.

La prensa pierde también terreno. Hoy son
menos los jovenes que leen regularmente la
prensa y es un dato que confirma la tendencia
decreciente que se viene apuntando desde hace
va hastantes anos (Tabla 4.6).

Crece el porcentaje de jovenes lectores de pe-
riodicos al crecer la edad, lo que es pauta nor-
mal; al ir madurando, s¢ interesan mas por lo
que ocurre en el pais y fuera, y por ello aumenta
el nivel de los que leen periddicos. Los mas j6-



TaBLA 4.6
Lee con regularidad el periodico, al menos 5 de cada
7 numeros (porcentajes)

Porcentaje
de lectores
15 a 24 aiios
ANO FYBG e 45
Ano 1989 4]
Ano 1993 40
ANO TO98 e 39
18 a 24 atios
Ano 1981 48
Ano 1993 45
ANO YO8 s 43

venes (15-17 anos) son los que menos leen la
prensa, pero como la valoran bastante, son cl
grupo joven mas «penetrable» e influenciable
por la prensa, lo que ya ocurria también anos
atras.

Los chicos leen prensa algo mas que las chicas,
lo que también sigue una tendencia denotada en
los estudios de afos pasados. Posiblemente las
chicas se informan por otra seric de canales in-
formales, principalmente amigas. Los adolescen-
tes mas jovenes siguen tendencias semejantes a la
clase baja: menor nivel de lectura, valoracion mas
positiva de los medios y, por tanto, son muy in-
fluenciadas por la misma. Los jovenes de clase
alta se sitan en las tendencias contrarias: leen
en mavor porcentaje la prensa v la valoran me-
nos, por lo que son menos influenciados. En ge-
neral, al ascender en la clase social aumenta el
porcentaje de jovenes lectores.

Respecto a los medios de comunicacion que se
encuadran en las lamadas «nuevas tecnologias»,
el Internet, o mejor, el «navegar por Internet»,
puede ser un camino de acceder a informacion
y de intercambiarla, que nos interesaba investigar
dado el auge que se le concede en la actualidad.
Por ello, hemos querido indagar ese especial me-
dio de comunicaciéon social v su impacto en la
socializacién de los jovenes ”.

* Damos por conocido lo que es y como opera el sistema
Internet, de intercambio de informacion a través de or-
denador.

En general, son una minoria (14 %) los jove-
nes que recurren con alguna frecuencia al siste-
ma Internet. Lo hacen mas los chicos que las chi-
cas; su uso crece al crecer la edad, v es mas fre-
cuente su uso entre los jovenes de clase alta que
entre los de otras edades. Asi, hoy por hoy, la
influencia de Internet como agente de socializa-
cién es muy escasa. Solo un 4 % de los jovenes
lo usan con cierta frecuencia, v en esc caso son
los mds mavores los que lo hacen (21-24 anos),
es decir, los menos vulnerables. Es mas «cosa de
chicos», v la disponibilidad parece relacionada
con la clase social alta. Es muv posible que en
los proximos anos esto varie, dado el imcremento
de popularidad del sistema Internet de informa-
cion, pero de momento su influencia es peque-
na. La dependencia de ese sistema al uso del or-
denador personal (PC) vy el coste economico pue-
de que sean hoy causa de su escaso uso, pero en
el futuro muy probablemente se difundira y ex-
tendera su utilizacion v, por tanto, su poder so-
cializador, si no es superado por algun otro sis-
tema de intercambio de informacion mas asequi-
ble. El dato de su escaso uso entre los jovenes
(un 77 % no lo usa, v ain el 9 % dice que «no

GRAFICO 4.1
Lee con regularidad el periodico,

al menos 5 de cada 7 ntuneros

200

(15 a 24 anos. Porcentajes)

Porcentajes

1984

1989 1993 1998

ARos

Fuente: Tabla 4.6




TaBia 4.7
Porcentaje de jovenes que utilizan Internet, por genero, grupos de edad y clase social

(iénern Grupos de edad Clase social
Totad  Homires Mo 1517 1820 2024 Abs o Medio Mediaey L
media-alla  media baja :

Si, con frecuencia ..., 4 6 3 4 ) ) 10 6 6 2
Si, pero muy poco ..., 10 12 8 7 10 13 18 13 13 6
No lo utilizd oo, 77 75 74 80 749 78 66 R 74 81
No conozco Internet ... 9 7 10} 9 8 9 6 7 7 10

100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

(3.853)  (1.966) (1.8R7) (1.188) (1.162) (1.50%) (475) (647)  (607) (1.904)

lo conoce») pone de manifiesto la distancia que
hay entre lo que una opinién publica parece su-
gerir a través de los medios (<todo el mundo pa-
rece que conoce v usa Internet») v la realidad de
que muy pocos jovenes lo usan. Pero es quiza
mas llamativo constatar que a un buen porcen-
taje de jovenes, o no les gustaria nada (19 %) o
solo les gustaria un poco (27 %) tener acceso a
Internet. Es decir, que casi a la mitad (46 %) de
los jovenes no les interesa mucho poder usar ese
medio de comunicacion social. Puede ser que la
técnica que se necesita para su Uso asuste un
poco, o que no se valore mucho la informacién
que puede aportar, o que se vava detectando va
un clerto cansancio, incluso entre los Jjovenes,
por esta invasion de tecnologia informitica que
no se sabe bien quién maneja. que cuesta dinero
¥ que 1o se puede procesar mentalmente en cul-

tura, quedando en una mera informacién desli-
gada de casi todo. En cualquier caso, que solo al
46 % de los jovenes, es decir, a casi la mitad de
los no usuarios hoy, tampoco les interese tener
acceso en el futuro a Internet v que esto aumen-
te con la edad, pone de manifiesto un fenémeno
de cansancio-hartazgo que habrd que continuar
investigando en el futuro. Posiblemente, la rea-
lidad cientificotécnica arrollara en ese futuro el
cansancio que ahora se detecta vy se impondra ¢l
uso de Internet, o algo parecido, con no pocos
costes humano-relacionales ( Tablas 4.7 v 4.7a).
En el caso de usarlo, actualmente suele hacer-
s¢ en casa o en el centro docent(.’—(‘()]egio/insli-
tuto/facultad. Entre un 36-39 % de los usuarios
dicen utilizar el sistema Internet en esos sitios.
probablemente por facilidad de acceso v por car-
gar los costos de teléfono a la familia o al centro.

TaBLa 4.7a
¢ Te gustaria tener acceso a Internet?, segiin género, grupos de edad y clase social

Género

Grupos de edad Clase soctal

Alta/ Media-  Media-

Total  Hombres  Mujeres 15-17 1820 2124 mediaalta media baja Trabajadm
Me gustaria mucho ............... 15 17 13 20 13 13 17 18 5 15
Me gustaria bastante 29 30 29 31 3 27 34 33 32 28
Me gustaria un poco ... 27 26 27 25 26 29 28 27 28 26
No me gustaria nada 19 I8 20 15 22 20 13 14 14 21
NS/NC e 10 9 10 9 11 10 8 9 8 11

100 100 100 106 100 100

(3.289) (1.615) (1.675) (1.061) (1.003) (1.225)

Media ..o 2,46 2.52 239 263 239 237 2,60 259 243 2,40
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Muy pocos jovencs se gastan «su dinero» usando
Internet en cibercafés o locales donde ellos mis-
mos deben abonar ¢l coste del uso.

En resumen, aunque ya se comienza a utilizar,
aiin hoy el sistema Internet no constituye un me-
dio de socializacion importante para la mayoria
de los jovenes espanoles, aunque probablemente
sea un medio de comunicacion social muy poten-
te sociabilizando a las minorias de usuarios ac-
tuales.

4.3 Nuevos espacios juveniles
de autoformacion

4.3.1 Introduccion

Una serie de caracteristicas sociales vigentes hoy,
v que son participadas también por los jovenes,
facilitan la blsqueda y uso de nuevos espacios de
socializacion. Entre estas caracteristicas de nues-
tras sociedades podemos destacar las siguientes:

» La valoracion, sobre todo, del presente, de lo
inmediato o presentismo.
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La provisionalidad de los signos v de todo
aquello que identifica consistentemente.

El rechazo a los dogmatismos, pues casi todo
«depende» de las circunstancias o relativismo.
La necesidad de espacios propios, significativos
v diferenciables de aquellos que usan los adul-
tOs.

El gusto por las experiencias, por lo emocional,
lo no-ideologico v, a poder ser, que contengan
notas de espectacularidad.

La tendencia a considerar «lo joven» como un
modelo predominante para todos, a lo que to-
dos hemos de tender.

La sobrevaloracién de lo ligero v blando sobre
lo profundo y consistente: de los deseos sobre
los saberes; el predominio de lo emocional v
cfimero sobre lo racional v permanente.

Estos nuevos espacios de socializacion parecen
haber surgido a la par que sc debilitaban los
agentes clasicos, algunos de los cuales —como la
escuela v sobre todo la lglesia— casi han desa-
parecido en su funcion socializadora para la ju-
ventud, manteniendo otros, como la familia v los
amigos, una cierta influencia, aunque no afectan
casi a la mitad de los jovenes. Por otra parte,
estos nuevos espacios de  socializacion  tienen
unas caracteristicas que los definen frente a los
otros, v facilita su uso a los jovenes:

Son creados por los mismos jovenes.

Son espacios de autorrealizacion, es decir, en
ellos son jovenes los que socializan a jovenes.
Son usados libremente por los jovenes; no son
impuestos por nada ni nadie.

Tienen el atractivo de lo nuevo, de haber sido
menos 0 no usados por los mayores,

Les resultan placenteros a los jovenes.

Entre estos espacios podemos anotar:

La musica joven».

La noche.

El sexo.

El consumo.

Sentir el propio cuerpo.

Viajar.

La velocidad.

Los «nuevos riesgos» (deportes), y otros varios.



Para este trabajo hemos querido indagar en al-
gunos de estos nuevos espacios autosocializado-
res, tratando de identificarlos, describirlos y co-
nectarlos con los jovenes actuales. En trabajos an-
teriores habiamos estudiado algunos aspectos:
asistir a conciertos de jovenes, salidas nocturnas
v algo mas. Ahora queremos seguir indagando,
dando otros pasos. El terreno es complejo, pues
no todos los jovenes son adictos a un tipo de
misica, y menos siguen las pautas de conducta,
vestido, etc., que lleva el grupo musical o la «tri-
bu urbana» adicta a ese tipo de musica.

Iniciemos la revision de algunos de estos es-
pacios.

4.3.2  Musica moderna: inmersos

en sonidos

Aunque alguna vez la sociologia se¢ ha ocupado
del fendomeno musical, ciertamente las veces no
han sido muchas, pero si significativas.

Antes de introducirnos desde una 6ptica socio-
logica en el hecho de la musica moderna en re-
lacion con los jovenes y sus subculturas, permi-
tasenos recordar algunas de las ocasiones en que
los socidlogos se ocuparon de este tema.

A principios del siglo que ahora acaba, Max
Weber, desde la perspectiva de la racionalizacion,
analiza la musica clasica europea como un caso
en el que cl sentimiento v la inspiracion musical
s racionalizan, se «escriben» en pentagramas de
forma que al reproducir esa misica queda muy
poco a la improvisacion. WEBER (1921/1958) es-
tudia asi los «fundamentos racionales v sociolo-
gicos de la musica», constituyendo ese pequeio
ensayo uno de los mas importantes trabajos so-
clologicos sobre el hecho musical, al que ve,
como al arte en general, irse adaptando a la ra-
cionalizacién creciente, casi a su matematizacion
(WEBER: 1904/1905). Para Durkheim, la division
del trabajo procura mayor cooperacién social y
facilita la integracion de las personas en las so-
ciedades, al impulsar la solidaridad organica.
Con ese esquema durkheiniano, considerando la
especializacion de la musica y a ésta como un
clemento de integracion social, se ponen las ba-

ses a la «sociologia de la musica». Como ha in-
dicado Arturo RODRIGUEZ MORAT (1998: 517),
«en Francia, por la misma época, bajo el influjo
del paradigma durkheiniano, la musicologia v la
estética musical adoptaron una decidida orienta-
cion sociologican.

En una cierta perspectiva durkheiniana, pero
desde su optica marxista v de la escuela de Frank-
furt, Theodor Adorno planteard la musica como
relacionada con la estructura social por una re-
lacion dialéctica. Esta linea de analisis sera fuer-
temente criticada pero es coherente con las pos-
turas marxistas y criticas frente a la razéon man-
tenidas por Adorno, que fue personalmente un
musico destacado v que ejercié como tal al co-
mienzo de su vida. Desde ¢l ano 1949, Th. Ador-
no ha escrito varios trabajos sobre msica v so-
cologia (ADORNO: 1949/1971/1972,/1994).

Como indica Ann-Marie Green (1997), «el rol
capital de la musica como agente de socializacion
ha sido evocado en los anos cincuenta v sesenta
a proposito del fendmeno ve-yé en Francia v, mas
generalmente, de la emergencia de una subcul-
tura de los jovenes» (MORIN, E., 1966: 435).

Pero son los anglosajones, especialmente

J. Lull, los que destacan la importancia de la mi-
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sica ¥ la integracion social de los jovenes. ]. Lull
«distingue tres aspectos de la implicacion del pi-
blico en la musica, de menos compleja a mas
compleja: la exposicion que designa ¢l contacto
con la misica en términos cuantitativos de tiem-
pos consagrados a la escuela; ¢l consumo que de-
signa lo que se aprende y lo que se devuelve de
la exposicion; y, en fin, el uso que se hace de la
miusica en funcion de las oportunidades perso-
nales v sociales, del conjunto de las aplicaciones
practicas relacionadas con la exposicion v el con-
sumo» (LULL, ]., 1988: 140). Asi, el mflujo de la
musica sobre la vida social no se circunscribe al
momento de escucharla, sino que permanece
mas adelante. De esta forma, la musica se integra
en niveles mas profundos del proceso socializa-
dor.

Desde la sociologia norteamericana también
tenemos ejemplos interesantes de socidlogos in-
teresados por lo musical. En general, desde esa
perspectiva (norteamericana) se abordan los pro-



TaBiA 4.8
Asistencia a algun espectdculo de mausica moderna
al aire libre 0 en grandes espacios. Porcenlages
de frecuencia de asistencia (jovenes 15-25 anos)
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cesos de organizacion, capacidad de comunica-
cion, etc., de los fenomenos musicales. T. Par-
sons, formado cn buena parte en el Reino Uni-
do, analizando la aparicion de subsistemas
sociales mas complejos, pone de manifiesto nue-
vas actividades sociales en esos subsistemas v st
participacion en ¢l proceso de integracion social.
Asi, estudia el subsistema juvenil, en el que se
asienta una subcultura, «una civilizacion de los
jovenes que les permite entrar en cl juego de las
orientaciones contradictorias, de reducir la ano-
mia al producirse la integracion v crear espacios
de desviacion tolerada reemplazando las funcio-
nes de regulacion del sistema. Parsons define la
civilizacion de los jovences por el «romanticismo>
que facilita la solucion de las dificultades ligadas
al cambio anomico. Este romanticismo. basado
en el hedonismo, rehisa los valores tradicionales
de la gratificacion diferida en nombre de los va-
lores de la fusion del grupo, de la fraternidad v
de Ia comunidad. El hiperconformismo de gustos
y estilos esta en el corazén de esta cultura v de
la sociabilidad de los adolescentes. La musica
participa en comun y ocupa una plaza central»
(GREEN, A. M., 1997: 15).

David RigsMaN (1950/1961: 194), tanto en su
conocida La multitud solitaria como sobre todo en
su trabajo sobre la musica popular norteameri-
cana, apovya la vision de lo musical como elemen-
to en el proceso de socializacion de la persona
joven en una sociedad adulta (RIESMAN: 1950).
Las tonadas y la misma letra de las canciones
afectan a los jovenes, creandoles una imagen de
su propia identidad. Estos nuevos elementos,
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como la musica, en cierta forma sustituyen la so-
cializacion familiar, como han puesto de mani-
fiesto algunos autores, como Leod y Brown
(MCLEOD, J. M., v BROWN, J. D.: 1976).

Podemos senalar también estudios importantes
pero mas concretos, tales como el estudio de Di-
xon sobre los seguidores de la musica y movi-
miento punk, a quienes unc sobre todo su amor
a esa musica moderna por encima de su clase
social de origen (DIXON, 1983: 133).

De cualquier forma, aunque no faltan repre-
sentantes cualificados, sin embargo la sociologia
no ha tenido muy en cuenta el fenomeno musi-
cal como un hecho social relevante.

Veamos ahora algunos movimientos musicales
contemporaneos, ¥y en qué medida son seguidos
por los jovenes espaioles, tema sobre el que en
el futuro habrd que seguir investigando.

43.2A Asistencia a los conciertos juveniles
v SU motivacion

En ¢l trabajo sobre los jovenes de 1994, detec-
tabamos va que la asistencia a algin espectaculo
de masica moderna al aire libre o en grandes
espacios atrafa a un buen numero de jovenes v,
de hecho, la frecuencia de asistencia de los jo-
venes a este tipo de acontecimientos era relati-
vamente alta. En 1993, el 59 % de los jovenes
habia asistido a un espectaculo musical de ese
tipo en los doce tltimos meses, v un 12 % mas
lo habia realizado en los dos Gltimos anos. El fe-
nomeno contintia vy la frecuencia de asistencia
es hoy mavor, segin podemos coustatar en la Ta-
bla 4.8.

El proceso de asistir a esos conciertos-espec-
taculo de cantantes o grupos no soélo permanece,
sino que parece haber crecido en el dltimo quin-
quenio. En general, asisten mas los jovenes de
izquierdas o de centro izquierda, asi como los no
creventes, indiferentes o catolicos «nominales»
no practicantes, todo lo cual parece relacionar
ese fenémeno con una vivencia del proceso de
secularismo que afecta a esta sociedad. La fre-
cuencia de asistencia crece incluso desde los jo-
venes con menor nivel de estudios hasta los que
cursan el primer ciclo universitario; luego decae



TaBra 4.9
Qué cosas atraen mds de los especticulos musicales
al aire libre (Jovmes 1425 aios. Porcentajes
segun arnos)
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algo esa asistencia. Coherentemente. son los es-
tudiantes mds jovenes v los que trabajan por
cuenta propia los que asisten mas frecuentemen-

e. Estos conciertos- espcctaculo atraen, pues, a la
mavoria de los j jovenes: seis de cada diez asistie-
ron al menos a uno de ellos el Gltimo ano, v casl
tres de cada cuatro lo hicieron en los dos tiltimos
anos. Parece un fenémeno que atrae, sobre todo,
a los mas jovenes, v que se va moderando al acer-
carse la edad adulta v Gltimos anos universitarios.
La asistencia varia bastante seglin autonomias.
marcando las frecuencias mas altas en un ano la
Comunidad Valenciana, Pais Vasco, Aragon, As-
turias v Castilla-l.a Mancha (70-75 %), mientras
que muestran las frecuencias mas bajas Cataluna.
Castilla v Leén v Andalucia (40-50 %). No se
aprecia facilmente por qué se dan estas diferen-
cias entre autonomias, Vv seria un tanto inadecua-
do senalar posibles causas sin realizar ulteriores
investigaciones. Lo que les atrae v encuentran en
€sos espectaculos lo indagamos va en el trabajo
de 1994, en donde haciamos la siguiente consi-
deracién:

Hay que considerar que, en general, los jove-
nes tienden a identificarse mas con emociones
que con ideas; con lo que incluya relacionarse
superficialmente, sin compromisos exigentes, con

otras personas; con lo que se exprese con sim-
bologias de su gusto; con lo que contenga com-
ponentes de especticulo; con lo que se somatice
polisensualmente. Si a todo ello se afade cierta
«nocturnidad», mejor.

Los espectaculos de musica moderna al aire li-
bre contienen csos elementos bien dosificados.
Por consiguiente, no es de extranar el éxito que
tienen v la afluencia de j jovenes. Estos reciben en
esos espectaculos lo que demandan, pues se
montan teniendo en cuenta esas mismas deman-
das; pero a la vez esos recitales refuerzan un es-
tilo de vida, una mentalidad que se quiere po-
tenciar (VV.AAL, 1994: 74).

Basicamente, las causas que hacen atractivo
este 1ipo de especticulos para los jovenes per-
manecen, aunque se aprecian algunas variacio-
nes. Los dos motivos mas importantes han au-
mentado su peso: la musica en si v el ambiente
que se da, v se une un tercer motivo: estar con
«gente como vor, que se refuerza con el 30 % de
los que opinan que un motivo es también «ir con
amigos». El aspecto de espectaculo sigue siendo
atrayente. kn definitiva, la musica, el estar en ese
ambiente con amigos disfrutando en libertad del
espectaculo, es lo que motiva a asistir. Lo relacio-
nal. unido a la emocion v sentimiento que aporta
la musica, es lo que mis atrae. No ha cambiado
casi nada; solo ha aumentado algo el valor de
algunas de esas motivaciones (Tabla 4.9) (ver Bi-
bliografia 3.2.4).

Los estudiantes universitarios destacan entre
sus preferencias la musica en si y el ambiente, lo
que apuntan también los jovenes mas cercanos a
la izquierda politica. Los aspectos de espectaculo:
luces, sonido, escenario, etc.. son mas valorados
por los mas jovenes, estudiantes de BUP, FP o
primer ciclo universitario. Indiferentes Y no cre-
ventes comciden con los creyentes practicantes
en destacar el valor de la musica en si misma,
aunque a los dos primeros les atrae también mu-
cho lo que hay de espectaculo y el ambiente que
se crea.

Las diez caracteristicas consideradas al tratar lo
que mas atrae a los jovenes de los conocidos con-
ciertos musicales juveniles modernos las hemos
sometido a la técnica del andlisis factorial, para



GRAFICO 4.3
Qué cosas atraen mas de los espectaculos musicales al aive libre
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intentar descubrir otros factores que agrupen a
algunas de esas caracteristicas.

Las siete caracteristicas que se agrupan en el
factor 1 se refieren a lo musical (musica en si,
contacto con el autor/a o grupo musical), asi
como el ambiente que rodea esos conciertos
(ambiente que se forma, elementos espectacula-
res) v a las relaciones con quienes se comparte
¢l espectaculo (reunirse con amigos, estar con
gente, libertad expresiva). Asi, podemos llamar a
este factor 1 «musica y contexto».

Los tres componentes restantes (distraerse, ir
con los amigos v hacer lo que se desea) sc re-
cogen en el factor 2, al que podemos denominar
como «otros componentes». Este segundo factor
complementa en parte al primero. Los dos fac-
tores resenados explican, aproximadamente, el
32 % del total de las caracteristicas de los con-
ciertos que atraen a Jos jovenes, quedando una
seric de «factores unicos» no considerados aqui,
pendientes de identificacion y medida.

Si consideramos cada una de las variables en
funcion de los dos factores comunes (FI y F2)
hallados y tenemos en cuenta lo que ambos fac-
tores explican de cada variable, tenemos que los
factores «musica y su CONtexto» y «otros compo-

nentes» dan cuenta casi del 22 % de lo que sig-
nifica la musica en si {(comunalidad: 0,223),
mientras que casi el 80 % vendra dado por un
factor especifico o unico, propio de esa musica
caracteristica. Parece, pues, que hay aiin muchas
caracteristicas no utilizadas que influven en el
proceso v no han sido detectadas (Cuadros 4.1y
4.2).

43.2B la musica v los jovenes:
un encuentro feliz

Hemos querido indagar algo mas sobre lo que
significa la musica para los jovenes, el papel que
juega en su formacion, en su empleo del tiempo
de ocio y, en general, en su vida cotidiana, par-
tiendo de la experiencia comin de ver, a chicos
y chicas, escuchar misica en cualquier momento,
sobre todo la conocida como «musica moderna»
o juvenil. Para ello hemos tenido en cuenta dis-
tintos tipos de musica que a partir de los anos
cincuenta se han ido sucediendo para responder
v a veces crear los gustos juveniles. Hay que con-
siderar que los diferentes tipos musicales llevan
consigo formas peculiares de ver la vida, maneras
de conducta, lenguajes tipicos, tratos y relaciones
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CUADRO 4.1

Factores

FI. - «Muisica y contexto-
Incluye las caracteristicas siguientes de lo que mds amae « los
jovenes en los conciertos de misica moderna:

1. Ambicnte

2. Espectaculo

3. Estar con gente

4. Contacto con cantantes o grupo
5. Musica en si

6. Momentos de libertad

Reunirse con amigos
£2. .Onos componentes.

Incluye las caracteristicas siguientes de o que mis atrae a los
jovenes en los conciertos de miisica moderna:

8. Distraccion
9. Hacer lo que da la gana
10 Ir porque van los amigos

formalizadas, e incluso algunos de esos sonidos
musicales se asimilan al funcionamiento de al-
gunas de las llamadas «tribus urbanas» (ver Bi-
bliografia 3.2.B).

La musica moderna arrastra a muchos jovenes.
levanta pasiories en conciertos masivos v sostiene
una industria que, a su vez, retroalimenta ese pe-
culiar mundo musical. Como indica A1.AN BLOOM
(1987: 74): «Para encontrar un equivalente a esta
explosion de entusiasmo musical, hace falta re-
montarse a la mitad del siglo v evocar la Alema-
nia v la atmésfera que rodeaba las 6peras de
Wagner. En esta época v en este pais habia tam-
bién una suerte de sentimiento religioso segin
¢l cual Wagner daba una significacion a la exis-
tencia. Quienes escuchaban sus obras no recibian
solamente un mensaje, sino que, escuchandolas,
hacian la experiencia de esta significacion. Los
wagnerianos vivian para Wagner. De nuestros
dias también se puede decir que una gran parte
de nuestros jovenes entre 10 y 20 arios viven para
la musica, que ella es su pasién, que ninguna
otra cosa les entusiasma como ésta y que no pue-
den hacer nada extrano a la musica. Cuando se
encuentran en la escuela o en sus familias, aspi-
ran a quedar solos para su musica, nada en la
vida que les rodea —escuela, familia, Iglesia—
puede tener relacion con su universo musical.
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Esta vida es neutra para ellos; incluso en la mavor
parte de su tiempo esto constituve un obstaculo
vacio de todo contenido vital, v lo mismo que
una tirania contra la cual ellos se rebelan. Este
culto de la misica comporta los elementos de un
entusiasmo auténtico. Es por lo que me he re-
ferido a que sc relacionaba con Wagners.

Antes de explicitar los diferentes tipos de mi-
sica juvenil moderna que hemos presentado ante
la_opinion de los jovenes encuestados, permita-
senos hacer algunas consideraciones sobre lo que
siempre fue v hoy parece ser esa miisica para los
Jovenes y aun para muchos va menos jovencs. Fn
general. escuchar misica respondio siempre, v

CUADRO 4.2

Caractoristicas Fl 2
I, Ambicute ... 1 001455
2. Especticulo S 008531
3. Estar con gemte .o L 4R 8T8
4. Contacto con ¢l grupo/cantante. | 477 001832
50 MUsica en i e, PAT2 002518
6. Momentos de libertad .o Al4 i 401
7. Reunirse con amigos ............... L4100 380
8. Distraccion sin mas ... 007228 1599 |
9. Hacer lo que da la gana 437 {.564 .
16, Me Tlevan los amigos 412 ")lﬂ N
Figenvalue: varianza explicada por cada
factor ... 1,825 1.389
% varianza:
cada {actor .o 18252 13888
G acunlado ..o 18252 32141
Valor de las comunalidades
Caracenisticas Comunalidad
Ambiente ... 316
Espectactlo v 305
Lstar con gente .368
Contacto con cantantes 0 grupo ... 228
Musica en §i ............... 223
Momentos de libertad 332
Reunirse con amigos ..., 313
DL TG 16 O .363
Hacer lo que da la gana ........veevvv.e... 337
Ir porque van los amigos ............................ 429

Comunatidad: Proporcion de a varianza considerando los factores comunes
FtyF2



hoy también, a una serie de necesidades del ser
humano:

Necesidad de detenerse, de parar el ritmo ru-
tinario de una vida cotidiana, de relajarse en
una cierta quietud gratificante, que aporta la
musica.

Necesidad de evadirse, de sonar, de viajar men-
tal, animicamente, a mundos lejanos, diferen-
tes, habitar experiencias queridas, ain no cum-
plidas, buscar la ruptura de lo conocido igual,
de la monotonia.

Necesidad de compensacion, de equilibrar pe-
quenos fraudes vitales. de llenar descos no sa-
tisfechos, ocasiones perdidas. Incluso la vida de
los cantantes, que se supone «fantasticar, com-
pensa las vidas grises de los fans. que quiza por
eso son tales.

Necesidad de poesia. En el mundo, y mas en
el mundo desencantado de hoy, hav un déficit
de poesia, de ensueno, que cou la musica se
trata de llenar. La musica también nos da a
COnoCer poemas antiguos v poesia actual.
Necesidad de expresion. A través de la musica
compuesta ¢ interpretada por otros podemos
expresar zonas oscuras de la propia alma, a las
que no sabemos dar forma v expresividad. A
veces, en la misica patentizamos estados que
no lograbamos aflorar. De ahi surge ¢l anhelo
de paz, la unién con los caidos, marginados del
mundo. el furor frente a la explotacion, la sim-
patia por lo puro y la rabia por la estafa, la
angustia ante la guerra v la esperanza en al-
gunos humanos. La musica, mientras descansa,
da forma a lo sentido v callado.

Cierto que cse detenerse, evadirse, compensar,
poetizar, expresar, que permite la misica, puede
tener también un mal coste en percza, €xotismos
falsos, evitar esfuerzos, sumirse en subjetivismos
inoperantes v muchos otros costes mas. Pero los
peligros v los riesgos no pueden evitar el uso de
la musica. pues lo que aporta puede superar lo
que arriesga.

La literatura de jovenes autores, la que se co-
noce ya como la «joven narrativa espanola», la
de autores como Ray Loriga, Jos¢ Angel Manas,
Daniel Mugica, Pedro Mestre, Buuamm Prado,
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Martin Casariego, Juan Manuel de Prada, Fran-
cisco J. Satué... v otros, los que algunos llamaron
«jovenes con moto», junto con mujeres como Lu-
cia Etxebarria, la de Amor, curiosidad, prozac y du-
das y otras también, estan plagadas en sus pagi-
nas de violencia, desencanto, nostalgia y... misi-
ca, v opiniones sobre lo que es v como funciona
la musica para los jovencs confusos y desarraiga-
dos que ellos v ellas describen °. Literatura dura,
de «cine, carretera v juventud a la intemperie» "
como indica el mismo Ray Loriga, «no ¢s tanto
una huida hacia algo como de una huida desde
algo». Toda esa narrativa da cuenta de unos jo-
venes espanoles, posiblemente no muchos en ter-
minos de porcentajes estadisticos, pero que tam-
bién son jovenes de nuestras tierras de hoy. En
esa literatura se da bastante espacio v protago-
nismo a esta musica moderna juvenil, con su
enorme fuerza de aculturizacion anglosajona
(EEUU) para los jovenes espanoles. Dejemos.
como mero cjemplo, a Lucia Etxebarria expresar
el ritual del secularismo «religioso» que conlleva
esa musica. En su va citada novela, dice asi una
de sus protagonistas:

«Quince anos después, en pruecba de amor,
[ain Bruton me regalé su disco mas querido: Love
Will Tear Us Apart, de Jov Division, en version ma-
xisingle. Una rareza de coleccionista. Yo sabia
muy bien cuanto le habia costado separarse de
él. Asi que converti la primera escucha en una
ceremonia religiosa. Apagué todas las luces del
apartamento ¥ encendi un tnico cirio rojo que
tind las sombras de misterio. Puse el disco. Es-
cuché ese sonido chirriante v obsesivo de la aguja
cuando comienza a rascar el vinilo. Me tumbé en
la cama v cerré los ojos. Alli dentro, humo y ji-
rones de nube roja flotaban hacia un horizonte
negro. La voz de Ian Curts invadio de improviso
aquel territorio bicolor, v se hizo con €l. When the

® Ver, por ¢jemplo, de jmn Manuel de PrADA, Corios, El
silencio del patinador, Las mascaras del héroe. De José \ngcl
MaXas: Historias del Kronen. Mensaka. Soy un escritor frustrado.
De Daniel MCaica: La ciudad de aba]o Uno se vuelve loco.
De Ray LORIGA: Lo peor de todo, Héroes, Caidos del cielo. De
Francisco J. SATUE: Piel de centquro. De Lucia ETXEBARRIA:
Amor, curiosidad, prozac v dudas. De Pedro MESTRE: Matando
dinosaurios con tirachinas...

" Ver El Correo de las Letras, septiembre 1997, pag. 6.



routine bites hard and ambitions are low and the re-
sentment rides high bul emotions won’t grow... Do you
cry in your sleep all your failings expose? Era la voz
de un muerto. Amé su soledad y amé su orgullo.
Get a taste in my mouth as desperation takes hold. It
15 something so good just can’t function no more...? El
amor nos va a separar. Pero yo no necesitaba es-
cuchar aquella cancion desoladora v dura, de-
masiado bella y demasiado real, aquella rotunda
aniquilacion de la esperanza, aquel retrato en
blanco v negro del placer y el tormento, aquella
afirmacion de la impotencia ante un mundo sin
respuestas que penetraba en mi carne con la mis-
ma aséptica certeza con que lo haria el bisturi de
un cirujano, para saber lo que habia sabido des-
de nina, desde siempre: el amor destroza. Pro-
funda, hiriente, dolorosamente. Purcell, cantada
por James Bowan, descolgué el teléfono. me sen-
té tranquilamente en el sillén v me puse a escu-
char la misma cancion, una v otra vez, recordan-
do en cada nueva escucha las notas una por una,
las palabras, los acordes. los arpegios... —deva-
naba palabras v palabras en un murmullo ritmico
v constante—. Cada nota golpeaba como un
puiio en mi interior v esos golpes transmitian tal
calor a mi corazon que éste explotaba v se dis-
gregaba en fragmentos dispersos. La musica bu-
llia dentro de mi, galopaba por mis venas, con-
tenia el mundo, v dentro del mundo a mi misma,
a mi verdadero vo que habia permanecido dor-
mido alli dentro tantos anos v acababa de des-
pertar furioso, emborrachado de entusiasmo».
(ETXEBARRIA, L., 1997: 2483-234).

Valga la extension de la cita, por lo expresiva
de la misma, respecto al tema que nos ocupa. La
narracion que nos habla de la musica como pa-
raliturgia secularizada, misterio, obsesion, cegue-
ra, flotacion, lengua anglosajona, aculturizando
hispanicas culturas, dolor, desolacion, belleza,
placer y tormento, aniquilacion de esperanza, im-
potencia ante las sin-respuestas, amor destrozan-
te, profundidad, herida, tranquila escucha re-
petida de palabras devanadas, golpes de calor
dentro, musica conteniendo al mundo y a la
persona. Eso representa para muchos jovenes esa
musica hoy. Como indica GONZALEZ-ANLEO
(1998: 22): «La musica, sefia v contrasena, pala-
bra secreta de identificacion mutua, a veces inin-
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teligible para los no jovenes. En cuanto espec-
taculo total, aventura corporal v ejercicio de eso-
1érica comunicacion, la musica es el simbolo del
culto al cuerpo, a la salud (de ahi el creciente
rechazo a la droga v el pavor al sida), a la forma
fisica, a la belleza».

«Para unos el rock, para otros el rap, el tecno
o cl baile, es la musica de los tiempos modernos.
Al mismo tiempo, ¢s bastante mds que una mu-
sica, plantea las multiples facetas de una estrate-
gia, mas o menos consciente. de reconocimiento
colectivo, como va he senalado. Esta estrategia,
que se encuentra presente en todos Jos aspectos
del estudio, hace referencia a la emocion v al
placer. Se puede entonces deducir que cuales-
quiera sean las razones sociales que justifican su
relacion con la musica, es otra cosa lo que cada
uno de los jovenes trata de encontrar en ella.
Enfrentandose al desencantamiento que el mun-
do v el contexto les proponen, la musica es el
encantamiento que da sentido a su vida» (GREEN,
AL M., 1997 296).

A. M. Green, en su estudio sobre Jovenes y mu-
sica, trato también de identificar lo que ésta sig-
nificaba para los jovenes. «En nuestro cuestiona-
rio habia una pregunta abierta: *'Di en algunas
palabras lo que la musica representa en
vida...”. Los términos citados mayormente son
los siguientes: placer, evasion, distraccion, diver-
timiento, pasar el tiempo. alegria, identidad,
identificacion, independencia v comunicacion. Es
decir, los términos indican que a un adolescente
la musica le permite emanciparse de la influencia
cotidiana de la familia y afirmarse con los com-
paneros o los padres» (GREEN, A. M., 1997: 109).

I.a musica moderna se va convirtiendo en una
de las marcas de identidad de los jovenes, sobre
todo de algunos de ellos. Hay también que tener
en cuenta que la musica, esa masica, hoy no se
escucha, muchas veces. sola, sino formando parte
de todo un ritual en el que luz, sonido, olores,
hebidas, vestimenta, nocturnidad, proximidad de
masas, etc., son elementos complementarios del
ceremonial juvenil, venido al espectaculo y explo-
tado por grupos, cantantes v un avispado mar-
keting. Lo musical se vive también somatizado.
polisensualizado, sintiendo v moviendo, en una
especie de sentimiento experimental, corporiza-



do v en libre expresion. Por otra parte, siempre
lo musical porta un fondo. no solo forma, de sen-
timientos e ideas, pero a veces esta musica mo-
derna prescinde del mensaje explicito v se deja
gozar sola.

La expansion de esa musica moderna juvenil
se dio rapidamente. Como indican LEVICES Ma-
LLO, ]. J.o v SERRANO Pascuar, A, (1993), «la ma-
sica rap, el tecno y el house gustaban en 1990 a
3 de cada 10 jovenes».

Por medio de fa musica se comunican oventes
con oyentes, v €stos con el protagonista/cantan-
te. Se produce asi un proceso de identificacion
de cada uno con la musica. con otros, con gru-
pos va afines, v de esta forma surge casi un sen-
tido de globalidad, al escuchar lo mismo. por los
iguales en cualquier lugar del globo. Hayv que
apuntar también que:

el desco de comunicarse ¢ identificarse con
algo o alguien;

la pluralidad de caminos para visionar el mundo:
las multiples pertenencias blandas y el policen-
ismo de atracciones;

el desear no definirse fuertemente —«denti-
dad con anonimato»— pero tener muchos co-
nocidos;

el gusto por lo emocional, sensible, v

la misma debilidad de los agentes tradicionales
socializadores

lleva a bastantes de los jovenes a valorar las di-
ferentes musicas v a una especie de neotribali-
zacion que conlleva una seric de reglas diferen-
ciadas, evita el completo anonimato, facilita un
marco de actuacion vy, en definitiva, aporta un
modo facil de entender el mundo. Por ello en-
contramos grupos de jovenes que, siguiendo una
determinada musica, suelen tener también unas
pautas comunes de conducta, unos tipos fijos de
relaciones vy, en conjunto, un mismo estilo de
vida.
4.3.2.C.  Principales movimientos musicales
Juveniles

Tracemos una breve resena de los principales
movimientos musicales juveniles y sus grupos mas
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caracteristicos para identificar su imagen v expli-
citar sus caracteristicas sociales. Al final de cada
grupo indicaremos los porcentajes aproximados
de jovenes espanoles de ambos sexos que se iden-
tifican mas con ese grupo. de acuerdo con las
respuestas obtenidas a través de la encuesta es-
pecial realizada a una muestra de 3.853 jovenes
espanoles, a quienes se pregunté Jo siguiente:
Aunque quiza oigas algo de todo, jqué ritmos de los
sigquientes te gustan o intevesan mas? (Puedes dar has-
la tres respuestas).

* Rock and roll, rockabilly, psvchobilly.

* Ritmos bear, sonidos R&B, soul.

Ska, reggee jamaicanos, musica oil.

Punk, hardcore, melodico, straight edge, after
punk, sonidos de bandas como The Cure. Bau-
haus, Alien Sex, Fiend.

Heavy clasico, death metal, grindcore, funk me-
tal.

Rap hip-hop.

Rock alternativo, grunge.

Bakalao.

Pop, cantautores.

Flamenco, rumbas.

Clasica.

Otros.

Las respuestas las iremos constatando al final
de la descripcion de cada grupo o movimiento
musical.

Los origenes de toda esa musica joven arran-
can del conocido rechazo que la llamada «gene-
racion beat> plante6 al modo de vida tradicional
norteamericano, v del intento de mostrar al mun-
do la existencia de la «otra América». Esa re-
vuelta nace en California, en el corazon de San
Francisco, el «Frisco» de los anos cincuenta. Los
nombres de escritores como Jack Keronac, Allen
Ginsberg v Williams Borrongls, ponen las bases
doctrinales del movimiento beat que influenciara
la literatura y la musica posterior en Norteamé-
rica y desde alli al resto del mundo. La «otra
realidad» que quieren mostrar como también
existente es la del alcohol, drogas y sexo, que
apoyan y que se plasmara posteriormente en la
revolucion musical juvenil del rock and roll, que
nacen entonces.



4.C.1. Rock and roll: los rockers: tupé

y contorsion

Este movimiento toma del gospel-blues africano-
norteamericano instrumentos, tematica, armonia
v ritmo, y una forma de entender lo musical y
de contemplar ¢l mundo.

Como ha comentado Alain FINKILIKRAUT, el
triunfo de la cultura rock, en la que la emocion
prevalece sobre la idea v la palabra, el estar co-
locado v el sentirse a gusto sobre el didlogo v la
conversacion, y el ser joven v sentirse joven. se
convierten en un imperativo social de los adultos,
la juvenilizacion (Aranguren). A la «cultura rock
corresponde una  ética  narcisista  (Antonio
BraNcH), moral de juego, guiada por los deseos
v por la imaginacién, en busca de la libertad mas
que la identidad v la coherencia... corresponde
¢l predominio de las virtudes blandas» (GoNZA-
LEZ-ANLEO, J., 1998: 17). Con el rock se lanza un
nuevo estilo de vida que hizo furor (YONNET,
1938: 108).

Algunos nombres de autores de principios del
siglo XX (Leadbelly, Robert Johnson v sus segui-
dores musicales Menddy Waters, Howlin Wolf v
Elmore James) se situan en el cenit de la nueva
musica.

Serta muv dificil definir exactamente la musica
rock (BRUNSTEIN, 1997: 113), pero si es claro que
€s un movimiento musical ampliamente exten-
dido v amplio.

El blues, base de la musica popular, v el
country se mezclan en Elis Presley, que s¢ hace
el rev de lo que al principio se llamé el rockabilly,
del que poco a poco fue derivando el rock and
roll, escandalosa musica entonces que salta a
otros paises desde Estados Unidos, exportando a
la vez una nueva vision del mundo. Tupés v fi-
Jador, gafas Ray-Ban negras, cazadoras de cuero,
motos cromadas, corbatas de cordon, zapatos de
ante azul, blancos o botas con puntera, camisas
de cuello alto y tejanos, chalecos vaqueros, bour-
bon y cerveza. Conciertos masivos v bailes con-
centran en lugares casi fijos a los nuevos rocke-
ros. En bares y clubes, ese rock de pélvicos mo-
vinientos se impone paso a paso.

Los seguidores directos, los rockers, nacen con
aquella musica inicial —Elvis, etapa Memphis,
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Gene Vincent, Eddi Cochran— y atn hoy se con-
servan fieles al mito. Muestran su purismo esté-
tico musical, actitudes un tanto chulescas v des-
precio por la modernidad pragmatica v ejecutiva.
En su version mas clasica, los rockers se mantie-
nen fieles a aquel rockabilly de los anos cincuen-
ta v Memphis; luego los continuadores seran fie-
les también a la tradicion: Strav Cats de los anos
ochenta.

Sus enfrentamientos a los mods. mas teoricos
que reales, se aceptan legendariamente.

Posteriormente, mediada la década de los
ochenta, aparece el psychobilly de Batmobile o
Meteors, como una fusion de los ritmos del roc-
kabilly v su vision del mundo con la estética v
acutud punk, lo que rechazaron varios grupos
fundamentalistas de rockeros.

La misica rock excita la sexualidad, con sus
sonidos, sus gestos v sus textos. En sus comienzos
coincidié también esa misica con el auge de al-
gunos autores. como H. Marcuse, que desde otra
perspectiva «animaban» esa misma revolucion se-
xual, como indica Bloom:

«Marcuse apasiond a los estudiantes de los
anos sesenta ofreciéndoles una combinacion de
Marx con Freud. En Eros ¥ avilhzacion v en Bl hom-
bre unidimensional, él promete que al triunfar so-
bre el capitalismo v su falsa conciencia resultaria
una sociedad donde las mas grandes satisfaccio-
nes serian de orden sexual. Marcuse v la musica
rock dicen la misma cosa v tocan la misma cuer-
da para los jovenes. Una libre expresion sexual,
el anarquismo, brevedad, la exploracion del in-
consciente racional para darle libre curso: tales
son las caracteristicas que ellos tienen en co-
min» (BLoOM, 1987: 86).

De acuerdo con las respuestas obtenidas, un
23 % de los jovenes espanoles se identifican con
estos ritmos del rock and roll, de alguna manera
son influenciados por las formas, maneras ¢ ideas
que entrana esta corriente musical y que hemos
narrado. Practicamente a uno de cada cuatro J6
venes es esto lo que mas les gusta v la musica de
su mavor Interés. Se vinculan mds a esta corrien-
te los chicos que las chicas, vy los porcentajes de

jovenes a favor del rock and roll crecen al crecer

la edad. Es, por tanto, algo mas un fenémeno de
«los mayores de los jovenes». Los jovenes de clase



alta v media-alta estan sobrerrepresentados entre
los afectos al rock, aunque también se dan bas-
tantes seguidores entre los jovenes de clase me-
dia-baja. Crece ¢l apovo al rock al crecer el nivel
de estudios, segiin se sitian mas a la izquierda
del espectro politico, v tienden hacia la increen-
cia religiosa, agnosticismo o ateismo (ver Biblio-
grafia 3.2.C.1).

4.C.2. Mods: los chicos elegantes

Nacen en Ja escena del swinging, Londres, a fi-
nales de los anos cincuenta, v se consolidan a
principios v mediados de los anos sesenta, crean-
do auténticas «tribus urbanas». Integran la in-
fluencia del modern jazz, del rhythm and blues
(R&B), las pastillas de colores v el scooter. La
ropa les distingue: americana de solapa corta v
cstrecha, pantalones de cintura baja sin pinzas,
zapatos italianos. Dicen que se pegaron con los
rockers, eran buenos clientes de Carnaby Street-
London. Actualmente parecia que habian desa-
parecido, pero de vez en cuando se encuentran
de nuevo, como en Leon: Purple Weekend; o en
Gijon: Fin de Semana Ye-vé, Los Flechazos o Stu-
pid Babi; siguen aun existiendo algunos Scooter
Clubs. Su mavor impacto se da en grupos como
Rolling Stones, The Who, Small Faces, The Kinks
o The Yardbirds, v los sonidos R&B negros, o en
pcllculds como Blow Up, de Michelangelo Anto-
nioni (1966).

A finales de los sesenta, varias bandas inglesas
—The Jam, The Chords, Merton Parkas— v mas
tarde la pelicula Quadrophenta (Franc Roddman,
1979), basada en un disco del grupo The Who
sobre los afios mods, les hacen reaparecer. Sus
festivales se conocen como «fiestas allnighter», y
en general optaban por las anfetaminas, en el
campo de sus drogas mas usadas (ver Bibliografia
3.2.C.2).

Aproximadamente un 10 % de jovenes espa-
noles se inscriben como seguidores de esta co-
rriente de rhythm and blues, soul y bear. Aqui
son mas las chicas, en edades altas de esta juven-
tud (21 a 24 anos), fundamentalmente pertene-
cientes a las clases medias, alta o baja, v mucho
menos a Ja clase baja. Se dan mas entre los j6-
venes que trabajan por cuenta propia. Han sido
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mas frecuentes en Madrid, Canarias v Cataluna,
autoposicionados politicamente en el centro (de-
recha-izquierda) del espectro politico, y casi por
igual en todos los grupos religiosos o no creyen-
tes. Su porcentaje sube entre los jovenes con ni-
vel alto de estudios.

4.C.3. Hippies: «Nos os comais las margaritas».
Cantautores v Pop 60

Renovando en los sesenta lo beat-primitivo, nace
en California el movimiento hippy, que quiere se-
pararse definitivamente de la sociedad estableci-
da. Postulan el respeto a la naturaleza frente a la
agresion que ésta sufre por parte de la sociedad
capitalista-industrial. Acidos, entonces nuevos,
como el LSD v la marihuana corriendo por los
campus universitarios. fomentan en las reuniones

juveniles un seudomisticismo psicodélico.

Reunion masiva en el famoso Woodstock (Mi-
chael WADLEIGHT, 1994), rechazo a la guerra en
Vietnam, «haz el amor v no la guerra», paz siem-
pre, cuidar las margaritas. La musica propia
acompana ¢ identifica al movimiento: Grateful
Dead. Slv and The Familv Stone, The Doors, Iron
Butterfly. Algunas peliculas v musicales siguen
siendo referentes del movimiento: Easy Rider
(Dennis Hopper, 1968) o Hair (Milos Forman,
1979). Huéspedes del aire, en la calle, converti-
dos en pequenos artesanos, algunos hippies ven-
den pulseras, brazaletes, pendientes o tocan gui-
tarra o flauta en la «esquina de al lado».

Sin embargo, el neohippy mas actual ha deja-
do de vivir en la calle, incluso estudia en la uni-
versidad, se considera ecologista, o colabora con
alguna ONG acorde con su mentalidad. Absor-
hido por un implacable sistema, no abandona al-
guna de sus convicciones existenciales.

De vez en cuando, aun hoy, se organizan fes-
tivales que reunen a nostalgicos hippies del mun-
do en unos cuantos dias de musica. diversion,
hierba, tiendas de campaia v amor mas o menos
libre. Cantautores, como lo fueron los miticos
Bob Dylan y jJoan Baez, han vuelto una v otra vez
para recordar la filosofia limpia, simple ¢ inge-
nua de las guitarras hippies, quizd porque el
mundo alin necesita mucho de eso, atrapado por
la velocidad, los altos edificios v la necesidad de



una cuenta holgada bancaria. Hoy algunos jove-
nes de espiritu hippy, conservado en alguno de
sus aspectos, son seguidores del nostilgico soni-
do pop de los anos sesenta, o de los cantautores
mas o menos radicales de entonces, hoy muy si-
tuados en el sistema, sean de izquierda o de de-
recha, disfrutando de una sociedad de consumo.
Jovenes espanoles que escuchan nostalgicos rit-
mos del Duo Dinamico, Karina, Julio Iglesias, y
se distraen también escuchando cantautores ra-
dicales como Serrat, Ana Belén, Joan Baez, Dvlan
o Raimon, o menos senalados, como Perales. Lo
que mas parecen buscar muchos jovenes es una
melodia facil, pegadiza, agradable. Si esto lo ofre-
CeN unos u otros, poco mas o menos da (ver
Toreur, 8., 1977). En muchos Jovenes actuales
hay algo de neohippy. consumidor de pop. de
cantautores (ver Bibliografia 3.2.C.3 v C.4).

La gran mavoria de jovenes se identifican v
buscan esto. Asi, el 60 % de los encuestados se-
nalan que para ellos la misica que mis les inte-
resa es «el pop o la de cantautores». En esta op-
aon estan sobrerrepresentadas las chicas. que
gustan de esto mas que los chicos; también es la
mas aceptada por los «mavores» de los jovenes.
los de clase media v alta. universitarios, mas en
la derecha que en la izquierda del espectro po-
litico, v entre los catolicos practicantes. Son mas
frecuentes en la Comunidad Valenciana, La Rio-
ja, Canarias, Cantabria v Castilla-La Mancha.

Llegados a este punto, hemos de incluir aqui
una corriente hispanica curiosa que denomina-
mos lolailos.

4.C4. Lolailos: «Estoy amando locamente»

Por su utilizacion del b v el la, acunados del pal-
meo, denominamos a ¢sos grupos como lolailvs.
Irrumpieron con un sonido mezcla de gitano
—gipsy—, rumba y rock. Popularizado por can-
tantes como Peret, Las Grecas, Los Chichos o Los
Chunguitos, que dieron luego paso a grupos
como Ketama, Azacar Moreno, Camela o Rosa-
r10. Tachados por una parte de las audiencias
como cutres y horteras, otros les siguen v con-
solidan su éxito.

Un 3 % de los jovenes espanoles se identifican
mas con estas tendencias que con otras. Mavori-
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tariamente son chicas, de los extremos del espec-
tro juvenil: muy jovenes (15-17 afos) o «mayo-
res» (21-24 anos). En este caso se trata claramen-
te de jovenes de clase trabajadora, con escaso
nivel de estudios, ubicados sobre todo ¢n Extre-
madura y Andalucia, mds bicn de izquierdas v
creventes, catolicos practicantes.

4.C.5. Heavies: «Mi rollo es el rock»

Es el ritmo de siempre; permanece incombusti-
ble. Representa una forma de ver la vida desde
acordes como mazazos, donde se alternan pun-
teos, solos v riffs de guitarra eléctrica, verdadera
contrasena v made del heavy. Comienza a princi-
pios de los setenta: Deep Purple, Led Zeppelin,
Black Sabbat, v nos llega hasta hov en un conti-
nuo proceso de actualizacion v permanencia. El
dicho de que «os vicjos rockeros nunca mueren»
se va haciendo cierto. Desde aquellos heavies ini-
ciales hasta La Pantera o Metallica actuales, se
sigue ovendo el contundente sonido del heavy;
aparatoso en ocasiones, delicado en otras, marca
unas senas musicales claras v sin muchas variacio-
nes, aunque si se diversifican en muluples mati-
ces que pasan por ¢l espectaculo de Kiss, la otra
dimension de AC/DC, el desparpajo de Van Ha-
len, la comercializacion de Bon Jovi o el tremen-
dismo de Metallica, o por aqui la épica de Barri-
cada (Extremoduro). Permanece a través de va
casi tres décadas en sus diferentes variedades:
heaw clasico, death metal. grindcore, rock ur-
bano, funk metal. El heavy tipico de vaqueros,
elasticos, melena v zapatillas va decavendo; ac-
almente la estética usa una apariencia, un look
mas typical american. De cualquier forma, mover
la melena, vestr elasticos o camisetas, deportivas
y cazadora de piel negra, la chupa con cremalle-
ras, beber cerveza. fumar porros v levantar el vo-
lumen hasta decibelios astrondmicos, todo eso si-
gue existiendo. Los heavy no cambian, las modas
son cosas de otros. El heavy sigue manteniendo
cierto sentimiento de barrio, de gusto ignorado
por el resto v despreciado por la critica. Aun con
cuarenta v con barriga, el «rockero no muere»:
sigue comprando discos, a veces reliquias, v no
falta en ningtin concierto, le siguen enloquecien-
do los muchos decibelios de sonido. A veces se



les atribuvo cierta vocacion de épica urbana (ver
Bibliografia 3.2.C.5).

Aproximadamente uno de cada diez espanoles
(12 %) se incluven como oventes v, en buena
medida, como seguidores heavies. En Espana se
popularizaron sobre todo en la década de los
anos setenta; por su estilo v formas son uno de
los grupos «mas visibles». Generalmente antimi-
litaristas v antiautoritarios, no suelen ser violen-
tos, excepto quiza si han consumido sus drogas
mas comunes: alcohol v cannabis. Prevalecen en-
tre los heavies los chicos muv jovenes (15-17
anos). de clase alta v media-alta, mas universita-
rios que cn estudios secundarios o primarios. Re-
siden sobre todo en Madrid v en las dos Castillas.
Mas autoposicionados a la izquierda que a la de-
recha politica v en la increencia, ateismo o ag-
Nosticismo.

4.C.6. Punk, hardcore, skate, melddicos,
straight edge: bienvenidos a ninguna
< « .
parte

La crisis de mediados de los setenta proporciona
el tiempo para la irrupcion de una nueva forma
de entender mundo, vida y musica. En Estados
Unidos, v especialmente en algunos ambientes
londinenses (hacia 1976), aparece una nueva ex-
presion estetico-musical: el punk. Es un nuevo
movimiento de repulsa ante lo que algunos jo-
venes consideraron como un anquilosamiento de
Ja misica v la sociedad. Quieren también romper
con cl rockero de mansiones lujosas traje de aba-
lorios y musica cuidada. La primera avalancha
punk la forman grupos como The Clash, Dam-
ned, Sex Pistols o Buzzcoks. Musica distorsiona-
da, procura barrer cualquier enfoque musical an-
terior. Del punk mas llamativo de Johnny Rotien
al mas activo politicamente de The Clash, o el
mas divertido de Ramones, todos pretenden
arrinconar los sonidos anteriores. El punk «de
postal» de esos dias llevaba pantalones destroza-
dos, pelos en punta tenidos de colores Hamativos
v botas paramilitares. Gustan de provocar, les irri-
ta la sociedad aburguesada, establecida, que es su
enemiga, y reaccionan contra cualquier imposi-
cion social; nutren en parte a los grupos de oku-
pas e insumisos.
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El hardcore aparece en Estados Unidos a fi-
nales de los setenta, con una actitud también
contestataria, pero ahora con un look estético mas
universitario v menos dramdtico que la primera
oleada. El hardcore es. basicamente, un punk
acelerado con diferentes variantes: melodico,
straight edge, etc. Grupos como Minor Threat o
Black Flag representan estas corrientes.

De la union del monopatin (skate) v la aficion
al hardcore surgen los skaters. Se trata, en gene-
ral, de gente bastante joven, que cuidan v pro-
pugnan una vida sana, manejan el patin habi-
tualmente por calles v plazas mientras escuchan
su sonido hardcore preferido. Estéticamente re-
sultan inconfundibles: pantalones varias tallas
mas grandes, hasta las rodillas mds o menos, za-
patillas Vans, camisetas con vistosos dibujos v su-
daderas culminando la mavoria de las veces con
la gorra, visera en ¢l cogote.

Por lo general, los punkies y su musica ope-
raron fuera de los circuitos comerciales; aun hoy,
los mas radicales siguen lanzando discos y difun-
diendo sus mensajes de rechazo a lo establecido,
pero el que mas perdura y tiene mavor actuali-
dad desde los noventa es un punk-hardcore mas
dulce v «normal», con bandas musicales en auge
como Green Day, Nofx, Ofsspring, versiones mas
suavizadas si Jas comparamos con las obras de la
primera cxplosion de los anos 1976-77, aunque
hov se dan también versiones crudas, Dwarwes o
Supersuckers.

En Espana existe también un punk «autocto-
no» que nace con el llamado rock radikal vasco
(La Polla Records, Kortatu...) a principios de los
ochenta y que actualmente se aglutina con el
heavy mas callejero (Porretas, Extremoduro). No
esta bien visto por el punk-hardcore, v se instala
en las litronas, el porro vy el «buen rollo».

4.C.7. Los «siniestros goéticos»
(negro que te quiero negro)

Surgen a finales de la década de los setenta, del
ultimo punk (after punk). El lazo de unién de
siniestros y punk sera siouxie. Se sitian en la es-
tética de lo oscuro, la palidez, ojeras cadavéricas,
ropa negra y holgada, pelo cardado. Actitud afec-
tada, estudiadamente triste, pintando de negro



unas, labios v resto del maquillaje. Les da por lo
gotico y se cuelgan cadenas. crucifijos v otros mo-
tivos religiosos. Su misica se mimetiza con su es-
tética: describe cementerios, el «mas alla», la ma-
gia negra, todo ello banados con «tonos gore»,
Grupos como Jov Division, The Cure, The Mis-
sion, Bauhaus, Alien Sex Fiend, Christian Death
o Sister of Mercy representan esta opcién. En
cine se apuntan a todo el terror clisico v se iden-
tfican con las peliculas de Tim Burton o las de
Alex Porvas (El cuervo, 1993). En comic, Sand-
man, del guionista Neil Gaiman, es el que se
aproxima al lado mas oscuro de esta corriente no
solo en lo que al color se refiere (ver Bibliografia
3.2.C.6y C7).

De los jovenes espanoles, un 12 % se sitda en
el area de influencia de esos movimientos punks,
v bajo ese tipo de expresion estético-musical. en
el entorno de esa subcultura «punk», literalmen-
te «pobre hombre». Se mueven mal trajeados,
desalinados, por bares marginales. con su pesi-
Mismo, cierto aire anarquista, v mas veces de las
deseables un tanto violentos pese a su desideo-
logizacion.

En este caso, los chicos estan sobrerrepresen-
tados, v cuentan entre los 18 v 20 anos. es decir,
son jovenesjovenes v pertenecen a todas las cla-
ses sociales, sin predominar ninguna. Se aumenta
un porcentaje superior a la media entre los uni-
versitarios cursando segundo ciclo. Murcia, Cas-
tlla-La Mancha vy Cantabria cuentan con porcen-
ajes de punkies superiores a la media. Basica-
mente, el punk espanol se autoposiciona en la
izquierda, extrema izquierda, y en ¢l ateismo o
la indiferencia religiosa.

4.C8. Ska, reggae, musica oil: rastas v skins

B Rastas. El reggae nace del soul estadounidense
v de los ritmos caribenos, todo junto en Bob Mar-
lev. Este jamaicano trajo a escena la degradacién
v las brutalidades del Tercer Mundo, via musica.
A la vez mostraba la fuerza, el ritmo, el exotismo,
el llamado «rastafarismo» de esc mismo mundo
increible y cruel. Los rastas siguieron el reggae v
fumaron muchas hierbas.

La religion siempre en la basc de su musica,
sus trenzas enmaranadas, la marihuana dando

no
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olor a todo, el ritmo loco v divertido de Jamaica
llenando el espacio, v los jovenes de muchos lu-
gares siguieron ese juego.

Al amparo de la misica ska, el reggae y oil

surgicron otros grupos, como los skins.
8 Skins: <La violencia, madre de la ciencia-. Aun-
que muy variados, los skin surgen, como conjun-
to, a finales de los anos sesenta como una esci-
sion del entonces va decadente movimiento mod.
También vienen a ser, los skin, una version mo-
dificada de los «duros chicos clegantes» (Hard
Mods) e intentan ser una expresion interracial
de clase obrera. Los primeros aparecen cn Ingla-
terra, mezcla de rude boys de origen jamaicano v
mods radicalizados. Musicalmente son fanaticos
del ska v el reggae jamaicanos, asi como del oil,
mezela del ska v el punk. Pero, mas que la mi-
sica, les identifica, quiza. su casi pasion por la
pendencia v su fanatismo por el futhol. Asi, pen-
dencieros v hooligans futboleros, actian sobre
todo en campos de futbol v sus aledaiios, aunque
algunas variantes de los skins extienden su bru-
talidad a cualquier espacio v tempo. Su nombre
procede de la piel (skin) visible de sus rapadas
cabezas (heads).

La vestimenta es facilmente identificable: pelo
cortado casi al cero o al uno. polos Fred Perry,
cazadora militar homber. vaqueros con los bajos
muy subidos v sostenidos por tirantes, calzando
botas Dr. Martcens.

Pueden distinguirse diversos tipos de skins. Asi,
se pueden encontrar los red skin. grupos de ex-
trema 1zquicrda; los trojan skin, mds definidos
por su aficion a la musica de los pasados anos
sesenta; los sharp (Skinheads Against Racisme
Prejuicie) o skin «contra los prejuicios racistas»,
que acenttian la componente interracial de los
propios skin: v finalmente los boneheads o nazi-
skins, que aparecen sobre todo en la década de
los ochenta. De extrema derecha, racistas, muy
pendencieros, amantes de la musica oil, especie
de punk combativo v vociferante, monopolizan
casi la palabra skin. Estos skins nazis a veces tie-
nen poco que ver con los primitivos skins, aun-
que son los que mas han acaparado la imagen
(ver Bibliografia 3.2.C.8).

Como todos los demas skins, v aun los difercn-
tes grupos o «tribus», utilizan mucho como me-



dio de comunicacion el conocido Fanzine, espe-
cie de revista-comic, fotocopiado. Pelicula mito
para muchos skins sigue siendo La naranja me-
canica, de Stanley Kubrick (1970). por lo que de
vandalica tienc.

Partidarios de las melodias que simbolizan, es-
tos grupos se declaran un 16 % de los jovenes
espanoles. kn mavor proporcion relativa son chi-
cos, muy interclasistas, aunque algo menos pro-
ceden, curiosamente, de la clase trabajadora. Se
da una mavor proporcion entre los de Forma-
cion Profesional v primer ciclo universitario. Hav
una clara sobrerrepresentacién de estos jovenes
en La Rioja v Pais Vasco, Canarias v Cataluna. Se
sittan en la izquierda del panorama politico v
entre los no creyentes, indiferentes v agnosticos,
contando con alguna mavor proporcién entre los
jovenes que trabajan por cuenta propia o estan
parados. Algunos grupos de skinheads nazis pa-
recen conectados a tramas politicas ultras de dis-
tinto tipo, v solo usan la misica como mero pa-
satiempo, o sena general, pero su identidad es
sobre todo politica —racista— nazi. Relacionados
también a grupos de forofos ultras futboleros,
que usan cualquier manifestacion masiva para
ejercer la violencia. Mariano Sanchez Soler, en
su libro Descenso a los infiernos, indaga y describe
tramas v actividades de esos grupos politicos de
skin-nazis. citando cifras de su extension, orga-
nizaciones v posible poder (SANCHEZ SOLER, M.,
1998).
4.C.9. Rap hip-hop: «Y a ti te encontré
en la calle»

En Nueva York, principalmente a finales de los
sctenta v en los barrios negros de Chicago, apa-
recen los rappers como consecuencia de los co-
mentarios o fraseos de los «pinchadiscos» —dise
Jockey (DJ)— sobre la parte instrumental de los
discos que ponian. «La palabra rap tiene bastan-
tes significaciones cercanas: fo rap significaria ha-
blar; esta palabra es sin duda la abreviacion de
rapid o repartee. El rap designa, sobre todo, “‘un
estilo de expresion”, mitad hablada, mitad can-
tada, utilizando textos elaborados, rimas y ritmos;
sobre una base musical producida por las mezclas
de extractos de discos y otras fuentes sonoras,
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como el mis, el sampling v el scratch». (DEsvi-
RITE, J. R., y GREEN, A. M., 1997: 171). El rap es
un ritmo negro, afroamericano, mezcla de soul v
funk. La imagineria de estc movimiento la apor-
tan las calles del Bronx neoyorquino, el balon-
cesto jugado por negros en las jaulas metalicas
de ese Bronx v los graffiti de las paredes. Ahi
nace el hip-hop. un modo de expresion de la
cultura afronorteamericana, que se explicita en
una estética callejera, vestimenta portando gran-
des cadenas, ropa siempre deportiva, gorras, v en
unos mensajes comprometidos y en imagenes vio-
lentas. La musica cuenta con letras claras, pega-
dizas, en general ingeniosas, v sirve para bailar ¢}
gimnastico, casi contorsionista breakdance, mien-
tras se respira el mensaje social. Mucho mensaje
v mucha critica social.

A estos break bovs o chicos B. «chicos rompe-
dores», se les encontraba en Nueva York a me-
diados de los setenta practicando el breakdance.
De los grupos iniciales, Public Enemy, Ice T, DJ
Kool Herc, Dr. Dre, Kurtis Blow o LL Cool J., a
los mas actuales, como Def Con Dos. En Espana
se identificaron v cultivan esta corriente «7 Notas
7 Colores, Los Verdaderos Kreventes de la Reli-
gion Hip-Hop o Sabina (ver Bibliografia 3.2.C.9).

Partidarios de este movimiento sociomusical se
declaran un 10 % de los jovenes espanoles. El
perfil de estos raperos hispanicos es el siguiente:

* Chicos.

* De 15-17 anos.

Procedentes de la clase media-baja.

Chicos quinceaneros de barrios periféricos.
Con estudios primarios v bachillerato.

Se sitian sobre todo en Madrid, Galicia, Astu-
rias y Canarias.

Autoposicionados en la derecha politica v, lue-
go, cn el centro izquierda.

Religiosamente se sobrerrepresentan los indi-
ferentes, agnésticos, ateos y, en general, no cre-
ventes.

Predominan los jovencs parados y estudiantes.

L]

4.C.10.  Grunges: alternativos ¢ independientes

Los grunges saltan a la palestra a finales de los
anos ochenta, desde Seattle, sirviendo un rock



distorsionado, como Smells like a ten spint, del gru-
po Nirvana, al que siguieron Pearl Jam, Sound-
garden, Alice in Chains o Breeders. Plantean un
rock duro que va de la melancolia a la rabia,
comunica y sirve de refugio para grupos de jo-
venes. El movimiento recibe un firme apovo, las
ventas en discos son millonarias y su popularidad
fue en aumento. Los temas existencialistas se
vierten en voces desgarradoras que marcan un
estilo grunge. En Espana, especialmente en Gijon,
va surgiendo un panorama de grupos «indepen-
dientes» adictos a los grandes festivales. Grupos
como El Inquilino Comunista, Philicon Flesh,
Vancouvers o Killer Barbies, son cabeceras de
posters callejeros v protagonistas radiofénicos. Al-
guna pelicula refuerza las posiciones sociales de
€s0s grupos. Asi ocurre con Las historias del Kro-
nen, de Montxo Armendariz, sobre la novela de
José Angel Manas, pelicula que incorpora la can-
cion Chup Chup, de Australian Blonde.

Este rock alternativo integra casi toda la mu-
sica de guitarras. Estos «grunges aliernativos» no
forman un grupo homogéneo, aunque sus segui-
dores si tienen algunas cosas en comi: cierto
elitismo musical, consumidores «conscientes».
Los iniciales de Nirvana presentaban una estética
de ropa desastrada, pelo largo v camisas de le-
nador.

Cerca de uno de cada cinco jovenes espanoles
(19 %) se identifica con esta corriente. Basica-
mente se caracterizan por ser sobre todo chicos,
los mayores (21-24 anos) de los jovenes, de cual-
quier clase social, aunque son menos los de la
clase trabajadora. Un buen porcentaje (20,7 %)
de estudiantes se unen a esta corriente socio-
musical, asi como también se identifican muchos
(28 %) de los jovenes de izquierdas, en general
catolicos no practicantes (17,5 %) v sobre todo
indiferentes/agnosticos (24,1 %) v no creyentes
o ateos (31,6 %). Se sittian sobre todo en Extre-
madura, Navarra, Pais Vasco, Cantabria v Castilla-
La Mancha, siendo universitarios los que se unen
en altos porcentajes (26-31 %) a esta corriente.

4.C.11. Tecno: «Bailad, malditos, bailad»

En la segunda parte de la década de los aios
setenta salta al panorama musical v al entorno
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social la musica electronica, compuesta con or-
denadores que mezclan sonidos muy diferentes.
Una pelicula un tanto clasica, Fiebre del sabado no-
che (John Badham, 1977), abre paso a este sonido
discotequero del que nacera el house, ¢l tecno,
el ambient, el dance y el bakalao hispanico.

Esta tecnomusic tiene su antecedente en una
musica basada en maquinas, como la usada en
1913 por Luigi Russolo («machina intonarrumo-
r»). Mas recientemente. lo que facilitdé mucho
este tipo de misica tecno fue el sintetizador
Moog, que permitié ensayar sonidos electronicos
a grupos como Kraftwerk o Tangerine Dream. Al
mismo tiempo, en Estados Unidos, en Chicago v
Nueva York, se populariza el house, mezcla de
ritmos hispanos, latin-house, v negros, hip-house.
con los sonidos cibernéticos. En Gran Bretana los
raves promocionan el acid-house, crujiente y
duro, contrasena de la mas moderna contracul-
tura musical que entra en Espaiia por Ibiza v lue-
go surge en Madrid, hacia 1988 (RoBLES, 1993;
34, v MaFrESsoOLL, 1992: 181).

En Espana, dentro del contexto tecno. se ins-
tala cl bakalao, con gran arraigo, especialmente
bailado o seguido en las distintas «rutas» de jé-
venes los fines de semana, como por ¢jemplo en
la «ruta Madrid-Valencia».

Un 31 % de jovenes espaiioles se declaran ba-
kaladeros. ks decir, que ésa es la musica que mas
gusta o Interesa a casi uno de cada tres jovenes.
Este porcentaje coincide con los datos aportados
por Lenices Mallo v Serrano Pascual (1993), se-
gun los cuales la msica house, ¢l tecno v el rap
gustaban a 3 dc cada 10 jovenes. Tras el pop v
cantautores, este bakalao es la musica seguida
por mayor porcentaje de jovenes espanoles.

La «foto» que identificaria al bakaladero-joven-
espanol es:

* Algo mas chicos que chicas.

* Con cstudios primarios, secundarios o Forma-
cion Profesional.

Prevalecen en las comunidades auténomas de
Valencia, Aragon v Castilla-La Mancha.

En la derecha del espectro politico y en un ca-
tolicismo no practicante v, en general, creven-
tes-catolicos.

.



4.C.12. Los clasicos: algo de siempre

Llama la atencion que sélo el 1,2 % de los jove-
nes espanoles prefiera la musica clasica. Dado el
sentido de la pregunta, la lista ofrecida v el no
explicitar los «clasicos», todo ello puede hacer
que ese resultado no sca del todo significativo.
Es muy posible que muchos jovenes, aunque pre-
fieran alguno de sus ritmos, también aprecien v
gusten la musica clasica. De hecho, apreciar mas
una no excluve que guste también otra, pero en
(udlqmer caso la musica clasica para la mayoria
de los jovenes estd en un «segundo plano», com-
parada a la «moderna musica juvenil».

Parece, sin embargo, que este hallazgo del exi-
guo porcentaje de jovenes que prefiere la masica
clasica a la moderna misica juvenil es un hecho
que tambicn ocurre en otros paises de nuestro
entorno.

Alan Bloom, comentando este hecho, indica:
«Actualmente, la musica clasica constituve un
gusto especial, como la lengua griega o la ar-
queologia precolombina, ¥ no una parte de una
cultura comin, un fondo instintivo de una co-
municacion reciproca v una escenografia psico-
logica. Hace treinta anos, la mavor parte de las
familias de la clase media le dejaron un lugar en
su hogar a la musica europea antigua, en parte
porque cllas la apreciaban y en parte porque
cllos pensaban que esto ¢ra ““bueno para los ni-
nos’”’. Los estudiantes habian sido dotados de
una forma de sensibilidad precozmente asociada
a Beethoven, a Chopin, a Brahms, que constituia
una parte permanentc de su personalidad»
(BLooMm, 1987 75).

Incluso Bloom avanza una posible razon de
por qué la musica clasica o seria tiene menor
aceptacion: porque hace referencia a una qui-
mera de sentimientos que hov no se da. «La
musica rock es incontestable, tan indiscutible
como el aire que los estudiantes respiran, y son
pocos entre ellos los que tienen el menor co-
nocimiento de la musica clasica. Esto es para
mi una constante sorpresa. [La misica roman-
tica que ha dominado el conjunto de la musica
seria después de Beethoven, hace una apela-
cion al refinamiento de los sentimientos que pue-
de ser excesivo, pero que es dificil de encontrar
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en ¢l mundo contemporaneo]»
1987: 76).

Otra autora, A. M. Green, incide en el mismo
hecho: la musica clasica es poco apreciada por la
mavoria de los jovenes, v ni la ensenanza de la
musica en las escuelas ni la misma tradicion fa-
miliar han logrado variar esto.

Puede indicarse que «la ensenanza musical
dispensada por la institucion escolar no tiene
ninguna influencia sobre el deseo de proseguir
una practica musical fuera de la escuela; la in-
fluencia de la familia es mas fuerte y favorece
el acceso a una practica activa de la musica,
particularmente cuando la misma familia tiene
una actividad musical, esencialmente ¢l padre;
la musica clasica, la mas legitimada en los pro-
gramas escolares, representa un género muy
poco apreciado (aunque es el género al cual
corresponde la mavor parte de la diferencia-
cion relacionada con el medio social)» (GREEN,
A M., 1997: 107).

En general, y volviendo a considerar el conjun-
to de este panorama musical juvenil, vemos que
la musica significa un espacio aceptado por mu-
chos jovenes.

Seis de cada diez jovenes espanoles optan, so-
bre todo, por una musica moderada, melddica,
pop. de cantautores, cualquiera que sea su sig-
nificacion politica.

De dos a tres jovenes tienen preferencias por
alguno de los movimientos sociomusicales mo-
dernos, lo que indica que no son tan minoritarias
esas tendencias juveniles mas radicales.

Hay, pues, una minoria significativa (20-30 %)
de jovenes para los cuales las tendencias musi-
cales vy sociales asociadas a ellas representan un
lugar de autosocializacion.

Habra que seguir investigando en esas mismas
orientaciones.

Los once tipos de ritmos musicales que hemos
considerado, sometidos a un andlisis factorial,
nos permiten encontrar seis nuevos factores que
agrupan a aquellos ritmos en los seis nuevos con-

(BLoom, A.,

juntos.

El factor 1 incluye tres ritmos: pop, heavy y
punk. En este conjunto se agrupan ritmos mas
bien melodicos, seguidos por un alto porcentaje
de los jovenes encuestados; esos ritmos, de acuer-



TasLa 4.10
Ritmos que mds gustan o interesan
(Jovenes atio 1998. Porcentajes. Muiltiples respuestas segun diferentes variables)

Ocupacion Genero

Total  Trabaju Gt Cuenta Parado  Estudiante Resto flombre  Mujer

ajena propia

Rock and roll, rockabilly, psychobilly . 23 24 24 28 24 23 23 28 19
Ritmos beat, sonidos R&B. soul 10 12 12 13 9 10 5 9 12
Ska, reggae jamaicanos, masica oil ............. 16 15 15 16 17 17 7 18 14
Punk, hardcore, melidico, straight edge, after

punk, sonidos de bhandas como The Cure,

Bauhaus, Alien Sex, Fiend ... 12 11 1 10 12 12 8 14 9
Heaw clasico, death metal, grindcore, funk

MELAL €10, oo 12 11 1t 12 i1 12 11 15 8
Rap hip-hop oo, 10 8 8 8 11 10 7 i1 8
Rock alternativo, grunge ..o, 19 18 18 5 16 21 4 22 16
Bakalao ..., 31 31 31 29 31 30 34 32 29
Pop, cantautores 60 6l 60 70 57 60 66 50 70
Flamenco, rumbas ........cooovveoeeeoeeooo 3 4 4 3 5 2 ) 3 4
CIASICA oo, 1 2 ] 7 ] 1 3 1 1
Otros 5 ) 5 9 5 3 8 5 6
Ns/Ne ] * # 1 1 # 1 *

(3.833) (1.095) (976) (119) (331)  (2541)  (82) (1.966) (1.887)

TaBLA 4.10 (continuacion)

Fdad Clase social
15.17 1820 2124 A {m/ Medzin- .MPIﬁ(P Trabajadora
media-ulte media baja

Rock and roll, rockabilly, psvchobilly 20 24 26 29 24 26 29
Ritmos beat, sonidos R&B. SOUl ..o 7 11 i3 13 12 1l 9
Ska, reggac jamaicanos, masica 0l o.......ennnnnnne. 16 16 16 19 17 19 14
Punk, hardcore, melodico, straight edge, after punk,

sonidos de bandas como The Cure, Bauhaus. Alicn

Sex, Fiend 11 13 12 12 12 13 11
Heavy clasico, death metal, grindcore, funk metal, etc. 12 12 11 14 i1 12 12
Rap hip-hop .coooviienceeee e, 15 9 6 10 8 11 10
Rock alternativo, GIUNZE oo e 16 20 29 25 22 21 16
BaKalao ..voouoiveeeeeeeeeee e 39 33 22 22 28 29 34
Pop. cantautores ............c..ccoovvomvcvneenn.., 53 58 67 64 63 60 58
Flamenco, rumbas ........o.ooovvveeoeoeeeeeeeeeeeeeereean 3 3 3 2 2 3 4
CHASICA et 1 2 1 2 I 2 1
OUTOS oot eeseen 5 5 6 5 7 6 5
NS/NC st 1 * * * * * ]

(1.188) (1.162) (1.503)  (47%) (647)  (607)  (1.904)
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TaBiA 4.10 (continuacion)

Fstudios
RS, Bachilloar pp o 2
Rock and roll. rockabilly, psychobilly ..., 20 23 23 26 28
Ritmos beat, sonidos R&B, soul ..o, 6 1 10 13 19
Ska, reggae jamaicanos, misica oil ..., 15 18 18 16 9
Punk. hardcore, melodico. straight edge, afier punk. so-

nidos de bandas como The Cure, Bauhaus, Alien Sex,

Fiend e 9 14 10 12 16
Heavy clasico, death mewl, grindcore, funk metal, etc. . 13 12 12 13 13
Rap hip-hop o 18 11 9 5 t
Rock alternativo, grunge ... 12 23 19 26 31
Bakalao ..o 42 31 36 19 12
POP. CANTAULOTES oo 52 59 54 70 68
Flamenco, rumbas ..o 3 2 5 ! 1
CHRSICA et 1 ] 2 2
OMTOS oo ) 6 5 6 6
NS/ NC e 1 * 1 * *

(578) {693) (367) (633) (249)

do con las respuestas obtenidas de los jovenes,
tenen algo en comun que, en cierto modo, les
une. Es lo que hemos llamado factor It «melo-
dicos». en referencia también a los jovenes a
quienes mas gustan esos ritmos musicales.

El factor 2 incluye dos ritmos: rock v soul. En
este segundo conjunto se agrupa un ritmo mu-
sical extenso, muv conocido y con muchas va-
riantes, como el rock, con un sonido mas calido,
el soul, cuvo nombre en espanol seria «alma»:

GRAFICO 4.4

Ritmos que mas gustan ¢ interesan
(Jovenes ano 1998, Porcentajes)

Porcentajes

Rap hip-hop §

Ritmos bear, sonidos R&B,
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Pop, cantautore:

Flamenco, rumbas

Fuente: Tabla 4.10
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CUADRO 4.3

Factores

FI: Melédico

lucluye los siguientes ritmos:
1. Pop

2. Heaw

3. Punk

F2: Abma rock
Incluye los siguientes ritmos:

4. Rock
3. Soul

Ruteros

Incluye los siguientes ritmos:
6. Bakalao

7. Grung

F4: Callejero

Incluye los siguientes ritmos:;
8. Rap

9. Ska

Lolailos

F6:  Clasicos

por ello, a este factor lo denominamos «alma roc-
kera» 0 «alma rock».

El factor 3 agrupa el ritmo musical grunge con
el tecno-bakalao, mas hispanico. que suele utih-
zavse en las rutas nocturnas de los jovenes por
diferentes zonas, moviéndose de pub en pub. Por
ello, a este factor lo hemos llamado «ruteros.

En el factor 4 se agrupa el rap, nacido en las
calles, con el ska, de origen jamaicano. Lo hemos
denominado, por ello, como «callejeron.

El factor 5 incluve s6l6 un ritmo, flamenco-
pop. especie de rumbas gitanas, sobre todo es-
panol, va descrito v al que mantenemos con su
denominacion de «lolailos.

El factor 6 consta también de un tinico movi-
miento musical, que denominamos «clasico» v
cuyo nombre mantesemos para este factor (Cua-
dro 4.3).

El pnmc] factor es el mas nnpondme v explica
el 12,68 % de los ritmos musicales modernos que
atracn a los jovenes, segin ¢l porcentaje de va-
rianza. El segundo factor, «alma rock», le sigue
en importancia, muy cercano al tercer factor,
«rutero». En estos dos casos cerca de un 11 % de
la varianza total es atribuible a cada uno de estos
factores 2 v 3.

Los restantes factores 4, 5 y b, «callcjero», «lo-
lailos» v «cldsicos», se atribuyen un 10 % v otro
cercano 9 % de la varianza total.

En conjunto, los seis factores hallados en el
analisis factorial efectuado agrupan las preferen-
cias por los once ritmos musicales modernos.
Esos seis factores dan cuenta del 64 % de las pre-
ferencias de ritmos musicales de los jovenes es-
panoles (ver % acumulado). Si consideramos la
preferencia de cada uno de los ritmos musicales
en funcion de los seis factores comunes hallados

GRAFICO 4.5

Tipos de grupos de musica moderna, segun jovenes espaiioles
(Ano 1998. Porcentajes)

Pop

1

60
50
40 A
30

Porcentajes

20 1

Heavy Punk

Soul
10 7

Melodico Alma rock

'
'
'
'
)
'
'
'
’
'
'
'
'
'
f
f
'
'
'
'
'
1

Tipos (factoriales)

Bakalao

Grung Ska

Rutero

Callejero Lokilos  Clisicos

Fuente; Cuadro 3
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