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5.1. INTRODUCCION

El diario The Register de Santa Ana, en California, fundado
en el afio 1935, ha sido uno de los diarios de difusion territorial [i-
mitada que mas rapidamente ha crecido en los 1ltimos afios, pasan-
do de unas ventas de 200.000 ejemplares en 1976, a los 351.000
ejemplares en 1992. Mientras, en su zona de ventas (El condado de
Orange), el gigante Los Angeles Times, se ha mantenido durante ese

periodo de tiempo en unas ventas medias de 160.000 ejemplares.

Cierto es que el Times ha intentado combatir al Register —y
a otros muchos— con ediciones adecuadas al condado de Orange,
pero a su vez, el periédico mas pequefio ha luchado contra el que es
ain mas débil —el pez grande en busca del mas chico, en una ca-
dena que parece ininterrumpida— de una forma tan sencilla de
imaginar como complicada de llevar a la practica: las ediciones lo-
cales. La localizacién de la prensa provincial a través de ediciones
y multiediciones ha sido una de las armas con la que este tipo de
periodismo ha logrado sobrevivir a /g provincializacion o regiona-
lizacion de 1a prensa nacional. The Register ocupa ahora el puesto
numero 26 de Estados Unidos en cuanto al nimero de ejemplares
vendidos. Un periédico de un condado que se sitia a la altura de los

mejores diarios estadounidenses.

Sud Ouest, que forma junto a Quest France y Le Progreés la
tripleta de los grandes rotativos regionales de Francia, controla
ocho comarcas francesas a través de sus ediciones, ademas de otras

cuatro comarcas gracias a diarios locales de su propiedad. Jacques
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Lemoine, el fundador de Sud Ouest, defini6 perfectamente cual de-

beria ser la filosofia de un diario regional:

“Un periédico es la expresién de una region. A él le corres-
ponde, por lo tanto, integrar todas las familias espirituales de
la regién. Se podra decir que en la marcha ordinaria de un
diario esto conduce al oportunismo; quizas sea verdad, pero
lo que yo pienso profundamente es que la democracia que de-
fendemos no puede ser sectaria”. >

La prensa regional siempre ha sido la Joya de la prensa france-
sa; en Francia, seis de los diez periédicos mas vendidos son regio-
nales y el lider de la prensa francesa es Ouest France, que se edita
en Rennes, y que vendié 749.000 ejemplares diarios en 19927
Ouest-France difunde 750.000 ejemplares diarios, tiene 60 delega-
ciones en ciudades francesas, y 1.900 empleados, entre los cuales

ha 300 periodistas y 2.600 corresponsales.?

“La enorme fuerza de la prensa regional francesa es un fen6-
meno particularmente curioso en un pais con clara vocacién
centralista. Sin embargo la prensa es un elemento compensa-
torio de ese centralismo y lo hace a través de la credibilidad:
Segin una encuesta de Sofres, un 60 % de los oyentes de ra-
dio manifestaron sentir la necesidad de confirmar las noticias

%0 LEMOINE, Jacques, Presse-Actualité, n° 11, febrero-marzo 1964. Citado por Bellanger, Gode-
chot, Guiral y Terrou en Histoire Générale de la Presse Frangaise. Vol. V. P. 274.

>! Datos recogidos en Armentia (1993).

% Se podrian seguir citando mis ajemplos de diairos franceses: La Voix du Nord tiene
una circulacién de 410.000 ejemplares, 25 ediciones locales diferentes, 180 paginas,
1.016 empleados, de los cuales 300 son periodistas y 1.500 corresponsales. La Dépéche
du Midi tiene una tirada de 250.000 ejemplares, de los cuales 110.000 son por suscrip-
cién; cuenta con 18 ediciones que liegan a 3.769 comunas y 359 cantones en 10 depar-
tamentos. Cuenta con 210 periodistas entre los 1.195 empleados, a los que hay que
afladir una red de 1.057 corresponsales (Datos tomados de Fontcuberta, 1997: 46).

112



Mmmum@mmmﬂummmammm

en su diario regional, cifra que se elevaba hasta el 88 % en el
caso de la television” (Fontcuberta, 1997: 46).

5.2 LA INFORMACION LOCAL EN ESPANA

En Espaiia, si bien la prensa llamada nacional mantiene su
primacia, hay que destacar que de los 4.000.000 de ejemplares de
diarios que se vendieron en 1993, 2.885.000 correspondieron a pe-
riddicos regionales, provinciales o locales, lo que supone una difu-
sidn aproximada del 72 por ciento del total, siempre segun datos de

la Oficina para la Justificacién de la Difusion.

Durante los dltimos afios, la prensa espafiola ha venido incre-
mentado sus ventas de forma paulatina hasta conseguir en 1995
unas ventas totales de mas de 4.200.000 ejemplares de periddicos,

lo que arroja una difusion de 109 ejemplares por cada 1.000 habi-
tantes.

En cuanto a los propios diarios, las 128 cabeceras espaiiolas
de 1995 tenian ese afio una difusién media de 33.344 ejemplares.
La mitad de los titulos presentaban una difusién inferior a los
10.000 ejemplares y casi un treinta por ciento se sitia por debajo de
los 5.000. Todos estos diarios de menor tirada sélo acumulan el 6’9

por ciento de las ventas totales.

Por el contrario los 10 titulos que sobrepasan los 100.000
ejemplares alcanzan el 56°3 por ciento de la difusion total espafiola

Yy cuatro de ellos, con medias superiores a las 300.000 copias, acu-
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mulan el 35’7 por ciento (Fundesco, 1996: 47). De los diez prime-
ros, tres son madrilefios (£! Pais, ABC y El Mundo) y tienen edi-
ciones e distintas regiones espaiiolas; dos son catalanes (La Van-
guardia y El Periodico de Catalufia) y los siguientes son todos re-
gionales: El Correo Espariol, La Voz de Galicia, Diario Vasco,

Diario de Navarra y Heraldo de Aragon.

“Partiendo del criterio basico en la definicién de prensa re-
gional, de un minimo de difusién de 25 ejemplares por 1.000
habitantes sobre 4rea geografica concreta, solo 12 titulos (...)
responden a las caracteristicas de diario regional, aunque da-
do el escaso componente demografico o el caracter unipro-
vincial de varias comunidades auténomas, algunos de estos
diarios son, fundamentalmente, periddicos tipicamente pro-
vinciales. Propiamente regionales, con un radio de accién in-
terprovincial, se distinguen tnicamente seis, operativos en
cuatro comunidades: el conglomerado E!I Correo Esparol/El
Pueblo Vasco/Diario Vasco, Heraldo de Aragon, La Van-
guardia, El Periddico de Catalufia y La Voz de Galicia” (Di-
az Nosty, 1987: 163-164).

En 1995, la difusién de todos los diarios de informacién gene-
ral en Espaifia era de 3.394.444 ejemplares (un 80’1 por ciento del
total), de los cuales 1.131.349 (un 26’7 por ciento) eran diarios
editados en Madrid y el resto, 2.264.295 ejemplares (un 53’4 por
ciento), editados en otras ciudades espafioles. Para completar las
cifras y los porcentajes hay que afiadir la prensa especializada que,
con 842.305 ejemplares, se lleva el 19’9 por ciento de la difusion;

los diarios deportivos alcanzan el 18°2 por ciento, con unas ventas
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de 772.433 ejemplares y los economicos llegan al 1°7 por ciento,

con una difusion de 69.872 ejemplares (Fundesco, 1996: 67).

Ha sido en los ultimos afios cuando los diarios regionales,
empujados por los nacionales, se han visto obligados a introducirse
a través de sus ediciones en cada uno de las ciudades intentando
adquirir asi mercado a costa de los diarios locales. Estos a su vez
han tenido que variar sus contenidos, hasta el punto de que se ha
llegado a una prensa cada vez mas especializada en su localizacién
territorial y con unas caracteristicas que le son propias y diferentes

a las del resto de la prensa.

En esa lucha del grande contra el chico, no pocos periédicos
han quedado en el camino, pero otros nuevos han surgido y actual-
mente puedé decirse que la prensa provincial y local gozan en Es-
pafia de una robusta salud. El camino hasta llegar a esta situacién
no ha sido fécil. Durante las dos ultimas décadas la prensa ha atra-
vesado un periodo tortuoso, y especialmente grave ha sido el reco-
rrido para los medios de comunicacion impresos con un menor 4m-
bito territorial de difusién, y sobre todo en Espaiia, donde a la re-
conversion tecnolégica y sus tremendos costes econémicos se unia
la transicién politica, con otros tremendos costes, aunque de otra

indole.

Es mucho lo que se ha escrito sobre la contribucién de la
prensa espafiola a la transicién politica. Para no incidir en ello,
baste sefialar aqui sélo uno de los aspectos que especialmente fue

propio de la prensa regional: la cristalizacién del nuevo mapa auto-
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némico. Los diarios regionales, vinculados a los intereses de las
gentes de sus regiones, se erigieron en representantes politicos de
éstos hasta la consolidacién de las comunidades auténomas. A su
lado, los diarios locales fueron y siguen siendo los mejores porta-

voces para una mejor democracia municipal.

Como en el Pais Vasco, como en Galicia, son muchos los lu-
gares en Espafia donde el diario provincial o local ha de competir
con el gran diario regional: Lugo, Jaén, Huesca, Logrofio, Burgos,
Tarragona, Ibiza, Lleida, Jerez, Manresa... Todos ellos compiten, a
Su vez, con una prensa estatal que si reduce el nimero de cabeceras,
tiene una formidable distribucién y un galopante crecimiento en
paginas y suplementos de todo tipo, y con una prensa regional que
cada vez se asemeja mas a la prensa nacional. Afiadase ademas la
prensa especializada, hasta hace unos afios sélo la deportiva, pero

ahora también la econémica.

La tendencia de los tltimos afios por parte de las grandes ca-
denas de diarios es paralela: si por un lado introducen ediciones,
por otro lado incorporan al grupo ese periddico local o provincial,
con solera histdrica y hasta ahora propiedad de una familia, que no

ha sabido adaptar el diario a los nuevos tiempos.

El principal grupo de prensa diaria en Espaiia es el grupo Co-
rreo, compuesto por siete diarios regionales o locales, con unas

ventas totales que rondan el medio millén de ejemplares.
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José Antonio Zarzalejos, director de E! Correo Espariol-El
Pueblo Vasco, se inclina sin embargo por s6lo uno de estos siste-
mas y consideraba, en un debate celebrado en agosto de 1996 en la
Universidad Internacional Menéndez Pelayo de Santander, que ha-
bia fracasado el proceso de expansion regional de los diarios ma-
drilefios, por lo que anunciaba el aumento de las ventas de los dia-

rios locales o regionales.*?

Parece que las grandes cadenas han descubierto la prensa local
como uno de los medios de comunicacién con mas futuro, y hacia
ella dirigen sus pasos: el diario de provincias ofrece la misma cali-
dad de impresi6n que los grandes diarios, tiene acceso a las grandes
campatias nacionales de publicidad y ademas mantiene en exclusiva
la publicidad de la ciudad o la comarca en las que se edita. Todo

ello se entiende como valores afiadidos.

En el afio 1988 los periddicos madrilefios superaban la cuarta
parte de las ventas de diarios en seis comunidades auténomas espa-
fiolas (Andalucia, Castilla-La Mancha, Castilla y Leon, Extremadu-
ra, Murcia y Comunidad Valenciana), mientras que en el resto, su

incidencia era menor..

5.2.1. La transicion: Los grupos de prensa

El gran salto de la prensa local coincide con la llegada de la

democracia a Espafia. Las transformaciones sociales acarrean a su

 En el mismo debate, Zarzalejos se refirié a la gran competencia actual de la prensa,
las televisiones locales y su politica de costes para atraer hacia ellos los anuncios loca-
les, en perjuicio de la prensa local.
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vez una transformacion en los medios de comunicacion, ayudada
por los avances tecnolégicos. Estos son los elementos transformati-

vos principales, sin querer caer en la exhaustividad:

1. Crisis econdmica generalizada desde 1973 hasta mediados de

los afios 80.

2. Avances tecnoldgicos a los cuales se acogen los medios de
comunicacion y especialmente los periédicos diarios. Es esencial
las facilidades que las nuevas tecnologias proporcionan para la

realizacion de ediciones zonales.

3. Libertad de expresion que incide en una proliferacion de cabe-
ceras, no solo en Madrid y Barcelona, sino en la mayoria de las

ciudades y provincias espafiolas.

4. Desarrollo de la democracia con mayor protagonismo de los
medios de comunicacién y mayores ansias por conocer la actua-
lidad por parte de la audiencia. La abundancia de noticias real-
mente histdricas y la ya resefiada libertad de prensa acarrean un

aumento considerable de lectores de periodicos.

5. Profesionalziacién de los periodistas, que forman parte de las

primeras promociones de licenciados.

6. Primeras elecciones autondmicas y municipales, lo que signi-
fica nuevos centros de poder en comunidades auténomas y

ayuntamientos.
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7. Desaparicion, a partir de la primera mitad de los afios 80, de
los medios de comunicacién social del Estado, la antigua prensa
del Movimiento, y, debido a ello, irrupcién de nuevas empresas

periodisticas con fuerte incidencia en la prensa regional y local.

Al cambio de régimen politico en 1975, llegan, segun colorida

descripcion de Saenz Guerrero (1989: 66)

“Cuatro clases de familias periodisticas: los incapaces de po-
nerse al dia; los hijos, con frecuencia honrados e inteligentes,
de los presupuestos publicos; los previsores de cabeza refri-
gerada, y los nuevos en la plaza. Acaso debiera haber afiadido
los enterradores de venerables prestigios. Como dice el vul-
g0, les atonté la ganancia politica o econdémica, y plantaron
en el Flandes de la letra impresa las picas de unos descalabros
muy tristes determinados por la funesta creencia de que la li-
bertad de expresién cubria de orégano todos los montes”.

No fueron pocos los enterradores de venerables prestigios y
especialmente en la prensa regional, provincial y local, donde cabe-
ceras con decenas y decenas de afios y de historia en sus paginas
acabaron desapareciendo en beneficio de los nuevos en la plaza;
unos novatos, a su vez, cuya bisofiez no les garantizaba el triunfo, y
que pasados unos meses de resistencia en el mercado caian también

en el cierre.

Entre 1976 y 1988, los primeros 11 afios de la transicién poli-

tica, en Espaiia aparecieron ;82 cabeceras nuevas!, si bien, y a mo-
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do de compensacién, otras 74 cabeceras desaparecian.>® Una cir-
cunstancia: la mayoria de los grandes periédicos nacionales nacie-
ron después de 1975 —ABC es la excepcién—, mientras que los
periodicos regionales continian siendo los mismos y en no pocos

casos con mas de cien afios en sus espaldas.

Sin embargo, muchos de estos diarios, y otros que parecian
asentados desde hacia afios, no pudieron resistir el cambio de los

tiempos:

“El cementerio de diarios mantuvo cifras ciertamente nota-
bles, que mis o menos se compensaron con los nacimientos.
Entre 1975 y 1984 dejaron de publicarse 60 diarios en Espa-
fia: 25 de ellos pertenecian a los MCSE y otro buen niimero
correspondia a diarios que habian aparecido con posterioridad
a 1975. Otro dato revelador de a profunda mutacién del sis-
tema es el que sefiala como cerca de la mitad de los diarios
que se publicaban a la altura de 1984 no existian en 1975. La
renovacion fue, pues, una de las notas dominantes en a prensa
espafiola tomada en su conjunto” (Barrera, 1995: 39).

La crisis econémica de finales de los setenta, que azot6 a todo
occidente, azotd también a Espaiia y, como no, a la industria de la
prensa espafiola. Aumentaron también para las empresas periodisti-
cas los costes de produccién, sobre todo los referidos a gastos de
personal y de papel, al tiempo que descendian los ingresos por pu-
blicidad debido a la crisis general de las empresas anunciantes. Pa-

ralelamente se intent6 por parte de las empresas periodisticas re-

> Sobre la evolucién de los diarios en esta época véase CHECA GODOY, Antonio, “Cronologia
y evolucién reciente de los diarios en Espafia”, AEDE, niimero 14, 1989, p. 162
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caudar mas dinero incrementando el precio de venta, con lo que las
tiradas se estancaban y por tanto se estancaban las tarifas de publi-

cidad, en un circulo vicioso de consecuencias econdmicas tragicas

para la vida empresarial periodistica.

La competencia de la televisién y sobre todo de la radio (es la
expansion de las emisoras de frecuencia modulada y del boom de la
radio convencional), ademas de la aparicion de numerosas revistas
especializadas, expandieron el campo de los soportes publicitarios,
pero no los presupuestos que las empresas destinaban a la publici-

dad, por lo que la prensa se vio perjudicada todavia mas en este
aspecto.

1984 fue el afio de la privatizacién de los viejos periédicos
estatales nacidos al término de la Guerra Civil. El Estado obtuvo
por la venta de los 17 periédicos de la antigua cadena del Movi-
miento un total de 3.391 millones de pesetas a los que aiiadir otros
500 millones mas por la venta de los edificios y maquinarias de los
diarios que se habian cerrado. A raiz de las subastas aparecieron
nuevos y aparentemente pequefios empresarios de prensa, la mayo-
ria con intereses locales o provinciales, cuyo principal objetivo era
mantener para la provincia o la ciudad el diario que hasta entonces

habia pertenecido al Estado.

Entre los nuevos propietarios destaca con fuerza el empresario
aragonés que comenzé en Canarias su periplo medatico: Javier
Moll. Moll controlaba en las islas los diarios La Provincia, Diario

de Las Palmas y Canarias Deportiva, ademas de tres emisoras de
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frecuencia modulada y una productora de videos. En la subasta del
Estado, Moll consigui6 ademas La Nueva Espafia, de Oviedo; y, lo
que mas interesa a nuestros propdsitos, Informacion, de Alicante, y
Levante, de Valencia. También lo intentd, pero no pudo, quedarse

con Mediterrdneo, de Castellén.

“Alguien que hasta ese momento era a nivel nacional, un per-
fecto desconocido, se convirtié de la noche a la maiiana en
una figura importante del mapa periodistico espaiiol, bien es
cierto que limitado al 4mbito de la prensa regional; conviene,
sin embargo, no olvidar que el auge que este tipo de prensa
ha tenido en los iiltimos afios ha sido notable” (Barrera, 1995:
58).

Las V Jornadas sobre comunicacién que organiza El Nuevo
Lunes en junio de 1992, dedicadas en esta ocasién a la prensa re-
gional, destacan el proceso de asociacion de los diarios locales en
Espaiia y la creacion de fuertes empresas de ambito nacional com-
puestas por periodicos regionales. Lo resume también Picos Freire
(1995: 604): En Espafia “han surgido grupos empresariales espe-
cializados y fuertes, que han crecido desde las instituciones perio-
disticas regionales con gran tradicion; a ellas se han unido después
las empresas periodisticas nacionales, que van reconociendo la im-

portancia social que tiene el conocimiento de lo cercano”.

El Grupo Correo dispone de doce diarios que totalizan mas de
400.000 ejemplares diarios. El grupo comenzé a formarse como tal
en agosto de 1984 y a partir del propio E! Correo y El Diario Vasco
de San Sebastidn. En agosto compra el grupo el 20 por ciento de las
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acciones de Diario Montariés, de Cantabria y ese mismo mes queda
constituida la Corporacién de Medios de Comunicacién Social S.A.
(Comecosa), que tres meses mas tarde ya participa en la edicién del
diario econdémico Expansién. También compro los medios escritos
pertenecientes a la antigua cadena de prensa Edica y otros posterio-
res hasta hacerse presente en toda Espafia: Hoy, de Badajoz; La
Verdad, de Murcia, con varias ediciones, entre ellas la de Alicante;
Ideal, de Granada; Sur, de Mélaga; La Rioja; El Norte de Castilla,
de Valladolid, y E! Comercio Y La Voz de Avilés, en Asturias, ade-
mas de amplias participaciones en agencias de prensa, suplementos

semanales y emisoras de radio y de television.

El Grupo Moll tiene diez, cuya venta conjunta asciende a mas
de 215.000 ejemplares. Levante-El Mercantil Valenciano es su
principal activo, junto con Informacién, en Alicante; La Nueva Es-
parnia, en Asturias; La Opinion, en Murcia; La Opinion de Zamora,
Faro de Vigo, Diario de Ibiza, Diario de Mallorca, y La Provincia

y Diario de Las Palmas, en Canarias.

El Grupo Zeta (incluidos Sport y La Gaceta de los Negocios),
supera los 300.000 ejemplares.

5.2.2. La transformacion tecnolégica
La localizacién de la prensa se vio favorecida por la llegada
de nuevas tecnologias, que propiciaron las ediciones y multiedicio-
nes hasta casi conseguir lo que hasta entonces solo los tedricos se
habian atrevido a vaticinar como un suefio futurista: El periddico a

la carta. Desde 1960 a 1965, se incorporaron a las viejas redaccio-
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nes las primeras computadoras, que al principio fueron a parar a los
talleres, al igual que los sistemas de fotocomposicion. Hasta 1970
sobrevendria lo que Martin Aguado, Pifiuela y Gonzalez Diez han
llamado la irresistible ascension del offset,** que se prolongaria
hasta 1975 con la introduccién de técnicas electrénicas en la redac-
cion, perfeccionadas casi de inmediato con las telecomunicaciones,
hacia 1980, y, en torno a 1985, los bancos de datos, el teleperiodi-

co, el videotex y el teletexto.

Puede decirse claramente que los afios finales de los setenta
marcan el inicio de la innovacién tecnolégica. Los diarios de nueva
creacién ya incorporan desde sus inicios videoterminales, y los ya
existentes sustituyen en un proceso acelerado, dentro de la crisis
general de el pais y de la particular de la prensa, las viejas linotipias
y las maquinas de impresién tipograficas por la composicién elec-

trénica y la impresién en offset.

Los ultimos diez afios han sido los de la mejora de estas técni-
cas y la incorporacién e los ordenadores no sélo a la produccioén de
textos, sino también al disefio de cada una de las paginas, afectando

asi a la estructura misma del diario.

En apenas diez afios, desaparecieron los grandes formatos tipo
sabana, que fueron sustituidos por tipicos tabloides mucho mas ma-
nejables; desaparecieron también los grandes y estridentes titulares

que cedieron el paso a otros tipos y familias mas calmados y sere-

*5 Para un estudio cronolégico de los cambios tecnolégicos en la prensa diaria, véase MARTIN
AGUADOQ, J.A., PINUELA PEREA, A. Y GONZALEZ DIEZ, L., Tecnologias de la informa-
cion impresa, Fragua, Madrid, 1993.
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nos; la informacién internacional, siempre dominante hasta enton-

ces —el eterno Vietnam— dejé paso a la informacién nacional,

regional y local.

Jesus Montesinos, director del diario Mediterraneo, de Caste-
116n, habla de dos tendencias de diarios locales: por un lado, el que
llama modelo anglosajén, con “pocas paginas, bajo precio, publici-
dad doméstica y que aborda de forma mayoritaria temas cercanos al
lector” al tiempo que deja los grandes asuntos nacionales e interna-

cionales para otros diarios y, sobre todo, para radio y television.

Por otro lado, el modelo que se desarrolla en Espafia, en don-
de los peri6dicos locales “tienden a competir con los grandes dia-
rios, ofreciendo gran cantidad de paginas, imposibles de leer por
cualquier l-ector habitual, dando las mismas noticias y valorando
incluso prioritariamente los contenidos de caracter nacional o inter-
nacional, cultural o deportivo”. “La vida doméstica —concluye
Montesinos denunciando una aparente paradoja— es en muchos
casos ajena a la prensa local, sélo preocupada por rivalizar con dia-

rio de mayor entidad econémica” (Montesinos, 1994: 190).

Pero este reciclaje tecnolégico necesario se completé con otra
evolucién igualmente necesaria: la de los contenidos, y especial-
mente la de los contenidos de los diarios espafioles alejados de Ma-
drid, que luchaban precisamente contra los madrilefios alejandose
de contenidos centralistas. Lo explica claramente Santiago Rey
(1982: 9):
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“Los grandes medios de comunicacion, de ambito estatal, son
dificiles de batir, porque disponen de importantes medios
técnicos y humanos, frente a los que es imposible la compe-
tencia. La batalla ha de librarse en demarcaciones geograficas
concretas, en las que renace el periodismo regional, hoy ca-
mino de la provincializacién o la comarcalizacién. En estos
terrenos pueden sobrevivir algunos periédicos que, apoyados
por un guién empresarial dindmico y rejuvenecedor, manten-
dran su pujanza frente a los érganos centrales y ofreceréan a su
clientela aquella informacién més préxima a su entorno que
la competencia no puede suministrar”.

El pequefio periddico local o provincial ya no puede sestear,
como antaiio, confiado en que el diario nacional llegue mas tarde o,
si consigue llegar a los kioscos a la misma hora, lleve la informa-
cion atrasada. Los actuales medios de edicién e impresién permiten
que el diario madrilefio —o el de Barcelona en otros casos— sea
tan local a la hora de estar en el punto de venta como el mas local
de los diarios: las capacidades tecnoldgicas le permiten un proceso
mas rapido, si no es que tiene una rotativa en un lugar préximo, con
la cual se comunica desde la redaccién central a través de un saté-
lite. En Estados Unidos, la edicién del USA T oday se realiza si-

multaneamente en mas de 40 plantas impresoras.

En el peor de los casos, las nuevas comunicaciones por carre-
tera igualmente le permiten la méxima rapidez en la distribucién.
Este es uno de los grandes inconvenientes de los varios que tendrén
que ser salvados por la prensa local y provincial en su lucha frente a

la nacional. Asi lo entiende también Francisco Martinez Carrién,
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director del Diario de Leon, Cuyas palabras sirven de ejemplo de

una situacion generalizada:

“La prensa nacional est4 haciendo cada vez un mayor esfuer-
20 por ocupar un mercado que ha sido tradicionalmente
nuestro. Nosotros siempre nos hemos distinguido de la prensa
nacional, porque llegamos antes a los sitios Y nos interesamos
mas por lo mis cercano a nuestros lectores. La prensa nacio-
nal con sus ediciones regionales, e incluso provinciales, ya la
tenemos aqui directamente compitiendo con nosotros. .. [Sin
embargo] a la prensa provincial le quedan muchos afios de
esplendor. Pero para ello hay que seguir haciendo un buen
producto, controlando los costos y profundizando también en
los asuntos domésticos, sin olvidar la informacién nacional e
internacional”.

Si los diarios nacionales han querido —y en parte logrado—
introducirse en los mercados regionales con ediciones adecuadas,
los diarios regionales han respondido de dos formas: dando prepon-
derancia a la informacién regional sobre la nacional e internacional
—nunca una edicién podré superar a todo un diario— y, a su vez,
realizando ediciones locales. Los diarios locales, en el extremo de
la cadena, han respondido con la misma medida: dando importancia
al ultimo de los barrios, alli donde no puede llegar la prensa regio-
nal ni, mucho menos, la prensa nacional, pese a las ediciones que

puedan tener.

La tendencia de los tltimos afios por parte de las grandes ca-

denas de diarios es paralela: si por un lado introducen ediciones,

¥ V. entrevista en FAPE, N°. 18, abril 1996.
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por otro lado incorporan al grupo ese periédico local o provincial,
con solera histdrica y hasta ahora propiedad de una familia, que no

ha sabido adaptar el diario a los nuevos tiempos.

Parece que las grandes cadenas han descubierto la prensa local
como uno de los medios de comunicacién con mas futuro, y hacia
ella dirigen sus pasos: el diario de provincias ofrece la misma cali-
dad de impresién que los grandes diarios, tiene acceso a las grandes
campafias nacionales de publicidad y ademas mantiene en exclusiva

la publicidad de la ciudad o la comarca en las que se edita.

Todo ese cambio presioné hacia una concepeidén “nueva y di-
ferente de los sistemas de capitalizacién empresarial, €l concepto de
reserva y la filosofia del beneficio. La empresa familiar corre en
cualquier éaso el riesgo de verse descolgada del proceso” (Moll de
Miguel, 1989: 48).

5.2.3. Las multiediciones

De forma especial, un cambio tecnolégico afecté tanto a la
prensa nacional como a la provincial y sobre todo a la relacion en-
tre ambas: las ediciones. Las nuevas tecnologias permitieron, pri-
mero a la prensa nacional y después a la regional, el estableci-
miento de unas ediciones, con las que competir con los diarios mas

pequeiios.

Como siempre, hay que empezar por Francia. Es en Francia
donde la prensa regional y provincial han llevado hasta sus tiltimas

consecuencias la localizacién de sus diarios regionales, consiguien-
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do asi convertirse en lideres de ventas, por encima de los grandes

diarios parisinos.

El diario francés Sud Ouest, anteriormente citado, dedica a in-
formacion local 11 de sus 24 paginas. Cada una de las ocho edicio-
nes que tiene el diario bordelés —Gironde, Charente, Charente-
Maritime, Lot-et-Garonne, Pyrénées-Atlantiques, Dordogne, Gers y
Landes— se estructura como un pequefio periédico dentro del pe-
riédico global, con su propia seccion de deportes, siempre al menos
una pagina, y de anuncios clasificados, para los que cada dia se re-
servan dos paginas. El resto de las paginas se distribuyen general-
mente de la siguiente manera; Internacional (1), Nacional (1), Eco-
nomia (1), Sociedad (1), Deportes (3), Anuncios Clasificados (2),
Agenda (1) y Ultima. No es el méaximo: Ouest-France, con 37 edi-
ciones diarias, es capaz de cubrir hasta el ltimo campeonato local

de petanca.

El pionero de las ediciones en Espaifia es E! Correo, que ya en
1946 creé la edicién de Alava, a las que seguirian las de Eibar, Mi-
randa de Ebro, Haro y La Rioja. Desde 1975 hay también paginas
especiales para Margen Izquierda del Nervién (Baracaldo, Sestao,
Portugalete, Santurce), Costa, Durango, Margen Derecha (Guecho)
y Gernika (que sirve también para Ondarroa y Gernika). Algunas de
estas ediciones suponen un cambio de 14 paginas diarias. Légica-
mente, todas las delegaciones estdn informaticamente conectadas

entre si. E/ Correo ha pasado de una difusion de 80.000 ejemplares
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en 1975, a los 133.954 en 1993, pese a la leve caida respecto a
1992.%7

El otro gran diario regional espaiiol, La Voz de Galicia, publi-
ca 15 ediciones diarias, que abarcan toda la geografia gallega. Cada
edicion cuenta con una docena de paginas propias. La Voz de Gali-
cia tuvo en 1993 una difusion media de 107.446 segun datos de
OJD.

Santiago Rey (1982: 9), tan vinculado a la prensa gallega, re-
conocia en 1982 la importancia que para la prensa estaban teniendo

los adelantos tecnoldgicos:

“La era de la tecnificacion a ultranza ha pasado de ser motivo
de pausada conversacién amical a convertirse en una explosi-
va y palpitante realidad que, dia a dia, ofrece impensadas no-
vedades. Asi, no es facil decidir las estrategias Optimas, y
mucho menos preparar al publico para ese cenit de periodis-
mo doméstico’® que ya se intuye, intimamente conectado con
los medios audiovisuales”.

El diario Pueblo también tuvo varias ediciones en la década
de 1960, como Sevilla, Bilbao, Valladolid, Zaragoza y un proyecto
frustrado en Valencia.

Pero es a principios del decenio de 1980 cuando los grandes
diarios nacionales inician, gracias a las nuevas posibilidades tec-

noldgicas, la aventura de las ediciones.

*? Datos de la Oficina para la Justificacién de la Difusién (OID).
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Las ediciones de E! Pais suman 11 desde el 29 de Mayo de
1997, cuando salié a la luz la dltima de sus ediciones: la de el Pais
Vasco. Se basan en un sistema multiimpresion a través de dos saté-

lites y de diez plantas de impresién.

Las distintas ediciones de este diario en Espafia parten de las
rotativas enclavadas en Burgos, Barcelona, Vigo, Madrid, Las Pal-
mas, Valencia y Sevilla. En el extranjero, los ejemplares de El Pais
se distribuyen por toda Europa desde Roubaix y Francfort; y en
América, desde México DF. La edicién vasca se imprime también
en Burgos, como los demias ejemplares que se distribuyen en el

norte de Espafia.

Las ediciones de E! Pais comenzaron el 6 de octubre de 1982,
cuando salié su primera edicién de Barcelona y el 30 de mayo de

1983, 1a primera edici6n internacional.

Es en abril de 1990 cuando aparece el suplemento Ciudades
de El Pais y las ediciones de Valencia y Andalucia. Siguiendo con
este diario, a partir del 30 de septiembre de 1993 se editaria el Cua-
derno dedicado a la Comunidad de Madrid; el 16 de junio de 1994
aparece la edicion de México y el 29 y el 31 de enero de 1995, res-
pectivamente, las ediciones de Barcelona y Comunidad Valenciana
se transforman en Cuadernos de Catalufia y Comunidad Valencia-
na. Desde el 8 de febrero de 1995 se edita el Cuaderno de Andalu-

cia. La mayor parte de todos ellos tienen 16 paginas y llevan cam-

** El subrayado es del propio Santiago Rey.
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bios, ademas, en la primera pagina, los deportes, la cartelera y las
paginas de television.

La que suele denominarse primera edicién es la nacional, que

tiene dos puntos de impresién: Madrid y Burgos.

Las ediciones que disponen de un cuadernillo especial de am-
bito autonémico son Madrid, Catalufia, Comunidad Valenciana,
Andalucia y el Pais Vasco. Con la légica excepcion de Madrid, las

paginas ajenas a los cuadernillos regionales se envian desde la re-

daccion central via satélite.

La edicién de Madrid se distribuye, ademas de en toda la co-
munidad auténoma, en las provincias de Toledo, Avila, Segovia y
Guadalajara. La catalana tiene propiamente dos ediciones. La se-
gunda se distribuye en Barcelona y la primera, en el resto de la co-
munidad auténoma y en las islas Baleares. Los Jjueves se publica el

suplemento cultural en lengua catalana Quadern.

Las dos ediciones que se distribuyen en Europa se imprimen
en Roubaix, cerca de Paris, y en Francfort. Ambas reciben las pagi-
nas mediante una transmision por el satélite Futelsat F-1. La prime-
ra abarca a Bélgica, Dinamarca, Finlandia, Francia, Holanda, Irlan-
da, Luxemburgo, Noruega, Reino Unido y Suecia. La de Francfort

se vende en Alemania, Austria, Italia y los paises del Este de Euro-

pa.

En México se imprime la edicion América, que cada dia in-

cluye al menos dos paginas especiales con informacién sobre todo
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el continente, no sélo sobre los paises latinoamericanos. El satélite
Intelsat une Madrid y México.**

En Valencia, la impresién se realiza en los talleres ubicados
en la Carrera de Malilla, que pertenecieron a la Hoja de Valencia, a
quien la empresa editora de E! Pais los adquirio en publica subasta.
También se imprime alli la edicién del diario deportivo As, pertene-

ciente a la misma cadena de prensa.

La expansion en ediciones para toda Espaiia no solo parte de
Madrid ni de la prensa general. En 1996, el diario deportivo catalan
Sport, del grupo Zeta, pasa a imprimirse en Zaragoza, desde donde
se distribuye a varias comunidades del norte de Espaifia. Por su
parte, El Mundo Deportivo, del grupo La Vanguardia, pasa a im-
primirse en- los talleres del diaro Cérdoba, desde donde se distribui-
ra por el sur de Espaiia. En el caso de Canarias, los dos diarios de-
portivos catalanes pasaran en agosto a utilizar una misma rotativa,

en Tenerife.

5.2.4. Respuesta de los diarios regionales

Contra la penetracién de la prensa nacional en la periferia, los
diarios regionales y provinciales han respondido también uniéndose
para dar una respuesta conjunta nacional a varios problemas. Asi,

han surgido los dominicales en color que se distribuyen de forma

* Datos facilitados por el propio diario.
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conjunta por diversos periédicos, pero que han conseguido incluso

convertirse en los lideres de la prensa dominical.

El Grupo Correo posee el 30’89 por ciento de Taller de Edito-
res S.A. (TESA) que edita las revistas mensuales Suplemento Se-
manal 'y Suplemento TV, las cuales se ofrecen con un sobreprecio a
los lectores de los diarios a modo de suplementos. El resto de los
propietarios son Diario de Burgos, Diario de Cédiz, El Diario
Montariés. Diario de Navarra, El Comercio, El Norte de Castilla,

Heraldo de Aragon, Las Provincias y La Voz de Galicia.*®

Desde 1993, Suplemento Semanal es el lider de los suple-
mentos dominicales, seguido por el suplemento de E! Pais. En ter-
cer lugar, en la difusion de estas revistas de fin de semana, aparece
El Semanal TV, propiedad también, como se ha dicho, de TESA,
seguido, en cuarto lugar por Blanco y Negro, suplemento de ABC;
La Revista de El Mundo (Véase en la pagina siguiente la tabla

“Evolucion de las tiradas de los suplementos dominicales”).

Practicamente los mismos periddicos permanecian unidos

desde 1972, cuando se fundé la agencia Colpisa.

“Se trataba de una aventura empresarial modesta pero ambi-
ciosa en su objetivo y no exenta de riesgos: poner en marcha

“ Los dos sumplementos son distribuidos semanalmente por los periédicos Diario de
Burgos, Diario de Cddiz, Diario de Jerez, Diario de Ledn, Diario Vasco, Diario de
Mallorca, El Diario Montaiiés. Diario de Navarra, El Comercio, El Correo, El Norte
de Castilla, Europa Sur, Heraldo de Aragon, Hoy, Huelva Informacion, Ideal, Las Pro-
vincias, La Rioja, La Verdad, La Voz de Galicia y Sur.
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L& difusion de |
ominicales en E 1983

Lugar de
Titulo Ruhiicacién
1 El Suplemento Semanal Madrid
2 El Pais Semanal Madrid
3 El Semanal TV Madrid
4 Blanco y Negro Madrid
5 El Dominical Barcelona
6 La Revista de El Mundo Madrid
7 Magazine Barcelona
8 Ruedas y Velas -
9 Presencia Girona
TOTAL (1)

1 El Suplernento Semanal Madrid

2 El Pais Semanal Madrid

3 El Semanal TV Madrid

4 Blanco y Negro Madrid

5 El Dominical Barcelona
6 La Revista de E/ Mundo Madrid

7 Magazine Barcelona
8 Ruedas y Velas -

9 Presencia Girona

TOTAL (1)

1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989

- - - - - - 682.725
552.563 583.411 613.303 682.305 758.455 819.112 862.544
- - - - - - 896.504
302.029 300.191 342325 405491 414507 486.911 546.561

11.892 11574 12360 13.168 14.992 16330 18.487

866.484 866.484 8985.176 967.968  1.100.964 1.188.044 1322353

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996

969.851 766.344 1.027.374 1.129.138 1.163.078 1.142.424 1.134.269
851.469 1.046.950 1.121.590 1.084.178 1.058.584 1.027.588 1.005.279
757.566 1.026.178 1.020.527 1.008.579 1.022.226 1.002.517 997.108
550.653 553.542 603.837 765.668 632.640 636.766 481.421
- 364.266 426.134 388.725 386.784 400.436 428.139
146.384 144977 258.954 385111 436.242 440.330 416.697

- - -~ - 338.629 329.986 303.863
- - - - - - 28.239
21430 52085 51.737 50597 50.562 44.831 26.059

3.297.353 3.954.342 4510.153 4.821996 5088.754 5024878 4.792835

(1) Incluye fa difusion media de los suplementos controlados durante el afio.
Fuente: Oficina de Justificacion de la Difusion (QUD). Enero 1998.

23,68
20,97
20,79
10,04
8,93
8,69
6,34
0,59
0,54

100

Tabla 1. Evolucién de las tiradas de los suplementos dominicales.
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un servicio informativo independiente de las autoridades del
régimen de Franco y de los grupos de opinién autorizados”.*!

Ahora, son 23 los periddicos que diariamente reciben los 140
despachos de media de Colpisa; la mayoria de estas publicaciones
son lideres en sus respectivas comunidades auténomas y disfrutan
en exclusiva de los servicios de la agencia. También estan suscritas
a la agencia las mas importantes instituciones publicas y privadas

espaiiolas.

En 1995, TESA acord6 adquirir la totalidad del capital social

de Colpisa, Segun se publicé entonces en un articulo sin firma de

Suplemento Semanal,

“De la fusion de ambas sociedades no sélo se derivan impor-
tantes sinergias en materia econdmica, sino que se establece
la plataforma necesaria para la consecucion del objetivo prio-
ritario del proceso, que persigue un aumento de calidad tanto
en los suplementos que edita TESA (E! Semanal y El Semanal
T¥), los de mayor tirada y audiencia de Espafia, como en el
servicio informativo que produce diariamente Colpisa, mer-
ced a una adecuada combinacién de los efectivos humanos
que componen ambas plantillas redaccionales y la configura-
ci6n de un importante plantel de firmas y colaboradores.

“La unificacién de servicios administrativos y generales cul-
minard el ciclo de mejora de la gestién empresarial de ambas
sociedades™.

“' V. FERNANDEZ, Julio: “Colpisa, 25 aflos de informacién”, en E! Semanal, N° 523,
2-11-97, p. 82.

136



maummmmmmamwm

La absorcién de una sociedad por otra se hacia también con
vistas puestas en el futuro y en nuevos proyectos:

“Desde esta nueva plataforma, que aglutina a gran parte de
los principales actores de la prensa regional, se puede pensar
en el establecimiento de nuevos servicios de importante valor
afiadido en beneficio de sus asociados, entre los que no se

descarta la edicién de nuevos productos y el lanzamiento de

promociones conjuntas”.**

5.2.5. Contenidos de la informacion local en Espaiia

A partir de 1982, los contenidos politicos perdieron también la
importancia que habian cobrado durante la etapa de la transicién y
de politica-no volvi6 a hablarse hasta una década después, cuando
desde determinados medios de comunicacién comenzaron las de-
nuncias contra las actividades ilegales de determinados politicos,

empresarios y personajes publicos en general.

Sin embargo, la preocupacién politica se habia desviado tam-
bién hacia la periferia. Los lectores de prensa de la region empeza-
ron a mostrarse menos preocupados por lo que pasaba en Madrid y
solicitaban una informacién mas cercana, donde las pautas de la
informacion nacional, podian, en un principio repetirse igualmente:
enfrentamientos politicos, pequefias o grandes corruptelas, crisdpa-
cién, en general. Pero con temas menos importanteé: en la presna
de provincias, la informacién ha sido a veces tan cercana que nadie

que no perteneciese a esa provincia o a esa ciudad podria entender

2V, El Semanal, N° 422, 26-11-95. P. 8.
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lo titulares de la primera pagina que no tienen empacho en titular
con Gémez, cuando Gémez sélo es, en algunos casos, uno de los
concejales de un partido minoritario de la oposicién municipal. Se
volverd mas adelante a esta cuestién, que se antoja crucial para
comprender el periodismo local como un tipo de periodismo espe-

cializado también desde el punto de vista del codigo lingilistico.

Los medios de comunicacién tratan en este caso de los pro-
blemas familiares para el lector de la ciudad en la que se edita el
propio peri6dico, pero se muestran ajenos a los problemas e in-
quietudes de otro tipo de lector, con inetereses més alla de la comu-
nidad cercana, que tendra que buscar en las tltimas paginas la in-

formacion nacional o internacional.

“La prensa local, intima, cercana, cuenta historias menudas,
severas realidades que nunca trascienden. Ofrecen una infor-
macién al microscopio en un mundo condenado a las dimen-
siones estadisticas (...) En una sociedad gigante y masiva, la
informacién pequefia también debe ser interesante” (Ruiz,
1987).

José Joly, el director del Diario de Cddiz, incidia en 1993 en
la misma idea, que da preponderancia a la informacién cercana so-
bre la més alejada: “Creo que mi periédico,. Que tiene ya mas de
126 afios, sobrevive porque se identifica con lo local, aunque ser

. e . . 43
localista no est4 refiido con ser universalista”.

“ “E] avance de Ia prensa regional”, en EI Pais, 20/7/93.
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El 4 de enero de 1995, el columnista de ABC y ex secretario
de la Asociacién de la Prensa de Madrid, Alvaro Lépez Alonso,
publicaba una columna de opinién en la que se extrafiaba del conte-
nido informativo —eminentemente localista— de los diarios cana-
rios, islas en donde habia pasado el columnista las vacaciones navi-

deiias:

“Alli, al comprar el periédico (...) me enteré del encarcela-
miento anunciado de banquero. Y un sueltecito —agencia
Efe— de los primeros coletazos de los GAL El resto del pe-
riédico, jrealidad virtual o racional?: Fiestas locales, proble-
mas municipales, barcos que entran y salen del puerto, asun-
tos de la pesca, preparacién de los carnavales... Ignoro si es
asi todo el afio, pero me parecié otro mundo con menos ten-

sién, con menos angustia. Los columnistas —haberlos ha-
ylos— no hablaban de Gonzalez, ni de Aznar, ni de Anguita.
Y para nada de Pujol (...) Mejor, imposible”.*

Esta supuesta alegria de Lopez Alonso, sin embargo, se ve
empafiada. En Espafia, las fuentes de la informacién local suelen
ser monocordes, con un claro predominio, al igual que ocurre en la
informacion nacional, de las instituciones publicas, que se han do-
tado de instrumentos precisos para ofrecerse continuamente como

noticia.

Las fuentes privadas, por el momento, todavia carecen de esos
instrumentos, por lo que incluso en la informacién cercana todavia

quedan apartadas del flujo informativo habitual. Igualmente ocurre

“ Citado por Picos (1995: 604).
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con los temas que no dependen tanto de las fuentes: también siguen

a veces ausentes de las paginas del perdiosmo cercano.

5.2.6. Nuevas tendencias y futuro de la informacion local

Como deducciéon o resumen, se podrian establecer las si-

guientes caracteristicas de la actual prensa provincial o local.

Si los grandes diarios nacionales acuden a ediciones regiona-
les para aumentar ventas, los diarios regionales responden con una
mayor regionalizacién de contenidos y, a su vez, con ediciones lo-

cales.

Los diarios locales, en el extremo infimo de la cadena, se ven
obligados a descender el nivel de la noticia hasta hacer protagonista
de la misma a las personas mas cercanas al lector o a hechos irrele-
vantes fuera de un circulo estrecho e infimo. La localizacion de la
prensa regional pasa también por descender a este tipo de detalles, a
veces antiperiodisticos precisamente por su casi nulo interés para

un nimero suficiente de lectores.

Sin embargo, el diario local esta obligado también a ofrecer,
ademas de lo que pasa en el barrio, aquello méas importante que
ocuira en Espafia y en el mundo, porque sus lectores quieren estar
servidos con un s6lo periddico. Los periédicos nacionales o regio-
nales con ediciones locales tienen mucho mas resuelta esta cues-

tion.
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Para todo ello, el diario local ha de tener una tecnologia y una
infraestructura propia que era privativa de los diarios nacionales ya
la cual se habian incorporado hace unos afios los periodicos regio-

nales que ahora se localizan.

A su vez, los diarios regionales, provinciales y locales han ex-
perimentado una expansion hacia arriba con la edicion de suple-
mentos conjuntos y a unificacién de esfuerzos en corresponsales (a

través de agencias como Colpisa) para combatir a los diarios nacio-

nales en su mismo terreno.

La pretension en la localizacion de la prensa regional no es
solo la de ganar lectores, sino también la de conseguir la publicidad
que huye de los circuitos comerciales y que se limita a medios de

comunicacion locales.

Si la realizacion de ediciones no cumple los objetivos estable-
cidos, las grandes cadenas de prensa han optado en los tltimos afios

por otra nueva tendencia: la compra de diarios locales.

Para el futuro, todo parece indicar que la prensa regional o
provincial seguiré la tendencia a la localizacién, como medio para
aumentar su mercado publicitario y de lectores, que buscan una
informacion cada vez mas cercana, sin rehuir tampoco la informa-

cidn nacional o internacional.

La informacién local aparece asi como un nuevo tipo de pe-
riodismo especializado, si bien, mis que tematica, se trata de una

especializacion transversal comiin a las secciones tematicas de la
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prensa. La especializacion, en este caso, deriva de unas fuentes con
caracteristicas propias, un receptor limitado por un ambito geogra-
fico y cultural, y unos elementos de referencia comunes entre el

emisor y el piiblico y marcados por la proximidad entre uno y otro.

En la comunicacion local, el receptor es mas actor que en la
comunicacién nacional o internacional. Fuentes, emisor y recepto-

res se entremezclan, dada la cercania entre unos y otros.

Hay un c6digo comun entre emisor y receptor, como en cual-
quier periodismo especializado, pero no compartido por los ajenos

a la comunidad.

La contextualizacion se ejerce de forma diacrénica en cuanto
al conocimiento de la historia de la localidad y de forma sincrénica
en cuanto a la adaptacion a la comunidad de los hechos ocurridos
fuera de ella.

5.3. LA PRENSA LOCAL EN VALENCIA

5.3.1. El periodismo valenciano de la transicion

Para los propositos de este trabajo no es necesario remontarse

a los origenes del periodismo en Valencia.*’ La situacién actual del

*S Baste sefalar este extracto de Laguna (1994: 169-170) para comprender de qué forma
el localismo marca la prensa valenciana desde los origenes de ésta: “La prensa valen-
ciana nace localista y asi seguird. Durante el siglo XIX, el periddico se concibi6 para y
por la politica local-provincial. Cual si de paises protegidos por barreras arancelarias se
tratase, cada ciudad con ciertos niveles humanos y econémicos hizo su periédico y
rechazé el del pueblo-ciudad vecino (...) En el siglo XX, la realidad tan fragmentada que
describimos no hizo sino consolidarse. Cada ciudad valenciana producia su propia pren-
sa, y tan solo recibia de fuera la que provenia de Madrid (...) Desde que la prensa apare-
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periodismo valenciano proviene de los grandes cambios que, como

en el resto de Espafia, se produjo en el panorama periodistico a par-
tir del decenio de los 70.

En 1970, de los tres diarios valencianos, sélo uno es de pro-
piedad privada; en el resto de Espafia, la proporcion es a la inversa:
de los 118 diarios de informacién general, solo 43 son estatales
(Laguna, 1990: 334).

De la década anterior, la de los afios sesenta hay que destacar
el intento de Martin Dominguez Barbera, tras su abandono de Las
Provincias, al fundar el diario A/ Dia en 1966, de poco éxito. Tam-
bién de esta década es el proyecto, que no llegé a cuajar, del diario

Pueblo para realizar una edicién en Valencia.

En abril de 1972, en su niimero 29, se ve obligada a cerrar por
expediente la revista Gorg, la publicacién valencianista sostenida
sobre todo por el esfuerzo de Joan J. Senent.Con menos incidencia
en los temas valencianistas, pero con el deseo de acercarse a la rea-
lidad valenciana, en febrero de 1973 llega La Marina que en una
denominada “tercera etapa”, dirigida por Marisa Ortega, aporta la
vivacidad a la comunicacién regional y se enfrenta al reto, poco

menos que imposible, de poner en el mercado una revista semanal

ce en el Pais Valenciano, la presencia de la informacion local se limita a lo que acontece
en la gran ciudad, y muy ocasionalmente a los “sucesos” de alguna poblacién de la
provincia. El Diario de Valencia, desde su primer niimero en julio de 1790, ya incluia
una seccion, identificada con el titulo de “Noticias Particulares de Valencia” (...) La
tradicion la continuara el primer gran diario valenciano, Diario Mercantil de Valencia, a
partir de 1834”,
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de ambito regional valenciano. El esfuerzo duré poco mas de un
afio, hasta marzo de 1974.

Comienzan también a aparecer revistas, y especialmente car-
teleras, que rebasan con sus contenidos los propdsitos y fines para
los que en principio fueron creadas: Bayarri, SIPE, Diverama, Te-
lesiete y Cartelera Turia, que todavia perdura, son un claro ejem-

plo.

En 1976 sali6 a la calle la revista Dos y dos, editada por Juan
G. Cort y con clara influencia socialista y nacionalista, y a finales
de 1977 aparecié en Valencia un nuevo intento de consolidar una
revista semanal de informacién politica, reflexién y reportajes. Bajo
la direccién de José Luis Torrd, Valencia Semanal comenzé a cir-
cular con firmas jévenes y un abierto tono nacionalista y progre-
sista. Durante los afios 1978 y 1979 la revista ha sido considerada
sustancial para comprender la politica valenciana desde la izquierda
y el nacionalismo. Valencia Semanal desaparecers, tras haber reci-

bido numerosos expedientes, en 1980.

En cuanto a los periédicos diarios, los mismos grupos que
sustancialmente habian sustentado Valencia Semanal, en los que
primaba la influencia socialista, aunque habia también liberales y
democristianos de corte valencianista, pusieron en marcha casi a
continuacién otro ensayo, destinado a que hubiera una tercera voz
en la prensa diaria valenciana. Es asi como naci6 en 1980 Diario de

Valencia, que terminard por desaparecer y se transformara cuatro
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meses después en Noticias al Dia, también de corta vida: caera casi

inmediatamente después del éxito en la privatizacion del Levante®,

Porque la liquidacién de Prensa del Movimiento, reconvertida
por UCD en Medios de Comunicacién Social del Estado, supondra

el mantenimiento de Levante, considerado mas que rentable por su
difusion.

Antes, el afio 1975, ya habia sido cerrado por Emilio Romero
el diario vespertino Jornada al ser considerado deficitario y no sal-

vable por la direccién de Prensa y Radio del Movimiento.*’

Pero 1975 es sobre todo el afio de 1a muerte de Franco. Como
curiosidad, cabe recordar que el 20 de noviembre, el dia de la
muerte de -Franco, los periddicos de Valencia sacaron a la calle
hasta seis ediciones consecutivas con amplias biografias, docenas
de fotos y las paginas especiales que recordaban la vida y la obra
del general, sus momentos cruciales y sus visitas a Valencia. Los
editoriales llamaban a la confianza en las instituciones y a la sere-
nidad y ya se incluian paginas sobre la vida y los viajes a Valencia
del Principe don Juan Carlos. Las tltimas ediciones de la prensa

incluyeron el texto integro del testamento politico de Franco.

“El primer mimero de Diario de Valencia se edit6 el 17 de diciembre de 1980, y el
tltimo, el 8 de junio de 1982. El 1 de octubre de 1982 veria la luz Noficias al Dia, que
cerr6 el 8 de julio de 1984,

47 Sobre los grandes movimientos de la prensa valenciana (diaria o no) en este periodo,
hay que destacar los trabajos de Puche (1998) y Xambo (1996), que desde dos puntos de
vista diametralmente opuestos intentan clarificar el panorama. A estos autores recurri-
remos a menudo.
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ejemplares y que no sera superada hasta diez afios después, en 1985
cuando se alcancen los 120.000.

5.3.2.Llega Ia democracia

Con la llegada de 1a democracia, los aires de libertad y, pro-
bablemente, debido a los cambios sociales y al interés de los ciuda-
danos por conocerlos, la prensa espaiiola y la valenciana, aumenta
de tirada. En Valencia, Levante Y Las Provincias casi 1a multiplican
por dos (sobre la evolucién de las tiradas de Levante y Las Provin-
cias en el periodo 1960-1996, puede consultarse la tabla de ]a pagi-

na siguiente).

Otro afio decisivo sera 1984, debido a que es este afio cuando se
subastan los diarios que desde el final de la Guerra Civil habian
pertenecido a la cadena de Prensa del Movimiento. E] grupo empre-
sarial de Javier Moll consiguié llevarse para Prensa Canaria los
dos diarios considerados mas rentables de toda la cadena del Mo-
vimiento y ambos de la Comunidad Valenciana: Levante, en Valen
cia, e Informacién, de Alicante. También lo intent6 con Mediterra-

neo, de Castellén, pero no consigui6 hacerse con esta cabecera.
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1965/ 28.634 35.414
1970 37.360 37.353

1979, 41.250 40.092

1980, '2_1"2'_".'2}"7'2' 137132
1981, 43.883 ?""3"1".‘3’1”6

1982~ 45.975 | 27.865
1983 50.678 25.125
'i984|' 60.506 | 26.501
19851 © 57.222 7 [30.093
1986, 59.940 127.901
1987“" '56.498 | 27.384
1988J' 56.064 7_41 .989

1989, 56.102 | 42.562

| 1990] '57.984 . 46.133
1991, 56.751 ' 44.135]

719921 " 58.805 [50 550
'1993! 58.354 | 51.240
(1994 59.050  156.172]
1995/ 59.351 |56.383
1996/ 59.945 154.860

Tabla 2. Evolucion de las tiradas de Levante y Las Provincias entre 1960 y 1996,
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Levante, que tenia una difusién media de 27.865 ejemplares
en 1983, Yy unas ganancias superiores a los 161.000 millones de
pesetas se puso a subasta con un precio de salida de 686’9 millones,
aunque Moll se lo adjudicé en tercera subasta por un precio de 498

millones de pesetas.

Informacion, con una tirada de 21.584 ejemplares en 1983 y
unas ganancias de 76.000 millones de pesetas, fue comprado por
Moll en la subasta piblico por el mismo precio de salida: 621°2
millones de pesetas; es decir, mas caro que el propio Levante, que

duplicaba sobradamente las ganancias de Informacion.®®

533. El consumo de prensa en la Comunidad Valenciana

Pero én la Comunidad Valenciana, el medio de comunicacién
preferido por sus habitantes es, a mucha distancia, la televisién.
Mientras que el 91°7 de los habitantes de las tres provincias mayo-
res de 14 afios son consumidores de televisién y €l 56’6 escuchan
de forma habitual la radio, sélo un 35’9 son consumidores de pe-
riddicos, segiin datos de Fundesco referidos a 1996. Las tinicas co-
munidades auténomas espafiolas que quedan por debajo de este

porcentaje son Extremadura, Andalucia, Murcia y Castilla-La Man-

“® La difusién es realmente baja en relacién con afios anteriores, debido a la falta de
rumbo del diario frente a la subasta y a las varias huelgas que por este motivo mantuvie-
ron sus trabajadores y que no pocos dias impidieron que el diario saliese a su cita con
los lectores.

“* Los datos han sido extraidos de Beaumont (1985: 187).
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cha. Los valencianos se encuentran muy por debajo de la media

espafiola, que es de 38’1 por ciento lectores de diarios >

Y ello pese a que el incremento de las ventas de periddicos ha
aumentado considerablemente en los tltimos afios, para pasar de

los 238.636 ejemplares de 1988 a los 357.090 de 1995,

Por provincias, Alicante es la de mayor indice de difusién de
diarios, ya que en 1995 superé por dos décimas el indice 100; Va-
lencia le sigue con una difusién de 88’8 ejemplares vendidos por
cada 1.000 habitantes, y, en tltimo lugar, Castellon, con 88’5 ejem-
plares. Si las cifras se refiriesen sélo a los diarios de informacién
general; esto es, se excluyesen los deportivos y los econémicos, el
indice de difusion bajaria al 68°92. Ya se ha dicho con anterioridad
que la difusién media en Espaiia es de 109 ejemplares (sin deporti-

vos ni econémicos, es de 87°32 ejemplares)

5.3.4. Penetracién de la prensa de Madrid

Extremo interesante es la penetracién conseguida en las dife-
rentes regiones y provincias por los diarios centrales; esto es, los
editados en Madrid. En la Comunidad Valenciana, EI Pais, ABC y
EIl Mundo pasaron de vender 52.503 ejemplares en las tres provin-
cias valencianas en 1990 a vender 71.277 ejemplares en 1995, lo
que supone un incremento del 35’8 por ciento. Téngase en cuenta
que para estas cifras no se tiene en cuenta el descenso experimenta-

do por Diario 16, cuyos lectores son recogidos, supuestamente, por

* Datos de EGM/AIMC, citados por Fundesco (1996: 36)
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otros diarios madrilefios (A este respecto, Véase el cuadro “Difu-
sién de la prensa en la Comunidad Valenciana en 1995 atendiendo

a su origen y a su tematica”, en la pagina siguiente).

Los ultimos cinco afios de esta década de los setenta reflejan
también un aumento de la penetracion en Valencia de la prensa ma-
drilefia, que llega a vender en la Comunidad Valenciana hasta

50.000 ejemplares diarios. Segin Xambo (1996: 137)

“Las causas hay que encontrarlas en las insuficiencias de la
prensa valenciana: las pocas y deficientes paginas dedicadas
a politica nacional e internacional, siempre hechas a toque de
teletipo; la ausencia de firmas de prestigio, generalmente ve-
tadas, como era el caso de Joan Fuster y Vicent Ventura, en-
tre otros; el seguimiento descarado de las consignas guber-
namentales (siempre atentos a las sugerencias de los gober-
nadores civiles y a las consignas de UCD); la exclusién casi
sistematica de la cultura del pais [valenciano]; y, en general,
la escasa calidad informativa y la deficiente imagen formal de
estos productos periodisticos”.

Sin entrar en las dos ultimas consideraciones en cuanto a la
calidad informativa e imagen formal de los diarios valencianos,
todo parece indicar que el aumento de ventas de la prensa madrile-
fia durante estos afios se debe casi exclusivamente a la primera de
las razones citadas: el interés que los valencianos puedan tener en
estas fechas de importantisimos cambios politicos por lo que sucede
en Madrid, que por lo que sucede en la misma Valencia, todavia

alejada del centro de las decisiones politicas que marcarian el rum-
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bo de Espafia. Y desde luego, los diarios madrilefios tenian a su
alcance las mejores fuentes para conseguir mejores informaciones.

El resto de las causas aportadas por Xambo no parecen con-
sistentes: si se excluia la cultura valenciana, nunca era mas que los
diarios madrilefios, y tampoco se seguian precisamente las consig-
nas de los gobiernos civiles. Si es cierto que Vicent Ventura o Fus-
ter no colaboraban en la prensa valenciana, pero hasta estas afirma-
ciones pueden ser matizadas. Recuérdense los intentos de Maria
Consuelo Reyna por atraer al mismisimo Fuster hacia su diario
(véase mas adelante el capitulo “La primavera de Las Provincias®,
a partir de la pagina 254).

En realidad, desde el final de la contienda civil es Levante
quien se mantiene en cuanto a venta de diarios muy por encima de
Las Provincias y llega en algunos afios incluso a duplicarlo (Véase
a este respecto la tabla-ilustracion 3 en la pagina 147). En 1967 se
igualan las tiradas entre los dos diarios e iguales se mantendran casi
hasta el afio 1980, cuando se inicia el declive de Levante durante

los afios previos a su privatizacién, mientras Las Provincias sigue
aumentando ventas.

535, Lalocalizacion de ia prensa valenciana, sus ediciones

En la Comunidad Valenciana son E! Pais, Diario 16 y ABC

los grandes periédicos nacionales que comienzan a dedicar varias
de sus péginas a Valencia.
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Como respuesta, la gran prensa regional, especialmente Las
Provincias y Levante-El Mercantil Valenciano, usan la misma mo-
neda contra los diarios provinciales y especialmente contra Caste-
Won. Castellon Diario y Mediterrdneo se ven obligados a luchar no
sélo contra la gran prensa nacional, sino también contra la gran

prensa regional valenciana que pretende quitarles los lectores, a

través de las ediciones.

Pero Levante-El Mercantil Valenciano y Las Provincias al-
canzan cada vez mas con sus tentaculos al ultimo de los rincones.
Las Provincias realiza diariamente hasta cuatro ediciones comar-
cales (Horta, Marina, Maritimo, y Ribera, ademas de la edicion ge-
neral),” y siete son las ediciones de Levante (Horta, Costera, Camp

de Morvedre, Ribera, Safor, Hoya de Buiiol y Castellon).

El entonces subdirector de Levante-El Mercantil Valenciano,
Pedro Muelas, (ahora director, en sustitucién de Ferran Belda) se

refiere a la edicion de Castellén, a la que considera muy especial:

“Levante de Castellén se ha convertido en un periédico con
todas las de la ley. La redaccién de Valencia no interviene
para nada a excepcién hecha, claro est4, del intercambio de
informaciones y los contactos necesarios para establecer la
secuencia. Es decir, la delegacién es totalmente auténoma
tanto en cuestiones informativas como de administracién y
publicidad” (Muelas, 1994: 186).

*! Para un estudio mis detallado de las ediciones de Las Provincias véase la parte “Las edicio-
nes", a partir de la pigina 346, dentro del capitulo referido a la informacién local en Las Pro-
vincias.
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Con las ediciones, segiin afirma Ferran Belda, director del

diario Levante cuando se pusieron en marcha, el periddico consigue

“llevar al ciudadano aquello que ningiin otro diario le dara
que es la informacién de su pueblo, barrio, fallas, equipo de
futbol... Y hemos complicado la red de distribucién hasta el
punto que cualquier parecido, técnicamente, entre el diario
Levante-EMYV de 1993 y el de 19983 es pura coincidencia: no
hay mas similitud que la cabecera” (Ferran Belda a Xambo,
1995: 52).

Sobre este aspecto, la necesidad de tener que recurrir a un
medio de comunicacion local para informarse de lo que ocurre en
los circulos mas cercanos, han incidido otros teGricos y otros profe-
sionales, hasta el punto de que se ha querido ver en esta circunstan-
cia la razén fundamental del posible éxito de la pequeiia prensa lo-
cal. “El argumento reiterado de que cualquier valenciano puede
comprar un periédico de edicion nacional, pero necesariamente uno
de edici6n regional si quiere conocer su realidad mas cercana, se
convierte en la primera razon de ser de la seccién local”, afirma
Laguna (1994: 175).

No obstante, como se ha dicho en capitulos anteriores, lo local
no se limita inicamente a la seccidn que bajo este nombre se publi-
que en un diario, sea éste cercano o se haga cercano gracias a las
ediciones. El concepto de local debe impregnar cada una de las sec-
ciones del mismo periédico, desde internacional hasta sociedad y
s6lo asi se habla de un verdadero periodismo especializado, sobre
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todo porque en este iltimo caso tiene en cuenta los intereses y las
necesidades de la audiencia.

Como respuesta a las ediciones de la prensa comarcal o pro-
vincial, no han tardado en liegar las reacciones de la prensa mas
pequeiia geograficamente. E! Periddico de Elche o Ciudad de Al-
coy son algunos de estos ejemplos, surgidos como reaccién en una
de las comunidades en las que mas cambios ha sufrido en el mapa
comunicativo desde 1975: baste decir que tan sélo uno de los diez
diarios habidos en Valencia desde esa fecha, Las Provincias, ha

conservado la propiedad a lo largo del periodo.

Francisco Javier Moll, presidente de Editorial Prensa Ibérica,
la segunda mayor cadena de prensa de Espaiia, uno dos de cuyos
medjos de comunicacién son de la Comunidad Valenciana: Levan-
te-El Mercantil Valenciano e Informaciones escribia sobre estas

exigencias de cambio:

“Tanto rige la exigencia de cambio para los medios de co-
bertura nacional o multirregional como para los de ambito lo-
cal que se propongan un desarrollo competitivo, si bien la
clasificacion sobre coberturas territoriales estd a su vez so-
metida a mutacién (...) las cabeceras llamadas nacionales de-
sigualmente entorpecidas en sus crecimientos por los proble-
mas y los costes de la distribucién, asimilan probaturas de
origen diverso, en unos casos para agilizar la circulacién y en
otros para singularizar los mensajes sobre un esquema de
fragmentacion sociolégica de las audiencias. Centros diversi-
ficados de impresion, ediciones in situ y distribucién asociada
a cabeceras locales han venido siendo, con éxito dispar, los
ensayos consumados™ (Moll, 1989: 44).
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Antes de 1979, sélo habia nueve publicaciones de 4mbito es-
trictamente local que en conjunto tiraban 24.500 ejemplares; apenas
tres afios después, surgieron 34 nuevas revistas locales con una ti-
rada superior a los 100.000 ejemplares. Ademas durante la primera
mitad de los ochenta apareceran otra muchas revistas de caracter
cultural impulsadas por diversas entidades, la mayoria de las cuales

no tardarian en desaparecer (Xambé, 1996: 176).%2

Es a principios del decenio de 1980 cuando los grandes dia-
rios nacionales espaiioles inician, gracias a las nuevas posibilidades
tecnoldgicas, la aventura de las ediciones. En 1982, El Pais co-
mienza su edicién en Catalufia y Diario 16 en Andalucia. En la
Comunidad Valenciana son E! Pais, Diario 16 y ABC los grandes
periédicos nacionales que comienzan a dedicar varias de sus pagi-

nas a Valencia.

Hay, sin embargo, un antecedente notabilisimo, que relata

Altabella. Segun este autor, se trataba de

“una férmula periodistica que se inauguraba entonces en la
ciudad: el diario La Emancipacion, editado en la capital de
Espafia y dirigido por Nicolds Maria Rivero, y cuya cuarta
plana se imprimia en Valencia bajo el titulo de “El Correo

%2 “Cabe hacer mencion a que la totalidad de las publicaciones comarcales de carcter
mias periodistico, revistas de informacién general y no de género o especializadas, apa-
recen después de la liegada de los socialistas a la Generalidad y tienen mucho que ver
con ¢l impulso institucional que se les facilita. De hecho, todas aparecen entre 1983 y
1985, y una buena parte de estas publicaciones comarcales se mantienen por las sub-
venciones de las diputaciones respectivas o de las mancomunidades. De la misma mane-
ra, en el periodo que nos ocupa ahora, también serd fundamentalmente el poder institu-
cional en el 4mbito local, el impulsor de la mayor parte de las publicaciones (Xambd,
1996: 175).
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Valenciano” (1855); dos semanas durd esta innovacién, ya
que el periédico matriz madrilefio apareci6 el 1 de mayo de
dicho afio y cesd veinte dias después” >

Segiin el registro de la Direccion General de Medios de Co-
municacién Social, en la Comunidad Valenciana hay en 1995 cinco
empresas editoras de periddicos diarios, cuya difusién se adapta en
términos generales a las delimitaciones provinciales: Mediterrdneo
y Castellon Diario en Castellén; Las Provincias y Levante, en la
provincia de Valencia, e Informacion, en Alicante. La Verdad, edi-
tada en Murcia, tiene una edicién alicantina Y gran penetraciéon en
Alicante, sobre todo en su parte sur. Ademas hay que afiadir otros
tres periddicos nacionales, ABC, Diario 16 y El Pais, con ediciones

en la Comunidad Valenciana.

Sobre las ediciones de E! Pais y Diario 16 en la Comunidad
Valenciana, la directora de Las Provincias, Maria Consuelo Reyna,

no tiene una opinién muy positiva:

“El Pais no es competidor para nosotros en cuanto a la in-
formacién local o regional. No llegan (...) Lo que llevan es
mucha opinién y mucho reportaje. Pero un reportaje que se
podria dar hoy igual que mafiana o dentro de tres dias, y lue-
go media docena de péginas o cuatro paginas de noticias es-
trictas. Entonces yo creo que es una operacién mas de técnica
comercial de ellos que no otra cosa. Igual que el caso de Dia-
rio 16” (Xambd, 1995: 203).

% Cfr. Altabella (1970: 68).
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A los diarios, hay que afiadir cerca de 300 publicaciones de
ambito local, en su mayoria institucionales o municipales, de perio-
dicidad variada, aunque también hay otras publicaciones periédicas
mas asentadas y con cierta solera, como Cartelera Turia, EIl T emps,

Trajin, Valencia Fruits y otras.

5.3.6. La faita de prensa autonomica

Todo lo expuesto en este capitulo indica la inexistencia de una
prensa autonomica, es decir, de unos medios de comunicacién es-
critos iguales para las tres provincias de la Comunidad Valenciana
y con los mismos contenidos. Sélo el diario E! Pais realiza la mis-
ma edicion para las tres provincias; es decir, alicantinos, castello-
nenses y valencianos se encuentran con el mismo periodico, El Pais
Edicion Comunidad Valenciana, en cualquiera de las tres provin-

cias.

No ocurre asi con el resto de diarios como ABC o Diario 1 0,
que tienen ediciones distintas para Alicante o Castellon,* ni tam-
poco ocurre lo mismo con la prensa tradicional valenciana, donde,
si hablamos de Las Provincias 1a divisién en ediciones ha alejado
informativamente una comarcas de otras y tampoco con el Levante-
El Mercantil Valenciano, en cuyo caso no sélo hay que hablar de
ediciones, sino también de la existencia de dos diarios distintos
hasta en la cabecera y pertenecientes a la misma empresa, Levante e
Informacion, para cubrir las provincias de Valencia y Alicante,

mientras que se reserva para Castellon la edicién Levante de Caste-
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lion. Sobre la falta de una prensa autonémica ha hablado el propio
Ferrén Belda:

“Todo lo que se ha publicado hasta ahora [sobre la falta de
una prensa de caracter autonémico] ha sido penoso, triste y
miope, todo han sido lamentaciones sobre el fracaso de una
prensa de caracter autonémico. Pues mira, afortunadamente
hemos de decir que eso es verdad, porque si no, hubiésemos
exportado manias, xenofobias y complejos de inferioridad.
Contemplémoslo desde este prisma. Es el caso bien claro de
Las Provincias, que se suma a ese carro y todavia hoy en dia
es capaz de fomentar la divisién y el enfrentamiento entre los
valencianos para vender diarios. No es el caso, sin embargo,
del diario Levante-EMV y, en consecuencia, su mensaje seria
otro. Pese a todo, el problema de por qué los diarios de Va-
lencia no penetran en Alicante como 1o hacen en Gandia, Al-
zira, Oliva, es otro. Hay otras realidades, un sentimiento de
diferenciacion que hace recibir las cosas de Valencia de una
manera distante. Ese es el problema creo yo. No porque no
quieras o porque no hagas el diario de caricter autonémico
que te gustaria hacer, sino porque la gente quiere... tiene un
sentimiento heredado de ciento cincuenta afios de divisién
provincial. Y después, es que los diarios de Alicante y Caste-
116n le dan aquello que ellos quieren conocer que es la infor-
macién mas préxima. La informacién se valora en razén de la
proximidad. Para nosotros, ha sido mas importante que enca-
llara el ferry de Gandia a Ibiza que no que naufragara un fe-
rry en Haiti y murieran doscientas personas. Nosotros no po-
demos competir con los diarios de Alicante porque ellos lle-
van treinta o treinta y cinco paginas dedicadas a Alicante y,
claro, siempre satisfaran mejor a los alicantinos que nosotros”
(Ferrén Belda a Xamb6, 1995: 51 y 52).

% El diario EI Mundo, de reciente aparicién en la Comunidad Valenciana, lo hace con
tres ediciones, cada una de ellas distinta, para castellén, Valencia y Alicante.
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Ferran Belda reconoce la dificultad de un diario regional:
“Tengo una edicién, Levante de Castellén, que va muy bien, que
cada dia vende mas ejemplares y forma parte del panorama infor-
mativo de Castellén. Otra cosa es que haya de decirse Levante de
Castellon y haya de llevar una edicién muy singularizada para calar
en una sociedad sobre la cual pesan ciento cincuenta afios de divi-
sién provincial y, sobre todo, de existencia de gobiernos civiles y

diputaciones” (Xambo, 1995: 51).

El problema no es nuevo ni siquiera referido a Espafia. Joseph
Elliot, gerente comercial del Philadelphia Bulletin se quejaba de

sufrir este problema también en aquella ciudad de Estados Unidos:

“Casi todos nuestros lectores viven hoy en zonas que quieren
separarse de Filadelfia, con lo que el nombre de la ciudad en
el titulo ha pasado a ser un defecto” (...) La idea de regionali-
zar y zonificar el Bulletin surgié, en la practica, del deseo de
impedir que los suburbios quedaran atrapados por otros pe-
riédicos aparecidos localmente y que transmitieran una ma-
yor sensacion de identidad local (...) El Bulletin esta en la ra-
ra posicion de competir con cuatro periédicos cotidianos en el
centro de al ciudad, mientras acechan otros veinte suburbanos
en las afueras de la ciudad, lo que bloquea la difusién de los
diarios céntricos” (Smith, 1980: 183-185).

Maria Consuelo Reyna, la directora de Las Provincias, se re-
fiere en Xambo (1995: 202) a la regionalizacion para la Comunidad
Valenciana de la prensa madrilefia y la posible provincializacién de
la prensa de Valencia. “Las Provincias es diario regional en tanto

en cuanto coge la provincia de Valencia completa y parte de la pro-
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vincia de Castellén y parte de la provincia de Alicante”, sefiala Re-
yna, quien no ve muy clara la expansion hacia Alicante. “Alicante
capital no es que prefiera comprar periddicos de Alicante, es que
prefiere comprar periédicos de Madrid, no sé por qué extrafio fe-

némeno. Castellén no.”
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