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El Periodismo Cultural es uno de los dmbitos de aplicacién del
Periodismo Especializado como estructura informativa que penetra y
analiza la realidad de una determinada drea de la actualidad a través de
las distintas especialidades del saber; profundiza en sus motivaciones;
la coloca en un contexto amplio, que ofrezca una visién global al
destinatario, y elabora un mensaje periodistico que acomode el cédigo
alnivel propio de la audiencia, atendiendo a sus intereses y necesidades
(Fernandez del Moral y Esteve, 1993).

Loshechosy/oproductos culturales se enmarcan dentro del concepto de
drea informativa definido como “aquel conjunto de parcelas informativas
interrelacionadas por unos mismos contenidos y con unos intereses
similares” (Ferndndez del Moral y Esteve, 1999, 15). Los principales criterios
diferenciadores entre las distintas dreas de especializacién siguen siendo
la audiencia, el profesional y su empresa, los contenidos y la metodologia
sefialados por Orive y Fagoaga (1974, 86-87).

Las principales especializaciones periodisticas se corresponden con
las grandes cuatro dreas temdticas que conforman el sistema social:
Sociedad, Politica, Cultura y Economfa (Mar de Fontcuberta, 1997, 21).
Esta clasificacién coincide con la defendida por Quesada para la que
Cultura “abarca temas de literatura, pintura, escultura, musica, danza,
teatro, cine, artes pldsticas, fotograffa, etcétera, y en general, todo tipo
de informacién lidica englobada, bajo la vieja denominacién de ‘ocio’
en temas como viajar, gastronomia, caza, pesca, juego, jardinerfa,
animales, motor, moda, filatelia, numismatica, etcétera” (1998, 59-60).
En una definicién més amplia, Jorge B. Rivera (1995:19) consideraba que
el Periodismo Cultural es una una “zona muy compleja y heterogénea
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de medios, géneros y productos que abordan con propésitos creativos,
criticos, reproductivos o divulgativos los terrenos de las bellas artes,
las bellas letras, las corrientes del pensamiento, las ciencias sociales y
humanas, la llamada cultura popular y muchos otros aspectos que tienen
que ver con la produccién, circulacién y consumo de bienes simbélicos”.

Como una de las principales dreas de especializacién periodistica
es necesario integrar su ensefianza obligatoria en los planes de estudio
de los Grados de Periodismo y muy recomendable incorporarla en los
Mésteres de Postgrado.

1. Periodismo Cultural en 4reas de especializacién periodistica

Los nuevos titulos de Grado han obligado a un replanteamiento de
la disciplina Periodismo Especializado en los planes de estudio de
Periodismo. Como ejemplo, en el Grado de Periodismo dela Universidad
CEU Cardenal Herrera, la disciplina se imparte en dos asignaturas:
Fundamentos de la Informacién Especializada (3 créditos) y Areas de
Especializacién Periodistica (9 créditos).

La primera de ellas aborda los fundamentos de la especializacion
periodistica: la razén de ser de la especialidad, sus antecedentes y la
evolucién en la etapa del Periodismo moderno. Segtin consta en la guia
docente: “Partiendo de los condicionamientos del ejercicio profesional,
se ofrecen algunas alternativas a las rutinas asociadas al Periodismo
generalista. De esta manera, se sientan las bases para el abordaje de
las distintas especialidades. Se propone, en el marco de la asignatura,
la reflexién critica sobre la funcién del Periodismo en la sociedad
actual, las exigencias profesionales que plantea un mundo abocado a
la hiperespecializacién en todos los campos y la presencia creciente de
voces ciudadanas en el discurso piblico para ofrecer respuestas”.

Areas de Especializacion Periodistica, dividida en 9 temas impartidos
por 8 profesores, sintetiza algunas de las asignaturas optativas
de quinto curso de Periodismo en la extinta licenciatura. Excepto
Periodismo de Investigacion, cada tema estd centrado en un 4rea de
especializacién (definicién de conceptos y delimitacién del dmbito
tematico de referencia, caracteristicas y rutinas productivas, fuentes de
informacién y géneros especificos, aspectos legales y deontoldgicos) y
propone andlisis de casos y practicas.

Los objetivos de la asignatura son, por una parte, describir el
desarrollo y relacién de los elementos de la estructura de la informacién
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especializada en sus distintos niveles a través del anélisis de la informa-
cién procedente de fuentes expertas y especializadas. Por otra, formar
a los estudiantes en los problemas conceptuales de la especializacién
periodistica y reflexionar acerca de los retos y las oportunidades de la
especializacién periodistica ante las nuevas tecnologias, asi como en
la contribucién que desde los medios de comunicacién se hace para
divulgar conocimiento. Capacitar a los alumnos para trabajar en los
diferentes campos de especializacién periodistica es el objetivo tltimo.
Las 4reas seleccionadas han sido Periodismo Local, Econémico, Politico
(Informacién Politica y Parlamentaria), Deportivo, Religioso, Juridico,
Cultural y Cientifico y de Salud.

En el caso de Periodismo Cultural, antes de analizar la seleccién
y tratamiento de los hechos culturales en los medios, se introduce el
complejo concepto de “cultura” y se exponen las funciones y disfunciones
de la cultura en los medios. Las notables diferencias que pueden
apreciarse en este dmbito temdtico respecto al nivel de especializacion
y periodicidad son puestas de manifiesto para reflexionar sobre la figura
de los criticos frente a la de los periodistas especializados.

2. Informacién cultural en los Postgrados

En este contexto, se presenta una propuesta de Mdster de Postgrado
centrado en la gestién de contenidos culturales desde el punto de
vista periodistico. Se pretende ir mds alld de la tradicional visién
del dmbito cultural cefiido a los Espectédculos y la Literatura, para
integrar en igualdad de condiciones la informacién sobre Museos y
Patrimonio.

Tres serian los médulos que conformarfan este Mdaster de Periodismo
Especializado en Cultura. En el primero se ofrece una visién general del
concepto de cultura para encuadrar lo que se entiende por esta en los
medios, generalistas y especializados. La seleccién y tratamiento de los
hechos culturales se estudia desde el andlisis de las fuentes informativas
en los muiltiples 4mbitos temdticos que se cubren (literatura, cine,
teatro, musica, arte y exposiciones, patrimonio, gastronomia, viajes...)
y de los géneros més propicios en la especializacién, en especial la
critica. La critica como género ha sido estudiada por diversos autores
(Vallejo, 1993; Morédn Torres, 1988; Santamarfa y Casals, 2000; Pou,
2003; Cantavella, 2007). Rafael Llano (2008, 558-559) aporta los
contenidos diferenciados que debe considerar un critico segtin escriba
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sobre arte, musica, teatro o cine, distinguiendo cinco niveles de critica
cinematogréfica.

Elsegundo médulo se centrarfa en lainformacién sobre espectaculos
y literatura enmarcada en la denominada industria cultural con una
materia sobre critica cinematogréfica. En este bloque, se estudiarfa la
oferta informativa que se ofrece sobre estos contenidos en distintos
niveles de especializacion en los medios espafioles: secciones diarias
en periédicos impresos, ediciones online e informativos en radio y
televisién; suplementos y programas audiovisuales semanales; revistas
mensuales y principales sitios web especializados con contenidos
periodisticos.

Los suplementos de los diarios y los programas audiovisuales
semanales serfan analizados con detalle considerdndolos espacios
idéneos para esta especializacion.

Villa (2000) destacaba cémo estos suplementos (Babelia en El Pafs,
ABC de las Letras en ABC, El Cultural en EI Mundo y Cultura/s en La
Vanguardia; en prensalocal, por ejemplo, Postdata en Levante-EMV) no
centran su valor en las noticias como hecho informativo fundamental,
sino que trabajan con otras rutinas de produccién y de recepcién. En el
caso de la televisién, centrdndonos en TVE, se repasan los principales
espacios. Desde una primera aproximacién a la especializacién
televisiva (Mercado, 2007), algunos han desaparecido de la parrilla de
programacion, otros se han mantenido y han surgido nuevos, sobre
todo Pdgina 2.

Los que permanecen: Miradas 2, con un nuevo formato de
reportajes semanal; Dias de Cine, programa sobre la actualidad
cinematogréfica donde se desgranan los estrenos de la cartelera;
y Metrépolis, que se ha convertido en un punto de referencia para
seguir las tltimas tendencias en el campo de la creacién artistica. A
lo largo de sus mds de mil programas (desde el 21 de abril de 1985) ha
mantenido el formato original, un programa temético sin presentador
de 25 minutos de duracién. Metrépolis debe su creacion a la llegada e
inmediato boom del video arte en Espafia a mediados de los 80. Por él
han pasado losnombres, las obras ylos eventos més significativos de la
creacién de vanguardia en artes pldsticas, miisica, disefio, infografia,
danza, arquitectura, fotografia, cine, videoarte, o performance de ese
periodo.

Pdgina 2, presentado y dirigido por Oscar Lépez, acerca a las
pantallas el mundo de la literatura, con entrevistas a escritores,
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recomendaciones y promocién de lanzamientos editoriales. Con una
duracién de treinta minutos y estructurado en diez secciones, recoge
los principales temas de la actualidad literaria y editorial en completos
reportajes y nos presenta las novedades editoriales més interesantes.
Cada semana cuenta con la presencia de escritores punteros que nos
hablan sobre sus libros més recientes y de artistas que nos explican
cudles son sus habitos de lectura. En la seccién de cine, Desirée de Fez
analiza un cldsico de la literatura que ha sido llevado a la gran pantalla.
Fue galardonado en 2012 por la Feria del Libro y el Gremio de Libreros
de Valencia por difundir el placer de la lectura. Ese mismo afio fue
galardonado, junto a la Federacién de Gremios de Editores de Espafia
(FGEE), con el Premio Nacional al Fomento de la Lectura que concede
el Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte.

Para cerrar el médulo, en la materia prictica Informar sobre
Espectdculos y Literatura, los estudiantes confeccionardn el nimero
cero de un suplemento especializado de un diario (impreso o digital).

La importancia de los medios en la difusién de la cultura y la gestién
cultural es el eje discursivo del tercer médulo del Méster. Se exponen
los conocimientos bdsicos sobre patrimonio cultural (concepto,
legislacion, gestidn, etc.) y museos (funciones y estructura de un museo
y montaje de exposiciones, etc.), con una materia especifica sobre
direccién estratégica y marketing de museos. Estos fueron contenidos
fundamentales en el Mdéster Oficial de Gestién Cultural impartido
en cinco ediciones (curso 2007/08 a 2011/12) en la Universidad CEU
Cardenal Herrera.

El punto de partida es la consideracién del patrimonio cultural como
elemento clave en la construccién de nuestra cultura a través del tiempo
yla necesaria difusién por parte de los medios de comunicacién puesto
que para que sea valorado por la sociedad y, por tanto, protegido,
primero ha de ser creado, ha de ser contado. Los objetos, edificios o
tradiciones adquieren sentido patrimonial si se cuentan y la gente las
siente como suyas.

Por dltimo, en Informar sobre Museos y Patrimonio, los estudiantes
realizardn un reportaje televisivo o multimedia.

El siguiente cuadro muestra la distribucién de médulos y materias
del Mdster de 60 créditos ECTS (40 materias obligatorias, 12 practicum
en empresas, 8 Trabajo Fin de Grado).
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LA CULTURA EN LOS MEDIOS ECTS
Aproximacién al concepto de cultura 3
Ambitos y fuentes de la especializacién cultural 3
Géneros y especializacién. La critica como género periodistico 3
TOTAL 10
ESPECTACULOSY LITERATURA ECTS
Actores y fuentes en la industria cultural 4

La critica de cine 4
Estructura informativa: suplementos y programas especializados 3
Informar sobre espectdculos y literatura 4
TOTAL 15
MUSEOSY PATRIMONIO ECTS
Conceptualizacién del Patrimonio Cultural 4
Museos y exposiciones 4
Direccién estratégica y marketing de museos 3
Informar sobre Patrimonio Cultural, museos y exposiciones 4
TOTAL 15
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