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Resumen

En el presente trabajo se estudia el storytelling de la marca Barbie mediante el
analisis de la narrativa de marca que se produce en la pelicula lanzada en 2023 en
comparacion con las primeras peliculas. La famosa mufeca creada por Mattel se ha
enfrentado a elogios y criticas a lo largo de los afos, lo que ha causado una

evolucion de la misma y de su historia en las distintas filmografias.

Para llevar a cabo este proyecto se estudiara el storytelling inicial de la marca junto
con un analisis de la narrativa de cuatro de las primeras peliculas lanzadas por la
marca. A su vez, se estudiaran tanto las criticas recibidas por Mattel a lo largo de los
afios como las opiniones y analisis de la ultima pelicula. También se llevara a cabo
un analisis comparativo de las protagonistas con la finalidad de ver similitudes o
diferencias entre los personajes mas antiguos y los mas recientes. Los resultados se

compararan con el ultimo relato de Barbie estrenado en la gran pantalla.

El presente estudio tiene como objetivo observar si existe una correlacion entre la
narrativa de marca establecida en un inicio, la narrativa de la ultima pelicula, las

criticas recibidas y los rasgos de las protagonistas.

Resum

En aquest treball s'estudia I'storytelling de la marca Barbie mitjancant I'analisi de la
narrativa de marca que es produeix a la pel-licula llancada el 2023 en comparacio
amb les primeres pel-licules. La famosa nina creada per Mattel s'ha enfrontat a
elogis i critiques al llarg dels anys, cosa que n'ha causat una evolucio i de la historia

en les diferents filmografies.

Per dur a terme aquest projecte s'estudiara I'storytelling inicial de la marca juntament
amb una analisi de la narrativa de quatre de les primeres pel-licules llengades per la
marca. Alhora, s'estudiaran tant les critiques rebudes per Mattel al llarg dels anys
com les opinions i analisis de I'tltima pel-licula. També es dura a terme una analisi
comparativa de les protagonistes amb la finalitat de veure similituds o diferencies
entre els personatges més antics i els més recents. Els resultats es compararan amb

I'dltim relat de Barbie estrenat a la gran pantalla.

Aquest estudi té com a objectiu observar si hi ha una correlacié entre la narrativa de
marca establerta en un inici, la narrativa de la darrera pel-licula, les critiques rebudes

i els trets de les protagonistes.



Abstract

In this work, the storytelling of the Barbie brand is studied by analyzing the brand
narrative that is produced in the film released in 2023 in comparison with the first
films. The famous doll created by Mattel has faced praise and criticism over the

years, which has caused an evolution of it and its story in the different filmographies.

To carry out this project, the initial storytelling of the brand will be studied along with
an analysis of the narrative of four of the first films released by the brand. In turn,
both the criticism received by Mattel over the years and the opinions and analysis of
the latest film will be studied. A comparative analysis of the protagonists will also be
carried out in order to see similarities or differences between the oldest and most
recent characters. The results will be compared with the last Barbie story released on

the big screen.

The objective of this study is to observe if there is a correlation between the brand
narrative established at the beginning, the narrative of the latest film, the reviews

received and the traits of the protagonists.
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1. Introduccion

Vivimos en una sociedad que cambia y evoluciona a pasos inmensurables y las
marcas deben adaptarse a los nuevos tiempos (Mirabet, 2012). Mattel es una
empresa iconica que, a pesar de las distintas polémicas en las que se ha visto

involucrada, ha perdurado a lo largo de los afios (Novelo, 2023).

Barbie nos ha acompafado a lo largo de nuestra infancia y, de una forma u otra, ha
tenido un gran impacto en quienes somos. Cada mufeca, cada casa de juguetes,

cada pelicula o cada cancién son un pedazo de cada uno de nosotros y nosotras.

Recientemente tuvo lugar el lanzamiento del live action de Barbie (Greta Gerwig,
2023). La proyeccion del film a la gran pantalla causé un hito cinematografico: fue la
pelicula mas taquillera de la historia de Warner superando a Harry Potter y las
Reliquias de la Muerte: Parte Il.

¢Hemos querido ir a ver Barbie porque es precisamente “Barbie”? ;A qué se debe
tanto impacto mediatico por esta pelicula? s Ha cambiado el relato de la marca? ;Ha

sido una pelicula rompedora y novedosa o ha sido bastante predecible?

Estas son algunas de las preguntas que se podria formular cualquier persona frente
a lo ocurrido. Tenemos a la mufieca de Mattel muy arraigada a nosotros y a nuestra
nifiez, nos genera nostalgia, aunque, al mismo tiempo, no podemos separar las
criticas que ha tenido durante todos estos afios. Un personaje de cabello rubio con
un cuerpo perfecto que simboliza o reproduce unos estandares de belleza
demasiado elevados. La mufeca, en sus inicios, no solamente fue criticada por la
apariencia, también se desarrollé un concepto llamado “Efecto Barbie” que consiste
en actuar aparentando tener una menor capacidad intelectual para parecer mas

atractiva frente a un hombre (Espin, 1. 2023).

Con el tiempo se desarrollaron diversas muniecas que representaban todos los
oficios y distintos rasgos y caracteristicas que tenian diferentes nifias del mundo.
Mattel queria que cualquiera pudiera sentirse identificado y que pudieran soiar a lo
grande y dedicarse a lo que quisieran. En 1999, en una campafia de
reposicionamiento el eslogan se establecié como “sé lo que quieras ser” Tulinski, H.
(2017).

El objetivo de este estudio es analizar si el mensaje reflejado en el eslogan
establecido en 1999 se reflejaba en las primeras peliculas de Barbie y en la ultima.
¢La narrativa de Barbie desarrollada a través de sus peliculas ha cambiado?
¢ Tienen sentido las criticas recibidas a lo largo de los afios? 4 La audiencia entendio

el mensaje que habia en la gran pantalla?
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Para resolver estas cuestiones, se llevara a cabo un analisis tanto del relato como
de las protagonistas de distintas peliculas lanzadas por Mattel. A su vez, se
analizaran las criticas recibidas para observar si existe una correlacion entre todos

los aspectos mencionados.

Mediante las peliculas, se quiere estudiar si hay una coherencia entre lo que queria

comunicar la marca y los relatos llevo a cabo.
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2. Metodologia

Para saber si existe un hilo conductor en la narrativa de marca de Barbie y qué papel
han tenido las peliculas lanzadas a lo largo de los afos, se realiza un analisis de

distintos relatos originados por Mattel.

El proceso consta de cuatro fases principales. En primer lugar, se lleva a cabo una
recopilacion de informacion (principalmente de articulos de prensa y blogs) que
hablen de las criticas hacia la marca. Se pretende saber cual es la opinién de los
consumidores cuando Mattel lanzé sus primeras peliculas y mufiecas sobre Barbie.
¢, Se cuestiona el fisico de los personajes? ¢ Se habla del papel que desempefian?
¢, Se critica el entorno? ;Se pone en valor qué influencia puede tener ese contenido

audiovisual hacia los nifios y nifias?

En segundo lugar, se analizan cuatro peliculas lanzadas en los primeros afios. Las
peliculas son: Barbie: la Princesa y la Costurera (2004), Barbie Fairytopia:
Mermaidia (2006), Barbie y las 12 princesas bailarinas (2006) y Barbie en la princesa
de la isla (2007). Después de consultar distintos blogs (Salazar, 2023; Saab y
Burnard, 2024) en los que aparecia una clasificaciéon de las peliculas, se han elegido
cuatro al azar tratando de que estuvieran entre las diez mejores y que no fueran
demasiado recientes. Se estudia tanto el relato junto a todos sus elementos, como a
los protagonistas, sus acciones y caracteristicas. El analisis de las protagonistas se
basa en las etapas del viaje del héroe (Campbell J. 1949) y en la metodologia
propuesta por Carlos Grossocorddon Cortecero Propuesta metodolégica sobre
analisis de personajes en el relato cinematografico. Caso practico: La filmografia
actoral de Clint Eastwood (2019). Esta metodologia consta de cuatro dimensiones:
La informacion basica, que contiene datos relevantes sobre el personaje; la
dimension fisica-fisiolégica, formada por el aspecto fisico que detenta un individuo;
la dimension sociolégica, que permite relacionar al personaje con el ambiente y el
contexto social en el que se encuentra y la dimensién psicolégica, constituida por la

personalidad y los aspectos psicoldgicos que constituyen el interior de un personaje

El analisis del relato se basa en estudiar los siguientes parametros: Titulo, narrador,
personajes, espacio/ambiente, historia/acciones, argumento, tema, obstaculos,

conflicto, climax y tiempo.

A continuacion, se realiza el mismo analisis de relato, personajes, caracteristicas y
demas sobre la pelicula lanzada en el afio 2023. Se quiere estudiar si ha habido
algun cambio de dinamica en el relato, si hay algin mensaje que vaya mas alla, la

relacion entre los personajes...
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Posteriormente, se analiza cudl es la opinidon publica y las criticas escritas en
periodicos destacados sobre el fenomeno Barbie una vez la pelicula ya se haya

lanzado.

Por ultimo, se hace una comparativa de los analisis de los distintos relatos de las
peliculas y de sus protagonistas correspondientes. El objetivo es observar si hay un
hilo conductor que no cambia a lo largo de los afnos o si, por el contrario, existen

variaciones en los relatos que produce la marca.

También se comparan las criticas y la opinion publica para comprobar si han existido

cambios, si se habla de los mismos temas o si han surgido nuevos.

Para concluir, se realizara el test de Bechdel (Selisker, S. 2015) en todas las
peliculas que sean analizadas para ver si tienen esas caracteristicas en comun. El
punto del presente estudio es poder resolver la siguiente cuestion: ¢La narrativa de

Barbie desarrollada a través de sus peliculas ha cambiado?
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3. Estado de la cuestion

Existen articulos publicados estudiando distintos aspectos sobre Barbie. Por
ejemplo, Barbie as cultural compass: embodiment, representation, and resistance
surrounding the world’s most iconized doll (Tulinski, 2017) estudia qué representa la
figura de la mufieca y ademas del discurso popular y académico para comprender el
proceso de cuestionar y reorganizar el yo femenino en torno a Barbie. The Icon, The
Image, The Ideal (Weissman, 1999) es un analisis cultural de la percepcién
idealizada de una mujer sobre la mufeca Barbie y estudia la construccion de la
mufieca Barbie a través del marketing. Los estudios son sobre el papel de la
mufeca, pero no sobre la coherencia de la narrativa de marca a lo largo del tiempo,

que es lo que se pretende estudiar en el presente trabajo.

En el marco tedrico se plasman todos los conocimientos contextuales que deben
saberse antes de realizar dicho estudio. En él se explica y se detalla una
introduccion a la marca, las criticas recibidas a lo largo de los afnos, el concepto de
narrativa de marca y el discurso que ha tenido Barbie. También se incluyen
elementos y caracteristicas del relato, una metodologia para analizar a un
protagonista, la explicaciéon del Test de Bechdel, distintas interpretaciones de la

pelicula lanzada en 2023 y criticas sobre la misma.
3.1. Introduccidn de la marca

Barbie, la iconica mufieca creada por Ruth Handler en 1959 (Weissman, K. N. 1999),
ha sido un simbolo de moda y cultura popular durante mas de seis décadas.
Inspirada por una mufeca alemana llamada Bild Lilli, Handler vio la oportunidad de
introducir una figura similar en el mercado estadounidense. Desde su debut en el
Salén del Juguete de Nueva York en 1959, Barbie ha evolucionado constantemente,
representando una variedad de profesiones y estilos de vida, promoviendo la

diversidad y adaptandose a los cambios sociales y culturales (Novelo, 2023).

La llegada de Barbie al mercado en 1959 marcé un hito en la historia de los juguetes
y en la vida de las nifias para siempre. Fue la primera mufieca que les mostré un
mundo mas alla del hogar. Mientras que los juguetes para niflos estimulaban la
imaginacion, las nifias solian jugar con figuras de cartén y otros juguetes mas
centrados en las labores domésticas, tal y como se puede apreciar en el documental
The toys that made us Stern y Volk-Weiss, 2017).

"Estos juguetes reflejaban una época en la que el rol de la mujer se limitaba a las
tareas del hogar y al cuidado de los hijos, y las nifias eran educadas desde

pequefas en estos quehaceres" (Brown, 2004, p.1). Barbie rompié con este molde,

15



introduciendo un nuevo tipo de juego que permitia a las nifias proyectar sus
aspiraciones en ella, alejandose de los estereotipos que predominaban en aquella

época.

A lo largo de los afnos, Barbie ha reflejado los ideales de belleza y la moda de su
tiempo, adaptandose a las tendencias y desafiando roles de género. Ha sido tanto
un icono de la feminidad como un simbolo feminista, presentando una amplia gama

de profesiones y actividades que tradicionalmente se consideraban masculinas.

Ademas de su presencia en el mundo de los juguetes, Barbie ha expandido su
influencia a través del cine, lanzando una serie de peliculas animadas a principios
del siglo XXI. Estas peliculas permitieron a las nifas sumergirse en el mundo magico
y fantastico de Barbie, siguiendo sus aventuras y suefios mientras transmitian

mensajes de amistad, valentia y perseverancia.

Las peliculas de Barbie no solo han entretenido a las audiencias mas jovenes, sino
que también han contribuido a fortalecer el legado de Barbie como una inspiracion
para las nifias de todo el mundo. Desde sus inicios, Barbie ha sido mas que una
mufeca; ha sido un simbolo de empoderamiento, diversidad y amistad, dejando una
huella duradera en la cultura popular y en la imaginacion de generaciones de nifias
(Novelo, 2023).

A continuacién, aparece un listado (obtenido de FilmAffinity) de todas las peliculas
de Barbie ordenadas cronolégicamente (de mas recientes a mas antiguas). En total

son 47:

= Barbie (2023)

= Barbie: poder de sirena (2022)

= Barbie: Big City, Big Dreams (2021)

= Barbie y Chelsea, el cumplearios perdido (2021)

= Barbie: Aventuras de una princesa (2020)

= Barbie Dreamtopia: Festival de diversion (2017, TV)
= Barbie y los delfines magicos (2017)

= Barbie: un mundo de videojuego (2017)

= Barbie y hermanas en busca de los peritos (2016)
= Barbie: Aventura espacial (2016)

= Barbie: Dreamtopia (2016, TV)

= Barbie escuadron secreto (2016)

= Barbie Super Princesa (2015)

= Barbie campamento Pop (2015)

= Barbie y sus hermanas: Perritos en busca del tesoro (2015)
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= Barbie: La princesa de las perlas (2014)

= Barbie y la puerta secreta (2014)

= Barbie y las zapatillas magicas (2013)

= Barbie Mariposa y la Princesa de las Hadas (2013)

= Barbie y sus hermanas en Una aventura de caballos (2013)to
= Barbie: La Princesa y La Estrella Pop (2012)

= Barbie: Una Aventura de sirenas 2 (2012)

= Barbie: El secreto de las hadas (2011)

= Barbie: Una navidad perfecta (2011)

= Barbie: Escuela de princesas (2011)

= Barbie: A Camping We Will Go (2011) (cortometraje)
= Barbie: Moda magica en Paris (2010)

= Barbie: Una aventura de sirenas (2010)

= Barbie y las tres mosqueteras (2009)

= Barbie Pulgarcita (2009)

= Barbie en Un cuento de Navidad (2008)

= Barbie y el castillo de diamantes (2008)

= Barbie Mariposa (2008)

= Barbie en la princesa de la isla (2007)

= Barbie Fairytopia: La magia del arcoiris (2007)

= Barbie y las 12 princesas bailarinas (2006)

= Barbie Fairytopia: Mermaidia (2006)

= Barbie y la magia del pegaso (2005)

= El diarios de Barbie (2005)

= Barbie: Fairytopia (2005)

= My Scene, estrellas de Hollywood (2005)

= Barbie: la Princesa y la Costurera (2004)

= Barbie en el lago de los cisnes (2003)

= Barbie en Princesa Rapunzel (2002)

= Barbie en Cascanueces (2001)

= Barbie and the Rockers: Out of This World (1987, TV)
= Barbie and The Sensations: Rockin' Back to Earth (1987, TV)

3.2. Criticas recibidas a lo largo del tiempo

La famosa mufieca de Mattel ha protagonizado varias polémicas tanto sobre los

valores que protagonizaba Barbie como por su figura estética. A continuacion, se
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muestran una recopilacion de titulares en los que se cuestiona o se critica el

producto de Mattel.

Fa o3 de Galicia

SOCIEDAD

Barbie, la muneca mas

escandalosa
Figura 1. Titukar de un articulo sobre Barbis Figura 2 Titular de un articuls sobre Barbie
Fuenfe: La Vioz de Galicia (2014, 14 febrera) Fuente: Vanity Falr (2019, & abril)

Figura 4. Tihlar de un artlcule sobre Barbie
Fuente; Bebés v Mas (2012, 16 marzo)

Figura 3. Titular de un articulo sobre Barbis
Fuente: National Geograghic (2024, 11 marzo)

Mama, quiero ser como Barbie

s ® Barbie, delgadez, Montse Rodrigo, Obsesion, psicologia, Raquel Martinez,

Figura 5. Tiiular ga un articulo sobre Barbie Figura & Titular de un articulo sobre Barbie
Funte: 2ero Grados (2019, 3 julia) Fuente: 20 Minutos (2023, 24 noviambre)

ciencia

¢Barbie induce a la anorexia y a otros
trastornos psicologicos?

Figura 7. Tiulsr de un articuls sobre Barbie

Fuente: Xataka (2012, 12 marza)

El articulo de La Voz de Galicia habla de la coleccidon Teen Talk Barbie en las que las
mufecas repetian constantemente frases como “4 Tendremos alguna vez suficiente

ropa?”, “iMe encanta ir de compras!” o “jLa clase de mates es tan dificil!”. Provoco
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tantas quejas que las mufiecas se retiraron tres meses después. Este articulo
también menciona la estrecha relacién de Barbie con la anorexia. Su tamafio
estdndar en una mujer real equivale a una altura de 1,75 metros y unas medidas de
91-46-84. Segun el Hospital Central Universitario de Helsinki, Finlandia, una mujer
con estas medidas no tendria el porcentaje de grasa corporal suficiente para tener la

menstruacién (D. Winterman, 2009).

Siguiendo en linea con la delgadez, el articulo de Vanity Fair habla de la Barbie
fiesta de pijamas lanzada en 1965 que incluia una bascula que solo tenia una cifra
(50 kilos) y un libro cuya portada decia “Cémo perder peso” y “ijno comas!” en la

contraportada.

Figura 8. Barbie fiesta de pijamas

Fuente: Zamora News

Barbie quiso ser una representacion femenina, pero no todo el mundo se sentia
representado, puesto que era un universo completamente blanco. Segun el articulo
de National Geographic, esta fue otra de las polémicas a la que la marca tuvo que

hacer frente ademas de representar un mundo totalmente materialista.

Los articulos de Xataka y de Bebés y mas nos hablan de la fisionomia de la mufeca,
pero aseguran que no se pueden catalogar como el origen de un trastorno

alimentario. Lo expresan de esta manera:

Barbie no seria la causante de nada sino mas bien el reflejo de lo que sucede en la
sociedad. Exista Barbie o no, seguiria ocurriendo lo mismo. Las nifias no compiten para ser
como Barbie sino para ser mejores que sus pares; y Barbie solo es un mufieco. Acusar a
Barbie seria como acusar a Superman de ser el responsable de que un nifio se ate una

capa al cuello y se lance por la ventana. (Parra, 2012)

En el articulo de Zero Grados se plantea a la mufieca como un modelo a seguir para
las nifias. Como explica Maria Andrea Noval en Nuevos modelos de identificacion

social y corporal (2007): “El cuerpo de estas mufecas responde a modelos sociales
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de belleza, y al identificarse con él, la nifia puede compensar con su fantasia, y a
través de la identificacion, ciertos déficits reales o imaginarios, de su propio cuerpo”.
Es decir, la pequefia se sentira menos conforme con su imagen corporal- entendida
como la representacion mental que tiene de su figura, forma y tamano (Slade, 1994)

cuanto menos se ajuste al estereotipo establecido.

El fenomeno Barbie ha sido llevado al extremo en alguna que otra ocasion y
podemos ver su representacion en Valeria Lukyanova, una mujer decidida a ser la
famosa mufieca en la vida real poniendo en peligro su salud tanto por un exceso de
cirugias (Fernandez, 2023) como por su alimentacion. Este solamente es un caso
entre muchos otros.

Figura 9. Fotografia de Valeria Lukyanova
Fuente: GQ
Por ultimo, el articulo escrito en la plataforma 20 Minutos introduce un nuevo
concepto llamado “efecto Barbie” o de “la mufeca tonta”. Lo que directamente nos
asocia el concepto Barbie con la estupidez. Este “efecto” consiste en, como mujer,
mostrarse menos inteligente para lograr ser mas atractivas frente a una pareja. Para

ofrecer una explicaciéon sobre este fendmeno el articulo cita al psicélogo Unai Aso

Su origen se encuentra en normas culturales y estereotipos de género que histéricamente
han valorado mas la apariencia y, sobre todo, la sumision de las mujeres que su

inteligencia, lo competente que son o los logros que obtienen. (Aso, 2023 en Espin, 2023)
Para concluir, podemos recalcar que la marca se ha enfrentado a diferentes
polémicas debido a su producto y a la comunicacion de los mismo. Aunque los
hechos no se quedan reflejados en sucesos de afios atras, sino que actualmente
seguimos usando términos que relacionan a Barbie como una figura de baja

capacidad intelectual y solamente centrada en un fisico.
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3.3. Narrativa de la marca

La narrativa de marca o brand storytelling, es el arte de elaborar una historia en
torno a tu marca para conectar emocionalmente con tu publico objetivo. Va mas alla
de simplemente enumerar caracteristicas y beneficios; se trata de crear una

narrativa que resuene con los valores, aspiraciones y necesidades de sus clientes.

Segun un estudio de Harvard Business School, "los consumidores tienden a
favorecer las marcas que cuentan historias" (McKenna, John, 2011, How Brands
Grow, Oxford University Press, citado en Puntoni & Pellegrini, 2015). Esto se debe a
que las historias aprovechan nuestras emociones y crean una sensacion de

conexion.

La narrativa de marca es la forma en que una empresa o producto se presenta y se
comunica con su audiencia, utilizando historias para conectar emocionalmente con
los consumidores y transmitir los valores y la identidad de la marca. Segun Jennifer
Aaker, profesora de la Escuela de Negocios de Stanford, "una buena narrativa de
marca puede hacer que una marca sea mas memorable, auténtica y humana para

su audiencia” (Aaker, 1997).

En el corazén de la narrativa de marca se encuentran las historias que la marca
cuenta sobre si misma y sobre sus productos. Estas historias pueden incluir el
origen de la marca, su mision y valores, asi como las experiencias de los clientes
que han sido transformadas por la marca. Como dice Susan Gunelius, autora y
experta en marketing de marca, "las historias de marca son herramientas poderosas
que pueden ayudar a una empresa a conectar con su audiencia de una manera

significativa y duradera" (Gunelius, 2013).

La narrativa de marca va mas alla de simplemente vender productos; se trata de
construir relaciones sodlidas y duraderas con los consumidores. Al narrar historias
auténticas y relevantes, las marcas pueden establecer una conexién emocional con
su audiencia y ganarse su lealtad a largo plazo. Como afirma Simon Mainwaring,
autor y experto en marketing de marca, "las marcas que tienen una narrativa
convincente y auténtica pueden inspirar a sus clientes a convertirse en defensores

apasionados de la marca" (Mainwaring, 2011).

En conclusion, la narrativa de marca es una herramienta importante de marketing y
comunicacion que permite a las empresas comunicar quiénes son, qué representan

y por qué importan a través de historias coherentes y emocionales.

Hablemos del caso de Barbie. Curiosamente no tiene una web exclusivamente para

para hablar de la marca, de su esencia, de sus valores o de su historia. Por lo tanto,
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la informacion siguiente se ha basado en distintos articulos y en el andlisis de sus

anuncios a lo largo de los afios.

Barbie se establece sobre el lema “tu puedes ser lo que quieras ser” representando
una joven adolescente a la moda. Segun el articulo del National Geographic titulado

“Barbie, la mufieca mas controvertida y famosa del mundo” (2024) nos dice que:

La mufeca irrumpié en los afios 50 como un nuevo modelo de mujer adulta e independiente
en el que las nifias podian proyectarse, sin embargo, también fue criticada por encarnar un

modelo de cuerpo irreal y llevar un estilo de vida materialista. (Palomar, 2024)

Desde Puro Marketing nos hablan sobre el cambio en el storytelling que ha realizado
la marca para adaptarse al siglo XXI. El articulo escrito en 2017 menciona que
Barbie, la icénica mufieca de Mattel, ha tenido que adaptar su narrativa de marca
para mantenerse relevante en el siglo XXI. Tradicionalmente, Barbie estaba
asociada a un modelo de feminidad que las generaciones mas jovenes consideraban
obsoleto. Mattel se enfrentd al desafio de adaptarse a un nuevo escenario en el que
los padres buscaban mufiecas mas realistas y las historias de princesas habian
evolucionado. Lo que significa que su famoso eslogan no estaba siendo

representado con lo que vendian.

Si echamos un vistazo a los anuncios que se han emitido en television desde 1959,
vemos una publicidad hacia las nifias muy cerrada. Hablan principalmente de moda,
joyeria, trajes de novia, peinados, modelaje y centros de belleza. Centrarse
especificamente en este tipo de mensajes, condiciona las aspiraciones que las nifias
puedan llegar a tener, de la misma manera que limita los referentes que tengan si les

gustan otros temas.

Los tiempos cambian y la mufieca tuvo que reinventarse y modificar qué representa
en el siglo XXI (Puro Marketing, 2024). Barbie tenia que ser un reflejo de una mujer
mas realista, lo que implicaba un cambio de storytelling. Las historias de una
princesa esperando a que su principe viniera a rescatarla habian quedado atras y
los nuevos tiempos deben representar a una protagonista empoderada que lleve a

los nifios y nifias a querer ser lo que quieran ser (Puro Marketing, 2024).

3.4. Elementos y caracteristicas del relato

La palabra “relato” la usamos frecuentemente y la tenemos muy interiorizada, pero

¢, qué es exactamente un relato?

En un primer sentido —que es hoy, en el uso comun, el mas evidente y central-, relato

designa el enunciado narrativo, al discurso oral o escrito que asume la relacion de
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un suceso o de una serie de sucesos (Genette, 1989). Dicho en otras palabras, una
narracion es la manera de contar una secuencia o una serie de acciones o hechos,
reales o imaginarios, que les suceden a unos personajes. Esto ocurre en un lugar
concreto y durante una cantidad de tiempo determinada. Quien cuenta esta historia,
relato o cuento, puede hacerlo de varias formas para generar suspenso, sorpresa,
comicidad, etc. (Sara, 2021). Otra de las definiciones que encontramos es que un
relato es una parte elemental y constituyente del sustrato histérico y sociocultural del
ser humano en tanto que su funcionalidad es la de transferir conocimiento y

comunicar, ya sea mediante hechos, narraciones, mitos o cuentos (Freire, 2017).

No existe una manera unica y universal de analizar un relato, por lo que mediante
distintos articulos, se han redactado elementos y caracteristicas que forman parte de

un relato.
Elementos y Caracteristicas del Relato:

= Titulo: El titulo es lo primero que se lee del relato y debe ser llamativo, captar la
atencion e invitar a la lectura. Puede ser una frase del libro, el nombre de algun
personaje, una cancién, una ciudad, un color o un simbolo. El titulo debe

representar el relato y dar algun indicio de lo que trata.

= Narrador: El narrador es quien relata la historia, y no siempre coincide con el
autor. Puede ser un personaje dentro de la historia, un observador externo o
alguien que conoce los hechos. La narracion puede adoptar diferentes puntos de
vista, como la primera persona (yo), la tercera persona (él, ella, ellos) o incluso la

segunda persona (tu). (Sara, 2021)

= Personajes: Los personajes de un relato pueden representarlos personas,
animales o cosas. En el caso de estos dos ultimos, adquieren caracteristicas
humanas y se comportan como personas. A través de ellos se van desarrollando
los hechos y acontecimientos de una narracion. Pueden ser reales o ficticios.
Durante la obra, el narrador va presentando a los personajes dando
caracteristicas fisicas y psicolégicas. De esta manera, el lector puede crearse
una idea de cada uno de ellos (Sara, 2024). Sin personaje, no hay historia y sin

historia no hay relato o novela (La Escribeteca, 2024)

o Personajes Principales: Protagonistas y antagonistas. Los protagonistas
son quienes organizan los eventos y estructuran la accidon en una
historia, formando el nudcleo alrededor del cual se desarrollan los
acontecimientos. Por otro lado, los antagonistas se oponen a las

acciones del protagonista. (Sara, 2024)
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o0 Personajes Secundarios: Complementan, apoyan o dan soporte a los

principales. (Sara, 2024)

Espacio/Ambiente: Es el lugar donde se desarrollan los eventos. El escenario de
una historia es esencial, ya que influye en los personajes y en la trama. Por
ejemplo, en una gran ciudad es mas probable encontrar comercios abiertos las
24 horas, a diferencia de un pueblo pequeno, lo que puede afectar las acciones
de los personajes. Ademas, la ambientaciéon no se limita al entorno fisico, sino
que también incluye la época en que se desarrolla la historia, lo que influye en
las interacciones sociales, las costumbres y la vestimenta de los personajes. (La
Escribeteca, 2024).

Historia/Acciones: Son los eventos que suceden en la historia, organizados en

inicio, nudo y desenlace (La Escribeteca, 2024).

Argumento: El argumento es la trama o secuencia de eventos que conforman la
historia del relato. Es la sucesién de acciones y situaciones que se presentan a
lo largo de la narracién. El argumento debe tener coherencia y mantener el
interés del lector. El argumento sirve para explicar el motivo por el que suceden

las acciones que forman la historia (La Escribeteca, 2024).

Tiempo: El tiempo puede referirse tanto a la época o0 momento en que se situa la
narracion (Sara, 2024). Puede ser lineal, con una sucesion cronoldgica de
eventos, o puede haber saltos en el tiempo, flashbacks o flashforwards. El

tiempo también puede influir en el ritmo y la estructura del relato.

Tema: El tema es la idea central a partir de la cual se desarrolla la narracién.
Puede ser el amor, la amistad, la aventura, el miedo, la justicia, entre otros. El
tema puede ser explicito o implicito en el relato y puede abordarse de diferentes

maneras (Marcos, 2023)

Conflicto: El conflicto es el problema o la situacion de tensién que enfrentan los
personajes del relato, lo que constituye el conflicto principal y genera la tension
narrativa. Esta tension es fundamental para mantener el interés del lector, ya que
sin ella, la narrativa puede resultar poco atractiva (La Escribeteca, 2024). El
conflicto puede ser interno (emocional o moral) o externo (conflicto con otros

personajes, el entorno o las circunstancias).

Obstaculo: Buscamos evitar la lectura de historias en las que todo sale bien y sin
dificultades desde el principio. Por ello, enfrentamos a los protagonistas de
nuestros relatos a conflictos significativos y generamos tensién a través de

dichos obstaculos (La Escribeteca, 2024).



= Climax: El climax es el momento crucial en una historia, no necesariamente su
final, pero si es el punto en comun de todas las acciones del protagonista y las
expectativas del lector. En este punto, el conflicto principal debe resolverse de

alguna manera (La Escribeteca, 2024).

Podemos decir que un relato bien construido integra estos elementos para crear una
narrativa envolvente y significativa. La combinacion adecuada de personajes,
acciones, espacio y tiempo, junto con una estructura narrativa sélida, contribuye a la

calidad y el impacto del relato.

3.5. Analisis del protagonista

No se ha establecido una forma universal de analizar a un protagonista, pero si que
diferentes estudios han propuesto métodos de analisis después de una exhaustiva
investigacion. El presente trabajo se basa en la metodologia propuesta por Carlos
Grossocorddn Cortecero Propuesta metodoldgica sobre analisis de personajes en el
relato cinematografico. Caso practico: La filmografia actoral de Clint Eastwood
(2019).

Analisis de un protagonista segun Grossocordon (2019):

Esta ficha técnica de analisis de personajes se encuentra estructurada en cuatro
grandes grupos y constituida por numerosos campos de estudio:

1) La informaciéon basica, que contiene datos relevantes sobre el personaje
(«nombrey, «apellidos», «época», «clase», «tipologia» y «figura»).

2) La dimension fisica-fisiologica, formada por el aspecto fisico que detenta un
individuo («sexo», «edad», «altura y peso», «color del pelo, ojos y piel»,
«vestimenta», «apariencia», «atributos fisicos/forma fisica», «saludy», «defectos
fisicos/marcas de nacimiento» y «herencia»).

3) La dimensiodn sociologica, que permite relacionar al personaje con el ambiente y el
contexto social en el que se encuentra («clase social», «ocupacién/profesiény,
«historia personaly, «comportamiento/conductay, «lenguaje/hablay,
«gestos/movimientos», «educacién», «hogary», «religion», «nacionalidad/raza»,
«lugar en la comunidady, «ideologia/afiliaciones politicas» y
«distracciones/hobbies/aficiones»).

4) La dimensién psicoldgica, constituida por la personalidad y los aspectos
psicolégicos que constituyen el interior de un personaje («ambiciones/objetivos

primarios/objetivos secundarios», «frustraciones», «temperamento/actitud ante la
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vida», «caracter/tendencias», «arco de transformaciény», «tipo de conflictoy,
«virtudes», «defectos», «carismav, «vida afectiva-sexual-moral»,

«autoestima/complejos», «supersticiones», «imaginacién» e «inteligencia»).

Otra forma de poder analizar un personaje en este tipo de peliculas es mediante las

etapas del héroe explicadas por Joseph Campbell.

El viaje del héroe, segun Joseph Campbell en su obra El héroe de las mil caras
(1949), describe un patron narrativo comun que se encuentra en mitos, leyendas y
cuentos de todo el mundo. Este viaje sigue una serie de etapas que el héroe debe
atravesar para lograr la transformacion y el crecimiento personal. A continuacion, se
presentan las etapas principales del viaje del héroe explicadas segun su obra
(Campbell, 1949) y segun referencias a la misma del articulo Los 12 pasos de “El

viaje del héroe”: Storytelling para captar la atencion en tu pagina (Gonzalez, 2020):

EL VIAJE DEL HEROE

1- Mundo ordinario

2- Llamada a la aventura

12- Regreso 3- Rechazo a la llamada

con el elixir

4- Encuentro con
el mentor

5- Cruzando
el umbral

11- Resurreccion
del héroe

6- Pruebas, aliados

10- El camino y enemigos

el MUNDO ESPECIAL

$Recompensa \ 46“23”‘“9"{0

8- La gran prueba

Figura 10. Las 12 etapas del viaje del héroe.

Fuente: Adrenalina Agencia de Marketing (2023)

1. El mundo ordinario

El héroe comienza en su entorno cotidiano antes de que comience la aventura.
Aqui, el héroe vive su vida diaria antes de ser llamado a la aventura. En su vida
cotidiana, se aprenden aspectos cruciales sobre el héroe: su verdadera

naturaleza, sus habilidades y su perspectiva de la vida.
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Este entorno lo relaciona estrechamente con su humanidad, haciéndolo mas
accesible y permitiéndonos identificarnos con él. Esta identificacion nos ayuda

mas tarde a empatizar con su situacion.
La Llamada a la Aventura

Esta etapa marca el comienzo del viaje, cuando el héroe recibe un llamado o una
invitacion para embarcarse en una aventura. Como dice Campbell, "Un héroe es
alguien que ha dado su vida para algo mas grande que él mismo". Esta llamada
puede venir en forma de una crisis, un desafio o una oportunidad que el héroe

no puede ignorar.
Rechazo a la llamada

En esta etapa, el héroe puede resistirse a la llamada debido al miedo, la duda o
la falta de confianza en si mismo. Campbell sefala que el héroe suele rechazar

inicialmente el llamado a la aventura.
Encuentro con el mentor

En esta fase crucial de cambio, el héroe se encuentra en busca de orientacion, y
es entonces cuando se encuentra con un mentor. Este mentor proporciona algo
vital para el héroe, ya sea un objeto valioso, una nueva perspectiva sobre su
dilema, consejo sabio, entrenamiento practico o simplemente confianza en si

mismo.

Lo que sea que el mentor ofrece al héroe, ayuda a disipar sus dudas y temores,

y le da la fuerza y el coraje necesarios para iniciar su viaje.
Cruzando el umbral

En esta etapa, el héroe abandona su vida cotidiana y se aventura en el mundo
desconocido. El héroe debe abandonar su hogar para embarcarse en su viaje.
Esta partida simboliza el comienzo de la transformacién del héroe y su busqueda

de un objetivo mas grande.
Las Pruebas, Aliados y Enemigos

Durante esta etapa, el héroe enfrenta una serie de desafios y encuentra aliados
que lo ayudaran en su viaje. Se encuentra con pruebas y obstaculos en su
camino. Estas pruebas son cruciales para el desarrollo del héroe y lo preparan

para enfrentar el desafio final.

Acercamiento a la cueva mas profunda



10.

11.

12.
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El héroe se enfrenta a la cueva mas profunda, un simbolo de peligro fisico o un
conflicto interno. Antes de adentrarse, se prepara mentalmente, enfrentando
dudas y temores surgidos desde su llamada a la aventura. Este momento de

reflexion aumenta la tension y muestra la magnitud del desafio que le espera.
La gran prueba

En este punto culminante del viaje, el héroe enfrenta su desafio mas grande y
debe superarlo para alcanzar su objetivo. Esta victoria marca la transformacion
del héroe y su regreso triunfante a casa. “Este es el punto culminante del Héroe

y donde todo lo que ama se pone en juego” (Gonzalez, 2020)
Recompensa

Después de superar el enemigo y sus desafios personales, el héroe emerge mas
fuerte, a menudo con una recompensa fisica, moral o trascendental. Esta
recompensa puede ser un objeto valioso, mayor conocimiento, reconciliacion con
seres queridos o aliados. Aunque este tesoro facilita su regreso al mundo
ordinario, el Héroe debe estar preparado para los peligros restantes antes de

concluir su viaje.
Camino de vuelta

En esta etapa, el Héroe regresa al mundo ordinario, pero ahora con su
recompensa en mano. En lugar de enfrentarse al peligro, es recibido con
aclamaciones y posiblemente redencién. Sin embargo, aun enfrenta una ultima
prueba antes de completar su viaje. El articulo menciona que antes de que el
héroe finalmente se comprometa con la ultima etapa de su viaje, puede llegar un
momento en el que deba elegir entre su propio objetivo personal y el de una

Causa Superior.
Resurreccion del héroe

En el climax, el Héroe enfrenta su confrontaciéon final, una batalla de
proporciones épicas que trasciende su propia vida. El resultado de esta lucha
afectara profundamente al mundo ordinario y a las personas que dej6 atras. El
peso de la responsabilidad aumenta si falla, ya que otros sufriran las
consecuencias. Esta tension involucra a la audiencia, haciéndola parte del
conflicto y compartiendo los sentimientos del héroe. Finalmente, el Héroe triunfa

sobre su enemigo y emerge de la batalla transformado y renovado.

El Regreso con el Elixir



En la etapa final del viaje, el héroe regresa a su hogar con el elixir o la
recompensa que ha obtenido durante su aventura. La recompensa obtenida
puede ser literal o metaférica. Esta recompensa no solo beneficia al héroe, sino
también a su comunidad o a la humanidad en general. Aunque el héroe vuelva

donde empezé, las cosas no volveran a ser como antes.

Dicho en pocas palabras, el viaje del héroe es un arquetipo que sigue un patrén
narrativo comun en las historias de todo el mundo. A través de una serie de etapas

clave, el héroe experimenta la transformacion y el crecimiento personal.

Estas son las 12 etapas principales y las mas comunes, aunque si Unicamente nos
centramos en el libro de Campbell, nos damos cuenta de que él habla de 17 fases

clasificadas en 3 etapas: La partida, La iniciacion y El regreso.

Call to Adventure Freedom to Live
The haro starts off in a mundane shuation of e ) Masbary bads 1o Freadom fram (he fear of death, which in tum is
normally from which soma Iar'vml»an s raceived | -\ ; 1 _’ \ T a the freedom to fve. Ths is somatimes referred fo as fiving in the
thal scts as & call lo hesd of inks e unknown, : momant. nedher anticipating the futura nor regreftng the past.

OF JOSEPH CkMBELL S

MONOMYTH

Masher of Two Wnrlds
Meh n the mataria
- in tual (M imnar ant ﬂ cudlar word).

Crosﬁmg the Return Threshold

Reetairing the wisdom gained on the

Relusai of Call
Oftne whan the call is n, the boture
oo n'\.s«ellnhoeun T'\ul"l)ba

fram & sere of duby or cbiigation, fear
eRscurty, B 5003 o inadpouscy, ole °
Supernatural Aid
Once fhe hero has commiiod

o e quest, conscsously or

uncaraciauiy i o hat

e and g b SEPARATION
apodar,or bncores krcwn

Crossing First

cape win Thi
Threshold Py B at #n Wevniaroun and
r'm & the point where tha dangerous rsturming bom the
L o o / k it Lt g e
ning
now! -
o s s b Refusal of Retum
ane o *aal Having fourd biss and
rule s & L enlighenmaent in the other world.

quiat, integrating fial wisdom o a
human We, and pebsibly sharing I
wisdom with the res! of the word

Rescue from Without
Oftentmes the hero needs a
pewartul guidas to bring them

back ko eweryday He. esoecally |
the permon has been wounded or
wenkened by e expenence.

Magic Flight

Somalines bt il

0 hero may nol wanl o return
110G SASNARY wori 13 Baslow

Belly of the Whale T boon onfo s feiiaw ma
Tha bally of the whals 4
rearesans the final saparaton ﬁ The Ultimate Boon
from tha hero's knowe workd and \“ The ullimals boon is B
sall, Sy anlering s stage, e poienl  cchevemen + of the goal of the
person shows their wikngness guest & = what |r.c parson wonk

o undengo a metamorphosis. /\ a 4 on l'h;u'l.-.'glng ol E' e
INITIATION g v ity th arson o 1 iep.
Road of Trials \ A g Apostasis
# sao 1 £l '}

The road of inals is & seres of tests,
tazhs, or ardeals Erat the paror must Wi sameond e & physical doatn, or
indenge 1o begin the translamaton. o
Oftan tha perscn tais ore or mans of

thase teshs. which oflen occur i threes.

P
compassian and biss.

Atonement with the Father
In this slep the person must confront and be inifisled by

Meeting with the Goddess

This ia {he poind when the persan experionces 4 lave

that haz the power and sgnficance of the al-cowertul. latic dited by i s o hioe e T
all encompassing, uneondtional iove that a fodunats Temptation 7 e s about fase matsrial timptscns fat may mytha and storios this & the fathor, or & Ehar figura wha s
inkant may dxpaciance with his or har mol: P! add Ihe Pare 1o abandan of slray iram his or her quast $a amd daalth povesr, This is 1ha canber point of Th jeurnay

Figura 11. El viaje del héroe de Joseph Campbell

Fuente: Rock Content

3.6. Test de Bechdel

El test de Bechdel es un método para evaluar la representacion de las mujeres en
las peliculas y otras producciones artisticas. Se menciona por primera vez en el
comic Lo indispensable de unas lesbianas de cuidado (2014) de Alison Bechdel,
aunque la autora atribuye la regla a Liz Wallace. El test de Bechdel busca determinar

si una pelicula cumple con tres criterios basicos:
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= La pelicula debe tener al menos dos personajes femeninos.
= Estos personajes femeninos deben tener al menos una conversacion entre ellas.

= La conversacion no debe girar en torno a un hombre.

Entre el 2000 y 2016, el 45% de las peliculas nominadas al Oscar a mejor pelicula,
no superan el test (Blanco, 2023). El articulo que nos habla sobre el Test de Bechdel
publicado en Politocracia plasma una lista de ejemplos de peliculas que no pasan
este test.

La lista es la siguiente:

= Desayuno con diamantes (Breakfast at Tiffany’s)

= Vértigo

= Trilogia original de Stars Wars

= El Padrino, parte |

= Cuando Harry conoci6 a Sally

* Regreso al futuro (Back to the Future)

= Gladiator

= Todas las peliculas de James Bond

= Toy Story

= Avatar

= Trilogia de El Sefior de los Anillos

= La saga de Piratas del Caribe

= Harry Potter y el caliz de fuego

= Harry Potter y las reliquias de la muerte Il

= El caballero oscuro

= Iron Man

= Los Vengadores

El objetivo del test de Bechdel es resaltar la falta de representacién y la brecha de
género en las producciones cinematograficas y fomentar la inclusion de personajes
femeninos con roles significativos y didlogos relevantes.

Es importante tener en cuenta que el test de Bechdel no es una medida definitiva de
la calidad de una obra y no garantiza automaticamente que una pelicula sea libre de
estereotipos de género o aborde de manera efectiva cuestiones de igualdad. Sin
embargo, su objetivo principal es iniciar un debate sobre la representacion de las

mujeres en el cine y otras formas de arte.
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3.7. Interpretaciones de la pelicula Barbie

Para entender en profundidad el contenido de la pelicula Barbie, se explicaran tres

interpretaciones filosdficas del relato analizadas por La Travesia (2023).

31

Barbie y la teoria del género

Cuando Ruth Handler creé a Barbie, lo hizo centrandose en la forma en la
que ella jugaba y la que jugaba su hija Barbara. No queria una mufieca bebé

para que la persona que jugara tomara el rol de ser madre.

Las nifias jugaban a proyectarse hacia el futuro y la mufieca Barbie era el
vehiculo para hacerlo. Esta es la clave de la corriente existencialista y una
referente existencialista feminista fue Simone de Beauvoir quien dijo “La

mujer no nace, se hace.” (Noriega, 2018)

¢ Eres esencialista 0 no? Esta es la pregunta que se plantea en toda la
pelicula, la cual no lo es, ni Handler tampoco lo era. Ser esencialista es
pensar que tienes unas caracteristicas determinadas de nacimiento, es decir,
unas caracteristicas, tendencias o gustos por ser mujer. La pelicula muestra
todo lo que no es biologia y lo que si, que Unicamente es la escena final. Se

trata de diferenciar lo natural de la construccién social.
Barbie y la Industria de la Cultura

Toma juego de poder. Max Horkheimer y Theodor Adorno apoyaron la
Industria de la cultura que es una culminacion del desarrollo capitalista.
Frente al caos cultural lo que hay es orden, catalogacion y repeticidén eterna
de lo mismo. Esta estructura nos hace formar parte del sistema ya que
incluye todo. La industria de la cultura ejerce su papel de estabilizadora
social a través de la inclusién de la diferencia en el sistema. Los marginales
pasan a ser normalizados. Lo no destinado al consumo de masas pasa a
serlo, lo que causa que no haya escapatoria del sistema (Horkheimer, M., &
Adorno, T. 1969).

Todo estaba estudiado al milimetro. Greta Gerwig ya habia sido escritora de
peliculas de cine independiente y revisado el guion de otras feministas. Esto
le otorgaba dos etiquetas “cine independiente” y “feminista”, dos conceptos
diferenciales respecto al sistema. Pidieron a la directora que escribiera un
guion de calidad, ya que la muifeca era rentable y querian una pelicula
acorde a las magnitudes de la reputacion de la misma. Querian apostar por

algo diferente aceptando que pudiera ser criticada tanta la mufieca como la



empresa. Por esto esta pelicula funciona tanto si te gusta como si no, ya que

te incluye en el sistema sin darte cuenta.
- Barbiey el Sentido de la Vida

Hay una escena que percibimos como importante, aunque luego no va a
ninguna parte y no le encontramos el sentido. Gerwig decia que este
fragmento daba sentido a la pelicula. La escena en cuestion es la de Barbie
sentada en una parada de autobus concentrandose para saber a quién tiene
que encontrar. Se encuentra con una anciana y Barbie le dice “eres
hermosa” y la anciana contesta “lo sé”. La anciana es el Unico personaje vivo
que esta en paz. La vida de Barbie se tuerce cuando ella piensa en la muerte
y, desde entonces, pasa por ansiedad, depresién y un cimulo de emociones
hasta aceptar que la vida es un cambio constante. Ese camino es el de
Barbie en toda la pelicula y es el que empieza Ken al final (La Travesia,
2023).

3.8. Criticas sobre la pelicula Barbie

Una de las verdades mas absolutas es que nunca nada gusta a todo el mundo y lo
mismo sucede con Barbie. Una vez la pelicula sali6 a la gran pantalla, revisamos las

opiniones y criticas que han surgido sobre este fendmeno.

Por una parte, tenemos criticas positivas como Clarisse Loughrey de The
Independent que dice que es una de las peliculas mas imaginativas, bien

desarrolladas y sorprendentes de los ultimos afios (Loughrey, C. 2023, julio 23).

Beth Webb, de Empire, halaga a los protagonistas diciendo “Robbie - quien triunfa
con todo desde que hizo de Harley Quinn- es divertidisima, pero el que se roba las
escenas de manera mas convincente es el Sr. Fragilidad Rubia” (Webb, B. 2023,
julio 19).

“El angulo satirico -que seguramente lograra llegar mucho mejor a los espectadores
mayores que a los preadolescentes- se exprime con entusiasmo y picardia (hay
chistes que con gusto se mofan de algunas comunidades masculinas online).”
Menciona Robbie Collin, de The Telegraph (Collin, R. 2023, julio 21).

Por otra parte, tenemos resefias menos positivas como la de Daily Mail escrita por
Sara Vine, quien dice que es una pelicula en contra de los hombres nacida del
feminismo de TikTok que clasifica a la masculinidad como téxica Vine, S. (2023, julio
15).
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También se ha descrito a la pelicula como “una desilusion completa” por parte de
Johnny Oleksinski de The New York Post o como “una pelicula imperfecta” segun
Valerie Complex de Deadline. “Tambalea un poco en el manejo de sus personajes no
blancos. En su mayoria solo sirven como artilugios para avanzar la trama de la

Barbie y Ken estereotipicos”, afiadié (Complex, V. 2023, julio 18).

3.9. Hipétesis

El punto del presente estudio es poder resolver la siguiente cuestion: ;La narrativa

de Barbie desarrollada a través de sus peliculas ha cambiado?
Una vez establecida la pregunta, se plantean tres posibles hipétesis.

H1: La narrativa de marca a través de las peliculas no sigue un mismo hilo
conductor, es decir, las primeras peliculas no tienen ningun punto en comun con la

ultima. Tampoco comparten valores en las campanas publicitarias de las mufiecas.

H2: La narrativa de marca a través de las peliculas sigue un mismo hilo conductor,
compartiendo valores e ideologias usadas al realizar anuncios para comercializar

mufecas.

H3: La narrativa de marca a través de las peliculas sigue un mismo hilo conductor,
aunque no comparte valores e ideologias usadas al realizar anuncios para

comercializar munecas.
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4. Resultados

En esta seccion se incluye la metodologia que se ha desarrollado para llevar a cabo
este estudio. Incluye un analisis del relato de cuatro peliculas de Barbie lanzadas
entre 2004 y el 2007 asi como de la pelicula estrenada en 2023. De esas mismas
producciones se estudiaran a las protagonistas. Una vez realizados todos los
analisis, se compararan entre si con el objetivo de buscar semejanzas y diferencias.
A continuacion, se llevara a cabo una comparacion de criticas con la misma

finalidad. Para finalizar, a todas las peliculas se les realizara el Test de Bechdel.

3.1. Anadlisis de las primeras peliculas

A continuacién, se detalla un analisis, tanto del relato como de la protagonista, de

cuatro de las peliculas mas iconicas de Barbie lanzadas entre 2004 y 2007.
Pelicula 1

Ficha técnica (FilmAffinity)

Titulo: Barbie in the 12 dancing princesses

Direccién: Greg Richardson

Produccién: Shea Wageman

Duracion: 81 minutos

Productora: Mattel Entertainment

Fecha: 19 de septiembre de 2006

Distribucion: Universal Pictures Home
Entertainment

Guion: Cliff Ruby y Elana Lesser
Musica: Arnie Roth

Basada en: Las doce princesas bailarinas

de los Hermanos Grimm
Figura 12: Portada de Barbie in the 12 dancing princesses

Fuente: FilmAffinity
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Analisis del relato
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Titulo: Barbie y las 12 princesas bailarinas (2006)

Narrador: No hay narrador externo, simplemente existen los dialogos de los

personajes

Personajes: Las 12 hermanas son: Ashlyn, Blair, Courntey, Delia, Edeline, Fallon,
Genevieve, Hadley, Ayla, Janessa, Kanthleen, Lacey. El padre de las princesas
es el Rey Randolph, su prima es la Duquesa Rowena y el zapatero real es
Derek.

Espacio/Ambiente: Todo sucede en un castillo, ya que ellas son 12 hermanas y
su padre el rey. También aparecen en un jardin magico al que acceden mediante

un portal en su habitacion.
Historia/Acciones:

o Inicio: Hay 12 princesas bailarinas viviendo en un castillo justo a su padre

que es el rey.

0 Nudo: Llega su tia para educar mejor a las nifas. Es muy estricta,

envenena al rey y encierra a las princesas en un mundo magico.

o Desenlace: Las princesas lo descubren, combaten contra la duquesa,

salvan al padre y se reestablece el orden.

Argumento: La historia sigue a la Princesa Genevieve y sus 11 hermanas,
conocidas por su desorden. Su padre (viudo), el rey, busca la ayuda de su prima,
la Duguesa Rowena, para educarlas, sin saber que ella tiene planes de usurpar
el trono envenenandolo con un té. Las princesas tienen un recuerdo de su madre
en forma de un libro con una flor en la portada y descubren que el mosaico en su
habitacion coincide con las flores de los libros, lo que abre una puerta a un

mundo magico.

En ese mundo, las princesas encuentran un saléon dorado donde se cumplen
deseos. La Duquesa descubre el mundo y las encierra alli, pero Genevieve y sus
hermanas encuentran la forma de salir bailando. Planean salvar a su padre y lo
logran, mientras Genevieve y Derek, el zapatero real enamorado de ella, se

casan y viven felices.

Tiempo: El tiempo es lineal y todo sucede en una cronologia légica y coherente.
No se menciona el afio o la época en la que sucede la pelicula, aunque parece

ambientada anos atras.



= Tema: Amistad, familia y amor

= Conflicto: La contraposicion de creencias, estilo de vida familiar, ocio y forma de
querer de las 12 princesas, frente a una estricta duguesa que les prohibe hasta

bailar. Ella quiere tomar el poder y deshacerse del rey.

= Obstaculos: La duquesa antepone su opinion y forma de pensar ante las del Rey,
logra castigar a las princesas, las encierra en un mundo magico, envenena al

rey, etc.

= Climax: Rowena rompe el portal del mundo magico encerrando asi a todas las

princesas dentro. Ellas logran salir y formar un plan para acabar con la duquesa.

Analisis de la protagonista

1) La informacién basica: La protagonista se llama Genevieve, la séptima de 12
hermanas.

2) La dimension fisica-fisioldgica: Una chica blanca, rubia con ojos azules. Es alta 'y
de constitucion delgada. Suele vestir con vestidos de color rosa y con un peinado
que incluye un lazo.

3) La dimensién socioldgica: Es una joven princesa con 11 hermanas. Su madre
murio, pero tiene a su padre. Su pasion es bailar ballet. Tiene fuertes valores
familiares.

4) La dimension psicolégica: Es una chica alegre y humilde. Su defecto es que
siempre llega tarde a todas partes. Defiende como nadie a sus hermanas. Es

inteligente y valiente.

Etapas del héroe

No se refleja un viaje del héroe como tal, ya que ella descubre la puerta al mundo
magico (cruza el umbral) y la usa como via de escape de su mundo rutinario (una
vez llega la duquesa). No rechaza la llamada, no existe la figura del mentor y no hay
ninguna prueba en este mundo magico, es mas, se ve obligada a salir de él ya que
es encerrada ahi.

No podemos analizar a la protagonista con el viaje del héroe, ya que no se refleja en

esta pelicula.

Test de Bechdel

= ;La pelicula tiene al menos dos personajes femeninos? Si

= ¢ Estos personajes femeninos tienen al menos una conversacion entre ellos? Si
= ¢ La conversacion gira en torno a un hombre? No

Barbie y las 12 princesas bailarinas pasa el Test de Bechdel.
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Es cierto que las hermanas tienen alguna conversacion sobre Derek, pero durante

toda la pelicula mantienen conversaciones sobre otros temas.

Pelicula 2
Ficha técnica

Titulo: Barbie as the Princess and the

Pauper
Direccion: William Lau

Produccién: Jesyca C. Durchin y

Jennifer Twinner

Duracion: 85 minutos

Productora: Universal Pictures
Fecha: 28 de septiembre de 2004
Distribucion: Central Globo

Guion: Cliff Ruby, Elana Lesser, Mark

Twain (historia original)

Musica: Arnie Roth, Amy Powers,

Megan Cavallari, Rob Hudnut

Basada en: El principe y el mendigo

de Mark Twain
Figura 13: Portada de Barbie as the Princess and the Pauper
Fuente: FilmAffinity

Analisis del relato

= Titulo: Barbie: La princesa y la costurera (2004)
= Narrador: Hay una narradora externa

= Personajes: Princesa Anneliese, Erika (la costurera), Rey Dominik (supuesto
futuro marido de Anneliese), Julian (profesor y mejor amigo de la princesa),
Reina Genevieve (madre de la princesa), Preminger (cosejero de la reina),
Wolfie (gato de Erika), Serfina (gato de Anneliese), Madame Carp (duefia de la

tienda en la que fabrican vestidos para la realeza, ahi trabaja Erika).
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Espacio/Ambiente: Todo sucede en un entorno de apariencia medieval. Hay
escenas en un gran castillo y otras en un pueblo en el que la gente es

principalmente pobre.
Historia/Acciones:

o Inicio: La princesa Anneliese debe casarse con el principe Julian (al cual
no conoce) para salvar el pueblo de ella, ya que esta empobrecido. Erika
es una costurera prisionera de Madame Carp, forzada a trabajar para ella

para saldar una deuda que crece cada dia mas.

o Nudo: El consejero de la reina, Preminger (quién también se ha
apoderado de todo el oro), quiere hacerse con el trono. Su plan es

secuestrar a la princesa para impedir la boda y luego casarse con ella.

o0 Desenlace: Después de muchos obstaculos, Anneliese y Erika junto a
con la ayuda de Dominik y Julian, logran desmantelar el plan de

Preminger.

Argumento: Nos presentan a la princesa Anneliese, quien tiene que casarse con
un principe que no conoce para salvar a su pueblo de la pobreza, y a la
costurera Erika, explotada a trabajar para la Madame Carp. Erika suefia con ser
cantante y la princesa con ser libre y casarse con alguien que ame de verdad.
Sus historias se cruzan cuando la costurera se escapa a cantar en la plaza y la
Anneliese va de incognito a dar una vuelta por el pueblo, es entonces cuando se
dan cuenta que son idénticas excepto por el color de pelo y una marca de

nacimiento.

Preminger logra secuestrar a la princesa y Julian acude a Erika para pedirle que
se haga pasar por Anneliese, con el objetivo de que la boda entre la princesay y
Dominik se lleve a cabo. Anneliese logra escaparse, pero no la dejan volver a
entrar a su castillo ya que dicen que la princesa ya esta dentro. Decide ir a ver a
Erika y se encuentra con Madame Carp, quien la confunde con su costurera.
Preminger descubre que la verdadera Anneliese esta en el taller de Madame
Carp, asi que vuelve a por ella y la encierra en la mina. El también descubre la
tapadera de Erika y hace que la encierren en el calabozo y a continuacion le pide
matrimonio a la reina, la cual acepta la propuesta para salvar al pueblo. Ambas
protagonistas logran escapar, desenmascarar al consejero real e impedir la
boda.

En la mina, Anneliese descubre piedras preciosas con las que puede devolver la

rigueza al pueblo. Esto le permite poder casarse con Julien, su mejor amigo de



quien estaba enamorada. Erika viaja para cumplir su suefio y termina volviendo

para casarse con el Rey Dominik.

= Tiempo: Todo sucede en una linea temporal lineal. No hay flashbacks. No se
menciona la época en la que sucede la pelicula, pero parece un entorno
medieval debido a la escenificacion del pueblo y el contraste con el castillo. La

narradora menciona “hace mucho tiempo, en un lugar muy lejano...”
= Tema: Amistad, amor, deber y lucha por la verdad y los suefios personales.

= Conflicto: Un antagonista quiere ser rey a cualquier coste frente a una
protagonista que quiere proteger a su pueblo y ser feliz. La otra antagonista
quiere enriquecerse a base de explotar a sus trabajadoras frente a una

protagonista valiente que quiere ser libre.

= Obstaculos: El secuestro de la princesa, destapar cuando Erika se hace pasar
por princesa y meterla en el calabozo, el hecho que Anneliese quede atrapada

en la mina y la boda que casi se produce entre la reina y Preminger.

= Climax: El climax se da en la boda entre el consejero de la reina y la misma
reina. Es una boda que debe impedirse, ya que él se presenta como solucion a
los problemas del pueblo (y los de la reina) solamente para obtener el trono,
cuando es precisamente él quien esta detras de todo. En este momento se
supone que Erika esta en el calabozo y Anneliese atrapada en la mina. Ambas
logran escapar y aparecen en la ceremonia. Con la ayuda del Rey Dominik y de

Julian, detienen la boda y a Preminger.

Analisis de las protagonistas

1) La informacién basica: Ambas son dos hijas unicas idénticas nacidas el mismo
dia. Una se llama Anneliese y ha nacido en un castillo, mientras que la otra se llama
Erika y nacié en una pobre aldea.

2) La dimension fisica-fisioldgica: Ambas son chicas blancas, rubias con ojos azules,
altas y de constitucion delgada. Anneliese es rubia y tiene una marca de nacimiento
en el brazo mientras que Erika es morena y no tiene marca. A la princesa se la
caracteriza con el color rosa y a la costurera con el azul.

3) La dimension socioldgica: Anneliese es una princesa, el padre de la cual fallecio y
ahora se debe completamente a su pueblo. Erika es una chica pobre, ahora
huérfana y forzada a trabajar para devolver la deuda que sus padres pidieron para
poder dar de comer a su hija.

4) La dimension psicoldgica: La princesa es una chica muy romantica, pero con un

gran sentido del deber y del compromiso. La costurera tiene un perfil mas aventurero
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y atrevido. Ambas quieren ser libres, pero tienen unas responsabilidades que

atender.

Etapas del héroe

El viaje del héroe solamente lo emprende Erika, asi que en las siguientes etapas

solo se menciona a la costurera.

El mundo ordinario: Erika tiene que trabajar de forma excesiva para pagarle una

deuda interminable a Madame Carp.

La Llamada a la Aventura: Julian le pide que vaya al castillo para hacerse pasar

por Anneliese.
Rechazo a la llamada: Erika se lo piensa, pero acepta rapidamente.

Encuentro con el mentor: Julian le ensefia a comportarse como una princesa

para no llamar la atencion.

Cruzando el umbral: Erika se cuela en el castillo y empieza su dia a dia como

“Anneliese”.

Las Pruebas, Aliados y Enemigos: Julian, Dominik y su gato Wolfie seran sus
aliados. Preminger su enemigo y las pruebas se resumen a la convivencia diaria

evitando que la descubran.

Acercamiento a la cueva mas profunda: Preminger la descubre y la encierra en

el calabozo. Ella se cuestiona todos sus actos.
La gran prueba: Consigue escapar y salir del calabozo.

Recompensa: Ayuda a desenmascarar a Preminger e impedir la boda con la

reina ademas de poder contar su historia y ser libre.
Camino de vuelta: Queda liberada de Madame Carp.
Resurreccion del héroe: Decide viajar y cumplir su sueio de ser cantante.

El Regreso con el Elixir: Una vez se siente realizada, decide volver al lado de

Dominik (quien dijo que la esperaria) y se casa con él.

Test de Bechdel
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Barbie en La princesa y la costurera pasa el test de Bechdel.

Pelicula 3

Ficha técnica (FilmAffinity)

Titulo: Barbie Fairytopia: Mermaidia
Direccion: Walter P. William Lau y Martishius

Produccién: Jesyca C. Durchin y Jennifer

Twinner

Duracion: 75 minutos
Productora: Universal
Fecha: 14 de marzo 2006
Distribucion: Lions Gate
Guion: Elise Allen

Musica: Eric Colvin

Figura 14: Portada de Barbie Fairytopia: Mermaidia

Fuente: Sensacine

Analisis del relato
= Titulo: Barbie Fairytopia: Mermaidia (2006)

= Narrador: Hay una narradora externa que hace una breve introduccion a la

pelicula haciendo un resumen de la pelicula anterior: Barbie Fairytopia.

= Personajes: Nalu (principe de Mermaidia), Bibble (mascota de la protagonista),
Elina (hada protagonista), Laverna (villana), hongos (secuaces de Laverna), Nori

(amiga de Nalu, sirena coprotagonista)

= Espacio/Ambiente: Los hechos se presentan en Fairytopia, el pueblo de las
hadas que se encuentra detras del arcoiris. La mayor parte de la historia sucede

en Mermaidia, el reino de las sirenas.

= Historia/Acciones:
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o Inicio: La protagonista es un hada que acaba de conseguir sus alas. Le

informan que el principe Nalu ha sido secuestrado.

o0 Nudo: Para intentar rescatarlo tiene que cambiar sus alas por una cola

de sirena.
o Desenlace: Rescatan a Nalu y la protagonista logra recuperar sus alas.

Argumento: Informan a Elina que acaban de secuestrar al principe Nalu (que
tiene cola de sirena). EI motivo del secuestro es conseguir la baya de la
inmunidad para la villana Laverna, para que sea inmune a cualquier tipo de

magia.

Elina necesitara la ayuda de la sirena Nori (quien estad enamorada de Nalu) para
encontrarlo. Al principio Nori no quiere colaborar con Elina, ya que cree que al
principe le gusta el hada. Finalmente colaboran juntas pasando diversas pruebas
y obstaculos. Llega un punto en el que Elina no puede seguir el ritmo ya que no
tiene cola, sino alas. Se le ofrece un collar magico que le permite cambiar sus
alas por una cola. Cuando todas las perlas azules del collar se vuelvan blancas,
el hada debera estar fuera del agua para recuperar su cola, de no ser asi, sera

una sirena para siempre.

Encuentran a Nalu secuestrado por los secuaces de Laverna, logran liberarlo y

evitar que se lleven la baya de la inmunidad.

Tiempo: No se especifica época ni se puede deducir, puesto que todo ocurre en
un mundo magico. Los hechos ocurren en una linea temporal coherente y sin

saltos en el tiempo.
Tema: La amistad, el bien comun por encima del individual y la valentia.

Conflicto: Las protagonistas quieren salvar mantener a salvo a todos los seres
vivos mientras que la antagonista ansia el poder ademas de ser impune a la

magia.

Obstaculos: Para encontrar a Nalu tienen que ganarse el poder hacer una
pregunta a unas pequenas sirenas-hadas, tienen que encontrar a Delfina, ir a los

Fondos de la Desesperanza, buscar el Espejo de la Bruma, etc.

Climax: Sucede al final de la pelicula cuando rescatan a Nalu y Elina sacrifica
volver a recuperar sus alas para salvar la baya de la inmunidad. Cuando piensa
que no podra volver a su casa, puesto que sera una sirena para siempre, se le
ofrece una baya que revela su auténtica identidad. Elina se la come y vuelve a

convertirse en hada.



Analisis de la protagonista

1) La informacién basica: La protagonista se llama Elina y es un hada que vive en
Fairytopia.

2) La dimension fisica-fisiologica: Una chica blanca, rubia con ojos verdes. Es alta'y
de constitucion delgada. La visten con vestidos y alas de color rosa. Siempre lleva
un moio bajo.

3) La dimensién sociolégica: Es una joven hada que acaba de conseguir sus alas.
Tiene varias amigas y un fuerte vinculo con su mascota Bibble. No se especifica
ningun dato familiar.

4) La dimension psicolégica: Es una chica alegre, con un gran sentido del deber. Es
muy perseverante y tiene muy clara la definicion del bien y el mal. Antepone el bien

comun al suyo individual. Es inteligente y valiente.

Etapas del héroe

= El mundo ordinario: Elina vive en Fairytopia.

= La Llamada a la Aventura: Un hada le comunica que Nalu esta en apuros y que

tiene que rescatarlo.

= Rechazo a la llamada: Al principio no se ve capaz, ya que Nalu vive en
Mermaidia y Elina no es una sirena. Ademas, Nori se empefia en ir a buscar a

Nalu sola.

= Encuentro con el mentor: Se encuentra con Nori (una sirena amiga de Nalu). Al

principio no quiere trabajar con Elina, pero cambiara de opinion.
» Cruzando el umbral: Elina entra en el mundo de Mermaidia bajo el mar.

= Las Pruebas, Aliados y Enemigos: Los amigos son Nori, Bibble, el oraculo y
algunos personajes mas que la ayudan a encontrar a Nalu. Los principales

enemigos son Laverna y sus secuaces (los hongos).

= Acercamiento a la cueva mas profunda: El oraculo avisa a Elina que quizas
debera cambiar sus alas por una cola para poder llevar a cabo su mision. Ella
decide seguir con sus alas que tanto le ha costado conseguir, aunque finalmente

las tendra que cambiar.

= La gran prueba: Nori, Elina y Bibble consiguen liberar a Nalu y preservar la vaya

de la inmunidad.

= Recompensa: Salvan a todos los seres vivos de las perversas intenciones de

Laverna.
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= Camino de vuelta: Para proteger la baya de la inmunidad, Elina ha sacrificado el

hecho de poder volver a recuperar sus alas, lo que significa que tendra que ser

una sirena para siempre.

= Resurreccion del héroe: Elina se come una baya magica que revela el “auténtico

yo” y vuelve a convertirse en hada.

= El Regreso con el Elixir: Elina regresa a Fairytopia con unas alas nuevas mucho

mas grandes y coloridas.

Test de Bechdel

= ¢La pelicula tiene al menos dos personajes femeninos? Si

= ¢ Estos personajes femeninos tienen al menos una conversacion entre ellos? Si

= ¢La conversacion gira en torno a un hombre? No

Barbie Fairytopia: Mermadia pasa el test de Bechdel.

Pelicula 4

Ficha técnica (FilmAffinity)

Titulo: Barbie as the Island Princess
Direccion: Greg Richardson

Produccién: Jessica C. Durchin, Shea

Wageman, Jennifer Twiner McCarron
Duracién: 86 minutos

Productora: Mattel Television y Rainmarker

Entertainment
Fecha: 18 de septiembre de 2007

Distribucion: Universal Pictures Home

Entertainment
Guion: Cliff Ruby, Elana Lesser

Musica: Arnie Roth

Figura 15: Portada de Barbie as The Island Princess
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Analisis del relato
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Titulo: Barbie: La princesa de la isla (2007)
Narrador: No hay narrador externo.

Personajes: La protagonista es Ro (Rosella), sus amigos animales son el
elefante Tika, el pavo real Azul y el panda rojo Sagi. Tenemos el Principe Antonio
y su futura prometida la Princesa Luciana. Los padres del principe son el Rey
Peter y la Reina Danielle que tiene como mascota a Tallulah. La antagonista es

la Reina Ariana y la madre bioldgica de Ro es la Reina Marissa.

Espacio/Ambiente: Los hechos suceden en la isla y, posteriormente, en el castillo

del Rey Peter situado en el reino de Apolonia.
Historia/Acciones:

o Inicio: Ro naufraga cuando era pequefia y desde entonces vive en una
isla junto a los animales. Un dia llega un principe y le propone que se

vaya con €l a la civilizacion.

o Nudo: La madre de la prometida del principe envenena a los animales
haciendo un complot contra Ro, ya que observa que el principe se esta

enamorando de ella y no de su hija.

o Desenlace: Ro lucha para demostrar su inocencia y salvar a los
animales. Desenmascara a Ariana y se reencuentra con su madre.

Acaba descubriendo que la propia Ro una princesa.

Argumento: Ro naufraga cuando era una nifia y crece en una isla junto a su
nueva familia que son Tika, Azul y Sagi. Un dia, Antonio, un principe aficionado a
los viajes y a las aventuras, llega en barco a la isla. Alli conoce a Ro con quien
tiene una conexion especial desde el principio. Le pide que se vaya a la
civilizacién con él y ella acaba aceptando. Al llegar, el Rey Peter le dice a su hijo
que se debe casar con la princesa Luciana, cosa que él no quiere hacer. Al

enterarse, Ro quiere volver a su isla, pero Antonio le pide que se quede.

La protagonista intenta encajar en el mundo del principe, pero Ariana no deja de
ponérselo dificil y la hace quedar mal en cada ocasion. Al ver que la conexion
entre Antonio y Ro aumenta, Ariana presiona al rey para adelantar la boda. Este
le dice a su hijo que debe casarse con Luciana en dos dias, pero Antonio se

niega.

Mientras, Sagi descubre una bandera en un carruaje con el mismo simbolo que

una de las pertenencias de Ro cuando naufragé. Pertenece al Reino de Paladia.
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Antonio va a buscar a Ro para proponerle que se escapen juntos, pero al no
encontrarla le deja una nota que Tika acabara robando, ya que esta celosa y no
quiere ser abandonada. En la nota se detalla un lugar y momento de encuentro

para irse. Ro nunca acudira a la cita, puesto que no recibira esa carta.

Ariana idea un plan para envenenar a todos los animales y culpar a Ro,
librandose asi de ella para siempre. El rey ordena que Tika, Sagi, Azul y Ro
vayan al calabozo y le dice a Antonio que los liberara si él sigue su deber y se

casa con Luciana, condicion que él acaba aceptando.

Mientras la protagonista y su familia estan en el barco volviendo a su isla, Ro
debate sobre si volver al castillo para salvar a los animales, ya que ella conoce la
cura. En este momento Tika se culpa y revela que escondié la carta. Entonces el
capitan del barco, sobornado por Ariana, hace una maniobra para que todos
caigan por la borda y los abandona en alta mar. Con ayuda de los delfines, se

salvan y vuelven al castillo justo el dia de la boda.

Ro empieza a preparar el ténico y un pajaro le confiesa que ha visto a Ariana
envenenar el pastel. Con la ayuda de sus animales y de Antonio logra detener a
Ariana y los reyes le piden disculpas. El principe le pide matrimonio y ella acepta.
Recuerda que su nombre es Rosella y encuentra a su madre que es una reina, lo

que la convierte en una princesa.
Finalmente, se casan y parten de viaje.

Tiempo: No se especifica la época, aunque nos puede llevar a un entorno mas

antiguo debido a la importancia y uso de los castillos.
Tema: El amor, la amistad, los celos, y la familia.

Conflicto: La Reina Ariana quiere que su hija se case con el Principe Antonio
para conseguir poder y riqueza, para ello tiene que quitar a Ro de en medio.

Nuestra protagonista y el principe quieren estar juntos.

Obstaculos: Todas las trabas que pone Ariana para que Ro y Antonio no estén

juntos como envenenar la comida y culpar a Ro, adelantar la boda, etc.

Climax: El climax sucede cuando la protagonista y sus animales logran regresar
al castillo para salvar al resto de mascotas. Esta a punto de ser detenida, pero

logra curarlos, desenmascarar a Ariana y reencontrarse con su madre.



Analisis de la protagonista

1) La informacion basica: La protagonista Ro es una naufraga que ha crecido en una
isla. Termina sabiendo que es una princesa y que su hombre completo es Rosella.

2) La dimension fisica-fisiologica: Una chica blanca, rubia con ojos azules. Es alta y
de constitucion delgada. Suele vestir con una tela blanca que es la que lleva en la
isla. Su vestido caracteristico que lleva en un baile en el castillo es azul con detalles
rosas y plumas de pavo real en la espalda. La solemos ver con una trenza y una flor
en la cabeza.

3) La dimensién sociolégica: Es una joven princesa que ha crecido sin saber siquiera
quién es. Puede hablar con los animales y son su pasion junto con la naturaleza.

4) La dimension psicolégica: Es una chica valiente y leal. Lucha por proteger a
aquellos que le importan. Pone en juego su vida para salvar a los animales. Es
educada, humilde y modesta. Al principio siente que no encaja en el mundo de
Antonio.

Etapas del héroe
= El mundo ordinario: Ro vive en la isla con los animales.
= LaLlamada a la Aventura: El Principe Antonio le propone ir a la civilizacion.

= Rechazo a la llamada: Al principio se niega, ya que no quiere dejar a sus amigos

en laislay le abruma lo desconocido.
= Encuentro con el mentor: El Principe Antonio es su principal mentor.

= Cruzando el umbral: Le gana la curiosidad y se sube al barco y acepta ir al

castillo del principe llevandose a Tika, Azul y Sagi.

= Las Pruebas, Aliados y Enemigos: Los aliados son sus amigos los animales,
Antonio, Luciana y Tallulah. La enemiga es la Reina Ariana junto a sus mascotas
que son tres ratas. Las pruebas son los inconvenientes que pone la enemiga
para librarse de Ro como culparla de envenenar a los animales o sobornar al

capitan del barco para que los tire por la borda y los abandone en alta mar.

= Acercamiento a la cueva mas profunda: Se plantea si encaja en el mundo de

Antonio y cuando él le pide que estén juntos, ella decide irse.

= La gran prueba: Después de ser abandonada en alta mar, regresa al castillo para

preparar una cura e intentar salvar a los animales.
= Recompensa: Logra salvar a todos los animales y desenmascarar a Ariana.

= Camino de vuelta: Los reyes estan en deuda con ella y le piden disculpas.
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» Resurreccién del héroe: Luciana dice que Antonio deberia estar con Ro. Este le
pide matrimonio y ella acepta. Ademas, Ro recuerda su nombre y descubre

quién es su madre.

= El Regreso con el Elixir: Antonio y Ro pueden estar juntos y se casan. Gracias a

reencontrarse con su madre, ella se da cuenta que es una princesa.

Test de Bechdel

= ¢La pelicula tiene al menos dos personajes femeninos? Si

= ¢ Estos personajes femeninos tienen al menos una conversacion entre ellos? Si
= ¢La conversacion gira en torno a un hombre? No

Barbie: La Princesa de la isla pasa el test de Bechdel.

Aunque se cumpla el test de Bechdel, hay que tener en cuenta que muchas de las
conversaciones entre personajes femeninos en esta pelicula tratan sobre un

hombre, puesto que su historia de amor es el tema principal de esta pelicula.

4.2. Anadlisis de Ila ultima pelicula
Ficha técnica (FilmAffinity)

Titulo: Barbie

Direccioén: Greta Gerwig

Produccién: Margot Robbie, Tom Ackerley,
Robbie Brenner, David Heyman, Ynon Kreiz,

Josey McNamara
Duracion: 114 minutos

Productora: LuckyChap Entertainment, Mattel
Films, Heyday Films

Fecha: 21 de julio de 2023
Distribucion: Warner Bros

Guion: Greta Gerwig, Noah Baumbach
Musica: Mark Ronson, Andrew Wyatt

Figura 16: Portada de Barbie (2023)

Fuente: La Vanguardia
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Analisis del relato
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Titulo: Barbie (2023)
Narrador: Hay una narradora externa.

Personajes: Los protagonistas son Barbie “Estereotipica” y Ken junto a Saha y
Gloria. Otros personajes relevantes son Barbie Rara, Allan, Ruth Handler y Will
Ferrell.

Espacio/Ambiente: Los hechos suceden en Barbieland y en Los Angeles.
Historia/Acciones:

o Inicio: Barbie esta en su entorno habitual hasta que empiezan a ocurrirle

cosas extranas, lo que la lleva a emprender un viaje.

o Nudo: Mientras ella esta intentando completar su mision en el mundo de
los humanos, Ken descubre el patriarcado y lo instala en Barbieland.

Cuando Barbie regresa descubre el desastre.

o Desenlace: Con la ayuda de Sasha y de las otras Barbies, vuelven a
instaurar la normalidad dandole un nuevo significado a Ken y a Barbie,
por separado. Finalmente, Barbie decide quedarse en el mundo de los

humanos.

Argumento: Barbie es una mufieca que vive en su mundo en el que cada dia es
un dia perfecto hasta que empieza a experimentar anomalias como pensar en la
muerte o tener los pies planos. Para resolver su problema, acude a Barbie Rara,
quién le dice que es una chica del mundo de los humanos quien esta teniendo
esos pensamientos. Si Barbie quiere volver a la normalidad, debera ir al mundo

de los humanos y encontrar a esa chica.

Ken la acompana en ese viaje y, mientras ella va en busqueda de su objetivo él
descubre el patriarcado y lo instala en el mundo de las ideas. Barbie no pasa
desapercibida en Los Angeles, hecho que causa que las altas esferas de Mattel
vayan tras ella para encerrarla en una caja. La protagonista logra escapar con
ayuda de Sasha y Gloria. Las tres juntas regresan a Barbieland vy, al llegar, se
dan cuenta de todo lo que hecho Ken, quien ha instalado el patriarcado y ha
hecho que el resto de Barbies pierdan la conciencia, volviéndose completamente

serviciales y actuando por y para los Ken.

Gracias a los discursos clave de Gloria recuperan una a una todas las Barbies e
idean un plan para que los Ken se peleen mientras ellas retoman el control de

Barbieland.



Ken, a lo largo de la pelicula, estd empefiado en estar con Barbie, ya que no
sabe quién es sin ella. Barbie lo rechaza y le explica que él tiene una identidad

sin ella.

Finalmente, Barbie decide salir del mundo de las ideas y convertirse en una

mujer de verdad.

= Tiempo: Sucede en la actualidad, aunque se incluyen fragmentos que

representan escenas mas antiguas.
= Tema: El feminismo, empoderamiento personal y la identidad individual.

= Conflicto: La protagonista quiere encontrarse y tener su propia identidad

mientras que Ken no sabe quién sera sin ella.

= Obstaculo: Barbie debe encontrar a la chica con la que esta vinculada, evitar que

el CEO de Mattel la capture y proteger el mundo de las ideas del patriarcado.

= Climax: Momento en que las Barbies vuelven en si gracias a Gloria y ponen en

marcha su plan para retomar el control de Barbieland.

Analisis de la protagonista

1) La informacion basica: La protagonista se llama Barbie y carece de informacion
familiar o personal, ya que ella es una idea. No se le asocia una edad y sus amigas
son las otras Barbies.

2) La dimension fisica-fisiologica: Es una chica alta, de constitucién delgada, rubia y
de ojos azules. Viste con ropa de Barbies ya creadas afos atras. Tiene los pies con
los talones levantados y una gran sonrisa.

3) La dimension sociologica: No tiene parientes, pero su familia podria ser sus
vecinas y amigas que son las demas Barbies. Se preocupa por su aspecto fisico.
Mas adelante desarrolla aspiraciones propias del mundo de los humanos.

4) La dimension psicolégica: Es una chica con ciertos miedos, pero con un poco de
ayuda reune el coraje para hacerles frente. Es una chica lista, simpatica, emocional,

con gran capacidad de trabajar en equipo y valiente.

Etapas del héroe

= El mundo ordinario: La protagonista vive en el mundo de las ideas (Barbieland)

en el que todo es perfecto. Casa dia es un dia a dia ideal para Barbie.

= La Llamada a la Aventura: La protagonista piensa en la muerte y empiezan a
sucederle cosas que no deberian suceder en el mundo de las ideas. Para

resolverlo tiene que ir al mundo de los humanos.
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= Rechazo a la llamada: Inicialmente no quiere ir, pero Barbie Rara la acaba

convenciendo.

= Encuentro con el mentor: Barbie Rara la empuja a emprender este viaje, aunque

su referente sera Gloria cuando la encuentre.
= Cruzando el umbral: Cruza el umbral yendo al mundo de los humanos.

= Las Pruebas, Aliados y Enemigos: Sus amigos son Sasha, Gloria, Barbie Rara,
Allan y el resto de las Barbies. Sus enemigos son los trabajadores de Mattel y el
patriarcado ejemplificado en Ken. Las pruebas son encontrar a la chica con la
que Barbie esta vinculada, la persecuciéon del CEO de Mattel o la instauracion

del patriarcado en Barbieland.

= Acercamiento a la cueva mas profunda: Su mundo se ha venido abajo y se ve

incapaz de resolver la situacion.

= La gran prueba: Junto a un grupo formado por Gloria y Barbie Rara entre otras,

luchan por recuperar la consciencia de cada una de las Barbies.
= Recompensa: Las Barbies recuperan el control de Barbieland.
= Camino de vuelta: Barbie se da cuenta de que aspira a algo mas.

= Resurreccion del héroe: Habla con Ruth y le desvela lo que es ser una mujer

real.

= El Regreso con el Elixir: Pasa a vivir en el mundo de los humanos siendo una

mujer de verdad.

Test de Bechdel

= ¢La pelicula tiene al menos dos personajes femeninos? Si

= ¢ Estos personajes femeninos tienen al menos una conversacion entre ellos? Si
= ¢La conversacion gira en torno a un hombre? No

La pelicula Barbie pasa el test de Bechdel.

4.4. Comparacién de relatos, protagonistas y Test de Bechdel

Mediante el analisis realizado anteriormente, compararemos los datos de las cinco

peliculas para observar sus similitudes y diferencias.

Observando las caracteristicas de los relatos, algunas de ellas tienen narrador

externo y otras no indistintamente, eso si, siempre es una voz femenina. El hecho de
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que aparezca o no una narradora no influye en el argumento o en el transcurso de

los hechos, aunque puede profundizar en algun aspecto o tema tratado.

En referencia a las primeras peliculas, siempre existe una protagonista (Barbie) y
una antagonista (en su mayoria de ocasiones es una mujer) que ansia el poder. A
Barbie la acompafia alguna mascota (que suele desempefiar una funcion
importante) y como minimo otro personaje femenino que la apoya en su mision.
También aparece un personaje masculino con mas o menos relevancia dependiendo
de la pelicula con el que se acaba casando al final. En la ultima pelicula, no aparece
ninguna mascota ni ningun villano como tal. Aparece un personaje masculino que
tiene un papel bastante distinto y no acaba casando. El punto en comun con las
peliculas anteriores son los personajes femeninos que acompafan a Barbie y la

ayudan a completar su mision.

Los espacios o el ambiente suele ser un castillo, un entorno en el que viven
princesas o, en su defecto, un mundo magico y nunca se menciona la época o afio
en el que estda ambientada la pelicula. En Barbie (2023) no encontramos ningun
entorno relacionado con la realeza, pero si uno imaginario: el mundo de las ideas
llamado Barbieland. También nos mencionan un contexto temporal (2023) y de

localizacion (Los Angeles).

Un aspecto diferencial entre las peliculas de inicios del siglo XXI y la mas reciente
son los temas tratados. Inicialmente, todo gira en torno al amor, la amistad, la lealtad
o la familia mientras que, posteriormente, se introduce el feminismo y el
empoderamiento de la mujer ademas de tratar la identidad personal tanto del

hombre como de la mujer.

El conflicto suele ser una lucha de poder (es cierto que en Barbie: La princesa de la
isla la historia de amor tiene mucho protagonismo). Lo vemos ejemplificado cuando
los villanos quieren convertirse en reyes o reinas o cuando Ken toma el control de
Barbieland, aunque solo quiera ganarse la atencion de la protagonista. Los
obstaculos son los impedimentos y acontecimientos que van ocurriendo para
generar tensién y evitar que todo salga bien a la primera. Todas las peliculas otorgan
mas atencion a los obstaculos que al conflicto, lo que provoca que tengan mas

dinamismo.

Otro punto en comun que tienen los cinco relatos son las estructuras de las historias
o acciones. Al principio nos encontramos con el entorno habitual de Barbie (acorde
con cada narracion) y ésta es llamada a la accién. En el nudo es cuando la

protagonista toma la iniciativa y en el desenlace es cuando se da el climax justo
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antes de que todo se resuelva. La historia siempre tiene un final justo y feliz gracias

al papel de la protagonista.

Si hablamos de las caracteristicas de las protagonistas, el patrén que se sigue a lo
largo de todos los relatos es la dimension fisica-fisiologica y parte de la dimension
psicolégica. El personaje principal siempre tiene el mismo aspecto fisico. Vemos
algunas excepciones como en La princesa y la costurera donde ambas
protagonistas son idénticas, solo que una de ellas es morena y la otra rubia. Otra
excepcion son los ojos de Elina, que son verdes en vez de azules. Por lo demas,
siempre tienen el mismo rostro y la misma fisionomia. A cada Barbie se le atribuye
un peinado y una vestimenta concreta para generar una identidad mas fuerte y
diferencial. Siempre se les asocia el color rosa y, a sus compaferas o amigas mas
cercanas se les otorga el azul. Lo vemos en la sirena Nori que es de color azul o en
Erika, la costurera coprotagonista. En cuanto a la dimensién psicolégica, Barbie
siempre es valiente e inteligente. Es humilde y cuida de sus seres queridos, de la
misma manera que cuida el bien comun antes que el individual. La informacion
basica y sociolégica pueden discernir entre peliculas. Tienen nombres distintos y una
familia con estructuras distintas, aunque todas suelen ser princesas. A veces se
profundiza mas sobre su historia familiar y, otras es una cuestion mas banal. A cada
protagonista se le atribuyen unas aficiones, manias o costumbres diferentes para

que formen parte de su identidad y no se parezcan tanto las unas de las otras.

Otro aspecto a tener en cuenta sobre los personajes estudiados es el viaje del
héroe. En casi todas las peliculas existe el camino del héroe en el que Barbie debe
enfrentarse a un entorno nuevo para resolver un conflicto, lo que nos afirma que la
protagonista es una persona valiente. Al final de cada relato siempre hay un
crecimiento personal y una mejora del mundo ordinario. Barbie es representada

como una heroina, solo que de un modo que no es el convencional.

Por ultimo, cabe destacar que todas las peliculas pasan el test de Bechdel.

Para resumir la informacién y tener una representacion visual, he realizado dos
tablas con la informacion mas relevante de cada seccion. La primera tabla trata

sobre el andlisis de la protagonista y la segunda sobre el relato.
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PROTAGONISTA
Viaje del héroe Color asociado Color de pelo  Princesa Valentia
La princesa y la costurera No / Si Rosa /Azul Rubio / Castario Si/ No Si
Mermadia Si Rosa Rubio No Si
Las 12 Bailarinas No Rosa Rubio Si Si
La princesa de laisla Si Rosa y Azul Rubio Si Si
Barbie (2023) Si Rosa Rubio No Si

Figura 17: Tabla resumen del analisis de las protagonistas
Fuente: Elaboracién propia

En cuanto a las protagonistas, se puede establecer un perfil, ya que comparten
ciertas caracteristicas. Aunque haya cinco peliculas, contamos con seis
protagonistas, ya que en la primera pelicula mencionada en la tabla existen dos
personajes principales. El 100% de las peliculas cuentan con una protagonista rubia
y valiente a la que se le asocia el color rosa. El 80% contiene un personaje principal

que realiza el viaje del héroe y también el 60% cuenta con una princesa.

Analizando a las protagonistas, vemos que el 66% realiza el viaje del héroe, al 83%
se le asocia el rosa y al 33% el azul, el 83% son rubias y el 16% castanas, el 50%

son princesas y el otro 50% no y el 100% son valientes.

Cabe mencionar que aunque una de las protagonistas de Barbie: La princesa y la
costurera no sea una princesa, al final de la pelicula se casa con un principe y lo

acaba siendo.

RELATO
La princesay la costurera Mermadia Las 12 Bailarinas La princesa de laisla Barbie (2023)
Narrador Si Si No No Si
Espacio Castillo y pueblo Mermadia Castillo y Mundo magico Castillo Barbieland y LA
La amistad, el bien -
. , . ) El feminismo,
Amistad, amor, deber vs. comlin por encima . . El amor, la amistad, i
Temas o Amistad, familia y amor ... empoderamiento personal
querer delindividual y la los celos, y la familia ) ) o
. y la identidad individual
valentia
Conflicto Lucha de poder Lucha de poder Lucha de poder Historia de amor Busqueda de la identidad
Tiempo No se menciona No se menciona No se menciona No se menciona Actualidad
Boda Si No Si Si No
Test de Bechdel Si Si Si Si Si

Figura 18: Tabla resumen del analisis de los relatos
Fuente: Elaboracién propia

Referente al relato, el 60% cuenta con un narrador, el 60% sucede en un castillo y el
60% en un mundo magico. La amistad y el amor son temas muy presentes, se
encuentran en el 80% de los relatos. Se observa un cambio drastico de tematica en
Barbie (2023). El 60% de los conflictos es la lucha de poder, el 20% una historia de
amor y el 20% restante es la busqueda de la identidad. El tiempo no suele
mencionarse, solamente esta contextualizada la pelicula lanzada el ano pasado. El

60% de los relatos terminan con una boda. Cabe mencionar que Barbie Fairytopia:
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Mermaidia no contiene una ceremonia nupcial, sin embargo termina con el romance
de dos personajes secundarios. Barbie (2023) es la Unica pelicula que no incluye

una historia de amor. Por ultimo, el 100% de los relatos pasan el Test de Bechdel.
4.5. Comparacion de criticas

Inicialmente la marca fue criticada por el aspecto fisico, el Unico color de piel y las
medidas corporales extremas de las munecas que estaban lanzando al mercado. La
empresa ha recibido acusaciones sobre ser la causa por la que las nifias tienen
anorexia y otros trastornos alimenticios. Debido a las quejas, Mattel tuvo que retirar
de las tiendas un modelo de muieca que hablaba sobre tener suficiente ropa y
sobre la dificultad de las matematicas. Ademas, se etiqueté como “efecto Barbie” al
hecho de actuar de una forma mas estupida y menos competente para resultar mas

atractiva frente a una pareja.

El dnico punto en comun que comparten estas criticas con las ultimas escritas sobre
la pelicula de 2023 es el tema del tono de piel. Se menciona que el personaje
principal sigue siendo blanco, mientras que la inclusién solamente esta en los

personajes secundarios.

Por otra parte, tanto a favor como en contra, se habla de la forma en la que se ha
tratado el feminismo en la gran pantalla. A algunos criticos les ha gustado la parte
cémica y el modo en el que asienta bases referenciales sobre los roles del hombre y
de la mujer para futuras generaciones. Otros, en cambio, opinan que se ataca al

género masculino tratando al concepto de masculinidad como algo téxico.
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5. Conclusion

En las presentes conclusiones se pretende resolver la cuestion planteada al inicio de
este estudio. La pregunta es la siguiente: ;La narrativa de Barbie desarrollada a

través de sus peliculas ha cambiado?

Ya hemos visto que la marca fue el epicentro de distintas criticas y polémicas, las
que principalmente giraban en torno al aspecto fisico y a unas metas estéticas
inalcanzables y poco saludables. Ademas, a la mufieca se le asocia el rasgo de
carecer de intelecto y de poder aportar poco mas que un fisico. En Barbie (2023) la
actriz que interpreta a Ruth Handler dice que nadie puede parecerse a Barbie,

excepto Barbie. Es decir, que no fue creada para que nadie se le asemejara.

Una vez analizamos los relatos y las protagonistas de las cinco peliculas
seleccionadas para este trabajo, podemos observar que el personaje principal toma
iniciativa para resolver la situacién de cada historia. Si nos fijamos en las peliculas
lanzadas entre 2004 y 2006, encontramos a una chica valiente e inteligente, una
chica que no esta esperando a que la rescaten, una chica que esta muy lejos de

encajar en ese papel de princesa con falta de capacidades para actuar.

Es cierto que Barbie solamente representa un unico perfil fisico en las peliculas: una
chica delgada con grandes ojos azules, siempre las mismas facciones y una larga
melena rubia. En Barbie: La princesa y la costurera vemos a una protagonista
morena y a la otra rubia. No es casualidad que la rubia sea la princesa y la morena

la plebeya, sin embargo es esta ultima la que realiza el viaje del héroe.

Todas las peliculas analizadas pasan el test de Bechdel, pero, como ya se ha
especificado anteriormente, aunque cumplan el test no significa que sean peliculas
feministas o que pongan en valor el papel de la mujer. En este caso, después de
extraer toda la informacién redactada en este estudio, estoy en posesién de afirmar
que las peliculas de Barbie son eminentemente feministas. El papel de la
protagonista es sumamente relevante vy, sin ella, la pelicula se quedaria plana y sin
accion. Barbie es una heroina en toda regla, solo que no lleva capa. Es una heroina
vestida de princesa y que muchas veces acaba casandose con un principe al final

de la historia, por eso quizas no vemos la importancia de su papel.

Centrandonos en la funcién que desempefa este personaje masculino, nos damos
cuenta de que es un personaje completamente secundario en la mayoria de las
ocasiones. Muchas veces, la boda que sucede al final no esta justificada y podria no

ocurrir perfectamente, ya que no tiene ningun impacto en el relato.
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Volviendo al asunto del aspecto fisico, se plantea la duda de si Barbie es un icono
que no puede ser de otras caracteristicas o si podriamos tener a una protagonista
morena o pelirroja (por poner un ejemplo). Aunque hubiera mufiecas a la venta con
rasgos diferentes, las protagonistas de las peliculas siguieron teniendo el mismo

aspecto.

Creo que algo en lo que se deberia de haber innovado en su momento es en el
hecho de que siempre sean princesas. Se podrian haber ejemplificado otros
personajes que representaran profesiones en vez de ambientar todo en la realeza.
Hay que salir del paradigma de descubrir que tu madre es una reina y tu eres una

princesa y no lo sabias o eres una plebeya y un principe se enamora de ti.

Por otra parte, la ultima pelicula enfoca una autocritica a cosas que la marca no hizo
bien a lo largo de los afios. También trata el feminismo y el significado de la
masculinidad de una manera mucho mas directa. Creo que el gran cambio del relato
es en la forma en la que se abordan ciertos temas para adaptarlos al contexto y a la

sociedad actual.

Por ultimo, opino que, tanto en las primeras peliculas como en las ultimas, Barbie ha
sido una heroina sin capa incomprendida y juzgada por su aspecto fisico y por la
publicidad de los anuncios. Creo que la marca ha modernizado su mensaje
conservando la misma esencia de siempre para decir que puedes ser quien quieras

ser.

Recordando las tres hipétesis planteadas, analizamos cual de ellas se cumple segun

el estudio.

H1: La narrativa de marca a través de las peliculas no sigue un mismo hilo
conductor, es decir, las primeras peliculas no tienen ningin punto en comun con la

ultima. Tampoco comparten valores en las campanas publicitarias de las mufecas.

Esta hipétesis no se cumple, ya que hemos visto que si que existe un hilo conductor
entre las primeras y la ultima pelicula. Es cierto que en Barbie (2023) el relato
aborda situaciones y problematicas distintas, pero defiende una protagonista con
unas caracteristicas muy parecidas a la Barbie de las primeras peliculas. Una
protagonista valiente e independiente que luchara por los suyos y por ella misma. La
parte cierta de esta hipétesis es que las camparias publicitarias no van en la misma
linea que las peliculas, ya que se centraban en temas de moda, peluqueria o

cosmética sin ir mucho mas alla.
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H2: La narrativa de marca a través de las peliculas sigue un mismo hilo conductor,
compartiendo valores e ideologias usadas al realizar anuncios para comercializar

mufecas.

Esta hipdtesis se cumple en parte. Tal y como se ha explicado antes, si existe un hilo
conductor en la narrativa de marca de Barbie, pero no encaja con las campafnas

publicitarias.

H3: La narrativa de marca a través de las peliculas sigue un mismo hilo conductor,
aunque no comparte valores e ideologias usadas al realizar anuncios para

comercializar munecas.

La tercera hipotesis es la que se cumple. La narrativa de marca es la misma, lo que
puede cambiar es el relato de cada pelicula, pero estan bajo el mismo paraguas. Lo
que si que va en una direccién completamente distinta es la publicidad empleada

para comercializar las mufiecas.

Las conclusiones de este trabajo presentan distintas cuestiones. Dadas las altas
criticas al aspecto fisico que hasta han llevado a desarrollar conceptos
caracterizando a personas aparentando un bajo nivel intelectual, ¢ qué tan relevante
es el aspecto fisico frente a unos valores y personalidad? Abro linea de investigacion
para analizar como nos condiciona el aspecto fisico de una persona frente a los
prejuicios que tenemos sobre la misma. Esto se podria aplicar a la publicidad para
decidir qué tipo de perfiles son mas adecuados para comunicar ciertos mensajes o,
por contra, qué tipo de aspectos fisicos deberiamos usar con mas frecuencia para

combatir estereotipos.
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