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lIniversidad CEU San Pablo

La convergencia de medios no es un concepto nuevo, sino que
s¢ remonta a la década de los afios 70 del siglo XX, si bien se ha visto
impulsado mds recientemente, a partir del desarrollo de Internet y de la
(eenologia digital. De hecho, la primera experiencia de convergencia se
remonta nada menos que al 21 de julio de 1931, fecha del estreno en la
cadena estadounidense CBS del programa ‘Bill Schudt’s Going to Press’,
(jue se emitia de manera simultdnea por Radio y Television. Nueve afios
después, en febrero de 1940, otra cadena norteamericana, la NBC, puso
¢n marcha el primer telediario en simulcast: ‘The NBC Evening news’.

En todo caso, se puede afirmar que la convergencia de medios
¢s un concepto poliacrodsico que hace referencia, en el campo de la
comunicacién, a numerosos procesos de distinta indole: empresarial,
tecnolégica, organizativa, profesional o de contenidos, como ya
intuyeron De Sola Pool (1984), Negroponte (1995) y Fidler (1998). Asi, lo
(ue constituia una mera conjetura, se plasma hoy en modelos concretos
de aplicacién, dentro y fuera de nuestras fronteras, imprescindibles
para el sostenimiento de las empresas de comunicacién en un mercado
marcado por la sobreabundancia de oferta —-sobre todo a raiz de la
implantacién de la TDT y de la Web TV- y por la crisis econdémica, que
incide en los ingresos por comercializacién publicitaria. Se puede afirmar
(ue el sector esta ante una encrucijada.

Justamente, la convergencia de medios es el objeto de estudio de
Girupo de Investigacién en Convergencia Internet, Radio y Television
(INCIR TV), constituido y registrado en la Universidad CEU San
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Una aproximacién a la ficcién espaiiola
para teléfonos moéviles

DR. JAVIER FIGUERO
Universidad CEU San Pablo

Resumen

La convergencia de medios supone en gran medida la convergencia de
informacion y entretenimiento hacia una pantalla, sino Unica, si predilecta. Han
destacado algunos expertos gue la convergencia no supone la instauracion
de una pantalla unica. Sin embargo, los usuarios tienden a usar el maévil como
fuente de informacion y entreteniendo audiovisual, desplazando (sin eliminar)
otras plataformas mas tradicionales, como la television o el ordenador. A
traves del movil hoy dia se pueden ver informativos, peliculas, documentales
y resimenes de todo tipo de programas. .. La tercera generacion de teléfonos
moviles ha abierto nuevos contenidos para celulares, como la ficcién para
moviles, terreno aun poco explorado por las productoras audiovisuales.
La presente comunicacién quiere hacer un andlisis sobre los proyectos de
ficcion que durante esta primera etapa se han realizado especificamente
para los moviles.

Palabras clave

Movil, ficcion, series, entretenimiento, convergencia, Internet, tercera
generacion, moviseries, webseries, mobisodes.

Abstract

The convergence of media is to a large extent the convergence of
information and entertainment to a screen, if not only, at least the preferred.
Some experts have stressed that convergence does not imply the
establishment of a single screen. However, users tend to use the phone as a
source of information and audiovisual entertaining, moving (without removing)
other more traditional platforms such as television or computer. Through
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La comunicacion en 360°: OnCEU
MARIA SOLANO ALTABA

ALVARO DE LA TORRE ARAUS

Universidad CEU San Pablo

Resumen

OnCEU, proyecto educativo de la Universidad CEU San Pablo que
pretende dar a los alumnos de la Facultad de Humanidades y Ciencias de
la Comunicacién la oportunidad de poner en préactica los conocimientos
tedricos que adquieren en las aulas, se ha convertido en un ejemplo
paradigmatico en la Universidad espafiola de la convergencia de medios
en un medio multimedia, donde la informacion se ofrece en 360°. De esta
experiencia se exirae la conclusion de que se adapta a los criterios basicos
establecidos por la nueva ensefianza en el Espacio Europeo de Educacion
Superior. Ademés, permite profundizar en una formacion enfocada, al
mismo tiempo, a resaltar los valores propios del periodismo tradicional y a
aRadirles los conocimientos tecnoldgicos necesarios para un NUevo modelo
de profesional caracterizado por la agrupacién de tareas que requieren una
alta especializacion tecnologica.

Palabras clave

360 grados, competencias, comunicacién e informacién, nuevas
tecnologias, proyecto educativo

Abstract

OnCEU, an educational project led by the Universidad CEU San Pablo
that tries to give students of the Faculty of Humanities and Communication
Sciences the opportunity to put into practice the theoretical knowledge
acquired in the classrooms, has become a paradigmactic example, for the
whole of Spanish University, of the convergence of media in a multimedia



