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En la medida en que realmente pueda llegarse a "superar" el pasado, esa superacion
consistiria en narrar lo que sucedio

HANNA ARENDT






Resumen

El objetivo de este estudio es comparar la propaganda de los totalitarismos soviético y
nazi con las novelas de Un Mundo Feliz (Aldous Huxley) y 1984 (George Orwell). De
este modo, demostramos que la manipulacién y el control de los sistemas descritos en

cada libro son equiparables a la historia real.

Resum

L'objectiu d'aquest estudi és comparar la propaganda dels totalitarismes soviétic i nazi
amb les novel-les d'Un Mén Feli¢c (Aldous Huxley) i 1984 (George Orwell). D'aquesta
manera, demostrem que la manipulacié i el control dels sistemes descrits en cada llibre

sén equiparables a la historia real.

Abstract

The aim of this study is to compare the propaganda of the Soviet and Nazi totalitarisms
with the novels Brave New World (Aldous Huxley) and 1984 (George Orwell). Thus, we
demonstrate that the manipulation and the control of the systems described in each
book are comparable to our history.
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Introduccion

No es facil entender cémo un lider politico puede llegar a movilizar a millones de
personas respaldado por meras directrices propagandisticas. Si ademas, nos estamos
refiriendo al responsable de un sistema donde el poder politico absorbe todas las
esferas de la vida s6lo nos queda pensar que se trata de un fendbmeno cuyo secreto

radica en la deformacion de la realidad que vive la victima.

Pero dicha deformacién se podria plantear como un terreno previamente preparado
antes de desplegar el mensaje persuasivo o bien, después, cuando es la propia
propaganda politica la que hace creer a la masa que esté viviendo una nueva vida,

porque se ha transformado la vida anterior.

Los sistemas totalitarios (nazi y soviético), promovieron el terror, impulsaron
mentalidades como el antisemitismo, millones de personas fueron deportadas a campos
de concentracion, trabajos forzados... Ante este escenario, muy grande tiene que ser

esta distorsion de la historia para seguir, como masa, a un régimen capaz de todo ello.

En esta investigacion se pretende dar respuesta poco a poco a estas preguntas,
empezando por conocer bien la propaganda politica. Veremos también qué papel tiene

la ideologia politica y cuales son las técnicas psicolégicas mas eficaces para persuadir.

Para ello, empezamos con una primera unidad que trata sobre los principales
conceptos del ambito propagandistico para profundizar, en un segundo bloque, en la

propaganda de los totalitarismos (y conocer ejemplos reales nazis y soviéticos).

Pero dando una vuelta de tuerca, hemos querido descubrir una vertiente todavia mas
digna de ser tenida en cuenta: encontrar las coincidencias de esta realidad historica con
dos grandes obras de la literatura universal como son 1984 de George Orwell y Un
Mundo Feliz de Aldous Huxley. Este analisis se ira desenvolviendo a lo largo del estudio
para acabar concluyendo el trabajo. Ambos autores denuncian, en sus distopias, la
manipulacion que emplea un sistema politico para dominar a sus subditos y, pese a que
su contexto, tiempo y personajes son ficticios, son evidentes las pinceladas
transversales que presentan haciendo referencia al ejercicio totalitario de regimenes

como el de Hitler o Lenin y Stalin.



1. La propaganda politica

El término ‘propaganda’ en muchas ocasiones se ha confundido en el contexto
comunicativo. ‘Comunicacion’, ‘publicidad’, ‘marketing politico' o incluso ‘publicidad
institucional’ han sido los conceptos mas utilizados pero ninguno de ellos se ajusta

plenamente a su significado.

La ‘comunicacién politica’ excede conceptualmente los limites de la propaganda, la
‘publicidad politica’ implica un mero formato mediatico-publicitario, y, en el caso del
‘marketing politico’, se trata de una evolucién histérica de una de las formas de la

propaganda, un concepto sustitutivo®.

Es por esta raz6n que en esta primera parte del estudio trataremos las nociones
basicas de este campo para acabar comprendiendo el fenémeno de la propaganda
politica (diferenciarla de otros conceptos con los que nos podemos confundir) y, asi,

apreciar la fuerza que puede llegar a comportar en el ser humano.

Por ejemplo, no debemos caer en el error de creer que la ‘manipulacion’ es ‘estrategia’
0 que la ‘persuasion’ y la ‘propaganda’ son lo mismo. Estos son solo algunos
paradigmas con los que a menudo nos confundimos. Por lo que hagamos unas
pequefias pinceladas antes de presentar, propiamente dicho, cada concepto

significativo.

En primer lugar, la ‘persuasion’ presenta un rasgo permanente del marketing politico: la
existencia de la libertad de eleccion por parte del receptor del mensaje, como puede ser
el auditorio. Simplemente el objetivo esta en que el publico tome una actitud y una
conducta voluntaria. Extrapolandolo a una campafia electoral actual, los ciudadanos
pueden acceder a informacién sobre cada candidatura politica y seguir, 0 no, las

recomendaciones del persuasor (politico) a fin de ofrecer su voto.

Por su parte, la ‘estrategia’, es “la existencia de un plan calculado de accién y el uso de

técnicas de comunicacién coherentes a ese plan®

. En el terreno politico nos estamos
refiriendo a la captacion de votos por parte de los politicos para poder ganar las

elecciones.

L Cf. Huicl MODENES, Adrian; PINEDA CACHERO, Antonio. Introducciéon. En Huici MODENES, Adrian;
PINEDA CACHERO, Antonio. La propaganda y sus medios. Propaganda y Comunicacion: una
aproximacion plural. Sevilla: Editorial Alfar, 2004, vol.1.

2 MARTIN SALGADO, Lourdes. Marketing politico: Arte y ciencia de la persuasién en democracia.
Barcelona: Editorial Paidos, 2003, p.24.
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Sin embargo tenemos que llamar la atencién que estas dos acepciones servirian para
ejemplificar un sistema democratico y no los régimenes totalitarios que se citan en este
estudio. La ‘manipulacion’, en cambio, si que cobra fuerza a la hora de analizar la
propaganda de estos Ultimos sistemas y los de las obras analizadas, dado que consiste
en robar a las personas su libertad de eleccién, de ahi la gran diferencia con la

persuasion.

El término ‘propaganda’ procede del latin propagandus cuyo significado es ‘lo que debe
propagarse o ser propagado’, por lo que significa la difusion de informacion, ideas y
opiniones®. Por su origen catélico, la connotacién negativa a la que estamos
acostumbrados nace de los paises protestantes®. Esta concepcién dafiina, muchas
veces vinculada a términos como ‘mentira’, ‘distorsion’, ‘engafio’, ‘manipulacién’,
‘control’ o ‘guerra psicolégica’, procede también al tipo de uso que se hizo de ella en
acontecimientos histdricos como las dos Guerras Mundiales, asocidndolo siempre a la

falta de ética °.

Pero veamos ahora en profundidad, tal y como hemos comentado, el desarrollo de los

principales conceptos que forman esta propaganda politica.
1.1 En busca de una definicién

El fruto de esta investigacion pretende exponer las estrategias mas perspicaces a las
que acude la propaganda para movilizar a las masas. Centrandonos en el ambito
literario, Un Mundo Feliz y 1984 nos muestran esta situacion porque ambas son un

reflejo de la historia real de la época.

Huxley y Orwell coinciden en sus respectivos libros en la deformacion de la historia

criticando y rechazando esta clase de sistemas. Los dos escritores ingleses sefialan en

8 Originariamente fue la Iglesia Catdlica quien cred la Sacra Congregatio De Propaganda Fide
(Congregacion para la propagacion de la fe) en tiempos del Para Gregorio XV (1622) a fin de dirigir y
coordinar las actividades misioneras de la Iglesia en aquellas poblaciones que no fuesen cristianas.
Por lo que la institucion “propagaba” la doctrina.

* Cf. MaclA MERCADE, Juan. Comunicacion persuasiva para la sociedad de la informacion. Madrid:
Editorial Universitas, 2000.

® Cf. GARCIA BEAUDOUX; Virginia, D'ApAMO; Orlando, SLAVINSKY, Gabriel. Comprender la propaganda.
En GARcia BEAuDOUX; Virginia, D'AbAaMO; Orlando, SLAviNsKy, Gabriel. Propaganda gubernamental:
tacticas e iconografias del poder. Buenos Aires: Editorial La Crujia, 2011.
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sus novelas el papel que tiene en esta deformacién la propaganda politica’®, que como

veremos mas adelante, va mas alla de los esléganes politicos.

La ‘pseudodemocracia” de Un Mundo Feliz (dulce muerte) y la dictadura evidente de
1984 (difusion del terror) quedan en el punto de mira a lo que libertad del individuo se

refiere. Respecto al primer sistema, Huxley opina:

“...) Los métodos que actualmente se utilizan para colocar en el mercado a un candidato
politico como si fuera un desodorante garantizan de modo muy positivo al cuerpo electoral
contra toda posibilidad de escuchar la verdad acerca de nada™."

Mientras que Orwell, denuncia la manipulacion y falta de objetividad de las fuentes
informativas en periodo de guerra, asi como, el futuro imperio mundial que espera la

humanidad si se siguieran las directrices de la politica nazi o comunista.

De este modo, las dos obras coinciden y hacen hincapié en las principales definiciones
del término ‘propaganda®. Se trata pues de aquella “comunicacién persuasiva cuyo

objetivo es difundir una ideologia politica, religiosa, etc. y conseguir adeptos'?”.

Aunque tomando como referencia la vision de Harold Lasswell, la propaganda va
mucho mas alla. Este autor contemporaneo incluye el concepto ‘manipulaciéon’, una
técnica que palp6 en primera persona en la Gran Guerra, por lo que manifiesta que la
propaganda estéa vinculada con la direccién de las opiniones y las actitudes a través de
la manipulacion directa de la sugestion social. ¢ Como es posible esta situacion? Sobre
todo llevandolo a cabo a través de simbolos que se traducen en “imagenes, rumores u

otras formas de comunicacién social**”.

Afos mas tarde, la Segunda Guerra Mundial es un ejemplo todavia mayor de estos

sintomas en la comunicacion bélica. Jean-Marie Domenach se caracteriza por haber

6 ct. GALVAN, Fernando. Introduccién. En ORwELL, George. 1984. Barcelona: Editorial Austral, 2010.

" “También predestinamos y condicionamos. Decantamos nuestros embriones como seres humanos
socializados, como Alfas o Epsilones, como futuros poceros o futuros... -lba a decir ‘futuros
interventores mundiales’, pero rectificando a tiempo afiadié- ... futuros directores de incubadoras”.
Ejemplo del acondicionamiento de una aparente democracia. HuxLEy, Aldous. Un mundo feliz.
Barcelona: Editorial Random House Mondadori, 2010, p. 29.

8 HuxLey, Aldous. Un Mundo Feliz y Nueva visita a un mundo feliz. Barcelona: Random House
Mondatori, 2004, p.347.

° Anexos: adjuntamos las diferentes definiciones de propaganda que aparecen en el libro Propaganda
Gubernamental. Tacticas e iconografias del poder.

1% FRANQUESA, Ester (Direccion). Diccionari de comunicacié empresarial: publicitat, relacions publiques
i marketing. Barcelona: Editorial Termcat, 1999, p.189.

™ | asswELL, Harold. Definiciones, tipologias, estrategias. En Huici MODENES, Adridn, Guerra y
propaganda en el siglo XXI. Sevilla: Editorial Alfar, 2010, p.29.
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sido testigo del desarrollo Ultimo de los totalitarismos por lo que asegura que sin la
propaganda serian incomprensibles la huella comunista y nazi de nuestra historia.
Domenach insiste que Lenin y Hitler “eran dos genios de la propaganda que

proclamaron la supremacia de esta arma moderna®

. En su obra La propaganda
politica sostiene que “la propaganda sugiere o impone creencias o reflejos que a
menudo modifican el comportamiento, el psiquismo y adn las convicciones religiosas o

filosoficas™”.

Y es que este tipo de dominio en el ser humano — con las actividades relacionadas o
afines como son la educacién y la divulgaciéon — influye en las actitudes, ideas y
opiniones del mismo intentandolas acercar al emisor dado que es una “persuasion

organizada'””.

Especialistas como Alejandro Pizarroso sefialan que nos encontramos frente a un
proceso de persuasion porque implica la creacion, el reforzamiento o la modificacion de
una respuesta. No obstante, a su vez, existe también un proceso paralelo de

informacién, sobre todo en lo que se refiere al flujo de la misma™.

Por otro lado, consta de un tercer elemento: la estrecha vinculacién de la propaganda

con el Estado. Al tratarse de una condicién de producto social:

... la propaganda no existe sino en un medio social complejo. El fendmeno de la propaganda es
inherente a la organizacion estatal. Estado y propaganda son inseparables. La propaganda es,

pues, propaganda politica, estatal o contrapropagandale.

Terminamos este amplio abanico de matices de la propaganda explicando finalmente
gue ésta se sirve, como la publicidad, de los medios de comunicacion social y recurre a
la sugestion, a las debilidades emacionales y a los pseudoargumentos para seducir a

sus receptores®’.

2 DoMeENACH, Jean-Marie. Definiciones, tipologias, estrategias. En Huici MODENES, Adridn. Guerra y
gopaganda en el siglo XXI. Sevilla: Editorial Alfar, 2010, p.30.

DoMENACH, Jean —Marie. La propaganda politica. Buenos Aires: Editorial Universitaria de Buenos
Aires, 1968, p. 3.
4 MaciA MERCADE, Op. cit. p.297.
!5 Cf. PIzarRROSO QUINTERO, Alejandro. ‘La historia de la propaganda: una aproximacion metodolégica’
Historia y Comunicacion Social. Madrid: 1999, nimero 4.
'8 |bid. p. 146.
7 Cf. MaciA MERCADE, Op. cit. Cap. 15: Comunicacion politica.
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1.2 Poder e ideologia

A fin de conocer cuales son los principales pilares que constituyen la propaganda,
exponemos la clasificacion de Adrian Huici. De este modo, los tres vértices son el
poder, la ideologia y la persuasion (este ultimo lo detallaremos, dada su importancia, en

un subepigrafe a parte).
Poder

Tomando como referencia el proceso de comunicacion, en el cual se establece una
relacidon entre emisor y receptor para poder retransmitir un mensaje, Huici explica que

8 Nos estamos refiriendo

esta correspondencia es siempre “asimétrica y unidireccional*
a una relacion jerarquica como la que se establece entre un emisor poderoso (politico) y

un receptor débil (pueblo) en la situaciéon de comunicacion propagandistica.

Esto ocurre porgue el emisor hace llegar su discurso gracias a sus facultades y todos
los medios que tiene a su alcance, mientras que el emisor lo escucha, se limita a recibir

su mensaje frente a la voluntad del emisor™®.

Este proceso de asimetria esencial conlleva que todo gobierno (desde los despéticos y
militares a los mas populares y libres) se funda sélo en la opinién y asi puede ejercer
facilmente el poder sobre las masas. Como analiza Noelle-Neumann, aludiendo a David
Hume en este razonamiento, se debe interpretar la opinién publica como control social

para explicar su poder®.

Continuando con este esquema de Hume, los muchos son gobernados por los pocos,
donde hombres y mujeres renuncian a sus propios sentimientos y pasiones por los de
su lider politico, mientras que éste adquiere el poder a través del interés publico, el

derecho al poder y el derecho a la propiedad.

También existen otros factores secundarios pero que refuerzan los primeros (y son muy

palpables en los mensajes propagandisticos, sobre todo en su auge durante el siglo

'8 Huic MODENES, Op. cit. p.35.

19 Cf. Huicl MODENES, Op. cit. Cap. 2: Poder, ideologia y persuasion.

%0 Cf. NOELLE-NEUMANN, Elisabeth. La espiral del silencio. Opinién Publica: nuestra piel social.
Barcelona: Editorial Paidds Ibérica, S.A., 1995.
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XX). Nos estamos refiriendo a la difusién del egoismo, el temor y el afecto?’. Se difunde

un tipo de propaganda que se basa mas en las emociones, en las pasiones.

Sin embargo un discurso legitimador con esas caracteristicas no es tan facil hacerlo
creer, pasar a formar parte de la opinion de la masa para ser plenamente aceptado. Al
no tratarse de argumentaciones légicas ni razonamientos que estimulan el espiritu

critico de los receptores la Unica alternativa es aplicar el discurso persuasivo.

Con la propaganda, el poder se cuela en la esfera emocional del ser humano expuesto
al mensaje, incluso en su faceta irracional. Una técnica que consigue imponer el relato
legimitador de una dictadura, ensalzar un lider carisméatico, desembocar en él ‘culto a la
personalidad’... Esto es posible gracias al bombardeo de imagenes impactantes
(iconicas o verbales) y la repeticion del mensaje a través de los medios de
comunicaciéon de masas®. A continuacién presentamos algunos ejemplos de las

novelas Un Mundo Feliz y 1984:

1) El Nilo es el rio mas largo de Africa y el segundo en longitud de todos los rios del mundo.

Aunque es un poco menos largo que el Mississippi, Missouri, el Nilo es el mas importante de
todos los rios del mundo en cuanto a anchura de su cuenca, que se extiende a través de 35
grados de latitud...

A la mafiana siguiente, alguien dice:

- Tommy, ¢sabes cudl es el rio mas largo de Africa?

El chiquillo niega con la cabeza:

,,?23

- Pero ¢ no recuerdas algo que empieza: “El Nilo es el..

2) “Orgia — Porfia, Ford y diversion, besad a las chicas y hacedlas Uno. Los chicos o la una con

las chicas en paz; la Orgia — Porfia libertad os da”.
“Orgia — Porfia...” Los bailarines imitaron el estribillo Iitl]rgico.24

3) Las luces se apagaron, y en las tinieblas surgieron unas letras fluorescentes que parecian

flotar en el aire. Tres semanas en helicéptero: un filme que despertaba la sensibilidad, doblado

21 E| miedo, la violencia y la emocion fueron tacticas al servicio del disefio de la estrategia de impacto
y agitacion en acontecimientos como la Primera Guerra (1914-1918) y la Revolucion Bolchevique. Una
etapa cuya propaganda empleada se conoce como “propaganda de reclutamiento”. Cf. GARcia
BEAUDOUX; D'ADAMO; SLAVINSKY.

22 Cf. Huicl MODENES. Poder, ideologia, persuasion.

23 HUXLEY, Op. cit. p. 41.

2% |bid, p.99.
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sintéticamente, en color y estereoscépico, con acompafiamiento sincronizado de érgano de

perfumes.

- Sujétate a los pomos metalicos de los brazos de tu butaca-susurré Lenina-. De lo contrario no

notaras los efectos tactiles®.

4) LA GUERRA ES LA PAZ
LA LIBERTAD ES LA ESCLAVITUD
LA IGNORANCIA ES LA FUERZA

Sacd de su bolsillo una moneda de veinticinco centavos. También en ella, en letras
pequefias, pero muy claras, aparecian las mismas frases y, en el reverso de la moneda, la

cabeza del Gran Hermano®®.

5) ... el rostro del Gran Hermano persistia en la pantalla durante unos segundos, como si el
‘impacto’ que habia producido en las retinas de los espectadores fuera demasiado intenso
para borrarse inmediatamente?’.

Ideologia

Por otro lado, tal y como ya hemos anunciado en las definiciones de propaganda, otro
factor primordial es la divulgacion de doctrinas e ideologias a fin de conseguir afiliados,
seguidores del partido. Por lo que si el poder es el porqué de la propaganda, la

ideologfa es el qué?®.

El estudio sociolégico sobre la ideologia de Karl Marx detalla — a grandes rasgos - que
ésta es un sistema de representaciones y patrones de operacién propio de las
sociedades desequilibradas, se trata de un efecto de la sociedad dividida en clases. La
ideologia son las ideas que impone la clase dominante a la sociedad a fin de lucrar sus
intereses y, para ello, crea una ‘falsa conciencia’ en la cual se distorsiona la realidad y

se ocultan los movimientos del poder.

% |bid, p.171.
% ORWELL, George. 1984. Barcelona: Editorial Destino, 2010, p. 91
27 .
Ibid. p.80.
28 Cf. Huicl MODENES.
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Antonio Pineda completa esta percepcién reafirmando que la ideologia se somete al
poder en la definicion del fenbmeno propagandistico. Es decir, el contenido de los
mensajes propagandisticos siempre es ideolédgico, desde el primer momento en que se
comunica una idea. En ella se reflejan intereses (de la nacion, de la clase...) con el
objetivo de obtener y cuidar una posicion de poder en el orden social. Asi, la ideologia
asume un caracter instrumental porque marca hacia dénde debe conducirse la

estructura politica y social®®.

Los mensajes ideolégicos pueden variar en tiempo y espacio para un mismo emisor,
hasta pueden ser recibidos como confusos, pero siempre responderan a los intereses

del emisor a fin de conseguir el poder.
1.3 Persuasion

La persuasion es el tercer pilar fundamental para la propaganda porque presenta un
claro propdsito donde el comunicador ‘busca’ para ‘conscientemente intentar’. Se trata

pues de una comunicacién premeditada® cuyo objetivo final es dar a conocer algo®.

Lourdes Martin Salgado, define la persuasion del siguiente modo:

La persuasion es un proceso por el que un comunicador intenta influir en las creencias, las
actitudes y la conducta de otra persona o grupo de personas a través de la transmision de un

mensaje ante el que el auditorio mantiene su libertad de eleccion®.

Lo que ocurre es que, de todas las definiciones que existen de propaganda politica®,
varios expertos en materia vinculan estrechamente la ‘persuasién’ con la

‘manipulacion®®.

Este estudio considera que el limite entre un fenémeno y otro, es precisamente la
libertad de eleccién del auditorio citada. Asi, entendemos que un partido politico
persuade con sus mensajes propagandisticos durante su campafia al querer influir a un

auditorio con plena libertad de eleccion. Mientras que los estados, ya formados, de

29 Cf. PINEDA CACHERO, Antonio. Elementos para una teoria comunicacional de la propaganda. Sevilla:
Editorial Alfar, 2006.

%0 |pid p.22.

31 Cf. MACIA MERCADE, Juan. Op. cit. p. 31.

%2 MARTIN SALGADO, Op. cit. p.21.

%% Véase en anexos.

% Por ejemplo, segln la definicion propuesta de Ellul, la propaganda es directamente una técnica de
manipulacion psicoldgica penetrante y potente que utiliza las mentiras, las verdades y las verdades a
medias. Véase en anexos.
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régimen totalitario trabajan la manipulacién en su mandato puesto que su politica
absorbe todas las esferas de la vida, robando siempre la libertad de eleccion del

pueblo. Asi lo veremos en las novelas de 1984 y Un Mundo Feliz.

También es importante considerar la vision de Anthony Pratkanis y Elliot Aronson que
entienden que la propaganda es el abuso de la persuasién. Y dicho abuso lleva a la
‘sugestion de masas’ o influencia mediante la manipulacion, verbal y no verbal de

simbolos y de la psicologia de las personas®.

Por otro lado, como hemos anotado anteriormente, Antonio Pineda relativiza el papel de
la ideologia en el marco de la propaganda para destacar que importa mas la forma y las
estrategias persuasivas del mensaje (uso de la imagen, de la retérica, de la musica...)
que el contenido doctrinal en si*®. Podemos tomar consciencia de ello, en nuestro

primer apartado, dentro de este epigrafe de la persuasion.
1.3.1 Condiciones y fases

La persuasion, como esfuerzo de creacion de un campo de influencia, necesita tres
condiciones primordiales: un gran conocimiento del espiritu humano, un conocimiento
de los moviles y motivos que hacen actuar a los hombres (sentimientos y razén) y, por
altimo, un conocimiento de las diferentes formas de hablar a los distintos

interlocutores®’.

Segun la obra Psicologia practica de la persuasion, con esta voluntad y para que este

fendbmeno se pueda dar, el persuasor precisa tres fases:

a) Hacer ver la cosa de la que se quiere persuadir
b) Hacerla ver posible

c) Hacerla ver deseable

En primer lugar, el emisor de este tipo de mensajes debe siempre trabajar una sola idea
clara y diferenciada para hacerla llegar al auditorio. No se puede permitir ambigledades

ni equivocarse. Para ello, recurre a un lenguaje simple, inteligible y que pueda estar al

% Cf. GARCIA BEAUDOUX; D'ADAMO; SLAVINSKY.
36 PINEDA, Antonio. Definiciones, tipologias, estrategias. En Huici MODeENes, Adrian. Guerra y
5)7ropaganda en el siglo XXI. Sevilla: Editorial Alfar, 2010, p.52.

Cf. BousqQuig, Georges. La palabra persuasiva. En BousqQuig, Georges. Psicologia practica de la
persuasion. Barcelona: Editorial Hispano Europea, 1969.
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alcance de todos los publicos, pensando siempre en aquellos que no llegan a

comprender las cosas mas sutiles (como puede ser un auditorio inculto o distraido).

Empezamos a encontrar ya semejanzas con las novelas que hemos seleccionado para
este estudio. Orwell, con su 1984 deja en evidencia esta caracteristica de la persuasion,
dentro del contexto de propaganda politica. El estado totalitario que crea de ‘El Partido’
recurre a esloganes sencillos, de formulas explosivas y precisas como son “La guerra

es la paz. La libertad es la esclavitud. La ignorancia es la fuerza® o ‘El Gran Hermano

te vigila®”

. Al tratarse de este tipo de régimen podemos hablar ya de ‘manipulacién’ y
sus mensajes coinciden, en su forma y su finalidad, a los esléganes totalitaristas de la

historia real del S.XX, (que profundizaremos més adelante).

Ademas, Orwell, que conocia bien los regimenes nazi y estalinista y participé en la
Guerra Civil Espafiola, también conocia la importancia de la imagen ante el interlocutor.
El duro retrato de ‘El Gran Hermano’ se dirige al publico a través de sus sentidos puesto
que las “imagenes sorprendentes pasman, iluminan y despiertan, multiplicando asi la

eficacia del pensamiento®”.

El hecho de poder dar la impresién de que se tiene conocimiento pleno de lo que se
trata, podemos visualizarlo también en la ‘pseudodemocracia’ de Huxley que invita a la
poblacién a consumir la droga ‘soma’ en Un Mundo Feliz. Esta substancia la facilita el
Estado para poder controlar las emociones de aquellos que la consumen (toda la
sociedad) con el fin de mantenerlos contentos pero los consumidores ni se molestan a
indagar de dénde procede o cuales son sus verdades efectos. Ellos como son felices y
es lo que les importa, creen que lo saben todo, por lo que el Estado ya ha conseguido

su proposito con un producto muy ‘deseable’.

Por otro lado, el ‘Ministerio de Verdad’ de 1984 manipula y destruye todos los
documentos histéricos consiguiendo asi, que la poblacién acepte que la verdad es la

que ‘El Partido’ dice.

% ORWELL, Op. cit. p. 68.
% |pid, p. 68
0 Bousquig, Op. cit. p. 29.

19



1.3.2 La persuasion psicologica

Para completar este epigrafe, presentamos las principales caracteristicas mas
empleadas en el campo de la persuasion psicoldgica consideradas por el psiquiatra

James A.C. Brown a fin de dominar el arte de convencer®.

- El empleo de estereotipos (tradicional - moderno, liberal - totalitario...). Los
estereotipos simplifican y manipulan las valoraciones, juicios y prejuicios
mientras que buscan crear situaciones como el amor y el odio, la atraccién y el

rechazo, o la cercania y la distancia.

En suma- resumié el director-, los padres eran el padre y la madre. —La obscenidad, que era
auténtica ciencia, cayé como una bomba en el silencio de los muchachos, que desviaban las
miradas-. Madre- repiti6 el director en voz alta, para hacerles entrar la ciencia; y, arrellanandose
en su asiento, dijo gravemente-: Estos hechos son desagradables, lo sé, pero la mayoria de los
hechos histéricos son desagradables®.

John, ‘El Salvaje’ de Un mundo Feliz, es el Unico protagonista distinto de la sociedad
creada por Huxley. Este apodo y modo de vida desvelan un choque cultural, el sistema
llama asi a las personas ‘diferentes’ que han crecido todavia con los valores del ser
humano reales y no se ha dejado llevar por la pasion y la diversion sin desenfreno,
hechos que lo consideran un ser extrafio. Aquellos que habitan en ‘La Reserva’ y no en
la civilizacién no pueden ser condicionados ni controlados por el Estado que, a base de
ciencia (drogas) y tecnologia, distrae a los ciudadanos haciéndoles vivir una aparente
felicidad eterna mientras son faciles de manipular®. (Ejemplos: “- Me he vuelto como

44y

una salvaje — gritaba Linda-. Tengo hijos como un animal...”™ y “Porque quiero ver una

reserva de salvajes™.)

La misma obra también nos ofrece otra indudable muestra en estereotipos: la estructura
social clasificada en castas. Los Alfas, Betas, Deltas Gammas y Epsilones son
instruidos desde antes de nacer para desempefiar un papel concreto dentro de la
sociedad. Mientras que en 1984 podemos observar que por un lado existen los

miembros del ‘Partido’ (a su vez dividido en Partido Exterior y Partido Interior) y por

“1 MAcIA MERCADE, Op. cit. p. 312.
12 HuxLEY, Op. cit. p.39.

% Cf. HUXLEY.

* Ibid, 132.

* Ibid, p.62.
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otro, la gente que no pertenece a éste (llamados ‘proles’). Una clasificacién social

donde cada clase se relaciona entre si misma pero no con otras clases*.

Y, ademas, nosotros somos mucho mejores que los Gammas y los Deltas. Los Gammas son
tontos. Todos visten de color verde, y los nifios Delta visten todos de caqui. jOh, no, yo no
quiero jugar con los nifios Delta! Y los Epsilones todavia son peores. Son demasiado tontos

para...*’

- Seleccidn de datos y empleo meditado de la mentira.

8 creada por

Como ya hemos explicado, la institucion ficticia ‘Ministerio de la Verdad
George Orwell en 1984, es la recreacion perfecta para ejemplificar la manipulacién y
ocultacién de informacion. Este es el espacio donde trabaja el protagonista de la
novela, Winston Smith, un organismo que reconstruye aquellos documentos histéricos
como fotografias, libros o periédicos para hacer creer a la sociedad que el pasado

coincide con la version oficial de la historia que inventa el Estado®.

- La repeticion de palabras clave y de frases hechas. Esta técnica permite que
las ideas principales y los argumentos basicos se aprendan como un estribillo
en la mente de los receptores, siendo posible que éstos terminen en asumirlos

como correctos y verdaderos o asimilandolos como propios.

1984 ejemplifica esta caracteristica con las tres consigas de ‘El Partido’: ‘La guerra es la
paz. La libertad es la esclavitud. La ignorancia es la fuerza®”, asi como la amenaza ‘El

°l'_ Se trata de una repeticién de esléganes que martilleaban el

Gran Hermano’ te vigila
cerebro de Winston pero que se asimilaban gratamente y con devocion por el resto de

integrantes de ‘El Partido’.

- El énfasis en las afirmaciones rotundas. En la persuasion politica, como
publicitaria, no se suelen emplear argumentos negativos para contrastarlos con

los positivos, si no més bien favorables a ideas, comportamientos o a un lider.

“5 Cf. ORWELL.

" HuxLEY, Op. cit. p.43

“8 “E| Ministerio de la Verdad, que se dedicaba a las noticias, a los espectaculos, la educacion y las
E)ellas artes”. ORWELL, Op. cit. p.68.

% Cf. ORWELL

%0 ORWELL, Op. cit. p. 68.

> bid. p. 66.
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Ante cualquier problema, los ciudadanos de Un Mundo Feliz acudian a la alternativa
facil del ‘soma’. Entre ellos mismos, se convencian que esta droga era necesaria para
huir de la mas minima angustia, el sistema habia conseguido hacer creer que sélo éste,
a través de la ciencia y la tecnologia, les ofreceria la felicidad (“- Un gramo es mejor
gue un terno- dijo Lenina, maquinalmente, sin apartar las manos de su rostro-. jOjala
tuviera un poco de soma!?). Una aparente democracia que en realidad era la mas cruel

dictadura pues se podia controlar al ser humano dominando sus pasiones®?.

- La apelacion a la amenaza de alguien externo. El procedimiento de atacar con
argumentos contra alguien (enemigo o adversario real o potencial) permite
desviar la atencidon hacia el “otro”, como fue el caso de los judios durante el
nazismo. También este recurso sirve para atender los problemas internos del

grupo persuasor o fortalecer la coherencia y la moral interna de los partidarios.

‘El Partido’ de 1984 promueve el odio hacia Emmanuel Goldstein, dirigente de una
organizacion llamada ‘La Hermandad’ cuya finalidad es la resistencia y la caida de ‘El
Partido’. Por este motivo la dictadura utiliza a Goldstein con fines propagandisticos

como ‘Los dos minutos de odio®”

, un corto periodo de tiempo donde la sociedad veia a
través del ‘Telescreen’ imagenes y sonidos de todo aquello que se odiaba socialmente

en Oceania.

Como costumbre, aparecié en la pantalla el rostro de Emmanuel Goldstein, el Enemigo del
Pueblo. Del publico salieron aqui y alla fuertes silbidos. La mujeruca del pelo arenoso dio un
chillido mezcla de miedo y asco. (...) Era el traidor por excelencia, el que antes y mas que

nadie habia manchado la pureza del Partido™.

- La individualizacién o personalizacion del adversario. Esta técnica recurre a un
significado Unico y simple que individualice y singularice lo colectivo. Se codifica
de este modo la formalizacion del desafio entre las dos partes y se facilita asi la
utilizacion de argumentos sencillos y eficaces. Por ejemplo, para Franco era la
conspiracién judeo masobnica, para Hitler el judaismo internacional, para los

comunistas el imperialismo capitalista...

%2 HuxLEY, Op. cit. p. 125.
%3 Cf. HUXLEY.

> Cf. ORWELL.

> Ibid. p. 76.
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‘La Reserva’ donde vivian los ‘salvajes’ era considerada por los habitantes de Un
Mundo Feliz un lugar pobre y foco de enfermedades, arraigado todavia en el pasado.
Con esta percepcion el gobierno podria prometer a sus ciudadanos que la civilizacién
actual les protegia en cuanto a salud se refiere, les ofrecia las mejores tecnologias para
cuidarse y distraerse, divertirse y relajarse... De este modo se conseguia que no se
plantearan seriamente si la vida real era la que yacia en la reserva o era aquella

realidad que les hacia creer el Estado®®.

- El recurso a alguna autoridad técnica, profesional o moral.

El ‘Ministerio de Amor’ (1984) vela porque el superestado de Oceania sea un sistema
cuyos integrantes idolatren y sean fieles a la figura de ‘El Gran Hermano'. Para
garantizarlo, este organismo difunde miedo y emplea técnicas de lavado de cerebro u

otras torturas.

- Habitacion 101 - dijo.

Winston oy6 a su lado una ahogada exclamacion de panico. El hombre se dej6 caer al suelo de
rodillas y rogaba con las manos juntas:

- jCamarada! jOficial! No tienes que llevarme a ese sitio: ¢no te lo he dicho ya todo? ¢Qué mas
quieres saber? jTodo lo confesaria, todo!®’

Por su parte, Huxley, presenta una sociedad que alaba a la figura de ‘Ford’,
considerado un dios, por ser su fundador legendario. Con esta referencia el autor del
libro critica de un modo irénico a los estados consumistas y capitalistas de la primera
mitad del siglo XX, tomando como ejemplo los frutos de la creacién de la compafiia
Ford Motor Company, de Henry Ford. (Ejemplo: “Antes de la época de nuestro
Ford...*®).

Huxley juega asi, con una critica hacia la explotacion tecnolégica y cientifica. Para este
ultimo caso, presenta al principio de su novela a los ingenieros de los laboratorios que
trabajan en la creacion de embriones (diferenciados por castas), unos cientificos

considerados grandes ‘autoridades’ desde la técnica, la profesionalidad y la moral.

Finalizamos la primera parte del trabajo en este punto de la investigacion para continuar

con un segundo epigrafe que detalla concretamente la propaganda totalitaria. En él,

% Cf. HUXLEY.
>" ORWELL, Op. cit. p. 295.
%8 HuxLEY, Op. cit. p. 47
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estudiaremos los origenes del totalitarismo, diferenciaremos la propaganda soviética de
la nacionalsocialista y veremos también similitudes, todo ello, teniendo siempre

presente Un Mundo Feliz y 1984.

2. La propaganda en los totalitarismos

2.1 Los origenes del totalitarismo, por Hannah Arendt

Dado que esta investigacion pretende presentar el ejercicio propagandistico de aquellos
sistemas politicos del siglo pasado que emplearon las directrices dictatoriales mas
extremas (concretamente nos centramos en la Alemania nazi y el comunismo

soviético), empezamos este segundo bloque con la definicion de totalitarismo:

Forma de gobierno en la que el Estado invade la vida publica y privada y persigue todas las
formas de diferenciacion y de individualismo. No s6lo concentra en uno solo los tres poderes
independientes entre si clasicos de la democracia —legislativo, ejecutivo y judicial-, sino que
interviene en sindicatos, prensa, lglesia, religion, escuela, costumbres. Es decir: su poder

abarca la totalidad de la nacion y sus habitantes®.

Hannah Arendt, filésofa alemana de origen judio, es una referente en este estudio pues
a lo largo de su carrera revel6 la evolucion de las clases en masas, el papel de la
propaganda en el mundo no totalitario y el manejo del terror como verdadero indole del
totalitarismo®. Para ello, Arendt asegura que el nacionalsocialismo y el estalinismo son

el mismo tipo de gobierno.

Estos sistemas que se consideraban el ‘partido Unico’ -como ella misma denominaba la
‘dominacion total’- tienen su origen en el antisemitismo y el imperialismo y buscaban

este dominio absoluto mediante el aislamiento y la soledad:

Los movimientos totalitarios son organizaciones de masas de individuos atomizados y
aislados. En comparacion con otros partidos y movimientos, su caracteristica externa mas
manifiesta es la exigencia de una lealtad total, sin restriccion, incondicional e inalterable del
miembro individual. Esta exigencia es formulada por los dirigentes de los movimientos

totalitarios incluso antes de la llegada al poder®.

% HarO TecGLEN, Eduardo. Diccionario politico. Barcelona: Editorial Planeta, 1995, p. 410.
%0 cf. ARENDT, Hannah. Introduccién. En Los origenes del totalitarismo. Madrid: Editorial Taurus, 1999.
®1 ARENDT, Op. cit. p. 266.
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Arendt analiza la practica nazi de su tierra natal que le tocé vivir para, mas adelante,
dejar constancia que el éxito de la propaganda totalitaria radica sobre todo en el primer
concepto, el antisemitismo. En su obra se propone entender como un fenédmeno —
aparentemente tan pequefio para la politica mundial — fue el factor catalizador para el
nazismo. Esta vision explica que la propaganda no lo inventa todo. Su triunfo radica en
la ideologia, aquel ‘terreno que habia sido trabajado previamente’ y es la ideologia la

que (empleando términos de Marx) prepara el camino de la ‘falsa conciencia’.

Una visién del mundo ficticia, apartada de la realidad, pero coherente, favorece los
resultados de la propaganda. Un argumento que coincide con el de Joseph Goebbels,
Ministro de propaganda de la Alemania Nacional Socialista, al exponer este Ultimo sus
‘Principios de la propaganda’. Sin embargo, Arendt y Goebbels discrepan en algo muy
importante: el factor tiempo. Para la filésofa, la transformacién de la realidad se realiza
antes de lanzar las técnicas propagandisticas mientras que Goebbels opina que es
después.

La visidn de la distorsién de la realidad de Arendt coincide con la que ya hemos visto en
Un Mundo Feliz, donde una ideologia basada en la diversion sin limite queda difundida
en la sociedad por el sistema mientras que éste trama como controlar y manipular el

pueblo.

Respecto a esta transformacion de la realidad, antes de la llegada de la propaganda, la

filosofa alemana escribe:

(...) todos los elementos tradicionales de nuestro mundo politico y espiritual fueron disueltos en

un conglomerado donde todo parece haber perdido valor especifico y se volvieron irreconocibles
625

para la comprension humana, inutilizables para el propdsito humano™”.
Arendt explica que las politicas totalitarias (sin mirar si son Unicamente antisemitas,
racistas, imperialistas 0 comunistas) abusan de sus propios elementos ideoldgicos y
politicos de tal modo que acaban por destruir la base de la realidad, de la que
“originalmente derivan su potencia y su valor propagandistico las ideologias - la
realidad de la lucha de clases, por ejemplo, o los conflictos de intereses entre los judios

y sus vecinos®—*,

%2 KATZNELSON, Ira. Desolation and enlightenment: political knowledge after total war, totalitarianism
and the holocaust. Estados Unidos: Columbia University Press, 2003 p.106.
%3 ARENDT, Op. cit. p.9.
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Por un lado, el antisemitismo, que se presentaba como inocente en fuerza y magnitud y
con poca importancia politica, llegd a convertirse en la llave maestra del movimiento
nazi y, a través de él, de la Segunda Guerra Mundial y las genocidas ‘camaras de la
muerte’. Por el otro lado, el contexto histérico imperialista transformé las condiciones

politicas de todo el mundo, determinadas por las directrices econémicas.

De Hannah Arendt, sefialamos también un apunte que consideramos muy distinguido,
no por ser una valoracion general. La fildsofa opina que la movilizacion de las masas
propia de los totalitarismos, que para muchos sélo seria posible gracias a la ignorancia
del publico o el lavado de cerebro de éste, no fue en ningun caso, resultado de estos
mecanismos. Una consideracion que discrepa con las novelas que se analizan en este
estudio tanto de Huxley como de Orwell. El primero dibuja una sociedad tan feliz que
ignora que esta siendo controlada y el segundo nos presenta un ‘Ministerio de Amor’
que practica constantemente el lavado de cerebro y dispone de un espacio llamado

‘Habitacién 101’ especializado en la tortura.

Estas mejorando. Intelectualmente estds ya casi bien del todo. Soélo fallas en lo emocional.
Dime, Winston, y recuerda que no puedes mentirme; sabes muy bien que descubro todas tus

mentiras. Dime: ¢ cuales son los verdaderos sentimientos que te inspira el Gran Hermano?
- Lo odio.

-¢Lo odias? Bien. Entonces ha llegado el momento de aplicarte el Gltimo medio. Tienes que

amar al Gran Hermano. No basta que le obedezcas; tienes que amarlo.
Empujé delicadamente a Winston hacia los guardias.
- Habitacion 101-dijo®*.

Un ejemplo que sefiala la autora de Los origenes del totalitarismo para justificar esta
ausencia de manipulacion es el caso del informe secreto que publicd el Servicio de
Seguridad de las SS sobre la opinion publica alemana durante la Guerra (1939-1944)
(Meldungen aus dem Reich. Auswahl aus den Geheimen Lageberichten des
Sicherheitdienster der SS 1939-1944). Arendt explica que el documento muestra cémo
la poblacion estaba muy bien informada de casos como las matanzas de judios que

estaban teniendo lugar en Polonia o la preparacion de un ataque a Rusia. Y ademas se

% ORWELL, Op. cit. p.339.
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afirmaba que las victimas de la propaganda formaban sin problema opiniones
independientes. Por ello, la filésofa asegura que esta realidad no debilité de ningln

modo el apoyo general al régimen de Hitler®®.

Las masas, segun su valoracion, sélo pueden integrarse en los regimenes totalitarios a
través de la propaganda (siempre con un previo y fuerte trabajo en el campo
ideoldgico), transformando la percepcion de la realidad y fijandola en significados
universales. Acto seguido a la toma de poder, la propaganda queda substituida por el
adoctrinamiento y es cuando el sistema promueve el terror entre los ciudadanos
amenazando a los enemigos del Partido®®. La finalidad de este terror — continGia Arendt -
no es el interés o bienestar de los hombres sino la fabricacion de la Humanidad ya que
elimina a las personas ‘en favor de la especie’, sacrifica a las ‘partes’ en favor del
‘todo’.®’” Este punto de vista que coincide con el de George Orwell en 1984, donde su
sociedad ficticia queda a disposicion del Estado y convive con ese miedo a traicionarlo
(‘El Partido’).

Esto se lo deben a la buena ensefianza que se da hoy a los nifios en los Espias, mucho mejor
gue en mi tiempo. Estan muy bien organizados. ¢Qué creen ustedes que les han dado a los
chicos dltimamente? Pues unas trompetitas especiales para escuchar por las cerraduras®®.

La Revolucion Bolchevigue y el Nacionalsocialismo se consideran el centro clave en la
evolucion de la propaganda moderna. Ambos movimientos proporcionaron los principios

y las tacticas que otorgarfan, a este tipo de comunicacion, la mayor eficiencia®.

Demostraron el valor del patrimonio simbdlico para una ideologia que queria comunicar
su discurso trabajando el transfondo emocional. De este modo, poco a poco a se fueron
optaron mas criterios de identidad visual corporativa (uniformes, insignias, banderas...)
en la estrategia de comunicacioén a la vez que conseguian que las masas glorificaran la

figura del lider.

Pasemos ahora a puntualizar mejor las principales caracteristicas de cada tipo de

propaganda, comunista y nazi.

%% Cf. ARENDT.

% Cf. ARENDT.

*7 Ibid.

%8 ORWELL, Op. cit. p. 127.

%9 GARCiA BEAUDOUX; D'ADAMO; SLAVINSKY, Op. cit. p. 78.

® Cf. M. TORRENT, Anna (Coordinacion). Cap. 1. En M. TorRRENT, Anna. Els anuncis de la premsa. El
mon de la publicitat i la propaganda. Vic: Editorial Eumo, 2004.
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2.2. Propaganda comunista

La Revolucion Bolchevique permiti6 que Lenin derrocara el gobierno provisional
(Kerensky) que habia reemplazado el sistema zarista (Zar Nicolas Il), naciendo asi la
Union Soviética. Con esta Revolucién Rusa de 1917 alcanza el éxito la propaganda
comunista a consecuencia de que los revolucionarios tenian un buen entrenamiento en
esta materia. Antes de la Revolucién, los rusos trabajaron en imprentas clandestinas
para difundir sus ideales a través de publicaciones como Iskra (chispa) y Pravda
(verdad) "*.

La propaganda, dentro del sistema soviético, partia de una mision ‘educativa’. Para
Lenin, los proletarios sélo podian alcanzar una ‘consciencia sindical’ porque no tenian la
posibilidad de adquirir por si mismos la consciencia de explotacién capitalista. De este
modo, serian los intelectuales de la élite politica los encargados de despertar ese
espiritu revolucionario a la clase obrera que, como masa, gozaba de una fuerza ciega y

espontanea necesaria para llevar a buen puerto dicha movilizaciéon?.

‘Masa’ y ‘Partido’ eran pues, dos fendmenos complementarios. Como apreciamos en
1984, ‘El Partido’ promueve esa consciencia revolucionaria y la masa la ejecuta con
impetu. No obstante la élite politica que hemos citado parte con una ventaja respecto a
la clase obrera: comprende la historia. Para conseguir el progreso de la humanidad, el
‘Partido’ interviene en la cultura a fin de educar y construir a su voluntad la figura del

‘hombre nuevo™.

- Hombre, no esta mal; eso demuestra que el muchacho es de fiar. Son muy traviesos, pero eso
si, no piensan mas que en los espias; y en la guerra, naturalmente. ¢Sabes lo que hizo mi
chiquilla el sdbado pasado cuando su tropa fue de excursion a Berkhamstead? La
acompafiaban otras dos nifias. Las tres se separaron de la tropa, dejaron las bicicletas a un
lado del camino y se pasaron la tarde siguiendo a un desconocido. No perdieron de vista al
hombre durante dos horas, a campo traviesa, por los bosques... En fin, que, en cuanto llegaron

a Amersham, lo entregaron a las patrullas”.

Pero la educacién politica en este contexto se encuentra con una serie de realidades

que dificultan la intencionalidad y eficacia de la propaganda ‘leninista’: la gran tasa de

" Cf. GARCIA BEAUDOUX; D'ADAMO; SLAVINSKY, Op. cit. p. 78.

"2 Cf. CaLcagNo Eduardo. Propaganda, la comunicacion politica en el siglo XX. Edicion Comunicacion
Gréfica Edicion y Disefio, 1992.

3 Cf. HELLER, Michel. EI hombre nuevo soviético. Barcelona: Editorial Planeta, 1985.

" ORWELL, Op. cit. p. 121.
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analfabetismo, la diversidad cultural y las grandes distancias geograficas. La poblacion
rural —-més de 170 millones de personas — estaba en gran parte hambrienta y

analfabeta: en 1920, dos de cada cinco adultos rusos estaban alfabetizados.

Para resolver este problema, tal y como explica Domenach, se crea el OSVAG, un
organismo donde se trabajan las directrices de la propaganda bolchevique gracias a los

‘propagandistas’ y los ‘agitadores’.

La ‘Revelacion politica’ es el método que emplea el primer colectivo, aquellas personas
gue transmitian muchas ideas a un grupo reducido de otras personas y relacionando un

hecho puntual con el contexto general de la doctrina.

Por su parte, ‘La voz de orden’ llevaba al auditorio al aspecto combativo y constructivo
de esta propaganda. Los ‘agitadores’ inculcaban pocas ideas a un gran nimero de
personas: es la representacion verbal de una fase de la tactica revolucionaria. Se trata
de expresar de manera clara, breve y euférica el objetivo mas importante del momento,
ya se trate, en el periodo revolucionario, del aniquilamiento del adversario o de la
unificacion de la masa. Funcionaban a través de esloganes: "Todo el poder a los
soviets", "Tierra y Paz", "Pan, Paz, Libertad", "Por un gobierno de amplia unién

democratica’"

, etc.

Como medida de control, se cred el ‘Comisariado de lluminacién’, un organismo que
supervisaba las lecturas publicas que se realizaban a los campesinos, soldados y los
trabajadores analfabetos ya citados. Por otra parte, Lenin nacionaliz6 la industria
cinematografica rusa en 1919 y sus producciones estuvieron al servicio de seguir

promoviendo y justificar la revolucién’’.

Asi, bajo el esfuerzo por transformar la consciencia de masas, en 1931 la propaganda
visual se centraliz6 y la produccion comenzé a originarse y controlarse de un modo
detallado y constante en un Unico departamento gubernamental, el cual era supervisado
por el Comité Central y otros departamentos altos del Partido y el Gobierno. ® Se
emplearon muchos recursos simbolicos y politicos al servicio del programa (la idea del
complot, la hoz y el martillo, grandes marchas militares). Todos estos simbolos

indicaban la superioridad de la colectividad sobre el individuo.

S Cf. GARCIA BEAUDOUX; D'ADAMO; SLAVINSKY.

78 Cf. GARCIA BEAUDOUX; D'ADAMO; SLAVINSKY.

;; Ibid, Op. cit. Cap. 2: Algunos hitos en la historia de la propaganda.
Ibid.
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Caracteristicas de las imagenes iconograficas de los pésters politicos soviéticos:

1. Eltrabajador —icono
Se pretende hacer ver, mediante la imagen, que los proletarios
se caracterizan de poderes supremos para poder transformar la
naturaleza segun las leyes del marxismo-leninismo.

2. Laiconografia de la mujer

Se potencia la imagen de la mujer trabajadora y la mujer

campesina®.

3. Laiconografia del lider.

Lenin acostumbraba a salir en los carteles de propaganda
politica y Stalin se representaba como un dios viviente. Tanto es

asi que consigui6 desplazar a Lenin y al proletariado como temas

principales de la mitologia bolchevique®®.

4. Laiconografia de los enemigos (internos y externos).

Este tipo de figuras negativas eran todas aquellas que podian

amenazar al ideal marxista.

Durante la Guerra Fria los marxistas tomaron el compromiso de los Estados Unidos con

el capitalismo como una advertencia de imperialismo cultural cuya finalidad era

® Cf. GARCiA Beaubpoux; D'ADAMO; SLAVINSKY, Op. cit. Cap. 2: Algunos hitos en la historia de la
goropaganda.

Ibid
& Ipid.
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homogeneizar y dominar el mundo a través de sus perspectivas y valores, pero bajo un

oculto disfraz econdmico en todo ello.

Asi pues, la Union Soviética lanzé una ofensiva de propaganda que abarcé libros
panfletos, prensa, radio y peliculas y fue dirigida por AGITPROP (Administracion de
Agitaciéon y Propaganda del Comité Central del Partido Comunista) y COMINFORM?®2
(Oficina de Informacién de los Partidos Comunistas y Obreros) establecida en 1947. En
este punto de la historia podemos encontrar un claro ejemplo de manipulacién dado que
hubo campafias de desinformacion masivas llevadas a cabo por la KGB (Comité para la

Seguridad del Estado) las cuales exageraban la amenaza por parte de Occidente.

Por lo tanto, la década de 1940 queda recordada como los afios donde los soviéticos
mas emplearon el método de ‘desinformacion’: noticias falsas a través de medios

masivos de comunicacién para conseguir confundir la opinién pablica®.

2.3 Propaganda nazi

Adolf Hitler y Joseph Goebbels, Ministro de Propaganda, consiguieron crear una colosal
maquina de propaganda que se apropié tanto de verdades como mentiras para

garantizar el éxito del régimen nazi y debilitar al adversario.

Con la llegada de Hitler al poder, el 12 de marzo de 1933, Goebbels se convirtié en el
Ministro de Esclarecimiento Publico y Propaganda cuyas principales funciones fueron
ganarse a la opinién publica, justificando la politica nazi, e imponer la ideologia del

dictador, todo ello mediante la persuasion®*.

La propaganda nacionalsocialista se basaba en la centralizacién. Este Ministerio, la
‘Camara de la cultura’ y el Partido en si constituian los tres pilares de esta
centralizacion que permitian mantener una estructura de control sobre las masas a

través de una fuerte accion ideolégica, como ya hemos sefialado de Arendt.

8 Orwell se inspira en esta clase de acronimos de organizaciones soviéticas para crear en su novela
1984 la neolengua, aquel lenguaje tan simple que acaba reduciendo la capacidad de pensamiento.
Algunas de las palabras que su ‘Partido’ promueve son ‘caracrimen’ (muestra incrédula ante el
anuncio de una victoria, mal vista), ‘negroblanco’ (enemigo que contradice la evidencia), ‘vidapropia’
gisndividualismo).
o Cf. GARcia BEAuDOUX; D'ADAMO; SLAVINSKY, Op. cit. p. 62

Ibid.
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Adolf Hitler trata en su libro Mein Kampf (Mi lucha) acerca de la importancia que la
politica de su partido le daba a la propaganda no s6lo como un medio para obtener el
poder sino para conservar también éste. En su obra sefiala que la gran masa dispone
de una capacidad receptiva sumamente limitada, asi como de comprension y advierte

de su gran falta de memoria®®.

Estos factores conllevan que su linea de accidén propagandistica se concretaba en
pocos puntos para poder explotarlos bien y que el mensaje llegara y actuara en su
publico real y potencial. De la vision de Lenin, Hitler coincide con que la propaganda
debe adaptarse también al nivel intelectual de la masa, hasta tal punto que sea recibida

por aquellos destinatarios con mayor dificultad de comprensién86.

Por lo que sus directrices se apoyaban en la simplicidad, la repeticién, la evitacion de
ideas, el buen uso de las emociones, el empleo de etiquetas, la presentacién de una
Unica version de los argumentos, no querer reconocer nunca un triunfo del adversario y

el empleo de la critica constante a éstos.

El gran soporte para este dominio de la opinion publica radicé en centralizar todo el
poder de los medios de comunicacion, ponerlos al servicio del Estado y establecer un
control resistente y censura de sus contenidos. De ahi, la imprescindible tarea y éxito

de su Ministerio de Propaganda.

El medio de comunicacion que mayor difusion alcanz6 para los ideales
nacionalsocialista fue la radio. En concreto, el gobierno cre6 el canal Volksempfanger
para dirigirse a las masas a la vez que instal6 receptores de radio y megafonos en todo
tipo de locales de hosteleria, fabricas y lugares publicos. La radio, la prensa y el cine
tenian la obligacién de corresponderse con la cosmovisién (Weltanschauung) politica y

los principios de propaganda del partido. Segun las propias palabras de Goebbels:

Educamos a las personas de acuerdo a una cosmovisién comun con la ayuda de los films, la
radio y la prensa, a los que el Fihrer ve como las herramientas méas importantes del liderazgo
popular. El Estado nunca debe dejar que se escapen de sus manos®’.

8 Cf. EcHAZARRETA, Julian y LopPez, Guillermo. Manipulacién de las masas y propaganda en la
Alemania nazi. Valencia: Editado por Universitat de Valéncia, 2000. (Articulo publicado en las Actas
del V Congreso de la Asociacion de Historia Contemporanea, celebrado en Valencia en Mayo de
2000).

* Ibid.

87 Cf. Garcia BeEAuDOUX; D'ADAMO; SLAVINSKY, Op. cit. p. 60.

32



Domenach, en su estudio, indica que el nazismo trabajaba las zonas mas oscuras del
inconsciente colectivo, exaltando valores como la pureza de la sangre, los instintos
elementales de crimen y de destruccién. ® Ademas, se empleaban temas diversos y
contradictorios con la finalidad de desorientar a las ‘muchedumbres’ en la perspectiva

del momento®.

Finalmente, gran parte del triunfo de la comunicacion nacionalsocialista también esta en
la importancia que este sistema asumi6 en el orador. En los discursos que dirigia a las
masas, Hitler siempre refutaba lo que le iban a decir para, ante la incertidumbre en que
quedaba el adversario, poder presentar tranquilamente su discurso. El 13 de mayo de
1933 se establecid el Ministerio de Reich para la Educacion del Pueblo y la
Propaganda. Una demostracion de la importancia que cobraba la opinion publica para

el Tercer Reich por ser herramienta de gobierno®™.

Vamos a conocer ahora algunas de las técnicas propagandisticas que Hitler, asesorado
por Joseph Goebbels, aplicaba como método de ‘presion psiquica’. ** Este bloque de
caracteristicas nos servird para continuar comparando las técnicas de persuasién en
propaganda que existen en las historias de ficcion de Un Mundo Feliz y 1984 y las de

los totalitarismos del siglo pasado.

Meétodo de ‘presion psiquica’:

- Convocar los mitines al anochecer, cuando la gente esta mas cansada y se
encuentra en un estado de mayor susceptibilidad. En Un Mundo Feliz se
aprovechan los estados de trance de los nifios para inculcarles doctrinas.
(Ejemplo: “Y ahora —grit6 el director porque el estruendo era ensordecedor-,
pasaremos a reforzar la leccion con un pequefo electroshock. (...) Podemos

electrificar toda esta zona del suelo (...)%.

8 Domenach considera que Adolf Hitler y su amigo Joseph Goebbels no inventaron la propaganda

pero si la perfeccionaron. Del mismo modo opina que el hitlerismo corrompi6 la concepcion leninista

de la propaganda, considerada la “traduccion de la tactica”. Segin él, hizo de ella un arma en si, de la
ue se sirvio.

8 Cf. DomENACH, Jean —Marie. La propaganda politica. Buenos Aires: Editorial Universitaria de Buenos

Aires, 1968.

% Cf. ECHAZARRETA, Julian y LopPez, Guillermo. Manipulacién de las masas y propaganda en la

Alemania nazi. Valencia: Editado por Universitat de Valéncia, 2000. (Articulo publicado en las Actas

del V Congreso de la Asociacion de Historia Contemporanea, celebrado en Valencia en Mayo de

2000).

1 MaciA MERCADE, Op. cit. p. 308.

2 HUuXLEY, Op. cit. p. 37.
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No permitir nunca que el publico se enfrie. En la misma novela, el ‘soma’ o el
sexo infértil sin vinculacion afectiva consiguen que el ser humano viva en un
estado de felicidad artificial permanente mientras que el sistema lo va
manipulando a su voluntad. (Ejemplos: “No le importa ser mas que carne”, “No

dejes para mafana la diversiéon que puedes tener hoy”®?

No admitir nunca un error 0 una mala accién. Los nifios probeta de Huxley son
un claro ejemplo de la blisqueda en la perfeccidon genética. Para ello, cada ser

humano se crea y vive condicionado.

-Hasta que al fin la mente del nifio se transforma en esas sugestiones, y la suma de estas
sugestiones es la mente del nifio. Y no sélo la mente del nifio sino también la del adulto a lo
largo de toda su vida. La mente que juzga, que desea, que decide... formada por estas
sugestiones. jY estas sugestiones son nuestras sugestiones! — casi grité el director exaltado-.

iSugestiones del estado!**

No conceder que hubiera algo bueno en el adversario. En toda la novela de

1984 se ataca a ‘La Hermandad'.

Concentrarse en un solo enemigo Yy atribuirle todos los males. Goldstein es el

mejor ejemplo de canalizacién de odio hacia un enemigo concreto

Considerar que es mas creible una gran mentira que una mentira pequefia. La
primera repetida con frecuencia, se acaba convirtiendo en certeza. ‘El Partido’
cambia segun sus intereses la version de los hechos entre las continuas
guerras de los superestados Oceania, Eurasia y Estasia. Asi, promueve la
exaltacion del triunfo o el rencor y el odio de los ataques del adversario.
(Ejemplo: “jEres un traidor!- grito el chico- jEres un criminal mental! jEres un

espia de Eurasia! jTe mataré, te vaporizaré; te mandaré a las minas de sal!”®)

Considerar el liderazgo como la capacidad de hacer aparecer cada objetivo
intermedio como si fuera el dltimo y convencer al pueblo de que todo depende
de su capacidad para conquistar este objetivo. Esta actitud que los miembros

del Partido interno inculcan al resto, respecto a la figura de ‘El Gran Hermano’'.

% HuxLEY, Op. cit. p. 105.
° Ibid, p. 44.
% ORWELL, Op. cit. p. 87.
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2.4 Reglas de la propaganda aplicadas al siglo XX

Una vez conocido, en grandes rasgos, el origen y concepto del fendbmeno totalitario y
presentado una vision general de la historia de la propaganda procedente de los
sistemas de Lenin y Hitler, volvemos a recurrir a Jean-Marie Domenach para aprender —
a través sus reglas — casos reales de este fendmeno propagandistico en pleno siglo XX,

tomando como referencia los mismos regimenes ya analizados®’.
1.- Regla de la simplificacion y del enemigo Unico

Para poder captar la atencion del receptor y conquistarle con un mensaje cargado de
ideologia politica éste debe contener pocos puntos de informaciéon facilmente
recordables, (el mismo argumento que ya hemos visto de Hitler). Otra opcién es que el
mensaje quede reforzado con planfletos en los que el uso del lenguaje y la imagen
provoquen un impacto emocional lo suficientemente fuerte como para que

permanenzan en la memoria.

Los conocidos ‘esldganes politicos’ son un claro ejemplo de esta simplificacion porque
son breves, con enunciados eufénicos y faciles de recordar, ademas permiten formular
una promesa para el futuro. Si hacemos una mirada en la historia los dos que mejor
cumplen con estos requisitos vuelven a ser los totalitarios. Por un lado, el lanzado por
Lenin durante la Revolucion Rusa: 'Paz, Pan y Tierra” y el otro, uno de los mas
caracteristicos del Ill Reich: “Ein Volk, Ein Reich, Ein Fiihrer®®” (“Un pueblo, un reino, un

99“)

conductor™”). Las herramientas que nunca fallan para apoyar esta técnica son los

simbolos graficos, musicales, los emblemas, escudos, himnos...

En lo que se refiere a ‘enemigo unico’, Domenach asegura que “una buena propaganda
no se asigna mas que un unico objetivo principal por vez” 10 "En el caso, por ejemplo
de los nazis, los primeros enemigos fueron los marxistas, luego los burgueses, después
los catdlicos y los judios... Una regla que ha seguido vigente plenamente hasta el dia

de hoy, sea cual sea el régimen politico.

% Cf. Huicl MoDENES, Adridn; PINEDA CACHERO, Antonio. Introducciéon. En Huici MobeENES, Adrian;
PINEDA CACHERO. La Propaganda y Sus Medios. Propaganda y Comunicacion: una Aproximacion
Plural Sevilla: Comunicacion Social, Ediciones y Publicaciones, 2004.

7 Estas caracteristicas coinciden en gran parte con las de Goebbels.

% Huicl MODENES, Op. cit. p. 112.

% DoMEeNACH, Jean-Marie. Estrategias y recursos. En Huicl MODENES, Adrian. Guerra y propaganda en
el siglo XXI. Sevilla: Editorial Alfar, 2010, p.82

190 1pid. p.83
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En resumen, para el ser humano es mas facil odiar o venerar algo concreto, visible,
tangible... como es una imagen que algo abstracto como ‘la burguesia’ o el ‘judaismo
internacional’, como diria el propio Domenach “Los hombres prefieren enfrentarse a

fuerzas visibles mas bien que a fuerzas oscuras'®"”.

2.- Regla de la exageracion y la desfiguracién

La exageracion es una de las técnicas propagandisticas y publicitarias mas antiguas de
todos los tiempos. Esta regla sefiala las ventajas que se obtienen al exagerar las
virtudes propias, miniminizando las del adversario. Del mismo modo, que minimizando

(o directamente borrar) los defectos propios y los méritos del rival.

Exagerando la realidad de nuestro politico y desfigurando la realidad del candidato
adversario se consigue siempre obtener la vision de lider, necesaria en el terreno
gubernamental. La gurd de la estética del poder en los afios de Hitler fue la cineasta
Leni Riefenstahl. Con su pelicula El Triunfo de la voluntad, encargada por el propio
Hitler, Riefenstahl creé la mayor obra propagandistica con el fin de proyectar Alemania

como primera potencia mundial'®%.

El film capta el desarrollo del congreso del Partido Nacionalsocialista en Nuremberg el

afio 1934 y trabaja el ejercicio de exageracion y exaltacion del lider nazi.

Las técnicas utilizadas por Riefenstahl, que incluyeron camaras en movimiento, el uso de
teleobjetivos para crear una perspectiva distorsionada, la fotografia aérea y un revolucionario
enfoque en el uso de la mdsica y la cinematografia, han hecho que El Triunfo de la Voluntad
sea considerado como el documental politico artistico ‘mejor consumado’ en la historia del

cine.’®®

101 1bid. p.84

192 hitp:/iwww.leni-riefenstahl.de/eng/film.html consultada el 27 de junio de 2011.

193 http://www.elmundo.es/elmundo/2011/02/09/valladolid/1297248654.html consultada el 27 de junio
de 2011.
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Alemanes felices de saludar al Fiihrer Gran masa del pueblo aleman saludando (con
Hitler al fondo)

Plano contrapicado de Hitler para aparentar Imagen de un joven de raza aria exaltado por el
superioridad discurso de Hitler

3.- Regla de la orquestacion

Como ya hemos comentado, la repeticion permite que el auditorio se quede con las
ideas principales del programa electoral. No obstante, una repeticion pura y simple

acaba fatigando pronto.

Es por este motivo que Domenach insiste en la necesidad de ofrecer variaciones del
tema central presentandolo bajo diferentes aspectos, pero siempre sobre el mismo
argumento, tan soélo maquillar un poco la ‘forma’. Del mismo modo que es muy
importante difundir el mensaje a través de todos los medios de comunicacion posibles y

suficientemente combinados.

Por ejemplo, en la Alemania nazi, el antisemitismo se difundia a través del cine (con

documentales ad hoc o peliculas como El judio Siss), de la radio, en la prensa (en

104

todas las secciones de politica, sociales o culturales™"). Pero como hemos dicho,

siempre bajo una misma premisa, en este caso, que los judios con su poder econémico

194 Algunos de los judios que estaban en el punto de mira de esta mentalidad nazi fueron Einsten con

su relatividad en contra la idea de una Alemania eterna, Freud por mostrar los aspectos mas bajos del
hombre o Marx por considerarse que atacaba las bases de la propiedad.
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conspiraban contra el pais y el mundo (Domenach cita como muestra el panfleto

antisemita Los protocolos de los Sabios de Si6n'®).

4.- Regla de transfusion

El principio de la regla de la transfusién confia que el propagandista nunca debe ir
contracorriente, es decir, tiene que aprovechar la corriente de las creencias del pueblo
para instrumentalizarlas'® del mismo modo que nunca podra imponer a las masas una

idea partiendo de cero.

Segun Jaques Ellull, el propagandeado casi nunca es una victima inocente dado que

los mensajes que acepta se ajustan o responden a deseos preexistentes.

El ejemplo mas claro de esta regla es el resultado de la voluntad nazi con el genocidio
judio. Los nazis trabajaron sobre “terreno abonado previamente” porque el
antisemitismo era una condicidbn previa en la sociedad alemana (y también
centroeuropea) y, asi, pudieron superponer su racismo “biologicista y sus planes

197 "Una argumentacion que se sustenta con la resolucién que hace Ana

eugenésicos
Arendt sobre el papel de la ideologia y el ‘mundo virtual’, antes de que la propaganda

entre en juego.

La mentalidad tradicionalista y reaccionaria reprochd al judio su impulso hacia la
modernidad mecanica, industrializada y abstracta. Por lo que el odio que se estaba

cosechando se acusaba a la pérdida de un “pasado idilico”.
5.- Regla de la unanimidad y el contagio

Es primordial el peso del grupo en el individuo, por lo que una opinién publica
mayoritaria sobre un tema no es mas que la suma de conformismos de personas que
creen esta opinidn es la que defiende la mayoria. Asi, la propaganda busca siempre
reforzar esa unanimidad. En los estados totalitarios Domenach, como Arendt, advierte

que se hace a través de la generacion del entusiasmo y del terror.

195 | 0s Protocolos de los Sabios de Sion es la publicacion antisemita mas famosa y ampliamente

distribuida de la época contemporanea, su proposito es diseminar el odio a los judios.
103 Huicl MODENES, Adrian. Guerra y propaganda en el siglo XXI. Sevilla: Editorial Alfar, 2010, p.82
Ibid, p.84.
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Por otro lado, las personas, al encontrarnos por lo general dentro de un colectivo,
solemos ser mas sensibles a la reaccion de los compafieros que a los estimulos
externos del grupo. Lo que significa que nos dejamos llevar por el contagio psiquico, la
conducta mayoritaria sin atender ni a sus inclinaciones. Un ejemplo muy claro seria el
miedo y prueba de ello la tenemos el 30 de octubre de 1938 cuando Orson Welles
retransmitioé en directo la novela de ficcion La Guerra de los Mundos. No se trata de un
modelo propiamente de la Il Guerra Mundial pero nos sirve para demostrar esta
propagacion del miedo y la fuerza de los medios de comunicacion (en este caso
radiofénico) tras desembocar una alarma social entre los ciudadanos de Nueva Jersey

y Nueva York que paso a la historia de la comunicacion.

2.5 Semejanzas y diferencias en los tipos de propaganda (visual)

Dado que los elementos visuales, como hemos visto, son fundamentales en la
propaganda politica nazi y soviética, concluimos este segundo bloque del estudio
presentando algunos ejemplos de tipologias de carteles politicos existentes. De este
modo, podremos ver también que en qué recursos coinciden y discrepan ambos

totalitarismos.

Para empezar, ambos sistemas llevaron a cabo tanto la ‘propaganda de agitacion’ como
la ‘propaganda de integracion’. La primera, como hemos visto, buscaba la movilizacién
del auditorio con un fin revolucionario, llevando una nacion hacia la guerra y
promoviendo odio al enemigo externo. Mientras que la segunda, pretendia estabilizar el
cuerpo social. Se queria integrar a los miembros de la sociedad haciéndoles creer que
pertenecian a una colectividad. Para ello, se empleaban el uso de estereotipos y

creencias (para menguar el sentimiento individual*®®).

198 Cf. GARCIA BEAUDOUX; D'ADAMO; SLAVINSKY. Comprender la propaganda. En GARCiA BEAUDOUX;

D'ADAMO; SLAVINSKY. Propaganda gubernamental: tacticas e iconografias del poder. Buenos Aires: La
Crujia, 2011.
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Ejemplo de ‘propaganda de agitacion’ Ejemplo de ‘propaganda de integracion’

Con la finalidad de rendir culto a la personalidad, estos gobiernos trabajaron con
‘propaganda vertical’, la cual siempre proviene de un lider que actla desde una

posicion superior de autoridad.

Ejemplo de ‘propaganda de vertical’

EinVolk.ein Reidi,ein Fiihrer!

También hemos sefalado la importancia de las emociones y las pasiones de la

audiencia a la hora de poder persuadirles con un mensaje propagandistico. Para

conseguirlo, estaba la ‘propaganda emocional™®®.

Ejemplos de ‘propaganda de emocional’ gracias a la figura

‘tierna’ de los nifios.

199 pid. p. 31y 60.
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Con la ‘Subpropaganda’ se podia trabajar aquella doctrina ideolégica que se queria
imponer para ser aceptada. Esta buscaba que las personas acabaran reaccionando de
determinadas maneras frente a personas, simbolos o palabras (esl6éganes o discursos
emocionales). También esta tipologia de propaganda hacia despertar valoraciones
deseables, buenas y verdaderas en los terrenos que se proponian como la raza, el

proletariado, el Fiihrer, la nacién, etc.™*°

Por el contrario, podemos diferenciar la propaganda bolchevique de Ia
nacionalsocialista segun su principal finalidad estratégica. (Para este caso, nos

centramos, principalmente, en la primera mitad del siglo XX).

A fin de que los campesinos rusos se rebelasen contra la dominacién de los zares y
también se alistaran en la Primera Guerra, se trabajé una etapa conocida como
‘propaganda de reclutamiento’ (afios 1900-1930). En ella, el miedo, la violencia y la
emocion fueron recursos al servicio de la agitacion de masas. En los siguientes carteles
podemos ver a trabajadores de la sociedad rusa (personas comunes) dispuestos a

luchar por sus ideales, puesto que se sienten integrados en un colectivo.

upicming
ognayt

Ilh 3EPABETHYH [ Mﬂ

Por su parte, Alemania quiso recrear una cohesién de identidad étnica en una sociedad
gque estaba dolida y herida por los efectos de una guerra perdida y una gran crisis

econdmica. En la ‘propaganda de cohesion’ (1930-1950) podemos ver la voluntad de

10 Cf. GARCIA BEAUDOUX; D'ADAMO; SLAVINSKY. Comprender la propaganda. En GARcCiA BEAUDOUX;

D'ADAMO; SLAVINSKY. Propaganda gubernamental: tacticas e iconografias del poder. Buenos Aires: La
Crujia, 2011.

41



exaltar a la raza aria, el culto al lider, la importancia de los soldados o la persecucion y

el odio hacia los judios™**.

Concluyendo con todos estos ejemplos, pasamos a la ultima parte del trabajo. En el
tercer apartado, veremos y profundizaremos las coincidencias mas notables entre las
novelas y toda la historia propagandistica estudiada. Con ello, podremos demostrar que
tanto Un Mundo Feliz como 1984 fueron dos criticas hacia los estados totalitarios y sus

mecanismos de propaganda.

3. Coincidencias entre Un Mundo Feliz y 1984 con nuestra

historia del siglo XX

3.1 La libertad de expresion cuando se forma parte de un colectivo

La libertad de expresion de los protagonistas de nuestras historias de ficcion, como los
de la historia real, queda reducida a la voluntad del estado totalitario, que invade la vida
publica y privada de la nacién y sus habitantes. No existe, por tanto, la libre difusién de
las ideas. La raz6n es que los gobiernos de Un Mundo Feliz y de 1984, asi como, los
totalitarismos soviético y nazi oprimian este derecho humano haciendo que la sociedad
gquedara siempre anclada y se sintiera integrada en un ‘colectivo’, para que no existiera

la individualidad.

11 cf. Garcia Beauboux; D'ADAMO; SLAVINSKY. La iconografia del poder. En GARCiA BEAUDOUX;

D'ADAMO; SLAVINSKY. Propaganda gubernamental: tacticas e iconografias del poder. Buenos Aires: La
Crujia, 2011
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De este modo, siendo el ser humano ya parte de una ‘masa’, es mas facil adoctrinarlo
con la ideologia del partido. Como hemos visto, gracias a la ‘propaganda de
integracion’, la sociedad adquiria una expresion de satisfaccion porque se veia reflejada
con el pueblo ‘perfecto’ que el sistema promovia: los nazis; la ‘raza pura aria’, los

soviéticos; los ‘revolucionarios’.

Por parte de Un Mundo Feliz, esto se consigue gracias a la ciencia y a la tecnologia
(instalando doctrinas mediante estados de trance a los bebés) que garantizan el
condicionamiento y la diversion cuando se tiene uso de razén. Unos hechos que nos
recuerdan al anhelo nacionalsocialista por la busqueda de una sociedad creada soélo al
100% de raza pura alemana. Mientras que ‘El Partido’ de 1984 instaura la ideologia
‘Ingsoc’ (‘socialismo Inglés’ segun el idioma ficticio neolengua) mediante el terror, la
manipulacion de las fuentes y el lavado del cerebro, una historia también comparable
con los mensajes que recibia el proletariado ruso para sumarse a la Revolucion

bolchevique.

Quedado pues, reducido el sentimiento individual, la libertad de expresion de cada una
de las personas se redirige hacia una misma direccioén: la voz de la masa, o lo que es lo
mismo, los frutos de la ‘propaganda de agitacion’ por parte del Estado. En la novela de
Huxley seria esa diversion sin desenfreno que siente la sociedad, creyéndose libre, y en
la de Orwell es la exaltacion vy fidelidad que los miembros de ‘El Partido’ tienen hacia

éste.

Algunos buenos recursos que hemos observado que empleaban los nazis y los
soviéticos para estabilizar el cuerpo social fueron los estereotipos y las creencias. Estos
ayudaban a simplificar y a manipular las valoraciones del auditorio mientras que
buscaban crear situaciones opuestas como el amor (por el partido) y el odio (hacia el
adversario). En nuestras obras de ficcion también lo hemos podido ver con estereotipos
como John, ‘El Salvaje’, de Un Mundo Feliz dado el choque cultural que presenta en la
sociedad, ‘La Reserva’ como aquel colectivo no civilizado, o la estructura de castas que
presentan los bebés segun su condicionamiento. Los protagonistas de la novela de
Orwell también estan estereotipados por pertenecer a ‘El Partido’ (Partido Exterior y
Partido Interior) y los que no pertenecen que son la ‘prole’, haciendo clara referencia al

proletariado soviético.
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3.2 El gjercicio intelectual y la expresion emocional

La misién educativa de la propaganda pasa factura en la expresién emocional del
receptor. Asi lo demuestra la protagonista de Un Mundo Feliz, Lenina Crowne, ante
este tipo de conflicto. Esta enamorada de John, ‘El Salvaje’, pero, a consecuencia del
condicionamiento recibido por parte de la ‘pseudodemocracia’ en la que vive, no puede

ejercer su libertad de pensamiento.

Dos ejemplos més de 1984: la ‘prole’ de Orwell no presenta intelecto alguno. El ‘Ingsoc’
educa de tal forma que acaban siendo ignorantes, idiotas y, como consecuencia,
tratados como animales. Por este motivo la ‘Policia de Pensamiento’ no tiene
demasiado trabajo con este colectivo y, si se detecta algin caso problematico o

meramente sospechoso, directamente lo eliminan.

También el resto de integrantes de ‘El Partido’ no pueden ejercer su propio
pensamiento ni expresar sus emociones. Aceptan que la verdad siempre es la que ‘El
Partido’ dice y, en el caso que no sea asi, se informa al propio Partido (Gran Hermano)
de la traicion. Los casos mas comunes son los ‘chivatazos’ por parte de hijos que
prefieren entregar a sus progenitores (si dudan o critican al Estado) a guardarles el
secreto, porque no sienten los lazos afectivos paterno-filiales pero si sienten que

forman parte del Estado (demostracion del concepto ‘colectividad’ explicado antes).

Esta situacién puede verse reflejada en la historia legendaria de un nifio de 13 afios que
consiguio ser el primer héroe infantil de la Unién Soviética. El mértir Pavel Morozov fue
un personaje que, segun el cuento moral, denuncié a su padre a las autoridades por
traicionar el gobierno y su propia familia lo asesind. Se trata de una historia de la que
mucho se ha comentado y se especula que fue propia creacion de la propaganda
estalinista. Lo que si estamos seguros es que la vida de Pavel puede equipararse
perfectamente con la de los hijos de la familia Parsons (1984), unos nifios que viven al
acecho de los movimientos que puedan tener sus propios padres, no sea se que
contradigan a los del Partido y, en calidad de héroes, puedan entregar a sus

progenitores**?.

Esta mision educativa también la hemos visto al estudiar como el sistema soviético de
Lenin conseguia que los proletarios alcanzasen la ‘consciencia sindical’. Como en 1984,

‘El Partido’ promovia la revolucion y la masa la ejecutaba con impetu. El organismo

12 ¢, http://www.economist.com/node/4032697?story id=4032697 consultada el 3 de enero de 2012.
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OSVAG, trabajaba las directrices de la propaganda bolchevique con los
‘propagandistas’ y los ‘agitadores’ para hacer frente al problema del analfabetismo del

pueblo.

En el caso del frente nacionalsocialista, la mision educativa se creaba con la
‘propaganda de cohesion’ a fin de exaltar a la raza aria, el culto al lider politico (Adolph
Hitler), la importancia de los soldados nazis durante la guerra y la persecucion y el odio

hacia los judios, promoviendo el antisemitismo.

3.3 Marionetas manipuladas

El ‘Comisariado de lluminacién’ (organismo que supervisaba las lecturas publicas que
se realizaban a los campesinos, soldados y los trabajadores analfabetos soviéticos), la
AGITPROP (Administracion de Agitacion y Propaganda del Comité Central del Partido
Comunista) o el KGB (Comité para la Seguridad del Estado) son excelentes ejemplos

en los que Orwell pudo inspirarse para crear su ‘Ministerio de Verdad'.

Por parte de los nazis, hemos sefialado que el organismo que trabajaba para ganarse a
la opinion publica (con o sin escrapulos) era el Ministerio de Esclarecimiento Publico y
Propaganda, con Goebbels al mando. El propio Ministerio, la ‘Camara de la cultura’ y el

Partido constituyeron los tres vértices de este poder propagandistico.

La manipulacién y ocultacién de informacion llevada a cabo por los totalitarismos del
siglo pasado pueden verse reflejadas implicitamente en las novelas que llevamos
estudiando. Esta seleccién de datos, desinformacién y empleo meditado de la mentira
va estrechamente ligado a la voluntad del Estado que hemos explicado de querer- sea
como sea — que la masa actle segln sus pretensiones, promoviendo y justificando

siempre la revolucion.

El éxito de la propaganda comunista y nazi fue la absorcion de los medios de
comunicacion de masas. De este modo, se difundian los mensajes persuasivos
cargados de fuerte ideologia mientras que se desplegaba un mecanismo de control en
el auditorio.

La voz del telepantalla se interrumpié. Sond un claro y hermoso toque de trompeta y la voz prosiguié

en tono chirriante:

- Atencion. jVuestra atencion, por favor! En este momento nos llega un notirrelampago del

frente malabar. Nuestras fuerzas han logrado una gloriosa victoria en el sur de la India. Estoy
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autorizado para decir que la batalla a que me refiero puede aproximarnos bastante al final de la
guerra. He aqui el texto del notirrelampago..."™

3.4 Cuestion sexual — cuestion de estado

Si eres feliz dentro de ti mismo, ¢porqué te ibas a excitar por el Gran Hermano y el Plan Trienal y los

‘Dos Minutos de Odio’ y todo el resto de su porqueria? '**

Con esta pregunta Julia despierta en Winston la cuestion con la que el protagonista de
1984 se da cuenta de la manipulacién que consigue el Estado, controlando incluso los
instintos sexuales de sus ciudadanos. ‘El Partido’, inculcando el puritanismo (o mejor
dicho represién) sexual — como la Liga juvenil Anti-sex'™® - conseguia canalizar esa
tensiéon hacia la histeria, hasta tal punto que se podia transformar en una fiebre
guerrera que desembocaba en la adoracién del lider. Por lo que ‘El Partido’
personificado con la figura de ‘El Gran Hermano’ embotellaba dicho instinto poderoso

para usarlo después como combustible, como se cuestiond el propio Winston.

Mientras que Huxley sefiala la pornografia como una via de exceso (cuanta mas
promiscuidad y diversion menos se piensa en si el Estado vela éticamente por la
sociedad), Orwell la vincula al permiso que empleaba el sistema totalitario a fin de
fomentar el sentimiento de culpa. En el sistema de 1984 la prostitucion no estaba
autorizada pero se practicaba y, con ello, la persona que la practicaba podia sentirse
culpable, mientras que, por otro lado, lo que al Estado no le interesaba es que sus
ciudadanos se enamorasen. De este modo, las dos obras dan importancia al control de

la vida sexual, la subordinaciéon de la vida doméstica a los intereses del Estado.

Por lo tanto, podemos afirmar que las cuestiones sexuales — y como veremos ahora-,

democraticas, también han llegado a ser cuestiones politicas.

Como afirma Javier Barraycoa, el ejercicio del poder que tantas veces ha promovido el
crecimiento demografico también puede provocar la crisis de éste. Por un lado tenemos
el eslogan politico en tiempos de Hitler “Volk ohne Raum” que queria decir ‘sin espacio

vital suficiente’**®. Otro ejemplo real lo tenemos con el informe del Dr. Wetzel, al servicio

113

4 ORWELL Op. cit. p.90.

ORWELL Op. cit. p.194.

15 Cf. ORWELL.

16 Vanguardia dossier. Numero 37 / diciembre 2010. Una Alemania desacomplejada. Edita La
Vanguardia Ediciones SL.
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del Ill Reich, cuyo objetivo se centraba en eliminar la poblacién ucraniana en territorios

ocupados durante la Il Guerra Mundial para asentar la poblacién alemana:

Se debe inculcar a la poblacién rusa por todos los medios de la propaganda, en particular, la
prensa, la radio, el cine, los volantes, folletos y conferencias, que un gran namero de hijos no
representa sino una carga pesada. Hay que insistir en los gastos que ocasionan los hijos, en las

buenas cosas que podrian tenerse con el dinero que gastan en ellos. 1

Igualmente en la URSS, a pesar del fundamento leninista de favorecer el crecimiento de
la clase obrera, la razén de Estado se acaba imponiendo: la legislacion del aborto se

aprobaba, ampliaba o se restringia en funcién de las necesidades demograficas.

Asimismo, existe otra cuestion demografica en la que encontramos un claro paralelismo
con la realidad histérica: la voluntad del control de la genética cuya finalidad es la

division de castas.

En Un Mundo Feliz la sala de fecundacion presenta operaciones “voluntariamente
sufridas para el bien de la sociedad” 8. El condicionamiento genético en castas
delimita a cada bebé su futuro. Esta voluntad, escrita por Huxley, de conseguir la
perfeccion genética y la clasificaciéon de clases dentro de un sistema hace referencia, tal
y como hemos sefialado ya, a la voluntad de los nazis de querer conseguir instaurar la
‘raza aria’, expandiendo cada vez mas el territorio germano. Este condicionamiento

ficticio’ también lo sefiala Ignacio Ramonet:

Desde la cuna y durante el estado del suefio —consideraba Aldoux Huxley en Un
mundo feliz (1932) — es como los nifios de pecho pueden ser condicionados (mejor
que con el método pavioviano del castigo y la recompensa), por medio de un
discurso sonoro que les repetira indefinidamente cual es su rango y su estatuto en el
seno de la comunidad. A pesar de su idéntico capital genético, estos nifios, después
de interiorizar su condicién social, se comportaban de manera diferenciada y

aceptaban décilmente sus funciones respectivas en el seno de la sociedad. 19

7 BARRAYCOA, Javier. La Ruptura Demograéfica: un analisis de los cambios demogréficos. Barcelona:

Editorial Balmes, 1998, p. 31.

18 HuxLEy, Op. cit. p.21.

19 CHomsky, Noam y RAMONET, Ignacio. Como nos venden la moto. Madrid: Editorial Icaria — mas
Madera, 1995, p.67.
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3.5 Aislamiento y soledad como mecanismo de control

Las dos novelas nos alertan que al integrarse tanto en una comunidad (el gran colectivo
llamado ‘masa’) se crea un salto directo de ésta a todo lo contrario: el ‘individualismo’
de cada una de las personas dentro de la sociedad. Es decir, la ‘masa’ se siente fuerte
como grupo, con una identidad e ideologia determinada, pero individualmente las
personas cuidan de si mismas y se complacen segln sus necesidades, sin tener en
cuenta los lazos familiares ni amistosos. La Unica causa justificable para entregarse es

el sistema, el Unico sentimiento afectivo permitido por el régimen.

Esta situacidon nos recuerda al papel que tiene el matrimonio inexistente en la obra de
Aldous Huxley en la que el sistema fomenta la promiscuidad, el sexo infértil sin ninguna
vinculacién afectiva y el repudio maternal. El ejemplo mas destacado de 1984 es el que
hemos explicado que los nifios son capaces de denunciar a sus padres con tan soélo
saber que discrepan con los ideales de ‘El Partido’. Es decir, la estructura politica
trabaja para crear familias ‘para el Partido’, fieles a sus ideales. Hecho que nos
recuerda a la voluntad de los nazis en conseguir familias arias que se sintieran

identificadas con el lll Reich para seguir luchando por la ‘raza pura’.

Estas caracteristicas se vinculan, en parte, a las dos condiciones imperiosas para una
dominacién total que extrae Hannah Arendt en su obra Los origenes del totalitarismo,

puesto que Un Mundo Feliz y 1984 — promueven este individualismo.

Aprovechando que antes nos hemos adentrado en materia de lazos demograficos,
vamos a poner un ejemplo de la historia real que hace alusién a este repudio familiar
inculcado por parte del Estado. Se busca el individualismo para borrar la memoria

histérica, como parte de estrategia del mecanismo de control.

El 17 de octubre de 1918 -y ratificados en 1919 — se establece en la URSS la abolicion
de todas las leyes protectoras de la familia. Se disuelven leyes como el delito, la
bigamia, el adulterio y el incesto. Ademas no se reconoce ningdn matrimonio, ni civil ni
religioso puesto que la familia se considera “formidable fortaleza de todas las

depravaciones del antiguo régimen”, como consecuencia, un pilar a derrumbar”. *?°

120 BARRAYCOA, Javier. La Ruptura Demografica: un anlisis de los cambios demograficos. Barcelona:

Editorial Balmes, 1998, p.32.
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3.6 La importancia de la imagen televisiva

Las ‘telepantallas’ de ‘El Gran Hermano’ muestran el proceso de conversion que sufrio
la humanidad de su cultura centrada en la palabra a otra centrada en la imagen, en
pleno siglo XX. Segln explica Postman, se trata del fruto de las preocupaciones
intelectuales y sociales de la cultura al cuestionarse conocer como nos iba a repercutir
a la sociedad esta nueva influencia. Con la imagen visual, - segun el pedagogo - no se
puede hacer filosofia politica en television porque su forma conspira contra el
contenido.

El libro Divertirse hasta morir ve a las ‘telepantallas’ de 1984 con el estatus, propio de
los televisores, de ‘metamedio’, dado que es el “instrumento que dirige no sélo nuestros
conocimientos del mundo, sino nuestras maneras de conocer”. 121

Por su parte, en Un mundo feliz también se aprecia la importancia que cobra este canal
de comunicacion, pero en esta ocasion, como “un vasto anfiteatro al servicio del
negocio del espectaculo” ** Se deja de lado las grandes obras de Shakespeare para

dar rienda suelta al placer visual y sensitivo (gimnasios, butacas sexuales...).

A lo largo de este estudio hemos podido ver como el cine, junto con la radio y la prensa,
tenian la obligacién de corresponderse con la cosmovision politica y los principios de
propaganda del partido totalitario. También recordemos, las técnicas empleadas por
una musa de la produccion en la gran pantalla como fue Riefenstahl, donde una
perspectiva distorsionada de la realidad conseguia despertar en una pantalla
exaltacion, interés e impresioén. Y asi de claro lo han querido plasmar Orwell y Huxley

llevado a cabo en una historia de ficcion.
3.7 Un lenguaje minuciosamente trabajado

Tal y como concluye Orwell en su novela, en un apéndice dedicado a Los principios de
la neolengua, este lenguaje se diferencia de otros porque empequefiecia su vocabulario
en vez de agrandarlo. Con esta invencion, Orwell quiere destacar la importancia que
cobra el eslogan en tiempos de guerra. Tomando como metafora el uso de esta

tipologia de lengua, argumenta: “cada reduccién era una ganancia, ya que cuanto

121 Postman, Neil. Divertirse hasta morir. El discurso publico en la era del <<show business>>.

Barcelona: Ediciones de la Tempestad, 2001, p.83.
22 1hid, p.85.
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menor era el area para escoger, mas pequefa era la tentacion de pensar”. 123 por |o
tanto, disminuida esta area del pensamiento, es mas facil que la propaganda politica

trabaje con eficacia.

En 1984 también encontramos otro fendmeno muy importante a lo que vocabulario se
refiere. Las personas, producto de la cultura televisiva citada, necesitan un ‘lenguaje

sencillo’, tanto oral como visual.

Asi lo vemos en Un Mundo Feliz con el lema ‘Comunidad, Identidad, Estabilidad’***
sobre la entrada principal del Centro de Incubacion y Condicionamiento de la Central de
Londres. Otros ejemplos de este tipo de lenguaje son las tres consignas de ‘El Partido’
‘La Guerra es Paz, La libertad es la esclavitud, la Ignorancia es la fuerza’?®> o ‘El Gran

Hermano te vigila™? .

Todos ellos nos recuerdan a los esléganes politicos de la Revolucion Rusa (‘Paz, Pan y

Tierra’) y los del Ill Reich (‘Un pueblo, un reino, un conductor ‘)**’

. Para conseguir esta
simplicidad hemos visto como se trabajan recursos como la brevedad, una sola idea
clara y diferenciada, no permitir ambigledades y enunciados eufénicos y faciles de
recordar. Asi se acaban convirtiendo en mensajes memorables y muy llamativos

basados siempre en una idea del discurso.

La radio fue uno de los medios de comunicacion que mayor impacto tuvo con la difusion
de esta case de esldganes. Anteriormente explicAbamos que el gobierno nazi disponia
del canal Volksempfanger para dirigirse a las masas y también instalé receptores de
radio y megafonos para hacer llegar su propaganda politica a base de repeticiones. Un
hecho equiparable a los altavoces que tienen los nifios de Un Mundo Feliz, los cuales,
adquieren por obligacion su condicionamiento, a causa de memorizar de un modo
subconsciente las constantes repeticiones de los mensajes persuasivos que salen de

los altavoces de sus habitaciones.

123

2 ORWELL, Op. cit. p.365.

HuxLEY, Op. cit. p.19.

125 ORWELL, Op. cit. p.69.

126 1hid. p.66.

27 Huicl MODENES, Adrian. Guerra y propaganda en el siglo XXI. Sevilla: Editorial Alfar, 2010, p.111.
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4. Conclusiones

Visto nuestro pasado histérico, nos toca ahora replantear si el camino que sigue la
humanidad a fecha de hoy puede volver a estar amenazado por la manipulacion y el

control en un futuro.

Tal y como hemos visto, la propaganda totalitaria destruyo la cultura preexistente de la
masa Yy la molde6 a su voluntad, adoctrinando la ideologia politica (falsa consciencia)
de su correspondiente partido. Esta perspectiva también queda reflejada en las obras
de Huxley y Orwell ya que el primero muestra que el espiritu de la cultura queda
marchitado en sus personajes a través de la parodia, y el segundo, Orwell, deviniendo

en prision.

Después de ver el recorrido de este estudio podriamos pensar que no volveremos a
caer en el error de dejarnos hechizar por la fuerza de una ideologia politica, por muy
finas 0 poderosas que sean sus técnicas de persuasion. Todos conocemos en - mayor
0 menor grado — los desastres que comporto el ejercicio totalitario vivido el siglo pasado
en la actual Europa, por lo que sabemos identificar una mentalidad totalitaria y hasta

dénde pueden llegar sus frias y sanguinarias acciones.

Sin embargo, existe una advertencia de Neil Postman a la que esta investigacion
también se suma: somos victimas de otro tipo de ideologia que puede (y de hecho ya lo

esta haciendo) matar nuestra cultura. Nos estamos refiriendo a la tecnologia.

A nuestra generacion, la era de la television ya se le ha quedado pequefa, la
distraccion tiene otras fronteras tecnolégicas como Internet, el fendmeno 2.0... a la vez
que hemos perfeccionado todavia mas nuestras investigaciones en el campo de la
ciencia (por ejemplo, en la genética). Unas nuevas practicas que definen nuestras
relaciones sociales, que sin darnos cuenta nos estan imponiendo un estilo de vida
concreto. De modo que hemos caido de nuevo presos en una ideologia, aunque —como

nos dice Postman — “la conciencia publica todavia no lo haya asimilado”. *?®

Esta diversion y entretenimiento no dejan de ser la nota que dejé Huxley entre las

lineas de Un Mundo Feliz. Pero para no caer en el desenfreno y en el desastre, el autor

128 postman, Neil. Divertirse hasta morir. El discurso publico en la era del <<show business>>.

Barcelona: Ediciones de la Tempestad, 2001, p.165.
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nos recomienda apostar por la educacién: comprender la politica y la labor de los

medios de comunicacion.

A lo largo de esta investigacion hemos ido comparando los datos histéricos de la
propaganda totalitaria con dos obras de literatura de ficcion que no son en ningun caso
utopias. Se trata de distopias, pues son “advertencias sobre las terribles cosas que nos

sucederan si continuamos la actual marcha”. **°

De este modo podemos decir que, aunque ambas novelas ejemplifican exquisitamente
el ejercicio propagandistico de los sistemas nacionalsocialista y soviético, creemos mas
acertada la version de Huxley, por su pronéstico de futuro (que discrepa con Orwell).
Actualmente estamos expuestos a llegar a “amar a nuestra opresion y adorar las
tecnologias que anulen nuestra capacidad de pensar’ **°, lo que significaria una muerte

dulce.

Ya hemos podido ver en nuestra propia historia que los medios de comunicacién y los
avances tecnoldgicos de la época ayudaban a quebrar la seguridad interior y la
auténtica felicidad de la sociedad. Se trataba de un poder del Estado con el que
conseguia persuadir facilmente y hacerse con el ejercicio intelectual y la expresion

emocional del pueblo.

Los esfuerzos propagandisticos de Leni Riefenstahl o Serguéi Eisenstein se
encaminaban a querer realzar el sentimiento nacionalista de sus correspondientes
paises, y fomentar el odio hacia el adversario, trabajando con imagenes audiovisuales
de éxito o terror. Pero lo que en realidad ocurria cuando los espectadores veian sus
creaciones era que poco a poco éstos iban perdiendo la razén, asi como, la capacidad
para el amor del individuo. Este resultado es exactamente el que hemos podido analizar
en las novelas estudiadas donde la persona queda reducida en un autémata (culpa de
ello por los ‘telepantallas’, en 1984 o cualquier distraccion de caracter fascinante en Un
Mundo Feliz).

Esta distopia de creer que verdaderamente estamos siendo empujados hacia un
‘Mundo Feliz’, como el que cre6 Huxley, se debe a que nuestro sistema cada vez mas

es un sistema ‘ético social’ cuyas palabras técnicas para definir este cambio son

129

150 Cox, Harvey. Las Fiestas de locos. Madrid: Editorial Taurus, 1983, p.101.

PosTtmAaN, Neil. Divertirse hasta morir. El discurso publico en la era del <<show business>>.
Barcelona: Ediciones de la Tempestad, 2001, p.5.
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‘ajuste’, ‘adaptacion’, ‘conducta socialmente orientada’ o ‘lealtad al grupo’. Este analisis
de William Whyte (The Organitation Man) es de nuevo un reflejo de lo que llevamos
exponiendo a lo largo de esta investigacion: el conjunto social del nacionalsocialismo,
del comunismo ruso y de las sociedades de Un Mundo Feliz y 1984 trabaja -mediante la
propaganda politica- para que los derechos de la colectividad tengan preferencia sobre
los derechos del hombre. O lo que es lo mismo, que el conjunto social valga mas que
las partes individuales a fin de conseguir la uniformidad cultural™!. Por lo que, segutn

esta vision, esta nueva clase de sistema es una repeticiéon de la historia.

Para estar alerta y no caer en los mismos errores deberiamos recordar, como hemos
dicho, que el ejercicio totalitario de los regimenes expuestos (reales y ficticios) adoctrina
a la masa a base de ciencia, tecnologia, difusion de terror... consiguiendo asi, que la

libertad de expresién quede recudida al Estado.

Llegado a este punto, sefialamos que los autores de Un Mundo Feliz y 1984, reflejan en
sus correspondientes obras las caracteristicas de las ‘persuasidon psicologica’ en
propaganda totalitaria. Algunas de éstas son el empleo de estereotipos, la seleccion de
datos y el empleo meditado de la mentira, la apelaciébn a la amenaza de alguien
externo... Las novelas también tienen referencias evidentes de las técnicas

propagandisticas calificadas por Joseph Goebbels.

Y del mismo modo que ahora nos dispersamos con el mal uso de la tecnologia punta,
hemos podido ver que los recursos de la repeticién, la supresion y la racionalizacion
han sido y seguirdn siendo claves de la propaganda politica para poder manipular,
hecho que nos puede comportar volver al estado de ‘masa’ y perder nuestra identidad.
La repeticion de las consignas para ser aceptadas como verdades, la supresion de los
hechos para conseguir ignorarlos y el fomento y la racionalizacion de las pasiones para
que el Estado las pueda emplear para su interés. Sin olvidarnos del poder del lenguaje

sencillo (como el caso de la neolengua), y los esléganes politicos.

181 Cf. WHyTE, William. Exceso de organizacion. En HuxLEy, Aldous. Un Mundo Feliz y Nueva visita a

un Mundo Feliz. Barcelona: Random House Mondadori, 2004.
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6. Anexos

Definiciones conceptuales de |la propaganda

Fuente: GARCIA BEAuUDOUX, Virginia, D'ADAMO, Orlando, SLAVINSKY, Gabriel.
Propaganda gubernamental: tacticas e iconografias del poder. Buenos Aires: La Crujia,
2011.
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