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“La fotografia de prensa no es tnicamente un oficio.
Es algo mas que una carrera profesional. Es una forma de vida”

MARTIN KEENE



Resumen

El fotoperiodismo se ha visto afectado por la llegada de Instagram. La plataforma
fotografica ha causado una revolucién sin precedentes en el modelo de comunicacion
tradicional entre fotoperiodistas, medios, y sus respectivos lectores. Los nuevos
usuarios denominados prosumers no solo reciben informacion sino que la crean, la
buscan y la comparten por las redes sociales. En este contexto, el fotoperiodismo se
ha democratizado y actualmente todo el mundo puede hacer una fotografia, publicarla
en Instagram y enviarla a un medio de comunicacion para contextualizar una noticia,
hecho que ha afectado la concepcion clasica de los fotoperiodistas. No obstante, los
periddicos que tienen perfiles en la red social se ven beneficiados de este suceso y
se han tenido que adaptar a nuevas conceptos y usos para compartir informacion.
Stories, likes y engagement son el vocabulario que han adquirido en sus redacciones
con tal de conseguir mas seguidores. Sin embargo, pese a la importancia de conectar
con ellos, tras los casos de estudio se ha podido comprobar que los periddicos
generalistas espafioles y catalanes no mantienen la estrecha interacciéon que se

esperaba con sus usuarios de Instagram.
Resum

El fotoperiodisme s’ha vist afectat per I'arribada d’Instagram. La plataforma fotografica
ha causat una revolucié sense precedents en el model de comunicacié tradicional
entre fotoperiodistes, mitjans i els seus respectius lectors. Els nous usuaris
denominats prosumers no tan sols reben informacié sin6 que la creen, la busqueniila
comparteixen per les xarxes socials. En aquest context, el fotoperiodisme s’ha
democratitzat i actualment tot el mén pot fer una fotografia, publicar-la a Instagram i
enviar-la a un mitja de comunicacio per contextualitzar una noticia, fet que ha afectat
la concepcid classica dels fotoperiodistes. Tot i aixi, els diaris que tenen perfils a
aquesta xarxa social es veuen beneficiats per aquest fet i a la vegada han hagut
d’adaptar nous conceptes i usos per compartir informacio. Stories, likes i engagement
sén el vocabulari que han adquirit en les seves redaccions per tal d’aconseguir el
maxim de seguidors. No obstant, tot i la importancia de connectar amb ells, un cop
analitzats els casos d’estudi s’ha pogut comprovar que els diaris generalistes
espanyols i catalans no mantenen la forta interaccié que s’esperava amb els seus

usuaris d’Instagram.



Abstract

Photojournalism has been affected by the arrival of Instagram. The photographic
platform has caused an unprecedented revolution on the traditional communication
model between photojournalists, the media and its readers. The new users called
prosumers not only receive information, but they create it, they look for it and share it
through social media. In that sense, photojournalism has been democratized.
Nowadays everybody can take a photo, publish it on Instagram and send it to a media
platform to contextualize a news. This fact has affected the classic conception of
photojournalism. Nevertheless, those newspapers who have an Instagram account
make profit of this situation and they have had to integrate new concepts and
applications of sharing information. Stories, likes and engagement are the new
vocabulary they added in their newsrooms in order to get the highest number of
followers. Although, despite the fact that getting this sense of community is key, after
analyzing the case study we discover that Spanish and Catalan daily newspapers do

not maintain, as we thought, a strong interaction with their users from Instagram.
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Introduccion

Este trabajo de fin de grado tiene como finalidad investigar el papel del
fotoperiodismo relacionado con Instagram. Para llevar a cabo esta investigacion
se ha decidido analizar durante un periodo de un mes cuatro estudios de caso
de cuatro cuentas de Instagram; los dos periddicos generalistas espafoles no
catalanes con mas seguidores, E/ Pais y El Mundo, y los dos catalanes, La
Vanguardia y el Diari Ara. La intencion ha sido recopilar informacién sobre sus
cuentas y analizar la interaccion de estos medios de comunicacidon con sus
usuarios y la adaptacién del contenido dependiendo del propio estilo de

Instagram.

La motivacion principal por la cual he elegido hacer el trabajo de fin de grado
sobre este tema, ha sido porque realicé mi practicum en La Vanguardia y mi
funcion fue ser la community manager del periddico catalan en Instagram. Mi
tarea era mantener la cuenta al dia. Es decir, actualizada con las ultimas
noticias, con el mejor fotoperiodismo y ayudar a aumentar los seguidores con un

contenido de calidad.

Por otro lado, mi interés y mi suefio de convertirme en fotoperiodista es otra de
las motivaciones que me han llevado a querer terminar la carrera enfocando el
proyecto en un ambito que me apasiona. Por estos motivos, he decidido analizar
el fotoperiodismo en Instagram por parte de los cuatro periédicos espafioles y
catalanes con mas seguidores y centrar mi trabajo en un tema ya conocido para
mi.

Para realizar este trabajo se han planteado tres hipétesis de investigacion. La
hipotesis principal (H1) se basa en la importancia de la interaccion: “en
Instagram es importante la interaccién con los usuarios ya que marca el
contenido del medio en esta red social”’. La segunda hipétesis (H2) centra mas
la atencion en las tematicas de los perfiles de la plataforma fotografica de los
casos de estudio, con la idea de que “los medios adaptan su contenido al estilo
de Instagram”, y la ultima (H3) se plantea que “los periddicos generalistas

espafoles y catalanes tienen una estrecha interaccién con los usuarios”.

Las preguntas de investigacion que se han formulado y han servido para validar
o refutar estas hipétesis han sido: ;qué medios de comunicacion tienen mas
seguidores en Instagram? ;En qué formas interactuan los usuarios con la
imagenes? ;Qué tematicas tiene el contenido publicado? ¢ Qué tipologia tienen
los pies de foto? y ¢ El medio responde de algun modo a la interaccion de los

usuarios? De ser asi ¢ En qué modos se da esa respuesta?



Por otro lado, los objetivos de investigacion son: identificar los periddicos
generalistas espafioles —y dentro de este grupo los no catalanes—y los diarios
catalanes con mas seguidores en Instagram, analizar en qué formas interactuan
los usuarios con el contenido y en qué modo el medio responde a dicha
interaccion e identificar las tematicas y el pie de foto de las imagenes y videos
publicados por las cuentas seleccionadas en el caso de estudio. También se
identificara el contenido publicado en Instagram de los periddicos estudiados,
las particularidades que tiene y si es exclusivo de Instagram o también aparece

en la version web de la noticia.

La metodologia utilizada ha sido cualitativa y cuantitativa. En la parte cualitativa
se ha realizado una revision bibliografica focalizada en fotoperiodismo,
Instagram, la llegada de los periddicos esparfoles e internacionales a la red
social y los patrones de uso de la plataforma fotografica por parte de estos

medios, que ha sentado las bases del marco tedrico y conceptual.

Por otro lado, gracias a las practicas realizadas en La Vanguardia, se ha llevado
a cabo un estudio de campo no exhaustivo que ayudé al disefio de la
investigacion. Siguiendo el criterio cuantitativo, se ha recopilado informacién a
diario y durante un mes, siempre a la misma hora (23:00), de los perfiles de
Instagram de cuatro medios de comunicacion generalistas ya mencionados
anteriormente: los dos espafoles no catalanes y los dos catalanes con mas
seguidores en Instagram. Por tanto, los numeros que se aportan corresponden

a la informacion compartida a las 23:00 del dia de la publicacion.

Para poder recoger los datos de la parte cuantitativa de esta investigacion, se
ha elaborado una tabla (Anexo 1) y a continuacion se han extraido tablas mas
concretas y gréficos que dan respuesta a las preguntas y a los objetivos de
investigacion. Para no alargar esta introduccion y no repetir informacion, se
detalla el disefo de la investigacion y los criterios para acotar la muestra en el

inicio del capitulo 3 de los casos de estudio.

Por ultimo, debido a la falta de bibliografia académica, ya que el uso de
Instagram como fotoperiodismo es un tema novedoso, se ha tenido que
compensar la investigacion con informacion en articulos de blogs y de paginas
web. Cabe mencionar que se esta trabajando la posibilidad de realizar un
articulo académico sobre la investigacion de este trabajo de final de grado junto

a mi tutora.



1. El Fotoperiodismo

Vivimos en una sociedad muy visual, donde una imagen, ademas de ser una fuente
de informacion, puede tener el poder suficiente como para cambiar el curso politico,
social o econdmico de un pais. Gracias a las nuevas tecnologias, y en especial a la
comunicacion de masas y a las redes sociales, cualquier persona puede tener acceso
a la informacién y a su vez generar contenido, mediante fotografias, videos, audio o
texto. Asi pues, la imagen de prensa se ha democratizado de tal forma que es
complicado establecer unos limites entre contenido de calidad, hecho por

fotoperiodistas profesionales, o simple fotografia amateur.

La crisis del periodismo, junto con la desconfianza social hacia lo que es creible en la
informacién y la llegada de la comunicacién 3.0 han propiciado un cambio radical en

el concepto y el trabajo del fotoperiodismo.

Para poder entender e investigar el fotoperiodismo actual, influenciado por las redes
sociales y las nuevas concepciones de esta profesion, es necesario conocer algunas

de sus definiciones, sus funciones y una breve historia.

1.1. Definicion de fotoperiodismo

Hay diferentes definiciones de fotoperiodismo dependiendo de los autores

consultados, por lo que a continuacion se citan las mas importantes.

Para algunos expertos, el fotoperiodismo va asociado a una unica funcién informativa.
La fotografia debe hacer referencia a un suceso noticioso de actualidad, que con

frecuencia se concibe como una mera acompafante al texto escrito.

En este contexto, segun el periodista y escritor Pepe Baeza (2001:36), en su libro Por
una funcién critica de la fotografia de prensa, el fotoperiodismo — o fotografia de
actualidad o de reportaje— es la “funcién profesional desarrollada en la prensa,
vinculada a valores de informacion, actualidad y noticia que recoge hechos de

relevancia desde una perspectiva social, politica, econdmica, etc.”.

En este mismo sentido, de acuerdo con el profesor Javier Robledano (2000:189), en
Documentacion fotogréafica en medios de comunicacion social, por fotoperiodismo se
entiende “una técnica o actividad comunicativa mas de los medios, que usa la imagen

fotografica como un mensaje informativo de caracter visual”.

Por otro lado, Lorenzo Vilches (1977:13) define el fotoperiodismo en su obra Teoria
de la imagen periodistica, con una idea mas vinculada a una bajante artistica,

concepto que no aparece en las definiciones de otros autores consultados. El escritor



lo define como “una actividad artistica e informativa, de cronica social y memoria
histérica” (Vilches, 1977:13).

En comparacion, la fotégrafa francesa Gisele Freund (1994:40), defini6 la fotografia
de prensa en su libro La fotografia como documento social, como un “medio que llega
a las masas y ayuda a entender la realidad de manera instantanea gracias a que una

imagen no oculta detalles que una nota escrita si”.

En relacién a sus palabras, la fotografa opina que el fotoperiodismo tiene un poder
que la noticia escrita no tiene: el poder de la imagen. Una imagen muestra la realidad
tal como es, puede cambiar opiniones, influenciar a las personas, ya que es mas
fidedigna que un texto, porque éste puede describir el suceso de forma interpretativa,
con opiniones y juicios de valor. Por el contrario, la fotografia en teoria, no deberia de

esconder ideas subjetivas al realizarla.

Para complementar la definicion cabe mencionar que segun Pepe Baeza (2001:36) el
fotoperiodismo forma parte de uno de los grandes grupos de la fotografia de prensa,
junto con la fotoilustracion. Ademas, dentro del género tradicional del fotoperiodismo
basado en la actualidad estricta —inmediatez foto-acontecimiento— y en el reportaje,
este se encuentra influido por otro gran campo de la fotografia de la realidad: el

documentalismo.

Por tanto, la fotografia de prensa se puede analizar dentro del ambito del
documentalismo a su vez. Los dos conceptos se basan en un compromiso con la
realidad, pero difieren en algunas caracteristicas. Baeza (2001:45) opina que “el
documentalismo goza de mayor libertad tematica y expresiva del fotdgrafo no
sometido a presiones derivadas de los medios y atiende mas a sucesos que a
noticias”. En este sentido, la diferencia entre estos conceptos recae en que por suceso
se entiende segun la RAE (2017: s.p.), “una cosa que sucede, especialmente cuando
es de alguna importancia” y por noticia una "informacién sobre algo que se considera
interesante divulgar" (RAE, 2017: s.p). Por otro lado, el fotoperiodismo “depende de
un encargo o de unas directrices marcadas por un medio sobre temas coyunturales y
vinculados a valores de informacion” (Baeza, 2001:45). De este modo, la fotografia de
prensa se ve enmarcada por la relevancia de un suceso noticioso de actualidad que

es importante informar.

Cabe mencionar que la fotografia de reportaje suele ir acompafiada por un pie de foto
o texto que contextualiza la imagen y que es de interés informativo. Segun Vilches
(1997:68), “la relacion entre el pie de foto y la imagen establece un contexto
pragmatico que influye en la percepcion, lectura y comprensién de la imagen

fotografica”.

g



El escritor afiade que:

Tanto las noticias como las fotos se organizan en funcion de las expectativas del lector,
esto es, el grado de correspondencia entre lo que una foto muestra y lo que el texto
escrito dice, que la foto diga la verdad, que corresponda con la mencién del tiempo,

lugar y personajes de la noticia. (Vilches, 1997:91).

’

El periodista Kenneth Kobre, en su libro Photojournalism: The Professionals
Approach, refuerza esta concepcion sobre la importancia de un buen pie de foto que
contextualice la fotografia al comentar que “las primeras palabras de un pie de foto
deben captar la atencion del lector, tal como lo hacen las primeras frases de una

noticia o un reportaje” (Kobre, 2008: 7).

1.2. El rol de la imagen en la prensa

Para investigar mas profundamente la funcién del fotoperiodismo en los medios de

comunicacion, es relevante analizar el papel de la imagen en la prensa.

Pepe Baeza (2001:13) establece una idea clara: “la imagen testimonial esta en crisis”.
Actualmente, los medios de comunicacion estan cada vez mas instrumentalizados por
influencias e intereses politicos, sociales y econdmicos que restringen lo que se puede
publicar o no. Este hecho también afecta a las imagenes, que “han perdido su valor y

juegan un papel de comparsa” (Baeza, 2001:14).

El periodista aseguraba que se ha producido una pérdida de cultura visual en el sector
periodistico que hace que “en el terreno de la imagen, los diarios sean muy parecidos
unos a otros y reduzcan la realidad del mundo a estereotipos que anulan la diversidad
de los sucesos” (Baeza, 2001:14). De esta forma, la imagen periodistica queda al
servicio exclusivo del texto. Por otro lado, la visién del fotoperiodismo como justiciero,
defensor social y maximo testigo de la historia y la memoria, segun el periodista Pepe
Baeza (2001:57), también “estd en situacién critica”. De acuerdo con Baeza
(2001:57), “el fotoperiodismo solo puede cumplir este cometido si esta en sintonia con

el resto del mensaje de prensa y si los medios potencian su funcion”.

Actualmente, proliferan los contenidos de distraccion, el show o el periodismo de
servicios, un campo donde se encuentra el periodismo de viajes, de moda y de
celebrities. Este suceso puede hacer que el fotoperiodismo abandone su funcion de
denuncia y de lucha contra la injusticia, se vea inmerso en la manipulacion por parte
de los grandes monopolios 0 medios de comunicacién, y vaya mas en linea con los
ya mencionados contenidos de espectacularidad e incluso de publicidad. Ademas, la

llegada de las redes sociales ha favorecido estos hechos y una cultura “propensa a la
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saturacién y al secreto y a lo efimero, caracteres dominantes en la cultura de masas
de la actualidad” (Baeza, 2001:19).

De este modo, Pepe Baeza (2001:16) propone que la imagen contempordnea tiene
tres usos: el persuasivo (publicitario o propagandistico), el espectacular y modelizador

(“pan y circo”) y el uso de vigilancias “que violentan nuestra intimidad”.

Por otro lado, la escritora Susan Sontag (1977:25), en su obra Sobre la Fotografia,
asegura que esta profesién “se ha transformado en uno de los medios principales para
experimentar algo, para dar una apariencia a la participacion”. De acuerdo con Sontag

(1977:28), hacer una fotografia es tener interés en las cosas tal como estan, “ser

cémplice de todo lo que vuelva interesante algo, digno de fotografiarse”.

Normalmente, lo que vuelve interesante algo va relacionado con el dolor o el infortunio
de otra persona. El catalogo fotografico de la miseria y la injusticia en el mundo, le ha
dado a la sociedad cierta familiaridad con lo atroz, “volviendo mas ordinario lo horrible,

haciéndolo familiar, remoto, inevitable” (Sontag, 1977:39).

La autora afade otro detalle importante para valorar la relacién con este tipo de
imagenes al concretar que “la indole de la emocion, incluido el agravio moral, que la
gente puede acopiar ante las fotos de los oprimidos, los explotados, los hambrientos
y los masacrados, depende del grado de frecuentacidén de estas imagenes” (Sontag,
1977:37). Por ejemplo, las imagenes de los biafrefios demacrados en la Guerra Civil
de Nigeria (1967-1970) de Don McCullin (1935) “fueron para algunas personas menos
impactantes que las de las victimas de hambruna en la India realizadas en los afios
50 por Werner Bischof (1916-1954) porque esas imagenes se habian vuelto triviales”
(Sontag, 1977:37). Un suceso muy semejante ocurrid con las fotografias de familias
tuareg muriendo de inanicion al sur del Séhara difundidas por las revistas del mundo
entero en 1973, que segun Sontag (1977:37), “debieron parecer a muchos una

insoportable repeticion en una ya familiar exhibicion de atrocidades”.

Por otro lado, Lorenzo Vilches (1997:91) da una vision mucho mas simple y reservada
sobre lo que simboliza hoy en dia la imagen en la prensa: “la fotografia tiende a ser la
parte de puesta en escena de una noticia y al mismo tiempo un certificado de

veracidad”.

Segun Furio Colombo, citado por Baeza (2001:60) para definir la que deberia ser la
funcion de la imagen de prensa: “el fotoperiodismo fuerza a la violencia, a la injusticia,
a enfrentarse con la opinién del mundo, el testimonio responsable es el primer paso
para formar ideas”. En el mismo contexto, el escritor Martin Keene (1995:11) en su
obra Practica de la fotografia de prensa: Una guia para profesionales, da una

concepcién mas subjetiva, e incluso emotiva, al hablar de la notoriedad del
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fotoperiodismo. Asegura que “un fotografo de prensa tiene una butaca de primera fila
en la historia. La camara puede ser testigo de una revolucion que afecte a un pais —

incluso al mundo— o consignando las idas y venidas de una comunidad local”.

Eulalia Fuentes (2003: s.p) catedratica de la Universidad Autonoma de Barcelona del
Departamento de Filologia Catalana y autora del articulo “4En periodismo también
una imagen vale mas que mil palabras?” pone el énfasis en la concepcion de Keene
sobre la importancia de las imagenes para aportar historia. Opina que “la fotografia de
prensa tiene un caracter insustituible, ya que aporta informaciones y testimonios de la
historia que no se pueden encontrar en otro tipo de fuentes. Son o deberian ser fondos

con un importante valor social e historico”.

Por otro lado, Susan Sontag comenta la relevancia que se les da a las imagenes mas
atroces, de zonas de conflicto, que aporta el fotoperiodismo. La autora (1977:34) cree
que “una fotografia que trae noticias de una insospechada zona de miseria no puede
hacer mella en la opinion publica de un pais a menos que haya un contexto apropiado
de disposicion y actitud”. Por ejemplo, segun Sontag, las imagenes de Mathew Brady
(1823-1896) sobre los horrores de la Guerra de Secesion (1861-1865) no disuadieron

a la gente de continuar con la contienda.

En este contexto, la escritora hace hincapié en la que deberia ser, segun su opinion,
la labor del fotoperiodista y sus imagenes en la sociedad al decir que “se suponia que
el fotégrafo como reportero iba a desenmascarar la hipocresia y combatir la
ignorancia” (Sontag, 1977: 127) y afiade que “quizés con el tiempo la gente aprenda
a descargar mas agresiones con camaras y menos armas, y el precio sera un mundo

mas atragantado de imagenes” (Sontag, 1977:31).

1.3. Historia del fotoperiodismo

La historia del fotoperiodismo se ha de remitir necesariamente al nacimiento de la
fotografia en el s. XIX con el descubrimiento de Joseph-Nicefore Niépce (1765-1833)
que logra imagenes sobre papel mediante la camara obscura. La primera y mas
antigua imagen captada del natural que se conserva la realizd Niépce en 1826 y fue
titulada “Punto de vista desde la ventana de Gras”. El término “fotografia” naceria en

los afios 30 del mismo siglo.

Ha habido muchas controversias a lo largo de la historia sobre quién fue el verdadero
inventor de la fotografia. Louis Daguerre (1787-1851) y Fox Talbot (1800-1877)

comparten cierta paternidad, junto con Niépce, en la invencién con sus experimentos
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e investigaciones tales como el daguerrotipo (1837) o el calotipo (1841),

respectivamente, cuya importancia es innegable.
Pero, segun la historiadora Marie-Loup Sougez en su libro Historia de la fotografia:

Nicéphore Niépce debe ser considerado el padre de la fotografia con mayor propiedad
que Daguerre —a quien durante un tiempo se le concedio el titulo—, si bien conviene
precisar que al ser fruto el invento de multiples tentativas ensayadas en la misma época
en el campo fisico y quimico, Fox Talbot y H. Bayard merecen compartir esta
paternidad (Sougez, 2011:29).

“

La época del daguerrotipo fue clave para el nacimiento de “una profesion cuyos
practicantes se iran formando a medida que trabajen en ella y al compas también de
las mejoras técnicas que se suceden a pasos agigantados” (Sougez, 2011:87), es
decir, los fotégrafos. En 1850 se funda en Nueva York la primera revista fotografica

del mundo: The Daguerreian Journal: devoted to the Daguerreian and Photogenic Arts.

En palabras de la escritora Susan Sontag (1977: 179), “el proceso de Daguerre fue el
primer proceso fotografico de uso generalizado”. Sin embargo, el contacto entre
periodismo y fotografia aun no habia tenido lugar en esa época. La fotografia aun no
tenia un uso claro. El fildsofo Walter Benjamin (1892-1940) en su libro titulado también

Sobre fotografia, aseguro que:

Los periddicos eran todavia objetos de lujo que raramente se compraban y que mas
bien se hojeaban en los cafés, tampoco habia llegado el procedimiento fotografico a
estar a su servicio. En una palabra: todas las posibilidades de este arte del retrato
dependen de que aun no se ha producido el contacto entre la actualidad y la fotografia
(Benjamin, 2004: 29).

Pese a este contexto, los primeros daguerrotipos trajeron las primeras fotografias de
viajes como las de Francis Firth (1822-1898) de Egipto y Palestina, y los reportajes de
guerra. En palabras de Sougez (2011: 159), “la fotografia iba a servir de testimonio
gréfico en las contiendas de la época”. Las guerras, eventos politicos o personajes
histéricos fueron de los primeros sucesos que quedaron documentados en fotografias.
Suele considerarse como el primer reportero de guerra a Roger Fenton (1819-1869)
y sus numerosas fotografias de la Guerra de Crimea (1854-1856). Oficiales,
cantineras, lugares devastados por la batalla fueron objeto de imagen y critica en la
sociedad. Cabe mencionar en este contexto que las imagenes de la rebelién de los
Cipayos en 1857 de Felice Beato (1832-1909) o las de Mathew Brady (1823-1896)
sobre la Guerra de Secesion (1861-1865) fueron consideradas como fotografias de
actualidad ya que no solo daban testimonios visuales de los acontecimientos, sino que

ofrecian informacién sobre ellos.



También en esta época destaca uno de los padres del fotoperiodismo, el reformador
social de origen danés Jacob Riss (1849-1914) quien emigré a Estados Unidos y se
percaté de la importancia de fotografiar a los pobres que deambulaban por la ciudad
de Nueva York a finales del s. XIX (llustracion 1). Intuia que la fotografia podia ser un
arma poderosa para dar voz e imagen a las victimas de la pobreza. Susan Sontag
(1977:42) define las imagenes de Riis como “bruscamente instructivas para quienes

ignoran que la pobreza urbana en los Estados Unidos era en verdad dickensiana”.

llustracion 1: “Nifos callejeros en la Calle Mulberry de Nueva York”, Jacob
Riis,1889.

En 1888 George Eastman (1854-1932) lanz6 en Estados Unidos un invento que
cambiaria la industria fotografica y su comercializacién a gran escala: la primera
camara “Kodak 100 vistas” con rollo de papel, bajo el lema You press the bottom, we

do the rest.

La camara se entregaba cargada y una vez impresionadas las cien vistas, el fotografo
aficionado mandaba la camara a la fabrica donde se procesaba el rollo y se devolvia
al cliente nuevamente cargada acompanada del negativo revelado y de las copias

positivas (Sougez, 2011:183).

A finales del siglo XIX y principios del XX aparecieron la fotografia artistica, realista y
social. En este ultimo ambito, de nuevo Jacob Riis (1849-1914) es el maximo

referente. El fotografo y periodista cubrio la informacion criminal en la prensa de Nueva
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York entre 1877 y 1888. Sougez (2011:196) explica sobre Riis que “mientras
recolectaba informacion para sus articulos, sacaba fotos por sorpresa con una camara
disimulada”. Su labor fotoperiodistica, como ya se ha comentado anteriormente, se
centra en los barrios pobres de la Gran Manzana, las condiciones de trabajo de los

artesanos y las reuniones de maleantes en los nucleos de emigrantes.

Lewis Hine (1874-1940) fue otro fotégrafo cuya tarea se centraba también en
“denunciar la realidad social de la época” (Sougez, 2011: 198). La explotacion de los
nifios trabajadores en las minas y en las hilaturas de algodén son documentos

sobrecogedores sobre su trabajo.

Sin embargo, con la llegada de la Primera Guerra Mundial (1914-1918) “la vida
fotografica experimentd un corte” (Sougez, 2011: 206). La fotografia se usé como un
instrumento tactico y la informacién gréfica publicada en la prensa fue realizada por
dibujantes que suministraban apuntes inspirados en fotografia. No obstante, una vez
terminado el conflicto, la ilustracion en revistas especializadas se difunde y es cuando
se produce “el gran impacto del fotoperiodismo” (Sougez, 2011:394). Segun la
historiadora, el gran periodismo grafico nacié en la Alemania liberal de la Republica
de Weimar (1919-1933). Esta época rica en el campo cientifico y cultural, propicio la
llegada de la libertad de prensa y de grandes avances tecnoldgicos que mejoraron la

fotografia.

En este contexto, las ilustraciones empiezan a ser de uso frecuente en la prensa,
hecho que facilita que numerosas publicaciones alemanas empiecen a contratar a los
primeros reporteros fotograficos profesionales. Uno de ellos, que dio un toque
personal a la fotografia de informacion, fue el fotdgrafo aleman Enrich Salomon (1886-
1944) quien vendia sus imagenes al periddico Berliner llustrierte. Sin embargo, “la
subida del nazismo motivo la didaspora de los mejores reporteros alemanes hacia el

extranjero, sobre todo a Estados Unidos” (Sougez, 2011:394).

La fotografia oficial hitleriana cayé en manos de Heinrich Hoffmann (1885-1857) cuyo
“0nico mérito profesional es habernos legado aquellas increibles fotos de Hitler
ensayando posturas para sus discursos ante la camara” (Sougez, 2011: 397).
Ademas, los archivos de Hoffmann, confiscados por el ejército americano, permitieron

identificar a muchos criminales nazis.

En la larga nébmina de fotdgrafos que tuvieron que abandonar Alemania, destaca
Giséle Freund (1908-2000), que realizé reportajes y retratos a personalidades tales
como James Joyce. El polaco David Seymour (1911-1956) también huyé del avance

hitleriano. Son conocidas sus imagenes realizadas en Barcelona entre la poblacion
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civil en 1938 y centré gran parte de su trabajo en la condicidn de los nifios durante las

guerras.

En este sentido, Estados Unidos en los afios 30 tenia el liderazgo del fotoperiodismo.
En 1936 Henry Luce (1898-1967) fundd la revista americana Life, compuesta
enteramente de fotografias, que acogié a buena parte de los reporteros alemanes al
tiempo que surgian reporteros americanos. De acuerdo con Sougez (2011: 397), la

revista Life “no hubiese existido sin el precedente en Francia de la revista Vu de 1928”.

Al empezar la gran depresion a raiz del Crack de Wall Street de 1929, la “labor de
denuncia social por parte del fotoperiodismo fue capital” (Sougez, 2011: 401). En esta
época, destaca la figura de la fotoperiodista estadounidense Dorothea Lange (1895-
1965) quien obtuvo un reconocimiento a nivel mundial por sus fotografias humanistas
de las terribles consecuencias de la gran depresion que azoté Estados Unidos y dejé
numerosas personas sin trabajo — con una tasa de desocupacion del 25%—y sin
techo. Miles de ciudadanos vagabundeaban por las calles buscando un lugar donde
dormir o comer. La fotografia de Lange denominada “La Madre Migrante” (llustracion
2), es una de sus imagenes mas conocidas que retrata, en una secuencia de seis
tomas, a Florence Owens Thompson, madre de siete hijos, en el campamento de

Nipomo (California).

%/

llustracion 2: “La Madre Migrante”, Dorothea Lange, 1936.
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Otros personajes claves del momento fueron Endre Erno Friedmann (1913-1954) y su
mujer Gerda Pohorylle (1910-1937) —conocida como Gerda Taro—, Margaret
Bourke-White (1904-1971) y Henri Cartier-Bresson (1904-2008).

Los dos primeros trabajaron como reporteros de guerra bajo el seuddénimo de Robert
Capa. Ambos se inventaron este perfil para promover sus trabajos. Segun el periodista
Alberto Lopez (2018: s.p.) en su articulo para El Pais, “Gerda Taro fue la primera

fotoperiodista en cubrir y en morir al informar de una guerra”.

La fotégrafa murié muy joven, a los 26 afios, mientras cubria la Guerra Civil Espafiola.
Destaca por ser el alma mater —que muchos desconocen—del seudonimo Robert
Capa como firma, y por ser “la primera fotoperiodista reconocida como tal al decidir
empufar una camara en lugar de ser musa de un fotografo” (Lopez, 2018: s.p.). Su
fotografia (llustracién 3) del miliciano herido de muerte durante la Guerra Civil
Espafiola (1936-1939) “es quiza la mas conocida mundialmente” (Sougez, 2011: 399).
Segun Euldlia Fuentes (2003: s.p), con sus imagenes sobre la Guerra Civil, dio a

“conocer internacionalmente la valentia de los milicianos frente a los fascistas”.

llustracion 3: “Muerte de un miliciano”, Robert Capa, 1936.

Endre Erno, tras morir su mujer, siguid las operaciones internacionales como la
Segunda Guerra Mundial (1939-1945), la guerra civil de Palestina (1947-1948) y la
guerra de Vietnam (1955-1975) —donde murié al pisar una mina—como fotoperiodista
para la revista Life. En 1947 fundé en Estados Unidos la agencia fotografica Magnum,

junto con David Seymour, Cartier-Bresson y George Rodger (1908-1995).
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La fotoperiodista estadounidense Margaret Bourke-White realizé también reportajes
para la revista Life sobre la liberacién de los campos de deportacién nazis, sobre la
resistencia pacifica de Gandhi (1869-1948) en la India y sobre la Guerra de Corea
(1950-1953).

Por otro lado, Cartier-Bresson es también considerado como una figura legendaria
entre los fotoperiodistas. El fotdgrafo centré sus proyectos en la Guerra Civil Espafiola,
la muerte de Gandhi y tuvo la oportunidad de retratar a personajes del momento como
Picasso, Marie Curie, Fidel Castro y Ernesto Guevara. Asimismo, fue el primer
periodista occidental en poder visitar la URSS tras la muerte de Stalin y explicé su
enfoque fotografico en estos términos, citados por Eulalia Fuentes (2003: s.p.): “Para
mi la camara es un bloc de notas, un instrumento de la intuicion y la espontaneidad,
el duefo del instante que, en términos Vvisuales, pregunta y responde

simultaneamente”.

Pero no todos los fotdgrafos tenian como eje de trabajo la imagen de actualidad.
Richard Avedon (1923-2004) trabajo para la revista americana Harper’s Bazaar para
fotografiar moda y retratar personajes famosos. Por otro lado, en 1955 el fotégrafo
Edward Steichen (1879-1973) organiz6é en el MOMA—The Museum of Modern Art de
Nueva York—Ila gran exposicién The Family of Man, una seleccion de unos dos
millones de fotografias recopiladas en el mundo entero reflejando todo lo que
constituye la vida humana. Segun la historiadora Marie-Loup Sougez (2011: 408), “fue

un reconocimiento definitivo del documento fotografico”.

El desarrollo de otros medios, como la television y el cine, propiciaron la aparicién de
un nuevo perfil de fotoperiodista: el paparazzi. La prensa de escandalos se populariza
en los afos 50 y, a partir de entonces, muchos de los fotégrafos buscan promover

historias de amor y cotilleos de personajes publicos de la época.

Desde los afios 60, Sougez (2011: 419) asegura que la fotografia se asienta
sélidamente en la sociedad: “Existe una unificacion internacional de temas y de
tendencias con cierto mimetismo frente al predominio americano, aunque se siguen
notando diferencias de sensibilidad” (Sougez, 2011:419). Los grandes reportajes
fotograficos siguen con grandes autores, casi todos de la agencia Magnum. Destaca
la labor del norteamericano W. Eugene Smith (1918-1978), corresponsal durante la
Segunda Guerra Mundial y la Guerra Civil Espafiola. Sus imagenes de las victimas de
la enfermedad causada por un envenenamiento de mercurio en Minamata (1953-
1965) o de la vida precaria del pueblo extremefio de Deleitosa tras la posguerra,
fueron publicadas en la revista Life y “figuran en todas las antologias” (Sougez, 2011:
419).
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El fotografo vietnamita Nick Ut (1951) capturé una de las instantaneas mas
memorables de este periodo (llustracidn 4) y que cubrié la primera plana de casi todos
los diarios del mundo en 1972. La imagen en cuestion fue la de la nifia survietnamita
desnuda recién rociada con napalm estadounidense que corre hacia la camara por
una carretera chillando de dolor. Segun Sontag (1977:35) esta fotografia contribuyo a
“incrementar la repugnancia del publico ante la guerra Vietnam mas que cien horas

de atrocidades televisadas”.

llustracion 4: “La nina de napalm”, Nick Ut, 1972.

Cabe también mencionar la figura de Josef Koudelka (1938-1987) y sus fotografias
sobre los gitanos en la Checoslovaquia —su pais de origen—de los afios 60. También
centrd su atencion en la invasion soviética de Praga de 1968. Le empezaron a llamar
“el loco de la mirada salvaje” ya que retraté “un pueblo que se defendia con lo que
tenia a mano, con cualquier cosa” (Fuentes, 2003: s.p.). En 1969, fue galardonado
con la Medalla de Oro Robert Capa y poco después se incorpord también a la agencia

Magnum.

1.3.1 Historia del fotoperiodismo en Espafa

Dado que lo casos de estudio del trabajo son espafoles, parece relevante afiadir una

breve historia sobre el fotoperiodismo en Espania.
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La historia del fotoperiodismo en Espafa se remonta a mediados del siglo XIX. Antes
de que el daguerrotipo fuera divulgado oficialmente en 1837, Barcelona ya empez6 a
tener noticias de las actuaciones de Daguerre que tanta polémica tenian en Paris. El
introductor a la daguerrotipia en Catalufia fue Pedro Felipe Monlau y Roca (1808-
1871). De este modo, el primer daguerrotipo fecha de 1839 en Barcelona. La primera
pagina del periodico El Constitucional recoge la noticia sobre la utilizacion del
daguerrotipo en publico en el edificio de La Lonja y la manzana de Casa Xifré, tomado
por Ramén Alabern (1811-1888). A partir de ese momento, el procedimiento se

expandi6 por toda Espafia.

En este contexto, “el papel de los fotdégrafos extranjeros fue determinante en la
divulgacion de la fotografia en Espafia” (Sougez, 2011:236). Un ejemplo de ellos fue
el galés Charles Clifford (1821-1863) a quien la reina Isabel Il contraté como fotégrafo

oficial.

Tal como ocurrié alrededor del mundo, “el retrato fue el gran motor de la divulgacion
de la fotografia” (Sougez, 2011:245) y en este campo destacaron retratistas como
Heriberto Mariezcurrena (1846-1898) y José Martinez Sanchez (1807-1874).

Las revistas y publicaciones especializadas o de interés general jugaron un papel
clave al considerar la fotografia como un hecho relevante. Nacieron revistas dedicadas
a la fotografia como soportes informativos como la sevillana La Fotografia (1864) y las
catalanas La Revista Fotografica (1891) o D’aci i d’alla (1918). Esta ultima, fue
impulsada por el grupo ADLAN —*“Amics de I’Art Nou”, un movimiento artistico catalan
de principios del siglo XX con el objetivo de promover el arte vanguardista— y

dedicaba sus paginas tanto a la produccion fotogréafica nacional como internacional.

Sin embargo, la historiadora Marie Loup-Sougez (2011: 275), afirma en su obra
Historia de la Fotografia que “el reportaje fotografico en su forma actual no pudo
afianzarse hasta que existieron los medios de reproduccion que permitieran realizar a
la par la impresion del texto y las ilustraciones”. Este suceso no seria posible hasta
finales del siglo XIX, cuando surgen periddicos que integran la ilustracién a base de
fotografia, para dar veracidad a las noticias, y empiezan a recurrir con mayor

frecuencia a los primeros procedimientos fotomecanicos.

Las primeras en llevarlo a cabo fueron tres revistas espafolas nacidas en 1891:
Blanco y Negro, Revista Moderna y Nuevo Mundo. Sougez explica en su obra que
estas revistas “fomentan el reportaje fotografico y aunque es dificil encontrar, hay

profesionales dedicados exclusivamente a esta actividad” (Sougez, 2011:277).

Ya a principios del siglo XX, los fotoperiodistas cubrieron grandes sucesos como el

atentado contra Alfonso XllI en 1906, cuando estalla la bomba lanzada por el



anarquista Mateo Morral en Madrid. La fotografia del momento (llustracién 5), tomada
por Eugenio Mesonero Romanos, fue una de las mas significativas de principios de

siglo.

El nombre de Alfonso es uno de los mas conocidos a nivel espafol y de larga
trayectoria por corresponder a una dinastia de profesionales fotograficos que arranca
con Alfonso Sanchez Garcia (1880-1953) y sus reportajes en El Imparcial a partir de
1900. Su hijo, Alfonso Sanchez Portuela (1902- 1990) realizé en 1921 su primer
trabajo en Marruecos y en 1922, junto con Diaz Casariego (1897-1967), logré sacar
el conocido retrato de Abd-el Krim, politico y lider militar de la Guerra del Rif (1920-
1926). También destaca la figura de José Campua (1870-1936) quien trabajé para
Nuevo Mundo y Mundo Gréfico y firmé muchas fotografias que ilustran la vida

espafola de la época hasta la Republica como crénica social.

llustracion 5: “Atentado contra los Reyes Alfonso Xlll y Victoria Eugenia en 19067,

Mesonero Romanos, 1906.

En este sentido, muchos autores se dedicaron a recopilar ejemplos de la vida social
de su entorno. José Rodrigo (1837-1916) capturd una serie de imagenes sobre la
tradicional Semana Santa en Lorca y Luis Escobar (1887-1963) sobre la

espontaneidad de las escenas campesinas espafiolas.

Por otro lado, los afios 30, “marcarian un giro definitivo y un cambio vertiginoso por
las tendencias estéticas y los acontecimientos histéricos” (Sougez, 2011: 282). En
esta época, la informacion teatral y deportiva queda abundantemente ilustrada en la

prensa, al igual que la fotografia taurina.



Sin embargo, la proclamacién de la Republica (1931-1939) segun Marie Loup-Sougez
supone un “‘cambio notable para Espafia y puede considerarse como punto de
arranque de su fotografia moderna” (2011: 441). Muchos fotografos retrataron la vida
mundana de las calles, el efecto del surgimiento de los ideales de la Restauracion y
otros detalles de la memoria espafiola de la época. Segun Euldlia Fuentes (2003: s.p),
“los fotoperiodistas se impregnaron del espiritu de libertad y modernidad” que propicié

el momento.

La prensa ilustrada afianzé a fotégrafos ya mencionados como Alfonso y Campua,
junto a otros como José Branguli (1879-1945). Surgieron nuevos, como Agusti
Centelles (1909-1985) quien durante la Guerra Civil (1936-1939) tomé impactantes
imagenes (llustracidon 6) sobre la vida catalana en visperas de la guerra, del frente o
de los bombardeos a la poblacién civil. Ademas, los fotografos huidos de la Alemania
nazi, como Robert Capa o David Seymour fueron también reporteros activos en la

contienda.

llustracion 6: “Grupo de guardias de asalto apostados tras unos caballos muertos como

barricada en Barcelona 1936”, Agusti Centelles.

En palabras de Sougez, “el panorama de la inmediata posguerra resulta desolador. A
la escasez material, se suma la persecucion de los vencidos, las cortapisas de la
censura y como respuesta a esta postura, una sociedad pacata, ajena a cualquier
propuesta creativa” (Sougez, 2011: 449). En 1939 se crea la agencia de noticias y de
fotografia EFE, también aparece la agencia Europa Press en 1953. Eulalia Fuentes

(2003: s.p) comenta que “sus fotografias son los primeros intentos de hacer un



fotoperiodismo de calidad tras la guerra, aunque con tematicas estrictamente

nacionales”.

En estos afos, en Espafa se interrumpio la publicacion de revistas como Estampa o
Crbnica ya que cambiaron sus contenidos y se centraron en los acontecimientos
bélicos. Como sefnala Eulalia Fuentes: “con esta misma intencion se fundaron nuevas
publicaciones como Fotos, medio de publicacién de la Falange, Revistas o Destinos,

muy vinculadas a los circulos institucionales del bando franquista” (Fuentes, 2003:
S.p).

A mediados de los afios 50, la fotografia social y documental recupera el interés de
otras épocas. En 1956 aparece en Almeria el primer numero de la revista AFAL,
organo de la Agrupacién Fotografica Almeriense que pretende ofrecer una publicacion
diferente que responda a la inquietud manifestada entre los jovenes fotografos.
Retrataba a la sociedad espafiola en su realidad cotidiana. Sougez (2011: 453) define
el movimiento como “una corriente humanista que denunciaba los problemas sociales,
el peso del autoritarismo gubernamental y eclesial, con tintes de humor, rozando a

veces el esperpento”.

En la década de los setenta la fotografia de prensa adquiere profesionalidad y surgen
nuevas publicaciones, en un momento en que el franquismo se tambaleaba y en que
la juventud tenia asumida la corriente rebelde de 1968. En este contexto es relevante
hablar sobre la que es considerada, segun el diario El Periédico (2018), la primera
mujer fotoperiodista espafiola: Joana Biarnés (1935-2018). La fotografa catalana
alcanzo el reconocimiento con el reportaje sobre las inundaciones que tuvieron lugar
en la ciudad de Terrassa en 1962. Biarnés posteriormente se especializ6 en el mundo
de la cultura y fotografio en exclusiva a personajes famosos como los Beatles en 1965
(Nlustracién 7), Salvador Dali, Lola Flores, Clint Eastwood, Audrey Hepburn, entre
otros. Segun El Periodico (2018: s.p), Biarnés “nadd a contracorriente en un mundo

de hombres, venci6 los prejuicios e inmortalizé a grandes personajes de la historia”.

En este sentido, también es relevante mencionar la figura de la fotégrafa espafiola
Cristina Garcia Rodero (1949), la primera y Unica persona de nacionalidad espafiola
integrante de la prestigiosa Agencia Magnum. La fotoperiodista, ha centrado sus
trabajos en las culturas y tradiciones de distintos lugares del mundo, en especial
destacan sus imagenes de los rituales en Haiti que se expusieron por primera vez en
la Bienal de Venecia en 2001. Garcia Rodero ha recibido numerosos premios de
fotografia por sus proyectos, tales como dos World Press Photos, el Premio Nacional

de Fotografia de Espafia en 1996 y el premio W.Eugene Smith Foundation.



llustracion 7: “Retrato de los Beatles”, Joana Biarnés, 1965.

La libertad de prensa abre nuevas perspectivas al fotoperiodismo en los afios 80.
Surgen nuevos nombres como Pilar Aymercih (1943) y Josu Bilbao (1948) y se funda
la agencia fotografica espafiola independiente Cover en 1979 —absorbida en 2008

por la agencia multinacional Getty Images—.

1.4. Fotoperiodismo en la actualidad

Desde 1970 hasta la actualidad, tal como se ha comentado anteriormente, el
fotoperiodismo ha cambiado radicalmente. La democratizaciéon de la fotografia, la
digitalizacién y la llegada de Internet y las redes sociales han propiciado unos cambios
fundamentales en la concepcion, la evolucion y funcion de la fotografia de prensa.
Estos cambios también han afectado de forma radical a la funcion y forma de trabajar

de los fotoperiodistas.

En este contexto, algunos momentos historicos que han marcado este periodo van
relacionados con la llegada de las nuevas tecnologias. Actualmente, gracias a los
avances tecnoldgicos en los smartphones, estos aparatos tienen una calidad de
cdmara media-alta que ha permitido organizar premios internacionales de

fotoperiodismo realizado con el mévil. Un ejemplo de ellos es el IPPAWARDS, un



certamen que premia la mejor fotografia informativa hecha con iPhone, cuya ganadora
en 2018 fue Jashim Salam quien realiz6 una fotografia de los refugiados Roginyas en

un campo de asilo de Bangladesh.

La llegada de nuevos certdmenes para fotografias tomadas con los moviles ha
permitido democratizar la fotografia hasta tal punto que muchos fotografos
profesionales se han visto afectados por la situacion. Los cambios en las redacciones
periodisticas, donde tradicionalmente el fotoperiodista tenia la exclusividad de la
imagen informativa, ha cambiado con la llegada de nuevos roles y perfiles. Segun el
estudio sobre “El panorama actual de la profesion del fotoperiodista en el entorno
digital 2.0” hecho por la catedratica de la Universidad de Malaga, Virginia Guerrero
(2017: 68), “la tecnologia mévil y la disminucién de los costes de los equipos
fotograficos permiten que cualquier ciudadano se transforme potencialmente en un
creador de imagenes, generando conflictos a los profesionales en el valor de sus

imagenes”.

La crisis econdmica global ha afectado a los medios de comunicacion y ha provocado
que numerosas redacciones reduzcan sus plantillas. Uno de los casos mas
alarmantes fue el de Chicago Sun Times que en 2013 despidio a todos sus fotografos
y los sustituyd por redactores con iPhones, argumentado, tal como explica el
periodista de Chicago Tribune Robert Channick (2013) citado por Guerrero (2017:70)
que “en estos momentos prima mas la inmediatez de la informacion que la calidad de
la imagen”. Por tanto, los fotoperiodistas son uno de los colectivos mas castigados por

esta crisis.

Por otro lado, la democratizacion de la imagen debido a la irrupcién de la tecnologia
digital estd modificando el ejercicio del fotoperiodismo tradicional. Las agencias de
noticias y los diarios usan cada vez mas imagenes de ciudadanos en sus
publicaciones, ya que normalmente son los primeros testimonios en la escena del

hecho noticioso.

1.4.1 Los premios de fotoperiodismo

En este contexto, uno de los cambios positivos que ha experimentado la profesion es
la llegada de premios y galardones que reconocen la labor de estos fotégrafos, que
en muchas ocasiones arriesgan su vida por su trabajo y que realmente si que
consiguen dar voz a muchas injusticias sociales. Uno de ellos es el famoso World
Press Photo que desde su nacimiento en 1955, homenajea y reafirma la funcion de la

fotografia de prensa como instrumento de valor y memoria de la humanidad.
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También existen premios como el Pulitzer Prize, el Robert Capa Gold Medal, que
premia al mejor reportaje que exija dotes de audacia excepcionales, el W.Eugene
Smith Grant que se concede a fotégrafos que demuestren un compromiso y
dedicacién en la documentacién de la condiciéon humana o el Visa d’Or Feature Award,
concedido en el festival Visa pour I'lmage en Perpifian (Francia) y que selecciona los

mejores trabajos fotoperiodisticos anuales.

Entre los ganadores y actualmente considerados mejores fotoperiodistas se encuentra
Steve McCurry (1950), quien probablemente habra fotografiado una de las imagenes
mas significativas de la historia para National Geographic en 1984: the Afghan Girl
(llustracién 8). Otro de los fotografos importantes en este apartado es Kevin Carter
(1960-1994) con su polémica fotografia de “La nifia y el buitre” en 1993 o Sebastiao
Salgado (1944), ganador de varios World Press Photo y conocido por su compromiso
con los temas sociales, en especial por sus fotografias del éxodo, la pobreza o las
minas de oro en su pais natal, Brasil. En palabras de Sougez (2011: 419): “Salgado
se ha impuesto en la prensa grafica con sus series sobre el desierto de Sahel y los
buscadores de oro”.

llustracion 8: “The Afghan Girl”, Steve McCurry, 1984..

Michael Subotzky (1981) y su fotografia tomada en la carcel de Pollmoor de Ciudad
del Cabo (Sudafrica) es otro de los trabajos que han marcado el fotoperiodismo
contemporaneo y le hizo ganar la medalla W. Eugene Smith en 2008. Subotzky
pretende hacer reflexionar a sus seguidores sobre el tratamiento de los centros
penitenciarios e instituciones sociales en Sudafrica, establecimientos que administran

la seguridad y castigo de una sociedad.

También destaca la figura de Mads Nissen (1979), quien en 2015 gan6 el World Press

Photo como mejor imagen del afio con una escena intima de dos hombres en Rusia



(Nlustracién 9). En 2013, se aprobd una ley en el pais prohibiendo la propaganda y
activismo de relaciones no tradicionales y legitimando la homofobia estatal. La
periodista de El Pais Daniela Sanchez (2015: s.p) explica en el articulo “Sesenta afios
del mejor fotoperiodismo” que “Nissen afronta la lucha por los derechos humanos y a

la vez cuestiona la vida del amor prohibido en la Rusia contemporanea”.

llustracion 9: “Escena intima de dos hombres en Rusia”, Mads Nissen, 2015.

Otros grandes nombres del fotoperiodismo actual son Malcolm Browne (1931-2012),
y su impactante imagen de la inmolaciéon de un monje budista en Vietnam en 1963, o
Lynsey Addario (1973), ganadora de un premio Pulitzer y famosa escritora del The
New York Times, que ha retratado todo tipo de sucesos desde guerras y violencia en
Oriente Medio, Asia y Africa al papel de la mujer en Arabia Saudi. Sus fotografias son

mundialmente reconocidas.

1.4.2. Fotoperiodismo 3.0 y la democratizacién de la fotografia

Otro de los cambios que afectan al fotoperiodismo en la actualidad y que ya se ha
mencionado, positivo para algunos o negativo para otros, ha sido la emergencia de
Internet y, en especial, de las redes sociales que conceden a los profesionales de la

comunicacion una libertad creativa como nunca antes.

Para analizar el impacto de las redes sociales, y en especial de Instagram en el sector
fotoperiodistico, es importante investigar la llegada y el efecto que éstas han

propiciado en la profesion periodistica.
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En los ultimos 20 afos, el periodismo ha experimentado tres cambios importantes en
su modelo de negocio y de distribucién de informacién: la evolucién del modelo
tradicional al digital, el aumento de las redes sociales y actualmente el dominio del

smartphone en el sector periodistico.

La oportunidad de alcanzar una audiencia global con un simple deslizamiento del
dedo, es lo que mueve a los medios a emplearse a fondo en este nuevo modelo. Las
redes sociales, como ya se ha comentado anteriormente, ofrecen infinidad de recursos
periodisticos innovadores. Segun el reportaje “The Platform Press: How Sillicon Valley
reengineered photography” de T. Owen y E. Bell (2017:s.p.), “las redes sociales y la
tecnologia movil han creado un amplio mercado de informacién donde el periodismo

es una minima parte del todo”.

Pese a esta revolucion, el concepto clasico del periodismo no ha desaparecido, este
se basa aun en escribir y explicar historias, sucesos, y en afadir un contexto para
ayudar a entender lo que ocurre en el mundo. El cambio mas importante es que ahora
el modelo se basa en “la inmediatez y en conseguir beneficios de lo que se publica”
(Owen y Bell, 2017: s.p.).

En la primera fase de la evolucion del modelo tradicional al digital, que empezé en
1994 con la llegada de Internet y su posterior comercializacion y accesibilidad en 2004,
las redacciones unicamente se preocupaban de cémo transferir el contenido impreso
a la web. Este hecho cre6 una gran incertidumbre sobre el futuro del periodismo. Para
algunos era innecesario usar Internet y se negaban a abandonar el modelo clasico,
pero otros veian las oportunidades que el modelo digital ofrecia y podria ofrecer, y se

negaban a quedarse atras.

En ese mismo periodo aparecié la tecnologia de la Web 2.0 que hizo posible publicar
historias, tanto escritas como audiovisuales, en numerosas plataformas. El periodismo
interactivo, los comentarios en los articulos web, el podcasting o el crowdsourcing
fueron algunos de los nuevos recursos. Se ha de tener también en cuenta que en 2007
Apple lanzé el primer iPhone y con él llegaron nuevas oportunidades para conectar

con la audiencia.

Actualmente, estamos inmersos en una tercera oleada de cambios tecnoldgicos 3.0.
El paso de ordenadores a pequefias pantallas moviles ha cambiado el rumbo del
periodismo. Hoy en dia, existen mas de 40 redes sociales y aplicaciones en las que

las distintas publicaciones pueden operar e interactuar con la audiencia.

Todos los medios de comunicacién actuales comparten un plan estratégico de cara a

su futuro vinculado con las third-party platforms o plataformas digitales. “Las
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decisiones y recursos de las redacciones estdn orientadas a la necesidad de

plataformas externas de informacion” (Owen y Well, 2017: s.p.).

Pero, la llegada de este nuevo modelo también ha traido muchas polémicas,
especialmente relacionadas con las fake news. Las publicaciones deben tener
cuidado con lo que cuentan en las redes sociales, porque en unos segundos se puede

hacer viral. Como explica Estela Alcaide en su libro Fotoperiodismo 3.0:

Los medios tradicionales se han sumado al carro de las redes sociales con un patrén
comun, la prisa como principal motor de su estrategia. El problema surge cuando la
guerra por la supremacia tiene como pilar convertirse en el primero en informar de una
determinada noticia o acontecimiento, sin importar el contenido de la misma (Alcaide,
2017:81).

Es frecuente que aparezcan noticias tergiversadas o informacion directamente falsa
que lo Unico que busca son los clickbaits " y la viralizacion. En el caso del
fotoperiodismo, existen “supuestos de apropiacion indebida de imagenes de medios
de comunicacion” y “la falta de verificacion de fotografias y videos de ciudadanos”,

explica la periodista Estela Alcaide (2017: 81).

La periodista Eva Herrero en su reportaje “El Periodismo en el Siglo de las Redes

Sociales” publicado en la revista Vivat Academia explica que:

El periodista debe ser capaz de filtrar, comprobar y acreditar esos nuevos contenidos
que se generan en los Social Media y llevar a cabo un trabajo informativo completo y
eficaz, sin olvidar la veracidad y el rigor que debe desprenderse de cualquier noticia
(Herrero, 2011: 1115).

Segun E.Well y T.Owen (2017: s.p.) "Facebook y Google son las plataformas que
dominan el trafico de noticias en las redes ", sin embargo Facebook es la que se ha
visto mas afectada por la difusion de noticias falsas. Uno de los casos mas conocidos
fueron las fake news propagadas por la red social en la campafna de las elecciones

presidenciales de Estados Unidos de 2016.

Las plataformas digitales que sirven como nuevos modelos de periodismo van muy
ligadas a la inmediatez y han generado un gran impacto en el papel de fotoperiodista.
La era tecnoldgica donde todos los periddicos estan en la carrera para publicar lo mas
novedoso, lo mas impactante y lo que puede convertirse en lo mas viral en sus redes
sociales, ha hecho que el fotoperiodismo deba cuidar mucho mas ya no su inmediatez,

sino su calidad. La profesionalidad del contenido de un periédico en redes sociales

' Con clickbait o ciberanzuelo se hace referencia a aquél contenido periodistico online que tiene
como intencién conseguir el maximo de visitas, comentarios e interaccion por parte de los usuarios
por su titular curioso o imagen sensacionalista y no por una informacion fiable y concisa.
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especializadas en la fotografia, como Instagram, prima antes que la cantidad de

imagenes o su rapidez a la hora de publicar.

Instagram, al ser una red social fotografica, ha provocado que el fotoperiodismo se
haya visto afectado y que se haya hecho su propio hueco en la plataforma. Ya sea
con cuentas propias de los profesionales o mediante la cuenta de un medio de
comunicacion, el fotoperiodismo esta presente en Instagram. La red social ofrece
nuevas oportunidades a los profesionales de la fotografia de prensa. Oportunidades
de dejarse ver, de promover su trabajo, de dar voz a historias y reportajes que en un
medio escrito no tendrian cabida, y también a su vez de interactuar y conectar con

“fans”.

En este sentido, el efecto de las redes sociales, y en este caso de Instagram, ha
conllevado una serie de nuevas concepciones, nuevos paradigmas y usos del
periodismo a los que los medios de comunicacion se han tenido que adaptar para
conectar y seguir el curso de sus lectores. En el reportaje y analisis “The Platform
Press: How Sillicon Valley reengineered photography”, T. Owen y E. Bell (2017: s.p.)
afirman que “entender como conseguir audiencia, como conservarla y cémo decidir
qué pieza periodistica puede encajar mejor en las diferentes aplicaciones, ha
cambiado radicalmente la forma en que las redacciones operan hoy en dia”. Este
acontecimiento no solo ha afectado al fotoperiodismo, sino por consecuencia a los
periddicos generalistas u otros medios de comunicacion que han visto en Instagram,

Facebook o Twitter un modelo a seguir.

Las redes sociales se han convertido, en muy poco tiempo, en posibles publicaciones
de informacion. La audiencia, los lectores, se han desplazado al mundo virtual de las
plataformas digitales y los medios tradicionales con frecuencia los siguen. Los
periodistas recurren a ellos, a los usuarios, en busca de informaciones, testimonios o
datos con los que poder construir sus noticias en sus respectivas webs oficiales o en

sus cuentas en plataformas digitales.

Volviendo al concepto de la web 3.0, segun el fotégrafo Toni Soriano, citado por Estela
Alcaide (2017: 12), “la fotografia es una pequena voz que gracias a las nuevas
tecnologias puede llegar a millones de personas”. Esta idea va vinculada al concepto
del entorno de la comunicacién 3.0, que ha afectado a la profesion de la fotografia de

actualidad y cambiado por completo el mundo del periodismo.

Los acontecimientos de los ultimos afios que han sacudido el pais, como el 15M, el
terremoto de Lorca, el atentado terrorista en Barcelona y Camobirils, el caso Julen y los

sucesos relacionados con Marta del Castillo, Diana Querr o La Manada, entre otros,
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han sido algunos de los acontecimientos que se han compartido en Instagram tanto

por parte de medios como por parte de usuarios.

Actualmente, la mayoria de publicaciones tienen cuentas en diversas plataformas
digitales donde, como ocurre en el caso de Instagram, complementan su informacion
diaria con fotografias de actualidad, videos nativos sobre historias interesantes o
stories de lo mas atractivas visualmente que enlazan con el reportaje o noticia en la

web oficial.

1.4.3 Nuevos retos del fotoperiodismo contemporaneo

En esta nueva era, los usuarios ya no son simples receptores de la informacion, sino
también creadores de ella. Ambos son comunicadores y tienen la misma importancia
dentro del proceso comunicativo, eligen qué, cudndo y cémo consumir la informacion,
llegando a participar incluso en la produccion de contenidos. Estela Alcaide lo explica

de este modo:

La web 3.0 consiste en la asuncion de los lenguajes y codigos de Internet por los
usuarios en su vida diaria, como forma de expresion humana natural. El surgimiento de
las redes sociales, que genera un entorno cada vez mas social y personal, asi como la
creacion de paginas web cada vez mas dinamicas, hacen que la personalizacion de los
contenidos sea un hecho y que también un nuevo fotoperiodismo entre en escena, con

todo lo que ello conlleva. (Alcaide, 2017:16).

Virginia Guerrero, en su estudio sobre el panorama del fotoperiodismo en la era digital,
cita a los periodistas Allan y Anderson al comentar que “los usuarios se han convertido
en generadores de material visual” (Guerrero, 2017: 71). Los ciudadanos estan
compartiendo y produciendo contenido fotoperiodistico constantemente. Greenwood
y Thomas asi como Mortensen, citados por Guerrero, opinan que “no hay reporteros
gréficos en el lugar de los hechos en el momento que sucede la noticia, pero si hay
ciudadanos anonimos dispuestos a capturar la fotografia y subirla a las redes, e

incluso mandarla a los medios de comunicacién” (Guerrero, 2017: 71).

La llegada de los smartphones o teléfonos inteligentes acompanados de cdmaras de
ultima generacién no solo ha afectado al consumo de las cdmaras compactas, sino al
mundo de la comunicacién. En este contexto sobre el uso de moéviles para capturar
hechos noticiosos, Estela Alcaide considera que “la inmediatez forma parte de la
comunicacion desde que podemos tomar una imagen con nuestro propio smartphone

y enviarla a cualquier persona interesada” (Alcaide, 2017: 52).

Este suceso ha producido una globalizacion de la fotografia y un aumento de la

produccién fotogréafica, hecho que ha traido muchos debates entre los fotoperiodistas
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profesionales que trabajan en los medios de comunicacién convencionales y los
fotégrafos aficionados —“fotoperiodistas” ciudadanos—que publican sus imagenes en

las redes sociales y las hacen virales.

Segun el escritor Vilem Flusser en su articulo “La democratizacion de la fotografia” en
el blog Otra forma de mirar, comenta que existe una diferencia entre el aficionado y el

profesional.

El aficionado a la fotografia se distingue del fotégrafo por disfrutar de la complejidad
estructural de su juguete, al contrario del fotégrafo, desea simplificar su funcion gracias
a la automatizacion. El fotégrafo decide fabricar situaciones informativas, diferencia

con los aficionados que fabrican memorias del aparato. (Flisser, 2011: s.p.).

En el mismo contexto, la escritora Estela Alcaide (2017: 81) asegura que ‘el
fotoperiodismo ciudadano se ha convertido en una forma de expresion de la
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ciudadania, que marca el pulso y muestra la realidad ‘a pie de calle’”. Los ciudadanos
en la era 3.0, como ya se ha comentado anteriormente, se han convertido en una
fuente mas de informacién y de creacion de contenido, especialmente en las redes
sociales. Este fendmeno conlleva grandes ventajas, pero a su vez peligros sobre la

calidad del contenido que se publica.

El estudio y las respuestas de los reporteros entrevistados sobre el panorama del
fotoperiodismo en la era digital de Virginia Guerrero (2017: 78) también revelan que
“la participacion en los medios la entienden —los entrevistados— como una ventaja,
al aportar una imagen informativa de un hecho noticioso, en un momento dado, por
encontrarse en el lugar de la noticia y ser el primer testigo del acontecimiento, no les

supone una amenaza profesional”.
En palabras del fotoperiodista Juan Carlos Lucas, citado por Estela Alcaide:

Hay que educar, ensefiar a manejar y respetar las imagenes y trabajos en las redes
sociales, lugar donde expones, informas y ensefas tus fotografias tanto a los medios
de comunicacion como a los periodistas ciudadanos, a las agencias, a los periddicos y
sobre todo a los que creen que son fotografos por el simple hecho de tener una camara
digital o un iPhone” (Alcaide, 2017:62).

Por esta razén, muchos fotoperiodistas han empezado a usar las redes sociales como
herramientas para promover y dar visibilidad a sus trabajos y asi ganar mas audiencia.
Los fotoperiodistas sienten, tal como apuntan algunos teéricos como Fontcuberta y
Marin citados por Guerrero (2017:77), “que se experimenta un nuevo resurgir para la
fotografia, y mas concretamente para el fotoperiodismo, desligado completamente de

su concepto tradicional al que se le ha atribuido el nombre de ‘postfotoperiodismo™.
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En el articulo “;Sobrevivira el fotoperiodismo? Los profesionales del sector nos
responden” de la revista National Geographic del mes de abril de 2018, la periodista
Lucy Fulford entrevista a algunos de los fotoperiodistas mas reconocidos del momento

y les pregunta sus concepciones sobre el futuro del fotoperiodismo en la era digital.

Uno de los primeros entrevistados es el veterano y emblematico fotoperiodista Don

McCullin que da una concepcién muy pesimista sobre la profesion en la actualidad.

El fotoperiodismo esta muriendo. Ya no hay mercado. Los periddicos y las revistas
estan mucho mas interesados en los ricos, los bien vestidos, y los famosos. No quieren
que el sufrimiento llene sus paginas. El periodismo fotografico no ha perdido el rumbo.

Lo han dejado de lado porque no les interesa que siga presente (Fulford, 2018: s.p.).

Para otros, esta visién no es tan negativa y destacan las ventajas del fotoperiodismo
3.0. La fotégrafa Ivy Njiokiktjien asegura que los profesionales de la fotografia ahora
compiten con la visidon de otras personas con sus moviles pero que, a su vez, las
nuevas tecnologias ofrecen nuevas formas de hacer fotoperiodismo: “hoy en dia
también hay otras formas de contar una historia: con moéviles, experiencias interactivas
de realidad virtual...” (Fulford, 2018: s.p.).

El fotoperiodista Jérbme Sessini vincula la llegada de las redes sociales en su
profesidon con una mejora respecto a la independencia de los periodistas a la hora de

tomar fotografias y de publicar a su gusto:

Creo que ahora somos mas libres. En primer lugar, gracias a la tecnologia y en
segundo lugar porque la nueva generacion de fotografos no se preocupa por los diarios
como se hacia antes. Ya no dependemos de ellos, lo que nos permite contar cada

historia como realmente queremos. (Fulford, 2018: s.p.).

El ganador de varios World Press Photo, Magnus Wennman (2018), opina que “el
fotoperiodismo es ahora mas democratico: cualquiera puede hacerlo, no solo quienes
trabajan para un periédico”. Actualmente se puede contar una historia en cualquier
formato, ya sea escrito, visual o radiofénico, y esto es gracias a los avances
tecnoldgicos. “La nueva generacién de fotégrafos trabaja de una manera muy
diferente a lo que era habitual hace unos afos. Conocen las posibilidades que ofrecen

las redes sociales y no se encierran en la foto fija” (Fulford, 2018: s.p.).

Tom Jenkins asegura en el articulo de Lucy Falford (2018), que la tecnologia ha
supuesto un “verdadero seismo para el sector” y “ha marcado un antes y un después
en el mundo del fotoperiodismo”. El fotégrafo afiade que “todo el mundo tiene un
teléfono mavil, todo el mundo sabe usar una camara y todo el mundo se cree un
fotégrafo” (Fulford, 2018: s.p.).



Por ultimo, el fotégrafo Daniel Etter reacciona a las palabras de Don McCullin sobre el

fotoperiodismo actual, pero no cree que esté todo perdido:

Ya no tiene el impacto de aquellos dias ni volvera a tenerlo. Es normal: puede que no
haya sido remplazado, pero sin duda se ha visto superado por otras tecnologias.
Tenemos que aprender a movernos en ese entorno y pelear para que nos perciban

como una fuente fiable de informacién (Fulford, 2018: s.p.).

En Espafna, como sucede a nivel internacional, también hay una oleada de cambios
en el periodismo con la llegada de Internet, y en especial en la concepcion del
fotoperiodista, cuya funcion se puede analizar en el ya mencionado estudio de Virginia

Guerrero (2017) sobre la situacion actual de los fotoperiodistas espafioles.

La catedratica entrevista a varios profesionales del sector para preguntarles sobre los
nuevos retos y su vision respecto la profesion en Espafia. Los datos obtenidos en este
estudio son reveladores ya que existe poca documentacién sobre coémo la revolucion
digital ha influenciado al fotoperiodismo a nivel internacional, y en concreto en Espana.
Todos los entrevistados destacan por su labor fotoperiodistica como es el caso de
David Airob (1967) —fotoperiodista de La Vanguardia y jefe de fotografia del diario de
2007 a 2010—, Manuel BarrioPedro (1947) —fotoperiodista jubilado de la agencia
EFE y ganador del World Press Photo en 1981—, Manuel Brabo (1981)—
fotoperiodista freelance en El Cairo y ganador de un premio Pulitzer en 2013—, Daniel
Caballo (1978)—editor grafico de la seccion internacional de la agencia EFE y profesor
de fotoperiodismo en la universidad San Pablo CEU (Madrid)— o Cristina Quicler —

fotoperiodista colaboradora de la agencia AFP—.

Virgina Guerrero recolecto la informacion —en la que destaco en especial la poca
informacién sobre la situacion del fotoperiodismo en la actualidad a nivel espafiol— y

extrajo unas conclusiones.

Uno de los puntos en los que la mayoria de los periodistas entrevistados coinciden es
en que existe una necesidad “de seguir viviendo de la profesion en el futuro, debido a
la necesidad que existe en el actual contexto de estar informados a cada momento a

través de las imagenes” (Guerrero, 2017: 75).

Sin embargo, tal como apunta la catedratica en sus conclusiones “un porcentaje
importante de los reporteros graficos asumen un cierto deterioro de la profesion”
(Guerrero, 2017: 76). Los despidos, las bajadas de sueldo, la reduccién de las
plantillas con los EREs producidos dentro de las redacciones de los medios, afectan

a “mas de la mitad de los entrevistados” (Guerrero, 2017: 76).
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Cabe mencionar, que el estudio también hace hincapié en la cantidad de
fotoperiodistas espafoles que se han visto obligados a marcharse del pais y buscar
trabajo en el extranjero, sobre todo en zonas de conflicto, para poder sobrevivir de la
profesion. Ademas, “la mayoria sostienen que estan mejor valorados y remunerados

fuera del pais” (Guerrero, 2017: 76).

Respecto la opinion de los entrevistados sobre los peligros para el modelo tradicional
del fotoperiodismo con la llegada de la era digital, mas de la mitad advierten que uno
de los peligros “recala en que las agencias de noticias y los medios de comunicacion
estdn beneficiandose del contenido gratuito que envian los ciudadanos a sus
redacciones” (Guerrero, 2017: 76). Este suceso no solo provoca que menos periddicos
contraten a fotoperiodistas profesionales, sino que ofrecen condiciones laborales mas

precarias.

Por ultimo, el estudio recalca cuales son, segun los reporteros entrevistados, los
nuevos retos del fotoperiodismo espafiol en la actualidad. Virginia Guerrero (2017: 77)
asegura que “en primer lugar se observa que el uso de Internet y de las redes sociales
para los fotoperiodistas es importante en estos momentos”. Las conclusiones de la
catedratica muestran que una gran parte de ellos las usan para darle visibilidad a sus
trabajos. En segundo lugar, los entrevistados opinan que el uso del teléfono movil para
sus proyectos supone un elemento importante “porque puede aportar inmediatez en

un momento dado” (Guerrero, 2017: 77).

En este contexto Pepe Baeza (2001:24) habla del concepto de posfotografia: “la
consideraciéon de que ha finalizado la funcion testimonial de la foto. Tras la eclosion

de la virtualidad: imagenes posfotograficas”.

Los modos de expresion corresponden al momento actual que se esté viviendo, en
este caso la era tecnoldgica. El poder de las tecnologias digitales aplicado a la
produccion y consumo masivo de imagenes virtuales es tal que estamos asistiendo al
choque cultural mas grande que se ha producido desde el renacimiento. (Baeza, 2001:
27).
Segun el escritor, el mayor riesgo es el de “perder de vista las imagenes de la realidad,
que pueden parecer aburridas” (Baeza, 2001: 27). Es decir, que se llegue a una
saturacioén visual ya que la virtualidad esta cambiando la percepcion global sobre las
fotografias, vinculada al fin de la credibilidad en la imagen. Baeza (2001:61) asegura
que: “Los lectores sospechan que se usa el periodismo para favorecer intereses de
grupos de poder”. Este autor puntualiza que “muchos contenidos sufren chantajes

para forzar la orientacién tematica” (Baeza, 2001: 61).
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Esta concepcion de la manipulacion de las imagenes también esté relacionada con su
trivializacion. Hay un exceso de fotografias banales, carentes de interés, y en muchas
ocasiones “la imagen en prensa sigue siendo un recurso que facilita la produccion
periodistica, esta sometida a la palabra, se instrumentaliza como mensaje que “debe”

auxiliar al texto” (Baeza, 2001: 61).

Tal como se habia comentado anteriormente, la funcién clasica del fotoperiodista
como testimonio crucial de la realidad social se esta perdiendo debido a que los
intereses de los grandes grupos de comunicacion y a las influencias de estos poderes
que determinan los contenidos que se pueden publicar, grabar o fotografiar parece
ser que han aumentado. Baeza (2001: 72) asegura que “las grandes agencias estan
determinando dia a dia en la prensa qué es noticia y qué es lo que no existe. La

ausencia de imagenes determina la inexistencia de otros temas”.

En este contexto, se puede hablar del caso José Couso, cuando en 2003 un carro de
combate de EE.UU., supuestamente conocedor de la presencia de periodistas en la
zona, disparo contra el hotel Palestine y lo asesind, tras la invasion de Irak. Segun la
periodista Ana Bernal (2018) en su articulo “Cronologia del caso Couso: 15 afios de
impunidad” publicado por El Pais, “nadie condend el ataque al camara. Ni desde
Estados Unidos, ni desde Espafia—en esos instantes gobernada por el Partido
Popular—*. La periodista cree que “los intereses y alianzas de ambos paises en la

guerra de Irak impidieron la investigacion del suceso” (Bernal, 2018: s.p.).

Mas adelante, en 2010, segun la periodista de E/ Pais Ana Bernal (2018: s.p),
documentos filtrados por Wikileaks indicaron que EE.UU. presioné al Gobierno
espafol para frenar el caso Couso y asi evitar que los medios informaran desde
Bagdad. Un crimen, aun sin resolver, y que ha llevado a la familia del fallecido a buscar
justicia.

Cabe mencionar que actualmente la mayoria de imagenes del fotoperiodismo estan
relacionadas con crisis y violencia, debido también a la instrumentalizacion del

periodismo .

Los paises desarrollados occidentales proyectan sus temas en los “otros” sometidos a
guerras, violencia, pobreza...Un fotoperiodismo de crisis y violencia que ha generado
la foto-shock. Una fotografia como tal, debe derivar a una posibilidad de intervenir y
transformar. Si se hubiera de ser siempre proporcional en los tratamientos informativos
de dolor, los 30.000 muertos diarios por hambre en el mundo deberian encabezar con

grandes titulares la primera pagina de todos los diarios (Pepe Baeza, 2001: 86).

Sin embargo, el escritor Pepe Baeza (2001:90) argumenta que “el fotoperiodismo va

a ser cada vez mas necesario” ya que “recibir imagenes libres y variadas es un
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requisito actual para ordenar nuestro pensamiento y nuestra accién, pero ademas es

un sintoma de la libertad global’.

Ya sea para bien o para mal, lo que esta claro es que la fotografia de prensa hoy en
dia ha cambiado con la llegada de las redes sociales. Los fotoperiodistas tienen un
sinfin de posibilidades para promover sus imagenes y darse a conocer, lo que implica
que su profesidn no esta en riesgo. Eso si, a su vez deben lidiar con sus competidores,
entre los que predominan los fotografos aficionados, y con la batalla a favor de la
credibilidad de la imagen. La democratizacion de la fotografia ha supuesto un vaivén
en el trabajo de los fotégrafos profesionales, pero ha abierto y ha globalizado la

profesion como nunca antes.
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2. La Red Social Instagram

Tal y como se ha comentado, la llegada de las redes sociales ha causado una
revolucion en el periodismo sin precedentes. En la carrera para adaptarse lo antes
posible a los nuevos avances y formas de experimentar, el fotoperiodismo no se ha
quedado atras. En este contexto, Instagram ha sido la plataforma clave para la

creacion de una nueva concepcion y funcién de la fotografia de prensa.

Para entender como ha afectado esta red social al sector, es fundamental conocer de
qué trata, como funciona, qué perfil tienen los usuarios y qué papel juega el

fotoperiodismo y los medios de comunicacién en la plataforma.

2.1. Definicién de Instagram

Instagram es una red social gratuita basada en compartir fotografias, videos, gustos
y comentarios entre tus seguidores y conectar con ellos. Hay otras plataformas
similares como VSCO e incluso Twitter, pero Instagram es la aplicacion fotografica

mas popular para compartir imagenes.

Su nombre se deriva de Instant haciendo referencia a la inmediatez con la que los
usuarios pueden publicar contenido y fotografias en tiempo real. La propia red social®

se autodefine de la siguiente forma en su web oficial:

Instagram es una forma divertida y peculiar de compartir tu vida con amigos a través
de una serie de imagenes. Realice una foto con su teléfono mavil, a continuacion, elija
un filtro para transformar la imagen en un recuerdo para mantener siempre. Estamos
construyendo Instagram para que puedas experimentar momentos de la vida de tus
amigos a través de fotos que suceden. Imaginamos un mundo mas conectado a través

de fotos.

Instagram nacié en 2010 y ya cuenta con un total de 15 millones de usuarios en 2018
en Espafa, dos millones mas que en 2017 segun los datos recogidos en 2018 por el
estudio que realiza cada afo The Social Media Family3 sobre los usuarios de

Facebook, Twitter e Instagram espanioles.

Antonio Panal, autor de la tesis inédita de final de grado El uso de Instagram en los
medios de comunicacion deportivos: Analisis de Bleacher Report, L’Equipe y Marca,

describe Instagram como “un medio de transmision de la realidad — no profesional,

2 Recuperado 17 de mayo, 2018 de Ila pagina web de Instagram:

https://www.instagram.com/about/fag/

® The Social Media Family es una consultoria en marketing online. Cada afio publican y elaboran un
informe sobre el uso de las tres redes sociales —Facebook, Twitter e Instagram— en las 50 ciudades
mas pobladas de Espafia.

20



cercano al concepto de periodismo ciudadano— y a su vez como una fuente de

informacién para los medios de periddicos profesionales” (Panal, 2017: 8).

Segun el escritor Lev Manovich (2017: 16) en su obra Instagram and contemporary
image, Instagram tiene ciertos precedentes en la historia de la fotografia relacionados
con la forma de capturar la imagen, la estética, la comercializacién... “Piensa en la
famosa camara Polaroid SX-70, comercializada entre 1972 y 1981. Encuadraba al
‘instante’ en la medida que tenian las fotografias de Instagram entre 2010 y 2015 y

creo su propia cultura fotogréfica” (Manovich, 2017: 16).

Laura Cortés, en su resefia en la revista Arte, Individuo y Sociedad sobre el libro de

Lev Manovich destaca que Instagram es:

Un medio ideal para la actual sociedad (de la) estética (aesthetic society), en la
produccion y presentacion de imagenes estéticamente atractivas es crucial para el
funcionamiento econémico y social. Esta sociedad (de la) estética valora el buen
disefio y en ella emergen tribus urbanas que expresan elecciones y estilos de vida que
favorecen la apariencia (la forma), principal del mensaje de Instagranismo” (Laura
Cortés, s.f.).

Tal como ocurre en el mundo digital, las actualizaciones e innovaciones en Instagram
no paran de llegar. Hay al menos mas de tres actualizaciones al afio. Nuevos filtros
para las fotografias, mejoras en la plataforma y nuevas formas de interactuar con los

usuarios son algunas de las novedades que ofrece la red a menudo.

2.2. Herramientas de Instagram

Como ya se ha comentado anteriormente, Instagram es una plataforma que ofrece
una amplia variedad de herramientas para compartir, publicar y conectar con tus
seguidores o followers. Ademas de los filtros en las fotografias, la accidon de seguir a
amigos, celebrities, personajes o grupos de interés, o las ultimas actualizaciones como
Instagram Shopping —que permite comprar productos de algunas marcas en la
plataforma—, Instagram ofrece otro tipo de recursos innovadores y utiles, en especial

desde un punto de vista periodistico.

Para empezar, los hashtags son uno de los usos clasicos de esta red social, al igual
que ocurre en Twitter. Panal explica de este modo el concepto de “hashtag”: “El
usuario al subir una fotografia puede etiquetarla (fag) con una almohadilla (hash)”
(Panal, 2017: 4).

De esta forma se crea una especie de banco de informacién sobre el tema y a la hora

de buscar contenido es mucho mas rapido y facil. Son bastante utiles para los medios
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de comunicacién ya que pueden etiquetar las noticias e imagenes que publican y a la

vez generar mas engagement o conexioén con el usuario.

Otra herramienta de Instagram que crea interaccién entre los usuarios son los likes o
“Me gusta”, una accién que realizan sobre la fotografia publicada por otro para indicar
simplemente que “les gusta”. Segun Antonio Panal (2017: 4), “con los likes se puede
contabilizar la repercusién de una cuenta y cuanto gusta el contenido que se
proporciona, algo muy util desde el punto de vista periodistico para saber qué es lo

que demanda el publico en esta red social”.

Pero esta plataforma no es sélo fotografica, sino también audiovisual. Se pueden
publicar videos desde que Facebook adquirié Instagram por mil millones de délares
en 2012. Actualmente, los videos en el feed —o muro del perfi—se han ampliado
hasta los sesenta segundos, pero la nueva actualizacion de IGTV permite colgar
contenido de mas duracion. Este recurso ofrece a los medios de comunicacion la idea
de crear un video-reportaje sobre una noticia o historia interesante que atraiga a los

usuarios.

Las stories o historias son una de las innovaciones lanzadas por Instagram en 2016
que ha resultado ser una de las més populares desde su creaciéon. Permite publicar
fotografias, videos, directos, encuestas...en el perfil, que permaneceran durante 24
horas en la red y que luego desapareceran. La insercidén de enlaces en estos stories,
solo disponible para aquellas cuentas con mas de 10.000 seguidores, ha permitido
que los periddicos o revistas que usen esta red social, puedan vincularlos con noticias
o reportajes que se encuentren en la web y asi hacer que los usuarios amplien

informacién y, de este modo, crear mas interaccion con ellos.

2.3. Los usuarios de Instagram

La llegada de las redes sociales ha traido consigo la llegada del llamado prosumer o
prosumidor, tal como denomina Dennys Jordan en su estudio “La participacion del
Prosumidor en la nueva era de la comunicacion”, y su consecuente nuevo modelo
comunicativo: “con la llegada de internet, el receptor -ademés de ser consumidor de
medios- estd capacitado para difundir y compartir contenido, convirtiéndose en
prosumidor” (Jordan, 2017: 180). Tal como se ha comentado anteriormente, hoy en
dia los usuarios no solo comparten, distribuyen y consumen informacién, sino que a
su vez la generan. Crean contenido y son fuente de informacion para los demas
usuarios e incluso para los medios de comunicacién que usan las plataformas

digitales.
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En el ya mencionado reportaje “El Periodismo en el Siglo de las Redes Sociales”
publicado en la revista Vivat Academia por Eva Herrero, la periodista cita a Wolf y a

Wolton para hablar de este nuevo modelo de comunicacioén.

Por primera vez, en la historia de los Mass Media, el publico tradicional, denominado
“pasivo” por las clasicas teorias de comunicacion (Wolf, 1987), puede interactuar con
los medios y es cada vez “mas activa para resistir el flujo de informacién que se le
dirige” (Wolton, 2010:22). Mientras antes el lector consumia los textos sin mucha
capacidad de accion, ahora sus comentarios, busquedas o publicaciones pasan a

formar parte del contenido mediatico en numerosas ocasiones (Herrero, 2011: 1116).

Rebeca Pardo (2017) ha analizado en concreto el caso de fotoperiodistas que sufren
en su entorno mas cercano enfermedades degenerativas, crénicas o terminales y que
emplean las redes sociales, entre las que se encuentra Instagram, para ilustrar de un
modo diferente, mas humano y desestigmatizado, la enfermedad. Pardo explica como
el acceso a Instagram y otras redes sociales ha dado a los pacientes, cuidadores y
familiares el acceso a su propia representacién publica y esto esta generando cambios

en cdmo se mira actualmente algunas enfermedades en fotoperiodismo.

De este modo, el tradicional modelo unidireccional de comunicacién del periodismo
ha desaparecido. Las relaciones entre fuente, periodista y receptor se han
transformado. Las fuentes son ahora medios y los receptores son a su vez fuentes
que pueden generar informacién y ayudar al periodista. Este concepto donde
“cualquiera puede publicar, o incluso leer un dato y rectificarlo inmediatamente con las
multiples herramientas de participacion que ofrecen los nuevos medios” (Herrero,
2011: 1116) se denomina User Generated Content. En este sentido, la audiencia
puede interactuar con los nuevos medios y su rastro en la web, busquedas,
publicaciones, comentarios...son contenido periodistico y permiten una mayor

implicacion por parte de los ciudadanos en la noticia.

Cabe mencionar datos que muestran la eficacia de las redes sociales entre los
usuarios llamados “prosumers” (Jordan, 2017: 180). Por ejemplo, el estudio anual de
redes sociales en Espafia de 2018, realizado por |IAB Spain“, muestra que un 85% de
los internautas entre 16 y 65 afios usa plataformas digitales, lo que representa mas
de 25.5 millones de usuarios en el pais. El estudio también muestra que Instagram es

la tercera red social y la primera de fotografias mas usada por los internautas: un 68%

* Recuperado 6 de febrero, 2019, de: https://iabspain.es/wp-content/uploads/estudio-redes-

sociales-2018_vreducida.pdf
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de poblacién espafiola declara ser usuario. Facebook se situa en primera posicion con

un 87% empatado por Whatsapp que también obtiene un 87%.

El perfil de los usuarios de Instagram se puede analizar mediante el estudio sobre los
usuarios de Facebook, Twitter e Instagram en Espafia que realiz6 el equipo de The
Social Media Familys, con datos recogidos de 2018. Los datos muestran que el 66%
de usuarios tienen menos de 39 afos y un 46% son hombres y un 56% mujeres. En
el contexto internacional, segun el estudio, los perfiles de Instagram de medios de
comunicacion que se encuentran entre los 15 influencers— personajes publicos,
medios o grupos con miles e incluso millones de seguidores — mas famosos a nivel
global son National Geographic, que cuenta con 99,8 millones de seguidores, y en

Espafia el comico Jorge Cremades es el personaje con mas seguidores: 10,8 millones.

Volviendo al concepto del nuevo modelo de comunicacién 3.0, la periodista Eva
Herrero cita en su articulo las palabras y las teorias de uno de los tedricos

comunicativos mas relevantes del momento:

Cuando habla de “medios de comunicacion de masas” no esta hablando tanto del
numero de personas al que se dirige sino mas bien que todo el mundo esta implicado
en ellos al mismo tiempo, como él bien lo define la “produccién en masa” se convierte
en “un abrazo inclusivo” (McLuhan, 2009:396). Se estan difuminado, cada vez mas, las
fronteras entre los diferentes medios de comunicacion tanto tradicionales como nuevos
(Herrero, 2011: 1118).

Por otro lado, el estudio “Consumer production in social media networks” (Zachary
McCune, 2011), citado por Antonio Panal (2017:6), hace la siguiente clasificacion de

las motivaciones de los usuarios de Instagram (Tabla 1).

COMPARTIR “Compartir” una imagen, video, me gusta o
comentarios entre una comunidad es una de las claves

de Instagram.

COMUNIDAD Motivacion que se crea a través de compartir las
publicaciones con tus seguidores en la plataforma. Se

forma un sentimiento de “comunidad”.

° Recuperado 17 de mayo, de 2019: https://drive.google.com/file/d/1MKUIzV2ymcNzRv5by8dB6;j-
B1Sy6tYNi/view. Se puede descargar en la web https://thesocialmediafamily.com
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DOCUMENTAR “‘Documentar” todo aquello que queremos en un
momento en el que la fotografia se ha incluido de lleno

en la forma de vida como una parte mas de la misma.

VER “Ver” desde dos puntos de vista: “por una parte,
visualizar las fotografias que comparten otros y por
otra, poder observar a través de las fotografias lo que

otros observan en la realidad”.

CREATIVIDAD “Creatividad” a la hora de tomar fotografias. La
estética, el encuadre, lo que se quiere mostrar con una
fotografia determinada depende del enfoque y de la

“creatividad” del fotografo.

TERAPIA “Terapia” que transmite Instagram como un modo de

evasion, de escape.

Tabla 1:Clasificacion de las motivaciones de los usuarios de Instagram. Elaboracién propia

basada en la clasificacién de Antonio Panal (2017: 6-7)

De este modo, se esclarece que el perfil de los usuarios de las redes sociales va
cambiando a medida que llegan nuevas plataformas y formas de interactuar. El
usuario de Instagram busca en la red social un lugar donde compartir sus imagenes e
ideas, crear y buscar informacién dentro de una comunidad, documentarse sobre sus
preferencias, ver lo que otros publican y observan, dejar florecer su creatividad y a la

vez hacer de Instagram un instrumento de evasion de su realidad.

2.4. Instagram y los medios de comunicacion

Como ya se ha comentado anteriormente, Instagram ha revolucionado no sélo el
modelo periodistico en general, sino también el sector del fotoperiodismo. Para
investigar sobre este ambito es necesario adentrarse en el uso que le dan los distintos

medios de comunicacion y en especial los periddicos espafioles.

En este sentido, para los medios de comunicacién el fotoperiodismo es una
herramienta para ganar mas seguidores y aumentar la interaccion con los usuarios.

Fotografias impactantes sobre sucesos de actualidad, stories que enlacen con el



articulo de la web o videos nativos® atractivos visualmente que cuenten una historia
relevante, son algunos de los usos que los medios pueden ofrecer para dar voz al

fotoperiodismo en Instagram.

Otra de las caracteristicas por las que los medios de comunicacién usan Instagram,
aparte de para interactuar con los usuarios y para conseguir informacion, es para dar
a conocer la marca, la publicacion. El periodista, Alexander Ashley (2017:s.p.), en su
articulo “Newspaper and Instagram: why and how newspapers should use Instagram”
expone algunas caracteristicas y razones por las cuales los periddicos tradicionales
deben usar la red social fotogréfica: "Instagram can help to show a different approach,

aspect of the brand, of a visual representation of the organization"7 (Ashley, 2017:s.p.).

Por otro lado, Ashley (2017) propone algunos consejos y pasos a seguir por los
periddicos en la plataforma. Algunos van relacionados con crear y compartir contenido
sorprendente y de calidad, seguir el tono que la publicacion tenga en papel, es decir
no reinventar al completo la marca, pero si usar Instagram para aquél contenido que

no tenga cabida en la edicién impresa o digital.

Sin embargo, el periodista también habla en el articulo sobre una de las desventajas
principales que puede tener Instagram dado que es muy dificil de monetizar: “Los
unicos usuarios que ganan dinero con sus posts son aquellos que tienen contratos
publicitarios con distintas marcas” (Ahsley, 2017: s.p.). Lo que vienen a denominarse
influencers: personas con muchos seguidores a quienes acuden marcas de ropa,
cosméticos o complementos para que promuevan sus productos entre sus fans. Pero
este tipo de contratos se “firman” fuera de Instagram, sin la intervencion de la

plataforma. Es un contrato entre el usuario y la marca.

La periodista Rachel Barlett (2013:s.p.) en su articulo “7 ways outlets can use
Instagram”, también comenta otros usos que pueden seguir los periédicos como: “To
take the audience behind the scene. Insta serves to give a taste of journalist's life on
the road"® (Barlett, 2013:s.p.). Por ejemplo, la cuenta de Instagram de la cadena de
noticias internacional CNN promovio un proyecto llamado Scenes donde publicaban
videos y fotografias de sus trabajadores. El periddico inglés The Guardian lanz6
#GuardianCam, donde los usuarios pudieron ver el interior de las redacciones de todo
el mundo y hacerse una idea de la forma de trabajar, con la intencién de crear cierta

cercania.

® Por nativo se entiende aquél contenido realizado exclusivamente por el propio medio sobre un
suceso en particular.

" Podria traducirse como: “Instagram puede ayudar a mostrar un enfoque distinto, un aspecto de la
marca, de una representacion visual de la organizacion” (Ashley, 2017: s.p.).

®Podria traducirse como: “Trasladar a los usuarios detras de las camaras. Insta sirve para mostrar
un poco de la vida de los periodistas en el trabajo” (Barlett, 2013: s.p.).
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Barlett (2013) propone otros recursos como publicar en sfories contenido en vivo,
fotogalerias, buscar nuevos talentos como fotoperiodistas, u ofrecer a los usuarios
una vista previa sobre una noticia relevante e incluso sobre las portadas de la edicion

impresa para que puedan dar una ojeada en primicia.

Lucia Calderon (2018: s.p.) por otra parte, en su articulo sobre “10 elementos clave
que no pueden faltar en el Instagram de un diario” afiade otras herramientas de las
que pueden hacer uso los periddicos. Una de ellas es el video reportaje de formato
pequeiio o videos informativos sobre noticias del dia, maximo un minuto de duracion.
Calderdn (2018) comenta que “los videos son contenido atractivo que engancha, y
mas si son propios”, y que estos permiten a los usuarios interesarse por el contenido
del medio ya que “la idea es invitar al lector a ingresar a la pagina web para que

contextualice una noticia” (Calderén, 2018: s.p.).

Otro elemento clave son las stories de Instagram. Como ya se ha comentado con
anterioridad, las historias han revolucionado la red social y pueden ser un buen
recurso para que los peridédicos promuevan y enlacen su contenido de la web con sus

usuarios de Instagram. Como explica Calderon:

Son ideales para motivar interaccion entre el usuario y la cuenta. Ademas, son
excelentes para medir el impacto del perfil porque cuenta con encuestas, medicion de
emociones Yy tiene la facilidad de proveer de estadisticas. No olvides este dato: las
historias de Instagram tienen mas de 250 millones de usuarios activos diarios
(Calderoén, 2018: s.p.).

En muchas ocasiones las fotografias —especialmente en la web oficial de los
periddicos, pero también se puede apreciar en los Instagram stories— usan lo que el
profesor de la Universitat Pompeu Fabra de Barcelona, Pere Freixa, en su estudio
“Fotografia, contenidos visuales y web 2.0” denomina como teasers fotogréficos: “se
trata de imagenes que actuan como reclamo a contenidos no fotograficos” (Freixa,
2012: 5). Los stories usan imagenes sorprendentes, con titulares que llamen la
atencion de los usuarios y que actuan como “teasers”® (Freixa, 2012:5) ya que

enlazan a contenidos no fotograficos, en este sentido con los articulos en la web.

Pero, entre todas las caracteristicas, las fotografias de impacto son la esencia de la
plataforma. Ya sean imagenes del staff de fotografos de la redaccion, de agencias o
de fotografos amateurs, el fotoperiodismo siempre funciona bien. Lucia Calderdn

(2018: s.p.) asegura que “las fotos generan 36% mas participacion que los videos”.

® Por teaser se entiende un tipo de formato a la hora de redactar los titulares en el periodismo online
que muestre una "previa" del contenido que se va a desarrollar en el articulo web. Normalmente los
teaser también actian como clickbaits para llamar la atenciéon de los usuarios.
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Por ultimo, otro recurso que pueden usar los medios es el nuevo Instagram TV, una
herramienta que también permite compartir contenido y, como dice Lucia Calderén
(2018: s.p.), “emitir microprogramas de diferentes tematicas y podria poner a prueba

la creatividad del equipo de la web de un diario”.

Sin embargo, la revolucion que han generado las plataformas digitales, y en este caso
Instagram, tiene cambios positivos, innovadores, pero a su vez ha generado debates
y polémicas sobre el "fotoperiodismo" ciudadano que ofrece la plataforma. De este
modo, la red social fotografica ha permitido incrementar la participacion del ciudadano
en el mundo periodistico, mediante informacion, pero sobre todo imagenes. Este

suceso ha hecho que la tarea del fotoperiodista profesional se cuestione.

Hay numerosas cuentas en Instagram de usuarios que publican fotografias
extraordinarias que podrian asemejarse y usarse perfectamente como fotografias de
actualidad o de reportaje en un periddico. Estas personas no son fotoperiodistas
profesionales que trabajan para alguna agencia o medio, incluso algunos no se hacen
llamar como tal, sino que son usuarios a quienes les apasiona la fotografia y deciden

publicar su trabajo en la red social.

Intencionadamente o no, estos fotoperiodistas ciudadanos “compiten” con los
profesionales. Muchos los ven como una amenaza, ya que numerosos medios de
comunicacion con cuentas en Instagram usan frecuentemente imagenes aportadas

por sus seguidores sin necesidad de que sean fotoperiodistas.

Cuando pasa algo, siempre hay alguien con un mévil con camara que puede capturar
el momento, quizas no compone la imagen como lo haria un fotégrafo profesional, pero
es el que esta en el momento y el sitio donde se produce la noticia. Ante eso los

fotégrafos profesionales no pueden competir. (Lavin de las Heras y Pieretti 2015: 201).

El periodista James Abbot comenta en el articulo “Has social media ruined
photography?” en el portal Techradar que el problema de Instagram es que ‘it can
blind inexperienced photographers who see them as a succesful option that people
like"'® (Abbot, 2018: s.p.).

Los periodistas E. Lavin de las Heras y M. Rémer Pieretti (2015: 202) aseguran, en
su articulo “Fotoperiodismo con el mévil: el fin o reinvencion de los fotografos de
prensa?” para la revista Fotocinema, que Instagram “transformo a los usuarios de los
teléfonos inteligentes en fotdgrafos amateurs preparados para capturar cualquier

instante”. Pero son muchos los que critican el “efecto Instagram” como un deterioro

% pyede traducirse como: “Esto puede cegar a fotoperiodistas inexpertos que lo ven como una
buena opcion que a la gente le gusta”.
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en las habilidades fotograficas y “consideran que recortar y afadir filtros para mejorar

la imagen es manipular las instantaneas” (Lavin de las Heras y Pieretti, 2015: 202).

Sin embargo, no todo el fotoperiodismo ciudadano en Instagram es visto como un
cambio negativo. Al contrario, también se caracteriza por sus importantes beneficios
para la fotografia y en especial para la informacion. Los usuarios, como ya se ha
comentado anteriormente, son una fuente valiosa de investigacion y comunicacion.
Gracias a la inmediatez de Instagram a la hora de tomar fotografias, publicar stories
o contactar con alguien, las noticias se enriquecen mas que nunca de la cantidad de
informacién que pueden aportar los usuarios. EI mévil se ha convertido en el

instrumento para captar el momento, hecho que facilita el trabajo a los medios.

Al investigar las distintas cuentas de los medios internacionales en Instagram se
podria considerar que la mayoria de periddicos generalistas alrededor del mundo
tienen un perfil en la red social. The New York Times, Il Corriere, The Guadian, The
Post, Bild, Le Monde o El Pais son algunos ejemplos que usan Instagram con distintos
recursos. Por ejemplo, el periédico The New York Times abrid su cuenta en Instagram
en 2015 en la que publica increibles imagenes de fotoperiodismo que no comparte en
su edicion impresa. Normalmente desde una perspectiva social, con un toque

emocional para agradar a los usuarios.

Sin embargo, uno de los primeros y mas claros ejemplos de la llegada del
fotoperiodismo a Instagram fue en 2012, cuando la supertormenta Sandy azoto la
Costa Este de Estados Unidos. “No sabiamos en verdad qué iba a pasar: si cortaban
la energia eléctrica, como ibamos a enviar las imagenes”, comenta la directora de
fotografia de la revista Time, Kira Pollack (2013), en un articulo para American Photo
de Travis Marshall (2013: s.p.) republicado en la web Red Etica en 2013. La periodista
tomé una arriesgada decision sobre como documentar el caos: enviar a cinco
fotoperiodistas y darles la contrasefia de la cuenta Time en Instagram, dandoles
acceso ilimitado a la presencia de la revista en la red social, que fue un éxito de

interaccion.

Por otro lado, el editor de interaccién con la audiencia de The Washington Post, Ryan
Kellet, comento en el articulo “Newspapers hunt for new reader on Instagram” de las
periodistas Alexa Landieri y Rachel Barron (2015: s.p.) sobre el uso de Instagram por
parte de los diarios norteamericanos, que prefiere esta red social porque los lectores
se pueden sumergir de lleno en su perfil. Kellet asegura en la entrevista que “es
bastante relajante ver una imagen de actualidad desde tu teléfono”, crea “intimidad” y
ademas Instagram es el “lugar perfecto para que las historias que cubren los

reporteros y los fotdgrafos se den a conocer” (Landieri y Barron, 2015: s.p.).
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En comparacién, The Chicago Tribune recurre a Instagram por otras razones. El editor
encargado de las redes sociales, Scott Kleinberg (2015), asegurdé que el perfil del
periodico publica imagenes de sus lectores y aclaré que piden “a la comunidad que
suban sus fotografias usando un hashtag y asi enfocamos nuestra cuenta de cara al

publico” (Landieri y Barron, 2015: s.p.).

Otro ejemplo de medios de comunicaciéon que usen la plataforma, también va
relacionado con la revista Time, mas concretamente con la publicacién de contenido
de Instagram en papel. La periodista Clothilde Goujard (2017), entrevistd en su articulo
“Perspectivas del fotoperiodismo: El poder de Instagram” para la web Red
Internacional de periodistas a Paul Moakley, subeditor de fotografia de la revista
norteamericana. El ejemplo se contextualiza en 2013, donde tras el veredicto del caso
Trayvon Martin—cuando el jurado dejé absuelto a George Zimmerman, por la muerte
del adolescente afroamericano Trayvon Martin— hubo una serie de protestas en
Nueva York. El subeditor explica en la entrevista que vio en Instagram unas fotografias
de Mark Peterson sobre las protestas y decidié publicarlas en la revista tras conseguir
su permiso. Explica Moakley que “fue la primera vez en la que directamente elegi algo

de Instagram y lo publiqué” (Goujard, 2017: s.p.).

Por otra parte, Pauline Eiferman, editora fotografica de Roads & Kingdoms, cuenta en
el articulo de Goujard (2017) que en muchas ocasiones revisa los feeds de Instagram
de fotoperiodistas amateurs para darse una idea de los lugares en los que trabajan en
sus proyectos. "Recurro a sus cuentas de Instagram para tener una idea de quiénes

son y qué significa para ellos contar una historia”, explica Eiferman (Goujard, 2017:
S.p.).

Alison Shelley, premiada fotoperiodista que ha trabajado para Time, The New York
Times o The Washington Post a quien también entrevista Goujard (2017), cree que
Instagram es “bastante vital” para los fotégrafos como un lugar extra donde
complementar tus proyectos: “Es una excelente manera de mostrar tu trabajo”
(Goujard, 2017: s.p.).

Sea beneficioso o no, esté claro que Instagram ha afectado al papel del fotoperiodista
actual y ha potenciado nuevas formas de contar y transmitir una historia en la
fotografia de prensa. Los medios de comunicacion ven en Instagram una herramienta
fundamental para comunicar, promocionarse, buscar informacién e interactuar con
sus seguidores. En este contexto, a nivel nacional, los peridédicos espafoles también
se han visto afectados por la plataforma social y para la mayoria de ellos Instagram
juega un papel esencial en su dia a dia. Tal como comenta Virginia Guerrero (2017)

en su estudio sobre el fotoperiodismo espafiol en la actualidad, la plataforma
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fotografica es importante para dar visibilidad a los trabajos de los fotoperiodistas
espafoles, pese a que las condiciones laborales son precarias ya que deben
“‘competir” con el contenido gratuito que ofrece Internet y, en especial, con las

imagenes y videos de fotografos aficionados en Instagram.
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3. Casos de estudio

Como se ha comentado anteriormente, se han analizado cuatro casos de estudio de
los perfiles de Instagram de cuatro medios de comunicacion generalistas que al hacer
el disefio de la investigacidn se establecié que fueran los dos peridédicos generalistas
espafoles no catalanes y los dos catalanes con mas seguidores en Instagram para

investigar en detalle sobre el uso que le otorgan a la red social.

El primer paso fue recopilar los datos cuantitativos del numero de seguidores en
Instagram de los diarios espafioles y, como puede verse en las tablas 2 y 3, los medios
espafoles con mas seguidores en esta plataforma fotografica son deportivos. El diario
deportivo Marca obtiene mas de medio millén, seguido por el Mundo Deportivo con un
millén de seguidores. Del mismo modo, en Catalufia, tal como se puede comprobar
en la tabla 3, el diario Sport ocupa la segunda posicidn como periddico con mas
followers en la red social. Estos medios deportivos superan de largo el numero de
seguidores en Instagram del periddico generalista mas leido en Espafa segun los
datos de la ultima oleada de EGM, de febrero a noviembre de 2018: E/ Pais —con un

total de 1.027 millones de lectores al dia.

Tras descartar los diarios deportivos y centrar la atencién en los generalistas: E/ Pais,
El Mundo, La Vanguardiay el Diari Ara, son los periddicos generalistas (no catalanes

por un lado y catalanes por otro), escogidos para investigar su funcion en Instagram.

MARCA 1,4 M
™
EL PAIS 532K LA 249K
VANGUARDIA
LA 249K
VANGUARDIA 100K
EL MUNDO 161K 67,5K
149K
Tabla 2: Periédicos espafioles mas seguidos en Tabla 3: Periédicos catalanes mas seguidos en
Instagram 24/05/2019 Instagram 24/05/2019

En la plataforma fotografica, tal como se puede comprobar en la tabla 2, El Pais
obtiene mas de 500.000 seguidores, el diario catalan La Vanguardia le sigue con una
cifra de casi 250.000 y en tercer lugar E/ Mundo con mas de 160.000 seguidores. A
nivel catalan, La Vanguardia es el lider en Instagram, seguido del Diari Ara (tabla 3)

que llega a 100.000 seguidores.
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NOMBRE N° N° N° CUENTAS EN TOTAL
SEGUIDORES | PUBLICACIONES INSTAGRAM
EL PAIS 532K 3.639 12 1.127.617M
@el_pais NOMBRE N°
SEGUIDORES
@elcomidista 236K
@smoda 130K
@elpaissemanal 96,5K
@icon_elpais 73,6K
@verne.elpais 20,2K
@tentacioneselpai 13,9K
s
@icondesignes 8.524
@elviajero_elpais 7.227
@planetafuturo 4.630
@elpaisviajes 2.616
@elpaisretina 1.966
@cincodias_ 454

Tabla 4. Seguidores Instagram El Pais. Datos extraidos de la cuenta de Instagram de El Pais 24/05/2019

Como puede verse en las tablas 4, 5, 6 y 7, estos diarios han creado cuentas con

diferentes perfiles en la red: una principal para el medio en si y otras para sus

respectivos suplementos, departamentos o canales del periddico.

Por ejemplo, como puede observarse en la tabla 4, E/ Pais tiene perfiles como Verne,

El Pais Semanal, Icon, Tentaciones... donde publican contenido especializado sobre

la seccidn en concreto.

NOMBRE N° N° N° CUENTAS EN TOTAL
SEGUIDORE |PUBLICACIONE INSTAGRAM
S S

LA 249K 3.615 1 261.400
VANGUARDI K

A
@lavanguardi NOMBRE N°
a SEGUIDORE

S
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@comerlavanguardi

a

12,4K

Tabla 5: Seguidores Instagram La Vanguardia. Datos extraidos de la cuenta de Instagram de La
Vanguardia 24/05/2019

La Vanguardia (Tabla 5) solo dispone de un canal “extra” Comer. En cambio El

Mundo, como se observa en la tabla 6, tiene Fotografia, Zen o Viajes, mientras que el

Diari Ara también cuenta con dos perfiles: Feminismes y Motor (Tabla 7).

el

NOMBRE N° N° N° CUENTAS TOTAL
SEGUIDORE | pUBLICACIONE EN
S s INSTAGRAM
EL 161K 5.457 4 258.581
MUNDO «
@elmundo_e NOMBRE N°
S SEGUIDORE
S
@elmundofoto 91,7K
@elmundozen 3.406
@elmundoviajes 2.027
@laesferadepap 448

Tabla 6: Seguidores Instagram E/ Mundo. Datos extraidos de la cuenta de Instagram de E/

Mundo 24/05/2019
NOMBRE N° N° N° CUENTAS TOTAL
SEGUIDORES | pUBLICACIONES EN
INSTAGRAM
DIARI 100K 2.304 2 101.150K
ARA
@diariara NOMBRE N°
SEGUIDORES
@arafeminismes 893
@diariaramotor 257

Tabla 7: Seguidores Instagram Diari Ara. Datos extraidos de la cuenta de Instagram de Diari Ara
24/05/2019

El contenido de los perfiles oficiales de estos periddicos es distinto en cada cuenta,

pero sigue un patrén bastante parecido: busqueda del mejor fotoperiodismo,

adecuando las imagenes a las noticias, reportajes o enfoque del propio medio.

Cabe mencionar que estos periodicos generalistas publican las mejores fotografias de
prensa y a su vez también hacen uso de todos los otros recursos mencionados

anteriormente: stories para enlazar articulos de la web oficial o compartir en directo
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entrevistas a personajes relevantes, videos interesantes sobre historias y noticias de
actualidad e incluso Instagram TV para profundizar en formato audiovisual en
reportajes. Sin embargo, usen las herramientas que usen, todas las cuentas tienen un

objetivo comun: aumentar sus seguidores.

En este contexto, con la finalidad de realizar los estudios de caso, durante el mes de
abril se han recopilado todas las imagenes y videos que publicaban estos periddicos
en Instagram diariamente a la misma hora —23h de la noche—. Se han recogido los
datos de 385 imagenes y contenido audiovisual que han subido a Instagram los cuatro
medios analizados, para posteriormente elaborar unas tablas y graficas que resumen

los diferentes aspectos recopilados que permitan extraer unas conclusiones finales.

Algunos aspectos que se ha decidido analizar con mas detalle, para comprender el
papel del fotoperiodismo en estas cuentas de Instagram, teniendo en cuenta las
preguntas de investigacion y las hipotesis planteadas al inicio son los siguientes: la
tematica del contenido publicado, el tipo de pie de foto de cada imagen y video, si hay
interaccion por parte del medio de comunicacién con sus seguidores mediante
comentarios o likes, el numero total de fotografias y videos, “me gusta” y comentarios
de cada uno de los contenidos subidos a la red y finalmente si el contenido grafico es

exclusivo de Instagram o también aparece en noticias de la versién web del periddico.

3.1. Analisis del numero total de imagenes, videos, likes, comentarios y

reproducciones

El primer aspecto a analizar es la cantidad de contenido y su consiguiente interaccién
por parte de los usuarios en las distintas fotografias y videos que han publicado los
periddicos estudiados en un periodo de un mes, desde el dia 1 de abril hasta el dia 30
del mismo mes. Las tablas que se expondran a continuacion estan extraidas de los
datos recopilados de los cuatro medios analizados durante este periodo. Las tablas

completas pueden consultarse en el Anexo |.

Como puede verse en la Tabla 8, E/ Pais, el periddico con mas seguidores, ha sido el
medio que ha publicado mas contenido: un total de 144 archivos. Es la cuenta mas
activa y exitosa de todos los casos de estudio analizados ya que consigue el numero
de likes y comentarios mas elevado, 393.287 y 10.215 respectivamente. Las
fotografias son el tipo de recurso mas usado por parte del diario espafiol, con 90

imagenes, seguido del formato audiovisual que obtiene un total de 53 videos.



EL PAIS EL MUNDO

TOTAL DE FOTOS 90 TOTAL DE FOTOS 81
TOTAL DE VIDEOS 53 TOTAL DE VIiDEOS 53
TOTAL DE FOTOS / 144 TOTAL DE FOTOS / 134
VIDEOS VIDEOS
TOTAL DE LIKES 393.287 TOTAL DE LIKES 158.952
TOTAL DE 933.452
TOTAL DE 1.510.550 -
REPRODUCCIONES FEAROPLIE Rl
TOTAL DE 4.981
TOTAL DE 10.215 .
COMENTARIOS ConlE O
Tabla 8: Totales Instagram E/ Pais. Tabla 9: Totales Instagram E/ Mundo.
TOTAL DE FOTOS 43
= TOTAL DE FOTOS 53
TOTAL DE VIDEOS 12
TOTAL DE VIDEOS 1
TOTAL DE FOTOS / 55
VIDEOS TOTAL DE FOTOS / 54
TOTAL DE LIKES 119.641 VIDEOS
TOTAL DE LIKES
TOTAL DE 274.591 61.602
REPRODUCCIONES TOTAL DE 11.923
TOTAL DE 2260 REPRODUCCIONES
COMENTARIOS TOTAL DE 558
COMENTARIOS
Tabla 10: Totales Instagram La Vanguardia. Tabla 11: Totales Instagram Diari Ara.

Por otro lado, pese a ser el tercer peridédico con mas seguidores, E/ Mundo es el
segundo medio que ha publicado mas archivos en Instagram, como puede observarse
en la Tabla 9: 134 imagenes y videos, 10 menos que El Pais. Este diario ha usado
menos fotografias que el primero, 81 imagenes, pero ha optado por apostar més por
el contenido audiovisual ya que ha subido a la red social 53 videos, la misma cantidad

que El Pais.

No obstante, El Pais, el periédico mas seguido en Instagram, obtiene un namero
mayor de reproducciones con 1.510.550, que El Mundo con 933.452. Este ultimo,

consigue también un nimero inferior en me gustas, 158.952 y en comentarios, 4.981.
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En tercer lugar, en la Tabla 10, La Vanguardia, — el segundo periédico generalista
espafiol con mas seguidores y el primero catalan —, obtiene unos resultados muy
distintos a los anteriores. Para empezar, ha publicado un total de 55 fotografias y
videos en su Instagram, una cifra muy inferior a la de los medios analizados
anteriormente. La Vanguardia ha apostado también mas por las imagenes — 43

fotografias—que por el contenido audiovisual —12 videos— durante el mes de abril.

Estos datos demuestran que pese a que el periddico cataldn sube menos contenido a
su perfil de Instagram, tiene unos usuarios fieles, ya que obtiene 119.641 likes, una
cifra no demasiado inferior a la de E/ Mundo pese a la diferencia en la cantidad de

archivos que ha publicado —134, respecto los 55 de La Vanguardia—.

Por ultimo, el Diari Ara, segundo periddico generalista mas leido en Catalunya,
obtiene unos resultados bastante notorios tal como puede observarse en la Tabla 11.
El periddico ha publicado 54 archivos durante el mes de abiril, una diferencia de uno
con el total de La Vanguardia. La gran distincion de este medio con el resto de los
casos analizados, es que el Diari Ara no usa los videos como recurso para atraer a
mas seguidores en su perfil, ya que sélo ha subido uno durante todo el periodo,

aunque ha obtenido un numero elevado de reproducciones: 11.923.

Pese a haber subido casi el mismo numero de archivos, I’Ara obtiene una cifra muy
inferior en likes a la de La Vanguardia, 61.602 me gusta y 558 comentarios. Sin
embargo, cabe mencionar que las cifras obtenidas son bastante elevadas tratdndose

de un periddico que unicamente se vende en Catalunya.

Dado que se trata de un TFG y se debia acotar la informacion, se ha decidido centrar
los datos recopilados y extraer la informaciéon mas interesantes para responder a las
preguntas y objetivos de investigacion, aunque (como ya se ha indicado) en el Anexo
| se pueden apreciar los aspectos comentados anteriormente de todas las fotografias

y videos publicados diariamente con mas detalle.

La idea original fue analizar en profundidad los contenidos que hubieran recibido mas
de 10.000 likes pero como puede verse en el Anexo |, El Pais es el unico medio que
ha obtenido una cantidad de likes superior a los 10.000, en cinco ocasiones. Por este
motivo, se decidié cambiar el nUmero de likes minimo en el resto de los medios, hasta
4.000 o 3.000, para seleccionar aquellos que cuantitativamente han tenido mejor

acogida o mas éxito.
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& Publicar

E el_pais
Chicago, lllinois

oQyv - N
17.059 Me gusta

el_pais La ciudad de Chicago ha elegido este martes
a la primera alcaldesa negra y homosexual de su

an QA # O &

llustracion 10: Captura de pantalla.
Instagram E/ Pais, 03/04/2019, 23:00h.

& Publicar

E el_pais
Madrid, Spain

- -
Qv : N
11.562 Me gusta
el_pais "Todo el mundo esta acostumbrado al
nacimiento de un nifio, pero no cuando se marcha.
Nadie nos prepara para afrontar la muerte". Eduardo

A QA @ O &

llustracion 11: Captura de pantalla.
Instagram El Pais, 08/04/2019, 23:00h.

El primero (llustracion 10) fue la
3 de abiril,

concretamente la numero 26 de los 385

fotografia subida el
archivos analizados (ver Anexo I), que
obtuvo un total de 17.059 likes y 214
comentarios. La imagen era de tematica
Internacional, sobre la eleccion de la
primera alcaldesa negra y homosexual
de la ciudad de Chicago. Una fotografia
caracterizada por el momento intimo de
la pareja besandose y que simbolizaria
la reivindicacion de los derechos LGTBI

y la igualdad.

El segundo archivo (llustracion 11) con
mas likes fue también una fotografia, la
numero 86 (Anexo |) colgada el dia 8 de
abril, con 11.562 me gustas y 225
comentarios. En este caso se trataba de
una imagen enmarcada en la tematica
de sociedad, también de un momento
tierno, ya que captura la situacién de un
nifo con cancer que es visitado por
Eduardo Balboa del Cid,

artistico de un policia madrilefio que

nombre

visita a aquellos pequefos que padecen
esta enfermedad para acompanarlos en
su lucha. El Pais ha optado por subir
esta fotografia de los dos sujetos de
espalda para evitar mostrar la cara del

nifo.
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B el_pais
Madrid, Spain
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11.431 Me gusta

el_pais Fue la imagen del debate. La escena més
comentada y la que, para muchos, fue la mas
clarificadora. Antes de empezar el primer debate
retransmitido este lunes en RTVE, los cuatro
candidatos, Pablo Casado, Pedro Sanchez, Albert
Rivera y Pablo Iglesias, se preparan repasando sus
apuntes. De pronto, irrumpen en escena dos mujeres,
cada una con una mopa en la mano, y restriegan a
conciencia el suelo hasta dejarlo resplandeciente.

n Q B O &

llustracion 12: Captura de pantalla.
Instagram El Pais, 23/04/2019, 23:00h.

La tercera imagen (llustracion 12) con
una cifra excepcional de likes en el mes
de abril ha sido la numero 282 (Anexo 1)
publicada el dia 23 y que obtuvo 11.431
me gustas y 401 comentarios. La
fotografia se contextualiza en la

situacién  politica espafola, mas
concretamente en el debate emitido por
la cadena RTVE previo a las elecciones
generales del 28 de abril, donde se
aprecia el momento en que dos mujeres
limpian el platé mientras los candidatos
de los distintos partidos politicos se
preparan para la emision del
acontecimiento. E/ Pais podria haber
publicado una imagen oficial de los
candidatos durante el debate pero se
decidio por esta fotografia que se situa
en el marco de la igualdad entre
hombres y mujeres, muy reivindicada
por los partidos pero sin ninguna
ellas

representacion de como

candidatas a la presidencia.

Por ultimo, los dos otros casos excepcionales del periddico El Pais (llustracion 13 y

14) se enmarcan en el &mbito internacional, con un suceso mas informativo y no tan

reivindicativo o intimo como los anteriores.

Mas concretamente, las imagenes muestran el momento en que se produjo el

devastador incendio de la catedral de Notre Dame de Paris. La fotografia 182 (Anexo
[) del 15 de abril (llustracion 13) y la 194 (Anexo 1) del 16 de abril (llustracién 14)

obtienen 11.203 y 11.342 likes respectivamente. Las dos imagenes recogen la caida

de la aguja de la catedral parisina y el antes y el después del interior del templo tras

el incendio.
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E el_pais . E el_pais
Cathédrale Notre-Dame de Paris N Notre Dame de Paris

9

4 ‘
QY N ©Qv

11.203 Me gusta 11'34,2 Me gusta .
. . i . el_pais La catedral de Notre Dame de Paris, simbolo
el_pais La imagen muestra el instante justo en el que

. . de la cultura europea, ha sufrido este lunes un
la reconocible aguja que coronaba la catedral de S : i .
insiie el ; byl e aravisimo incendio que ha derribado la aquia v parte

N

N Q o A n  Q o A
llustracion 13: Captura de pantalla. llustracion 14: Captura de pantalla.
Instagram El Pais, 15/04/2019, 23:00h Instagram El Pais, 16/04/2019, 23:00h

Desde otro punto de vista se pueden analizar los cuatro casos excepcionales en los
gue no han sido las imagenes las que han obtenido un numero superior de likes, sino
los videos. En el caso de El Mundo, ninguna fotografia ha logrado un total de 10.000

likes, pero si lo han logrado los recursos audiovisuales con mas de 4.000.

En este sentido el primer caso (llustracion 15) corresponde al video 47 (Anexo )
publicado el 4 de abril sobre un caso polémico de eutanasia que removio la situacion
politica y legal sobre el asunto en Espafa, que obtuvo 9.180 likes y 214 comentarios

El video muestra los momentos mas humanos de la vida y la intimidad de la pareja.

EQ



"Esto lo tenia que hacer un médico, tenia
que estar la eutanasia aprobada"~

@ elmundo_es & Hace 3 horas

22725 reproducciones * 214 comentarios

©Qv

ne 3:02

llustracion 15: Captura de pantalla.
Instagram E/ Mundo, 16/04/2019, 23:00h

& Video ..
El segundo caso (llustracion 16) hace

== elmundo_es
<=/ Alicante, Espafia

referencia también al video 355 (Anexo
1) publicado el 28 de abril que consiguid
7.588 likes. Este archivo se enmarca en
la tematica politica pero a su vez social,
ya que muestra a una mujer muy

anciana que se dirige a votar a su mesa

| ALICANTE

et ] electoral en el dia de las elecciones a la

de sus cuatro hijos

presidencia espafnola celebradas el 28

de abril. El Mundo opt6 por publicar este

74.809 reproducciones

elmundo_es Rafaela Mira Carratalé tiene 100 afios. momento tierno en un dia marcado por
Ha. ido.a votar al (_:ollegio Salml'si'mo Sacrafner]tﬂo de
A Q o L la politica espaiiola.

llustracion 16: Captura de pantalla.
Instagram E/ Mundo, 28/04/2019, 23:00h
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== elmundo_es
<%/ Moche, La Libertad, Peru

En una tematica distinta se enmarca el
tercer video (llustracién 17) colgado el dia
7 de abril por EI Mundo, el nimero 81
(Anexo I) que logré 4.726 me gusta por
parte de los usuarios. El audiovisual trata

un tema social, ya que explica la historia de

MOCHE, PERU

Lo Hir e VT e un niflo peruano que no puede realizar sus

Angulo Cérdoba, un nifio de 12 anos,

se ha hecho mundialmente viral deberes escolares en casa y los hace en

lena calle. El video de nuevo muestra el
OQv N P

36.595 reproducciones lado mas conmovedor de una noticia.

elmundo_es Cuando solo puedes hacer los deberes
en la calle. Esta es la historia de Victor...

n QA B O &

llustracion 17: Captura de pantalla.
Instagram E/ Mundo, 07/04/2019, 23:00h
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<=  Brazil

Finalmente el ultimo video analizado del
periddico espafiol, es el numero 22 (Anexo
1), subido a Instagram el dia 2 de abril con

4.522 me gusta y que igual que el anterior

"Baila como si no hubiera nadie mirando"

trata un asunto social, en este caso la

e ‘-...u."" "‘ conmemoraciéon del dia mundial del

Qv [ autismo con un video divertido y tierno
34.662 reproducciones . . .
elmundo_es @ "Baila como si no hubiera nadie entre un padre y un hijo bailando juntos al
mirando".

ritmo de una cancion.
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llustracion 18: Captura de pantalla.
Instagram E/ Mundo, 02/04/2019, 23:00h



Por otro lado, La Vanguardia también tiene cuatro casos en los que los archivos

subidos a Instagram superan los 4.000 likes.

& Foto

lavanguardia
MIT School of Engineering

Qv N

D) Le gusta a Iboloix y 7.433 personas mas

lavanguardia Katie Bouman, la #mujer que ha hecho
posible la primera fotografia de un agujero negro

A Q ® O 4

llustracion 19: Captura de pantalla.
Instagram La Vanguardia, 11/04/2019, 23:00h

& Publicar

A lavanguardia
Cathédrale Notre-Dame de Paris
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llustracion 20: Captura de pantalla.
Instagram La Vanguardia, 11/04/2019, 23:00h

El primero de ellos (llustracion 19), es la
imagen numero 134 (Anexo I) publicada
el 11 de abril con 7.434 me gustas y que
se enmarca en el ambito cientifico:
muestra a la mujer que fotografié por
primera vez un agujero negro. En este
caso, el periddico catalan se decidié por
publicar la parte mas humana del
descubrimiento y mostrar la emocioén de

la cientifica por el hallazgo.

El segundo caso (llustracion 20) se trata
de la fotogaleria 198 (Anexo 1), en este
caso también del devastador incendio en
Notre Dame de Paris, que consiguid
7.329 likes.

La serie de imagenes informa sobre la
situacién del interior de la catedral con
algunas de las fotografias mas
impactantes del suceso ocurrido el 16 de

abril.
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@ Le gusta a Iboloix y 4.967 personas mas

lavanguardia Las #gemelas idénticas Taiwo Adejare y
Kehinde Adejare posan para una foto en Igbo Ora,
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llustracion 21: Captura de pantalla.
Instagram La Vanguardia, 10/04/2019, 23:00h
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&) Le gusta avictoriabmalek y 4.731 p mas

lavanguardia @ ULTIMA HORA. La ciencia revela la
primera foto de un #agujeronegro en la historia. Lo

n QA B O &

llustracion 22: Captura de pantalla.
Instagram La Vanguardia, 10/04/2019, 23:00h

El tercer caso excepcional (llustracion
21) del peridédico catalan y segundo
medio generalista mas seguido en
Instagram, es la fotografia numero 116
(Anexo 1) de tematica internacional
sobre dos gemelas nigerianas que
obtuvo 4.968 likes publicada el dia 10 de

abril.

Nigeria es el pais del mundo donde
nacen mas gemelos, venerados y a la
vez rechazados por la comunidad por
ser identificados como seres malignos.
La Vanguardia optd por informar sobre
este suceso mediante una imagen tierna

de dos pequefas idénticas.

El dltimo caso (llustracion  22)
corresponde a una imagen también del
dia 10 de abril y de tematica cientifica.
Se trata de la fotografia 117 (Anexo ),
con 4.732 me gustas, sobre la famosa

imagen de un agujero negro.



Por ultimo, el Diari Ara también tiene algunos casos excepcionales en los que
consiguié mas likes de los habituales. En este aspecto, ninguna imagen logré mas de

4.000 pero si mas de 3.000 me gusta, concretamente en dos ocasiones.

e diariara

La primera (llustracién 23) es la numero
162 (Anexo |) subida a Instagram el dia
13 de abril. Obtuvo 3.879 “me gusta” y
hace referencia a la imagen de Neus
Catala, superviviente espafiola de los

campos nazis, que murio el dia 13 de

abril de este ano.

Qv W
wmomequss Una fotografia conmovedora, marcada
A Q o A por el momento histérico a nivel mundial

llustracion 23: Captura de pantalla. y espafiol que representa.

Instagram Diari Ara, 13/04/2019, 23:00h

& Foto

diariara
Notre Dame

El otro caso a analizar (llustracion 24) se
trata de la imagen numero 185 (Anexo 1)
subida a la red social el 14 de abril con
3.504 likes, una vez mas sobre el
incendio de la catedral parisina y el

momento justo en que la aguja que

corona Notre Dame cae.

x
< QW N
@ Le gusta aferran.vily 3.503 personas mas

diariara #¢ ULTIMA HORA !
Un incendi sense control crema la catedral de Notre

h QA B O &

llustracion 24: Captura de pantalla.
Instagram Diari Ara, 14/04/2019, 23:00h

Por tanto, al seleccionar de manera cuantitativa las imagenes con mas likes, se ha
podido analizar con mas detalle aquél contenido considerado excepcional por obtener

mas me gusta que la media.



Como se ha podido comprobar, la mayoria de los contenidos son de tematica
internacional y social como el incendio en Notre Dame vy la lucha por la igualdad en
las elecciones a la alcaldia de Chicago. También predominan las historias personales
e intimas tales como nifios que sufren o que buscan, de la manera que sea, aprender.
La situacién de los gemelos en Nigeria y la historia sobre la supervivencia en los
campos de exterminio, son algunos de los temas que mas interaccién por parte de los
usuarios han obtenido. Finalmente, la politica y la ciencia, con un trasfondo social y

feminista, abarcan el resto de caracteristicas de los casos analizados.

Por tanto, podemos extraer de los casos analizados que, en la mayoria de las
ocasiones, el contenido muestra el lado mas humano y conmovedor, como rostro de
la noticia en Instagram. También es destacable que en varios casos el contenido con
mas éxito en la red de fotografia hayan sido videos. Se ha decidido incluirlos
precisamente porque cefir unicamente los casos de estudio a la fotografia hubiera

sido obviar un dato importante en Instagram como es la importancia del video.

A continuacidn, se va a investigar con mas detalle cuales han sido las tematicas mas
usadas durante el mes de abril por parte de los peridédicos generalistas espafioles

estudiados.

3.2. Analisis de Ia relacion del contenido y sus respectivas tematicas

Tal como se ha analizado anteriormente, segun la tematica del contenido publicado
en Instagram este tiene mas o menos interaccion por parte de los usuarios. Dada la
extensa recopilacion de datos y el alto niumero de imagenes que se publicaron durante
el mes de abril, se ha decidido centrar la atencion en aquellas imagenes donde ha
habido mas interaccion por parte de los usuarios en el periodo de un mes. Las
tematicas se han dividido en varias categorias en las que se incluyen distintos campos

periodisticos:

1- Cultura: Tematica referente a aquellas imagenes y videos relacionados a

temas culturales, tales como literatura, arte, cine, musica o moda.

2- Sociedad: Temdtica referente a aquél contenido relacionado a asuntos
sociales de actualidad, tales como el feminismo y la igualdad, personajes
publicos que por su posicién social o labor son relevantes para la sociedad y
también contenido relacionado con historias conmovedoras y curiosas que
afecten a alguien en particular y que en este sentido buscan la emocion del

usuario e invitarlo a reflexionar.



3- Internacional: Tematica referente a noticias de actualidad a nivel global. En
ese ambito se afaden noticias tales como conflictos bélicos, protestas y

sucesos que afecten a los gobiernos.

4- Politica: Tematica referente a aquellas imagenes y videos sobre sucesos y
noticias que afecten a la politica nacional, tales como las elecciones del 28 de

abril y sus respectivos candidatos y el juicio del “procés”.
5- Deporte: Tematica referente a noticias deportivas.
6- Tecnologia: Tematica referente a avances tecnoldgicos relevantes.

7- Viajes: Tematica referente a aquellas imagenes y videos sobre paisajes y

lugares de alrededor del mundo.

8- Medio ambiente: Tematica referente a aquellas noticias relacionadas con la

naturaleza, el bienestar del planeta o el cambio climatico.

9- Animales: Tematica referente a aquél contenido que afecte a animales y su

bienestar.

10- Ciencia: Tematica referente a aquellas noticias del campo cientifico, médico y

de investigacion.

11- Portada: Tematica referente a aquellas imagenes sobre las portadas en papel

de los respectivos periddicos.

12- Religién: Tematica relacionada con imagenes y videos de las distintas

creencias religiosas.

13- Fendmenos meteoroldgicos: Tematica referente con aquél contenido que

informe de las condiciones climaticas del pais.

14- Historia: Tematica referente a aquellas imagenes y videos que recuerden la

memoria historica.

15- Bienestar: Tematica referente a aquél contenido relacionado con el bienestar

de las personas, la alimentacion y los habitos de una vida saludable.

16- Redaccién: Tematica referente a aquellas imagenes y videos que informen

sobre el dia a dia de trabajo de la redaccion del periddico.

Cabe mencionar que estas tematicas no son excluyentes, es decir, que una misma
imagen o video puede clasificarse en mas de una o dos tematicas, pero se ha decidido
escoger la primera, como se puede observar en el Anexo |, para facilitar el trabajo de

investigacion.
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En primer lugar, el Grafico 1 recopila las tematicas de las distintas fotografias y videos
del periddico El Pais durante el mes de abril. El grafico muestra que hay una gran

diversidad de categorias, pero algunas de ellas sobresalen por encima de otras.

La “politica” es el campo en el que se enmarcan mas archivos: un total de 35 imagenes
y videos pertenecen a esta seccion. La segunda categoria hace referencia a
“internacional”, con 27 archivos, seguida de “cultura” con 22 y de “sociedad” con 18.
El resto de tematicas se encuentran por debajo de los 10 archivos, como “viajes”,
“animales” y “medio ambiente”, los tres con 7 imagenes y videos, seguidos de
“historia” con 6, “deporte” y “ciencia” con 4, “tecnologia” y “bienestar” con 2 y

“fendmenos meteoroldgicos”, “sucesos” y “salud” con tan solo un archivo cada una.

TOTAL DE TEMATICAS DEL PAIS

Eje de categorias

40

I CULTURA Il POLITICA

.. DEPORTE ) B VIAJES

B FENOMENOS METEOROLOGICOS B HISTORIA

Il INTERNACIONAL [l TECNOLOGIA

M SOCIEDAD B ANIMALES

W CIENCIA B BIENESTAR

M SUCESOS MEDIO AMBIENTE
B SALUD

Gréfico 1: tematicas El Pais.

De este modo, el Grafico 1 muestra que las cuatro tematicas principales del contenido
publicado en Instagram durante el mes de abril por El Pais son mayoritariamente de

“politica”, “internacional”, “cultura” y “sociedad”.



Como puede verse en el Grafico 2, EI Mundo, tercer periédico generalista espafiol
mas seguido en Instagram, tiene la misma cantidad total de categorias tematicas que
El Pais: 15 en total. Sin embargo alguna de ellas es nueva y no aparece como tematica

del contenido publicado por E/ Pais, como es el caso de “religion”.

No obstante, también existen diferencias respecto a la seccion principal del contenido
publicado por E/ Mundo. “Internacional” es la categoria con mas archivos, un total de
36 de los 134 publicados por el periddico en el mes de abril, seguida de “politica” con
28 y “sociedad” con 22. En este caso, “cultura” es la tematica de 7 archivos, al igual
que ocurre con “religién”, y las secciones de “animales” y “viajes” aparecen en solo 6
archivos. Por debajo de ellas, el contenido deportivo aparece en 5 imagenes y videos,
el de “sucesos” y “sanidad” en 4 y el de “bienestar” aparece en 3. Las ultimas
categorias hacen referencia a “ciencia” e “historia” con solo 2 archivos y “tecnologia”

y “medio ambiente” con uno.

TOTAL TEMATICAS EL MUNDO

Eje de categorias

0 10 20 30 40
E CULTURA u SUCESOS = SOCIEDAD
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Grafico 2 tematicas E/ Mundo.

En comparacion, La Vanguardia presenta unos datos distintos a los anteriores en el
Grafico 3. Para empezar solo hay 11 categorias. Al igual que ocurre con El Mundo,
“internacional” es la tematica mas representativa en las imagenes y videos subidos

por el periddico catalan con 19 archivos de los 55 totales. Tras esta categoria principal,



existe una gran diferencia con la segunda mas representativa, en este caso “cultura”

con 7 archivos, seguido de “viajes”, “sociedad” y “animales” que aparecen los tres en

5 imagenes y videos cada uno.

“Politica”, a diferencia de los otros dos periddicos, soélo es la tematica de 3 archivos,
al igual que ocurre con “deporte”, “ciencia” y “medio ambiente”. En las ultimas
posiciones, “historia” y “religion” son las categorias con menos representacion, en este

caso una cada una.

De este modo, se pueden apreciar diferencias notables entre las teméaticas principales
de El Paisy El Mundo, y las de La Vanguardia. En el diario catalan también predomina
el contenido basado “internacional” y “cultura”, sin embargo categorias como “viajes”
y “animales” aparecen en la misma cantidad de archivos que “sociedad”, una de las

categorias con mas representacion en los dos primeros periddicos analizados.

TOTAL TEMATICAS DE LA VANGUARDIA

Eje de categorias
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ECULTURA = POLITICA = DEPORTE
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m SOCIEDAD m ANIMALES ECIENCIA

Gréfico 3 tematicas La Vanguardia.
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Por ultimo, el Diari Ara presenta en el Grafico 4 unas cifras bastante similares a las de
La Vanguardia. En este caso, de nuevo ‘internacional” es la tematica mas
representativa del perfil del diario catalan con un total de 17 archivos, y “cultura”
también representa el segundo lugar con 9. No obstante, uno de los aspectos que no
aparece en ninguno de los anteriores periddicos analizados, es que “deporte” se
encuentra como la tercera categoria con 7 archivos de los 54 totales. Estas 7

fotografias de caracter deportivo son una apuesta distinta a la de los otros medios.

En cuarto lugar se encuentra “sociedad” con 5, seguido de “redaccion” y “portada” —
dos categorias ausentes en los otros medios—, con 4 archivos cada uno. En las
ultimas posiciones se encuentran “religion”, “ciencia” y “politica” con 2 archivos cada
uno, y “viajes” y “internacional” con uno. Unos datos similares a los anteriores donde,
“internacional” y “cultura” representaban la mayoria del contenido publicado en
Instagram. No obstante, el Diari Ara apuesta mas por otras tematicas como “deporte”,

una categoria con poca representacion en los periddicos anteriores.

TOTAL TEMATICAS DIARI ARA

Eje de categorias
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2
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Gréfico 4 tematicas Diari Ara.
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Por otro lado, cabe mencionar algunos aspectos interesantes que se han podido
analizar en las tablas del Anexo I, como es el caso de si las fotografias tenian algun
tipo de retoque importante (lo cual a simple vista no se puede apreciar en ninguna) o
si el contenido de los perfiles de los periddicos estudiados es exclusivo de Instagram.
Es decir, si las imagenes o videos aparecen en la versién web del diario o si por el
contrario no estan publicadas en la web. A grandes rasgos, la mayoria del contenido
publicado en Instagram por los periddicos es el mismo que en las noticias o articulos

sobre el mismo suceso de la web online.

No obstante, La Vanguardia es uno de los pocos medios que apuesta por publicar una
imagen o video en la red social y uno distinto en la web. Se podria llegar a la
conclusion de que se elige uno distinto para Instagram con la intencién de que sea
mas adecuado al medio o mas representativo del suceso para atraer mas interaccion,

con un toque mas intimo y humano que en la version web.

Es relevante comentar que todos los medios analizados hacen uso en alguna ocasién
de uno de los recursos nuevos que ofrece Instagram: Instagram TV. Este formato
permite publicar videos de larga duracion sobre temas diversos. En el caso de El Pais
este tiene una seccion de IGTV denominada “El Pais explainer” en los que publica
videos explicando temas noticiosos de actualidad, especialmente politicos. La
Vanguardia también tiene sus propios canales de IGTV y durante el mes de abril ha
publicado algunos en el llamado “This is USA”, en el que una presentadora explica

algun suceso noticioso exclusivamente de Estados Unidos.

Estos recursos son una forma dinamica e innovadora de conectar con los seguidores,
reforzar la propia marca del periddico y crear nuevo formato para informar sobre un

acontecimiento.

3.3. Relacion pie de foto con el contenido

Otro de los aspectos recopilados a lo largo del mes de abril sobre el contenido
publicado por los periddicos generalistas espafioles analizados ha sido el tipo de pie
de foto que acompafaba a las imagenes y videos. Tal como se ha comentado
anteriormente al definir el concepto de fotoperiodismo, el pie de foto juega un papel
crucial para la comprension, la contextualizacion y la interpretacion del contenido. En

este sentido se ha decidido diferenciar entre dos tipos de pie de foto:

1- Informativo: Describe de forma objetiva el suceso que aparece en la fotografia,

informa sobre el acontecimiento de forma imparcial y sin juicios de valor.



2- Interpretativo: Se caracteriza por el estilo propio del autor a la hora de narrar
lo acontecido, una forma subjetiva y con la intencién de apelar al usuario e

influir en sus juicios de valor sobre un suceso.

En muchas ocasiones el pie de foto interpretativo va acompafiado de preguntas para
llamar la atencion del usuario e invitarlo a comentar sobre sus propias opiniones o
ideas sobre el asunto en concreto, hecho que incrementa la interaccion y engagement

con los seguidores de la cuenta del periddico.

PIES DE FOTO |INFORMATIVO |INTERPRETATIVO
EL PAiS 94 50
EL MUNDO 89 45
40 15
35 19

Tabla 12: Totales pies de foto segun la categoria.

Para empezar, cabe mencionar que en todos los casos de estudio analizados
predominan los pies de foto informativos tal como se puede comprobar en la Tabla
12. En el caso de El Pais, el Grafico 5 muestra que el 65% de los textos que han
acompafiado a las distintas fotografias y videos publicados en Instagram son
informativos. Por tanto, tratan de explicar el suceso tal como ha ocurrido sin
interpretaciones propias. Sdélo 50 archivos de los 144 totales subidos a la red social
durante el mes de abril son de tipo interpretativo, contienen preguntas dirigidas a los

seguidores y en ocasiones juicios de valor propios del autor del texto.

PIE DE FOTO EL PAIS

| ]
INFORMATIVO INTERPRETATIVO

Grafico 5 pies de foto El Pais.



El diario E/ Mundo presenta unas cifras en el Grafico 6 casi iguales a las de E/l Pais.
Un 66% de los pies de foto, es decir 89 archivos de los 134 totales, estan escritos con
un estilo informativo, claro y describiendo los hechos objetivamente. Por otro lado,
s6lo un 34% de las imagenes y videos tienen unos textos interpretativos sobre el

suceso.

La Vanguardia es el periédico de los cuatro casos analizados que mas textos
informativos ha usado para describir el acontecimiento que trata la imagen o el video
tal como se puede comprobar en el Grafico 7. Un 73% de sus pies de foto, es decir,
40 de sus 55 archivos subidos Instagram, son informativos, y un 27% —15 textos—

son interpretativos.

Con estos datos, a simple vista se podria concluir que La Vanguardia es el periédico
mas objetivo si nos basamos en los pies de foto que acompafan su contenido

publicado en Instagram.

PIE DE FOTO EL MUNDO PIE DE FOTO LA VANGUARDIA

| ] ] ]
INFORMATIVO INTERPRETATIVO INFORMATIVO INTERPRETATIVO

Gréfico 6: Pies de foto El Mundo. Gréfico 7: Pies de foto La Vanguardia.

Por ultimo, el Diari Ara presenta también unas cifras iguales a las de El Pais. El Grafico
8 muestra que 35 de sus 54 archivos tienen pies de foto informativos y un 35% —19
imagenes y videos—son interpretativos. Unas cifras distintas a las de La Vanguardia
pese a tener tan solo una diferencia de un archivo en su total de fotografias y contenido

audiovisual publicado en el mes de abril.
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Gréfico 8: Pies de foto el Diari Ara.

3.4. Respuesta del medio a la interaccion de los usuarios

El ultimo aspecto analizado de los cuatro casos de estudio es si existe algun tipo de
respuesta por parte de los medios a la interaccion de los usuarios en el contenido
publicado. Los usuarios comentan y dan likes a las distintas imagenes y videos
subidos a Instagram, y en estas acciones, los periddicos tienen la oportunidad de
interactuar con ellos, es decir, darles like a los comentarios o contestarles a algunas
cuestiones. Durante el mes de abril, se ha estudiado si los diarios generalistas
espafoles y/o catalanes responden de alguna de estas formas a la interaccion, hecho

que generaria mas engagement y fidelidad con la marca propia del medio.

La idea principal que se ha extraido de los datos recopilados es que en escasas
ocasiones los periddicos han respondido a los usuarios. En el caso de El Pais, el
Grafico 9 muestra que tan solo en una ocasion, en un archivo, ha habido respuesta

por parte de diario.



RESPUESTA MEDIO EL PAIS
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Grafico 9: Respuesta del medio E/ Pais.
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elecciones del 28-A, en @el_pais estrenamos un
pddcast diario, 616 Escaos, firmado por la
periodista Montserrat Dominguez. En él contara a
diario los entresijos de la campania. Desde hoy esta
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llustracion 25: Capturas de pantalla.
Instagram E/l Pais, 01/04/2019, 23:00h

La Unica respuesta de EI Pais
(llustracion 25) fue en laimagen numero
2 (Anexo ) que El Pais subi6 a
Instagram el dia 1 de abril y que trataba
sobre una

nueva propuesta

periodistica, un podcast diario que
impulsaba el peridédico dedicado a las

elecciones generales de finales de mes.

Un usuario preguntd sobre el espacio
donde se iba a publicar el contenido, y
el periddico le contesté dénde podria

encontrarlo.



Por otro lado, tal como se puede comprobar en el Grafico 10, el medio que mas

respuesta ha dado ha sido E/ Mundo, el cual lo ha hecho en dos ocasiones.

RESPUESTA MEDIO EL
M

| A ]
Si NO

Grafico 10: Respuesta del medio El Mundo.

La primera respuesta (llustracion 26) es
la fotografia 295 (Anexo 1) del 23 de
©Qv N abril, diada de Sant Jordi y del libro en

766 Me gusta
elmundo_es % Feli¢ Sant Jordi @

Catalufa, y dia de San Jorge en el resto

de Espana. El/ Mundo publicé una

@ Josep Lago / AFP

#SantJordi #Catalufia #Barcelona #DiaDelLibro imagen de una pareja en las Ramblas de

Ver los 23 comentarios
mieresjorge Y Feliz San Jorge...dia de Castilllay

Leon!! Q solamente nos acordamos siempre de Barcelona con Ia tl"adICIona| rosa,
los mismos.... #lamentable
Imundo_t ieresj f ] i i
tomada énSarcelons, 40 o a dedatoria. simbolo de los enamorados en la diada,

Feliz San Jorge también, cémo no ;)

felicitando el dia en catalan.

n Q © &
Una usuaria comenté acerca de la
mieresjorge Y Feliz San Jorge...dia de Castilllay
Leén!! Q solamente nos acordamos siempre de intencién de felicitar el dia tan sélo a los

los mismos.... #lamentable

elmundo_es @mieresjorge La foto estd catalanes, a lo que el perIOdICO

tomada en Barcelona, de ahi la dedicatoria... (V] .z . .
Feliz San Jorge también, como no ) respondié contextualizando la imagen y
Hiace S hofas SVer tradicelon conmemorando el dia en las otras

. comunidades autébnomas.
llustracion 26: Capturas de pantalla.

Instagram E/ Mundo, 01/04/2019, 23:00h.
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Mediaset, 4.164.0U0U de espectadores vieron 1a
primera gala del reality, un 36,5% de audiencia.

Su salto era uno de los mas esperados y fue la Gltima
en tirarse del helicéptero. Ademas de no defraudar
con su chapuzén desde lo mas alto, Isabel Pantoja se
reencontr6 con una ex amiga como es Chelo Garcia,
se emociond al saber que sus hijos estaban en el
platé de Madrid y se revolcé en el barro como la que
mas. La Pantoja dio para mucho en el estreno de
Supervivientes 2019.

“Si pago lo que Mediaset ha pagado, la ato a una
palmera y de ahi no se mueve llueva, llegue un
tornado o haya un cataclismo®. Esther Mucientes ha

El segundo caso (llustracion 27)
corresponde a la imagen 331 publicada
el dia 26 de abril sobre la actuacion y
arranque de la nueva edicion de

Supervivientes, un reality show muy

escrito la cronica sobre el estreno de Supervivientes,
el mas esperado de los ltimos tiempos, en

Moments TV de El Mundo. popular en la cadena de television
# @elmundomomentvs

ot Telecinco Telecinco. ElI Mundo consider6 como

upervivi

‘ ment una noticia relevante la participacion en
elmundo_es Buenas a todos. Que un programa
de TV haya logrado un nivel de audiencia tan

elevado es noticia, y por eso hemos decidido dicho programa de la cantante Isabel

publicarlo en nuestra cuenta de Instagram.
Agradecemos todos vuestros comentarios y

Pantoja, una consideracion muy distinta

an Q ©® A .
a la de algunos de los usuarios ya que

Ver los 104 comentarios

elmundo_es Buenas a todos. Que un programa
de TV haya logrado un nivel de audiencia tan
elevado es noticia, y por eso hemos decidido
publicarlo en nuestra cuenta de Instagram.
Agradecemos todos vuestros comentarios y |...]

opinaban que este suceso no debia ser
considerado como un hecho noticioso.
El periddico aclard la eleccion de la

publicacién de este contenido con un

llustracion 27: Capturas de pantalla.

Instagram EI Mundo, 26/04/2019, 23:00h. comentario  explicando  que o

consideraban noticia porque el estreno
de esta edicion de Supervivientes habia
alcanzado unas cifras sorprendentes de

audiencia.

El periddico catalan La Vanguardia destaca, tal como se puede ver en el Grafico 11,
por ser el Unico medio que no ha respondido a ningun comentario hecho por los
usuarios en sus imagenes y videos. Sin embargo, el Grafico 12 muestra que el otro

diario catalan, el Diari Ara, si respondi6é en una ocasion.

RESPUESTA MEDIO LA REPUESTA MEDIO DIARI ARA
VANGUARDIA

n | | n | |
Si NO ;
Si NO

Grafico 11: Respuesta medio La Vanguardia. Grafico 12: Respuesta medio Diari Ara.



aianara il Katie Bouman ¥ ! ! 1, lapoetessadels
forats negres

Lenginyera de 29 anys ha liderat la programacié6 de
I'algoritme que ha permés obtenir la imatge del forat
negre M87* ~ @

W California Institute of Technology.

#blackhole #space #science

Es una historia, a més, que reivindica quatre coses
importants. La primera, el paper de les dones& en la
recerca cientifica, que encara avui no esta reconegut
com es mereix. La segona, I'aportacio del talent jove
a la investigaci6, sovint decisiu perd molts cops
eclipsat pel prestigi i la preséncia mediatica dels
investigadors sénior. Més: el paper fonamental de la
computacio en la ciéncia moderna. |, per Gltim i no
menys important, I'emocié que esperona dia rere dia
I'activitat cientifica. Busqueu, si no, la instantania de
Bouman que s'ha viralitzat a les xarxes i que capta el
moment en qué, tapant-se la cara amb les mans i
deixant veure només uns ulls enriolats, acaba de
veure per primer cop la imatge resultant del seu
poema algoritmic.

pots coneixer la historia completa al link ara.cat

diariara @enriqueregidor Actualment és

profesora auxiliar de ciéncies de la computaci6 i
matematiques al CalTech (el descobriment el va
fer quan era al MIT). Ho explica Toni Pou al text.

Ver traduccién

A QA B O A~

Ver los 19 comentarios
diariara @enriqueregidor Actualment és

profesora auxiliar de ciéncies de la computacié i
matematiques al CalTech (el descobriment el va
fer quan era al MIT). Ho explica Toni Pou al text.

Ver traduccién

llustracion 28: Capturas de pantalla.
Instagram Diari Ara, 12/04/2019, 23:00h.

El Diari Ara respondi6 (llustracion 28)
concretamente en la imagen numero
151 (Anexo [) publicada el 12 de abril
sobre la historia de la cientifica que
realiz6 la primera fotografia de un

agujero negro.

Un usuario pregunté sobre la posicion
profesional de la mujer y el diario le
respondié indicandole donde podia

encontrar dicha informacién.

En resumen, tal como se puede ver en la Tabla 13, en escasas ocasiones el medio
responde en los casos estudiados, y parece ser que lo haga para aclarar alguna
informacién que se ha malinterpretado con la imagen o el texto o para responder a

alguna duda concreta.

NOMBRE RESPUESTA
DEL MEDIO
EL PAiS 1
EL MUNDO 1
LA 0
VANGUARDIA
2

Tabla 13: Numero respuestas del medio.



Conclusiones

Tras el analisis de los aspectos de los datos recopilados, se ha podido cumplir con los
objetivos y las preguntas de investigacion y de este modo llegar a unas conclusiones
finales sobre las tres hipdtesis planteadas que recogen la importancia de la interaccion
en Instagram de los medios con sus usuarios y la adaptacion de los contenidos en sus

perfiles dependiendo de dicha interaccion.

La hipdtesis principal (H1) sobre la idea de que “en Instagram es importante la
interaccion con los usuarios ya que marca el contenido del medio en esta red social”
se ha podido validar. La plataforma fotogréfica tiene un estilo propio que busca el
maximo de interaccion con los usuarios, hecho beneficioso para los medios con
perfiles en la red social. Los stories, los likes y los comentarios marcan la diferencia
entre aquellos periddicos con mas seguidores que otros. Sin embargo, cabe
mencionar tras los datos extraidos que no todos aquellos periddicos que tienen mas
seguidores en Instagram son los que publican mas imagenes. Los resultados
analizados muestran que existe muy poca diferencia entre las imagenes y videos
publicados por el diario generalista mas seguido en la red, El Pais, y entre el tercero
mas seguido, E/ Mundo. No obstante, las tablas si han reflejado grandes distinciones
entre el numero total de likes, reproducciones y comentarios de los peridédicos con
mas seguidores y los que tienen menos. No obstante, los medios con mas followers
logran mas interaccién de los usuarios en su contenido que los que no son tan

seguidos.

Todos estos recursos facilitan una de las motivaciones claves de Instagram: el sentido
de comunidad. Este deseo de pertenecer a un colectivo, facilita la idea de promover
una marca — periédico—en Instagram. Los diarios ven en la red social una oportunidad
para aumentar sus lectores mediante recursos innovadores que adaptan segun las

respuestas que obtienen de los usuarios.

Por otro lado, como cabia esperar, los tres grandes campos de especializacion
periodistica como politica, internacional, cultura y sociedad son las teméaticas
predominantes en la mayoria de la fotografias y videos publicados en Instagram. En
este ambito se puede comentar que, tras analizar las imagenes y videos que han
tenido mas me gusta durante el mes de abril, se ha podido comprobar que en la
mayoria de los casos el contenido con mas likes era de tipo social, con un toque
humano y reivindicativo de fondo, que ya se habia recogido en el marco tedrico que
era importante en una red social como Instagram. Este suceso deriva a la segunda

hipotesis (H2) planteada: “los medios adaptan su contenido al estilo de Instagram”.
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La parte mas intima y humana de las personas que dan rostro a una noticia es el
contenido que mas agrada a los usuarios de los casos de estudio y los medios
apuestan por ella, segun los casos excepcionales que se han estudiado mas a fondo.
Como ya se ha comentado anteriormente, Instagram busca formar una comunidad
entre sus usuarios donde poder expresarse. Esta plataforma es la adecuada para los
periodicos para compartir imagenes y videos mas cercanos que no tendrian cabida

en la version web o escrita del diario.

De este modo se pueden comentar algunas conclusiones mas concretas analizando
los datos extraidos de los gréficos relacionados con las tematicas. El Pais 'y El Mundo
presentan unas cifras similares respecto la tematica de sus imagenes y videos. Los
dos periddicos apuestan por contenido de caracter politico, cultural, social y de ambito
internacional. Los asuntos relacionados con sucesos en la politica espafiola —
especialmente en el mes de abril con las elecciones generales y sus respectivas
propuestas electorales por parte de los candidatos a la presidencia del gobierno—, en
el ambito internacional —como el incendio de Notre Dame, la detencién de Julian
Assange, las protestas en Sudan o el atentado en Sri Lanka—, y temas sociales y
culturales en el marco de la igualdad, la lucha feminista, historias personales y asuntos
del ambito musical y artistico son algunos de los acontecimientos que mas se han

tratado durante el mes.

En comparaciéon, La Vanguardia y el Diari Ara también obtienen una gran
representacion de la categoria internacional en su contenido, seguido del cultural, pero
el primero ha apostado mas en teméaticas que en los otros tres periddicos analizados
han quedado en un segundo plano, como es el caso de las fotografias de viajes, con
lugares y paisajes, y de animales curiosos. En cambio, el Diari Ara es el unico medio
que publica imagenes sobre las portadas del dia siguiente 0 momentos de trabajo en
la propia redaccion del periddico, un tipo de fotografias que invitan a los usuarios a
conocer las rutinas periodisticas. Ademas, el periddico cataldn apuesta por el deporte,

especialmente dando voz al femenino, como fuente de contenido en Instagram.

Por otro lado, otra de las conclusiones a las que se ha podido llegar es que los pies
de foto del contenido publicado son mayoritariamente informativos. Un texto objetivo,
imparcial, cuyo unico interés es informar sobre un suceso noticioso es el estilo de gran
parte del contenido analizado. No obstante, tal como se puede apreciar en los gréficos
realizados, algunos de los periddicos en varias ocasiones optan por pies de foto

interpretativos para llamar la atencién de sus usuarios y generar mas engagement.

Por lo tanto, se puede concluir que en todos los casos estudiados los pies de foto

informativos superan en mas de la mitad a los textos interpretativos que acompanan

on



el contenido. La Vanguardia es el unico medio que presenta mas distinciones en sus

cifras, siendo el que mas textos de estilo informativo usa en sus imagenes y videos.

Sin embargo y para concluir, seguramente el dato mas innovador de este TFG sea
que, al contrario de lo que se pensaba antes de realizar los casos de estudio, la tercera
hipotesis (H3) de que “los periddicos generalistas espafioles y catalanes tienen una
estrecha interaccion con los usuarios” se ha validado por parte de los usuarios pero
no por parte de los medios. Los datos extraidos han mostrado que, mientras los
usuarios si que mantienen ese tipo de interaccion con los medios, los periddicos
generalistas espafioles y catalanes no mantienen a su vez la esperada interaccién con
sus usuarios mediante likes o respuestas a sus comentarios dado que no responden

a las interacciones con su propio contenido.

Finalmente, podria concluirse que la interaccion con los usuarios es una de las claves
para agradecer y guardar su fidelidad con el medio, pero la informacion extraida de
todos los casos de estudio ha mostrado que para estos medios crear engagement o
sentido de comunidad por medio de las respuestas a sus usuarios no es la prioridad

y es aun un tema pendiente que podra ser objeto de investigacién de post-grado.
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ANEXO 1

Este Anexo 1 recoge la informacion detallada de las distintas tablas que se mencionan
en el apartado de los casos de estudio sobre los datos recopilados, siguiendo los
aspectos analizados de las imagenes y videos que publicaban dia a dia los medios.
Las siguientes tablas estédn organizadas por colores y se ha resaltado aquellas
imagenes o videos que se han estudiado con mas detalle en el epigrafe 3.1. El color
verde se emplea para el contenido del peridédico El Pais, el naranja para El Mundo, el

azul para La Vanguardia y el rojo para el Diari Ara.
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EL N° DE N° DE N° DE TEMATICA CARACTERISTIC |PIE DE RESPUEST |CONTENID |HAY
PAIS LIKES |REPRODUCCION |[COMENTARIO AS (RETOQUES) |FOTO A DEL (0] NOTICIA
ES S FOTOGRAFIA MEDIO EXCLUSIV (WEB

O DE SOBRE EL
INSTAGRA [CONTENID
MO ODE LA
VERSION IMAGEN
WEB

FOTO 933 0 25| CULTURA / NO INFORMATIVO | NO VERSION WEB | Si

1_1EP Literatura = INSTAGRAM

FOTO 2_ 397 5996 6| POLITICA / NO INFORMATIVO | Si VERSION WEB | Si

1EP REDACCION = INSTAGRAM

FOTO 319 0 73 | DEPORTE FOTOGALERIA INFORMATIVO | NO VERSION WEB | Si

3_1EP = INSTAGRAM

VIDEO 3299 53739 116 | VIAJES / MEDIO INFORMATIVO | NO VERSION WEB | Si

4_1EP AMBIENTE = INSTAGRAM

FOTO 1511 0 35 | FENOMENOS FOTOGALERIA INFORMATIVO | NO CONTENIDO Si

5_1EP METEREOLOGICO EXCLUSIVO

S INSTAGRAM

FOTO 3171 0 30 | CULTURA / Arte NO INTERPRETATIV | NO VERSION WEB | Si

6_1EP 0 = INSTAGRAM

FOTO 3938 0 95 | VIAJES FOTOGALERIA INTERPRETATIV | NO CONTENIDO NO

7_1EP 0 EXCLUSIVO
INSTAGRAM

VIDEO 1184 20876 17 | HISTORIA INFORMATIVO | NO VERSION WEB | Si

14_2EP = INSTAGRAM

FOTO 1741 0 63 | CULTURA / MUsica | ENCUADRE KODAK INTERPRETATIV | NO VERSION WEB | Si

15_2EP SOCIEDAD/Gente 0 = INSTAGRAM

FOTO 3764 0 136 | INTERNACIONAL FOTOGALERIA INFORMATIVO | NO VERSION WEB | Si

16_2EP = INSTAGRAM




FOTO 414 0 8| TECNOLOGIA NO INFORMATIVO  |NO CONTENIDO | Si
17_2EP EXCLUSIVO
INSTAGRAM
FOTO 17059 0 214 | INTERNACIONAL / | FOTOGALERIA INFORMATIVO | NO CONTENIDO | Si
26_3EP SOCIEDAD / LGTBI EXCLUSIVO
INSTAGRAM
FOTO 2738 0 6 | POLITICA NO INFORMATIVO  |NO CONTENIDO | Si
27_3EP EXCLUSIVO
INSTAGRAM
VIDEO 1576 43152 119 | INTERNACIONAL INFORMATIVO  |NO VERSION WEB | Si
35_4EP = INSTAGRAM
FOTO 1197 0 70 | CULTURA / Musica | NO INFORMATIVO  |NO CONTENIDO | Si
36_4EP EXCLUSIVO
INSTAGRAM
VIDEO 1560 24893 33 [ CULTURA/ MUsica INFORMATIVO  |NO VERSION WEB | Si
37_4EP SOCIEDAD/Gente = INSTAGRAM
VIDEO 3946 26921 21 | POLITICA IGTV INTERPRETATIV | NO VERSION WEB | Si
50_5EP o = INSTAGRAM
VIDEO 4860 40778 163 | SOCIEDAD / INFORMATIVO  |NO VERSION WEB | Si
51_5EP Historias POLITICA = INSTAGRAM
VIDEO 1080 12349 13| ANIMALES INTERPRETATIV | NO CONTENIDO | Si
52_5EP o EXCLUSIVO
INSTAGRAM
FOTO 7698 0 240 | SOCIEDAD/Historias | FOTOGALERIA INFORMATIVO  |NO VERSION WEB | Si
53_5EP POLITICA = INSTAGRAM
VIDEO 270 4951 1 [ CIENCIA / SANIDAD INFORMATIVO  |NO VERSION WEB | Si
54_5EP = INSTAGRAM
FOTO 1268 0 20 | POLITICA NO INFORMATIVO | NO VERSION WEB | Si
64_6EP = INSTAGRAM
FOTO 894 0 1 [HISTORIA/ BLANCO Y NEGRO INTERPRETATIV | NO VERSION WEB | Si
65_6EP CULTURA o = INSTAGRAM

90




VIDEO 833 15320 33| BIENESTAR INTERPRETATIV | NO CONTENIDO Si
66_6EP 0 EXCLUSIVO
INSTAGRAM
VIDEO 1124 21702 32| POLITICA / INTERPRETATIV | NO VERSION WEB | Si
74_7EP SOCIEDAD / 0 = INSTAGRAM
Historias
FOTO 2407 0 29 | INTERNACIONAL / | NO INFORMATIVO | NO VERSION WEB | Si
75_7EP SOCIEDAD/Feminis = INSTAGRAM
mo
FOTO 2532 0 51 | INTERNACIONAL / | BLANCO Y NEGRO INTERPRETATIV | NO CONTENIDO Si
76_7EP HISTORIA 0 EXCLUSIVO
INSTAGRAM
VIDEO 748 13834 53 | BIENESTAR INTERPRETATIV | NO VERSION WEB | Si
77_7EP 0 = INSTAGRAM
FOTO 2366 0 29 | HISTORIA / FOTOGALERIA INTERPRETATIV | NO VERSION WEB | Si
84_8EP CULTURA/Arte 0 = INSTAGRAM
FOTO 2347 0 43| CULTURA / Musica | NO INFORMATIVO | NO VERSION WEB | Si
85_8EP SOCIEDAD/Gente/ = INSTAGRAM
Feminismo
FOTO 11562 0 225 | SOCIEDAD/ FOTOGALERIA INFORMATIVO |NO VERSION WEB | Si
86_8EP Historias/Nifios = INSTAGRAM
VIDEO 455 12009 6| CULTURA / INFORMATIVO | NO VERSION WEB | Si
87_8EP Literatura = INSTAGRAM
FOTO 756 0 14 | SUCESOS FOTOGALERIA INFORMATIVO | NO VERSION WEB | Si
88_8EP = INSTAGRAM
FOTO 1627 0 75 | SOCIEDAD/Feminis | NO INTERPRETATIV | NO VERSION WEB | Si
98_9EP mo EDUCACION 0 = INSTAGRAM
FOTO 2347 0 35| HISTORIA / FOTOGALERIA INFORMATIVO | NO CONTENIDO NO
99_9EP POLITICA EXCLUSIVO
INSTAGRAM
FOTO 1360 0 20 | SOCIEDAD / FOTOGALERIA / INFORMATIVO | NO CONTENIDO Si
100_9EP Feminismo / DECLARACIONES EXCLUSIVO
igualdad? INSTAGRAM
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FOTO 2169 0 15 | SOCIEDAD/ Gente | FOTOGALERIA INFORMATIVO | NO VERSION WEB | Si
101_9EP = INSTAGRAM
FOTO 799 0 8 |INTERNACIONAL | FOTOGALERIA INFORMATIV