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Resumen

El presente estudio aporta una vision global del periodismo econémico en Espafa
desde tres Opticas interrelacionadas. La primera es un repaso de la evolucién histérica
del sector, complementada con una descripcion de la importancia econémica del
mismo, para finalmente, reflexionar sobre los desafios que se plantean en los préximos
afios, en un sector duramente golpeado por la crisis actual. La sintesis del trabajo se
puede ver reflejada mediante una representacidon grafica de los principales grupos
mediaticos actuales, que son la viva imagen, tanto de la historia pasada, como los
responsables de escribir el futuro del sector periodistico econémico.

Resum

El present estudi aporta una visid global del periodisme economic a Espanya des de
tres optiques interrelacionades. La primera és un repas de I'evolucié historica del sector,
complementada amb una descripcié de la importancia economica del mateix, per a
finalment, reflexionar sobre els reptes que es plantegen en els propers anys, a un sector
durament castigat per la crisi actual. La sintesi del treball es pot veure reflectida
mitjancant una representacio grafica dels principals grups mediatics actuals, que soén la
viva imatge, tant de la historia passada, com els responsables d'escriure el futur del
sector periodistic econdmic.

Abstract

This study provides an overview of the economic journalism in Spain from three
interrelated points of view. The first is a review of the historical development of the
sector, supplemented with a description of the economic importance of it, in order to
finally, meditate on the challenges in the coming years, in a sector severely damaged by
the current crisis. The synthesis of the work can be seen reflected through a graphical
representation of the current main media groups, which are the current image, as for the
past history, as the responsible for writing the future of the economic journalism industry.
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Introduccion

El presente proyecto de investigacion analiza el sector del periodismo econémico en
Espafia. Esto significa una muy buena oportunidad para adentrarse en un segmento
muy poco desarrollado, con apenas estudios previos y que no consiguen englobar una

vision tan especifica como la que se enfocara en este trabajo.

Es importante conocer bien este sector, ya tiene bajo su poder una gran
responsabilidad, y es que posee la dificil tarea de informar sobre las noticias de la
actualidad econémica. En funcién del andlisis y la forma de transmitir la informacién,
sobre un tema tan delicado como es el econémico, influiran directamente en las futuras
decisiones que tomen desde pequefios particulares, hasta empresas o instituciones
gubernamentales. Dicho sector, ademas, representa una importante generacién de

rigueza para el conjunto global de la economia espafiola.

El estudio de este sector implica una gran labor de investigacion, puesto que no se
puede encontrar ningln estudio que se componga de la informacién que se describe en
este trabajo. Cabe mencionar sobre el tema, que es muy laborioso y complicado de
analizar, ya que existe mucha fragmentacion de la informacion, asi como, diversidad y
una gran opacidad por parte de los diferentes grupos mediaticos a la hora de hacer
transparente y compartir la informacion relacionada con su actual situacién. Por lo tanto,
para la correcta realizacion de este estudio, es fundamental estar al corriente de temas
econOémicos pero, a su vez, también es necesario estarlo sobre temas de caracter

periodistico.

Con el fin de poder entender dicha informacion y poder extraer unas conclusiones sobre
el conjunto del sector del periodismo econémico en Espafia, se proyectara el trabajo
mediante tres pilares clave. El primero de ellos es un repaso a la historia del periodismo
econdémico general y espafiol, lo cual nos permite saber lo que ha pasado y, asi, poder
predecir qué es lo que puede ocurrir en un futuro. El segundo se compone de un
analisis detallado del sector editorial espafiol, con un mapa de los principales grupos
mediaticos que nos llevara a un breve andlisis de la situacion econémica de los
mismos. Para acabar, y en tercer lugar, se citaran los desafios futuros que se presentan

en el sector del periodismo econémico espafiol y las caracteristicas del mismo.
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1. Evolucidn histérica del periodismo econémico en Espafia

A la hora de empezar un proyecto de investigacion determinado, es conveniente
detenerse a estudiar y analizar el comienzo, los inicios; el dénde, el cuando, el como y

el por qué surgié todo.

Es por este motivo que considero esencial retroceder en el tiempo y aportar alguna
informacién sobre la historia del periodismo econémico, con el consiguiente fin de poder
utilizar posteriormente dicho contenido para el desarrollo de otros puntos del trabajo.

La evolucion histérica ayuda a fijar la situacién actual y limita, a corto plazo, los

posibles futuros escenarios.

El trabajo de investigacion de caracter historico sobre el periodismo econémico llevara a
encontrarnos con diversos economistas, publicaciones, acontecimientos histdricos,
culturas, sociedades y otros factores que han marcado un antes y un después, no solo

en la historia del periodismo, sino en el concepto mas general de la misma historia.

Este apartado esta estructurado cronolégicamente desde los comienzos de lo que se
considera el periodismo econdémico hasta llegar al momento actual.

Ademas de conocer en detalle la historia del periodismo econémico en nuestro pais, se
tendra una especial consideracién a los inicios del periodismo econdémico a nivel
mundial, como un punto de partida, sin el cual no tendria sentido hablar del periodismo

economico en Espafia.
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1.1. Nacimiento del periodismo econémico

Para empezar a hablar de los inicios del periodismo econémico, no hay mejor manera
que mencionar a Gutenberg, inventor de la imprenta moderna, sin la cual la difusion de

informacion de cualquier tipo hubiera sido muy complicada.

No obstante, muy anteriormente, desde que se conoce el uso de la escritura, la
transmisién de informacion sobre acontecimientos de caracter comercial y econémico
ha sido esencial.

Ya en tiempos de los egipcios y otras civilizaciones antiguas, pasando por griegos y
romanos, hasta la Edad Media y Renacimiento, se tiene conocimiento de la publicacion

ocasional de noticias de caracter manuscrito.

e Hojas de informacion con caracter comercial

Las primeras redes informativas fueron creadas incluso antes de la invencién de la
imprenta por grandes banqueros y comerciantes, y vinculadas con la actividad
comercial para intereses propios ya en el siglo XVI.

Dos ejemplos paradigmaticos fueron dos familias de banqueros como la familia Fligger
en Alemania y la rama de la familia Rotchschild situada en Londres. En el primer caso
la internacionalizacién de los negocios de la familia alemana les generoé la necesidad de
tener informacion para poder dirigir sus negocios. En el segundo caso, el responsable
de la familia de banqueros en Londres, Nathan Rotchschild, utilizé su propia red
informativa basada en palomas mensajeras para obtener informacion sobre el resultado
favorable de la batalla de Waterloo, lo que le permitié comprar la bolsa cuando esta se

desplomaba con pinglies beneficios.

A pesar de esto no fue hasta la invencién de la imprenta, que dichas redes informativas
de caracter mayoritariamente privado se institucionalizaron, en torno a los principales
mercados europeos.

Los considerados como primeros periddicos hacian mencién principalmente a tablas de
datos referidas a precios y otras variables de caracter comercial, y estuvieron presentes
en Europa y América desde mediados del siglo XVII hasta mediados del siglo XVIII.

Un ejemplo seria la Lloyd’s list de Londres que aun hoy en dia sigue funcionando.

Por consiguiente, y debido al comienzo de la difusién de la informacién, apareceran en

el siglo XVIII las primeras crisis financieras para algunas empresas, debido a la
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transmisién de noticias por parte de los medios de comunicacion que se revelan en

ultima instancia incorrectas o falsas.

Ello facilita la creacion de burbujas financieras en los mercados. Un ejemplo es el de la
compafia South Sea de Londres cuyo precio crece exponencialmente hasta que la
informacion sobre su fragil situacién financiera provocd un desplome que arruiné a
muchos inversores. Incluido el cientifico Sir Isaac Newton que perdié 20.000 libras

esterlinas de aquel entonces.

Es aqui donde se demuestra el gran potencial de la prensa para crear opinion
econdmica, llevada a cabo a través de la reflexion y el andlisis de datos comerciales y

financieros de las publicaciones econémicas.

¢ Nace la revista de economia
A partir de mediados del siglo XVIII nos encontramos con diversas publicaciones
literarias donde el fin de las mismas era el debate y discusion de diversos principios de
economia, llevados a cabo por algunos clasicos como Adam Smith o David Ricardo.
Podemos decir que hasta ya entrado el siglo XIX, se utilizaron los medios de
comunicacion para camparias ideoldgicas, y llevados a cabo por renombrados politicos

0 economistas.

No obstante, es ya hacia el final de esta época (mediados del XIX) cuando aparecen las
primeras publicaciones, con caracter de revistas. Algunas sonadas, y dignas de
mencion son, el francés Journal des Economistes, 1841, en Espafia El Economista,

1856, y el gran destacado ante el resto, el britanico The Economist, 1843.

The Economist fue creado por iniciativa de James Wilson y de un grupo de defensores
del libre comercio (movimiento del librecambismo).
Dicha publicacion cumplié varias funciones a lo largo del siglo XIX, pasando como

modelo de revista, publicacién académica, érgano doctrinal y vehiculo periodistico.

e Despegue de la prensa financiera
Una vez llegados a la segunda mitad del siglo XIX, es cuando se considera que da
comienzo la profesionalizacion de la actividad tanto de economistas como de
periodistas, en parte llevado a cabo por el desarrollo del capitalismo financiero e
industrial. Esto se pudo llevar a cabo gracias a la gran disponibilidad de informaciéon de

caracter diario en diversos sectores como mineria, banca, petrdleo o electricidad.
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Es en esta época (entre 1835 y 1951) cuando se crean agencias tan importantes como
Wolff, Havas o Reuters.

Por otra parte, se crean dos de los diarios considerados como los mas importantes de
la historia de la prensa econémica: The Financial Times (1888) y The Wall Street
Journal (1889).

- The Financial Times

En Londres, Harry H. Marks en 1884, fundaba el diario Financial and Mining News,
poco después renombrado a Financial News. Su principal contenido iba relacionado con
la evolucién de las sociedades mineras y la extraccion de oro (fiebre del oro).
Paralelamente tenia el deseo de crear un medio informativo para hombres de negocio
llevando a cabo un periodismo de investigacion y denuncia, aunque un el que llevaba a

cabo era un tanto cuestionado por la compra-venta de noticias.

En 1888 a Marks le sali6 competencia con el diario Financial Times, fundado por
Douglas Gordon MacRae, y con un periodismo éticamente mas vigilado y saneado.
Fue, ademas, el mismo MacRae quien introdujo la impresién de la prensa econémica

en papel de color asalmonado desde 1893.

Finalmente, en 1945, y tras la fusion de ambos periddicos, fue el Financial Times el

periédico que se mantuvo en la esfera londinense debido a su mayor peso social.

- The Wall Street Journal

En 1882 Charles H. Dow y Edward D. Jones, eran dos jévenes emprendedores que tras
un breve paso por algunos periodicos locales de Nueva York, donde coincidieron en
diversas agencias de noticias, decidieron fundar su propio servicio de noticias.

Junto a la ayuda de otros empleados que conocieron en su previa experiencia en las

agencias de medios, fundaron Dow, Jones & Company.

A partir en 1883 comenzaron a publicar un boletin diario llamado Customer Afternoon
Letter, que en 1889 pasaria a llamarse Wall Street Journal.
Los fundamentos de este diario se basaban en la cantidad, calidad y actualidad del

mercado bursétil, de un caracter increiblemente dinamico y cambiante.
A este diario de noticias, se afiadieron andlisis y opiniones, traducidos en forma de

publicacion de indices y rankings bursatiles propios.

Este indice con el tiempo se acabaria convirtiendo en el famoso indice Dow Jones.

14



Posteriormente, hacia finales del siglo XIX tanto la informacion financiera como todo el
sector de la prensa técnica y profesional especializada en los mas diversos sectores
industriales, se habia asentado del todo.

Por otra parte, y ya a inicios del siglo XX, apareci6 el papel de grandes corporaciones
en la vida econdmica con la creacion de revistas como Forbes (1917), Business Weeek
(1929) o Fortune (1930).

Estos medios reflejaban informacion de interés para todo tipo de negocios y cuyo
destinatario era ese empresario o directivo protagonista, y destinatario de todas las

noticias que fluian alrededor del mundo de las grandes empresas.

Ademads, se desarrollé el ahora conocido periodismo de investigacion mediante los
conocidos muckrakers, cuyo objetivo era un periodismo de caracter liberal y donde el

lector pudiera conocer la auténtica verdad.

e Desarrollo del sector de la prensa econémica
El periodo entre los afios treinta y los afios setenta, del siglo pasado, de la prensa
economica vendria marcado y determinado por diversos acontecimientos de caracter
mundial. Entre los mismos, cabe considerar la crisis de 1929, con la posterior depresion

econdmica y una Segunda Guerra Mundial que cambié el panorama econémico.

La poca informacién y poca capacidad de previsiébn e interpretacion de estos
acontecimientos histéricos por parte de los medios de comunicacién especializados,
supuso un punto de inflexién muy significativo.

Esto fue asi ya que la prensa financiera y econdmica dependia en exceso de los
mercados bursatiles, y por lo tanto sus receptores, que eran principalmente inversores y

banqueros, penalizaron esta falta de informacion respecto a lo que pas6 en la realidad.

Por lo tanto, se concluye que la década de los afios treinta indica a gran escala un
declive del periodismo financiero de caracter diario. Se entendia que este periodismo
era llevado por personas que escribian para una comunidad sin ser expertos del todo.

Es por esto que a partir de este momento, se implantaron unos cambios por parte de
los diarios econdmicos, en los cuales la elaboracién de la informacién econémica
pasaba a ser llevada por los expertos economistas, que eran capaces de llevar a cabo

un analisis y una opinién de caracter especializada sobre el tema.
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Todo lo contrario sucedié a partir de la Segunda Guerra Mundial.
Las décadas posteriores a la Segunda Guerra Mundial, es decir, entre los afios
cincuenta y sesenta, supusieron un gran impulso del sector de los medios de

comunicacion en general, apoyados ademas por una era dorada de la publicidad.

Durante esta época surgieron numerosas revistas econdémicas y de negocios. Algunos
ejemplos fueron Capital (Alemania) o L’Expansion (Francia).

No obstante, este gran progreso de la prensa especializada de economia no lo
considerariamos tan importante si también hubiera aparecido en los medios
generalistas. Se considera que los medios de presa de informaciéon general, no

dedicaban tantos recursos y tiempo a la cobertura de temas econémicos.

e Laeconomia con caracter popular
A partir de la década de los setenta, la economia pasaria a dominar el primer plano de
la actualidad, tanto en medios generalistas como especializados.
Esto fue asi debido a varios acontecimientos histéricos como la crisis del petréleo, la
ruptura de lo acordado en Bretton Woods, los altos niveles de desempleo y las altas

tasas de inflacién que llevarian a una reduccion del crecimiento econémico.

Dichos temas pasarian a ser de interés y opinion publica por lo que pasarian de ser
leidos por una minoria especializada, a ser el destino de la masa popular.

Por ese motivo, se pasaria de hablar de prensa econdmica a hablar definitivamente de
periodismo econdémico, dada la globalizacién de la informacién econémica provocada
por la apertura a mercados externos (impulsado por la crisis del petréleo, por ejemplo).
Es a partir de esta época que los temas econémicos se situaban a la cabeza entre las

inquietudes de la poblacién mundial, por encima de temas sociales o politicos.

En gran consideracién hay que tener también el echo de que tanto la radio, como la
televisién, se unieran a los medios de prensa generalistas para difundir las noticias de

caracter econémico.
En el siguiente apartado se pasara a describir como toda esta historia general desde los

inicio de la prensa econémica, han impactado y han colaborado directamente en la

creacién de un segmento de periodismo econémico en Espaiia.
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1.2. Historia reciente del periodismo econémico en Espafa

En este apartado se desarrollara la evolucion y transicion del periodismo econémico en

Espafia desde los afios setenta hasta la actualidad.

El punto de partida tuvo lugar a raiz del fin de la dictadura impuesta por el general
Franco hasta esta década, donde para el periodismo econdmico fue necesario

adaptarse a las nuevas necesidades de una sociedad democratica.

A diferencia de lo sucedido en otros paises, Espafia se plantaba en los afos setenta
con un sector de prensa econdmica muy poco desarrollado. Un claro ejemplo es que
solo se disponia de contadas revistas especializadas, pero sin un Unico diario

econdmico que hiciera frente a la demanda del mercado.

No obstante, se acabaria consiguiendo el objetivo de la implantacion de la prensa
economica en nuestro pais y, ya a finales de los afios ochenta, se dispondria de un
gran numero de publicaciones diarias de caracter especializado econémico.

Y afortunadamente, esta tendencia iria evolucionando hasta dia de hoy.

1.2.1. Un duro comienzo: Afos setenta

Tal y como ya se ha comentado anteriormente, Espafia se plantaba a comienzos de los
setenta con una gran deficiencia en cuanto a cantidad y calidad de informacién

econdmica.

Pocos afios antes, el régimen franquista ya habia establecido una apertura que habia
conducido a un cierto interés por la prensa de caracter especializada.

Desde la apertura a finales de los cincuenta hasta la década de los setenta y, apoyada
a su vez por la Ley de Prensa (1966), surgirian titulos especializados como Actualidad
Econdmica (1958) y, ya en la década de los sesenta se desarrollaria timidamente la
seccién economica también en diarios generalistas como Informaciones, ABC o La

Vanguardia.
A pesar de todas estas mejoras, la diferencia existida entre la situacion del periodismo

economico en Espafia y el resto de paises desarrollados seguia siendo muy amplia,

debido al poco impacto social que tenia.
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Afortunadamente, esta situacion cambié a raiz de la crisis de caracter internacional
provocada por la ruptura del sistema de cambios de Bretton Woods (1971), seguida de
la famosa crisis del petréleo (1973). Estos acontecimientos fueron de gran impacto

publico que llevaria a un mayor interés por la informacién econdémica en nuestro pais.

Esto llevd a que se creara la asociacion de periodistas de informacion econdmica,
conocida como APIE, en 1973 (existente hasta dia de hoy), y cuyo objetivo no era otro
que el de fomentar la actividad del periodismo econdémico y acabar con la corrupciéon

informativa llevada a cabo por algunas compafias.

Llegados a este punto solo faltaba por llenar, la necesidad de la creacién de un diario
econOmico estable; y la Unica manera de contar con los mejores profesionales para
llevarlo a cabo era mediante las revistas especializadas y las secciones dedicadas a la

economia de los diarios generalistas.

o El periodismo de revista
El modelo periodistico de las revistas econdmicas y de negocios fue el que mas

cambios experimentd durante la década de los setenta.

El mercado de revistas de periodicidad semanal era dominado por la revista Actualidad
Econdmica, que poco a poco fue evolucionando hacia una revista de caracter mas
profesional, coincidiendo con un crecimiento econdmico del pais, y creando incluso
rankings propios como el de las 100 empresas espafiolas. Paralelamente, la revista de
El Europeo, que durante esta década se mantuvo combinando tanto informacion

econdmica como de caracter general.

La mencionada apertura informativa que marcaba un punto de inflexiéon en cuanto a la
censura del régimen, llevé a la creacion de nuevas publicaciones como fueron Cambio
16 (1974) y Dobl6én (1974), ambos de caracter semanal, y Contrapunto (1976), de
caracter mensual. Eran todas ellas consideradas como revistas politicas pero con un
trasfondo de caracter politico.

La revista Cambio 16 surgi6 como publicacién econémica marcada por su especial
audacia llevada a cabo mediante un detallado analisis de la sociedad espafiola de la
Ultima etapa del franquismo; y que acabaria convirtiéndose en un éxito durante la época

de transicion.
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Doblén, en cambio, llevo a cabo un periodismo de caracter critico centrado en la vida
politica y empresaria espafiola. Esto le llevo a boicots, multas y rechazo por parte de

empresas y del Estado, con su consiguiente cierre al cabo de un afio.

Hacia finales de la década, surgieron dos nuevos titulos que acompafarian a los dos ya
existentes, hablamos de Nueva Empresa (1978) y de Lunes Econémico (1980).

Cabe mencionar que la publicacion Nueva Empresa estaba enfocada en la publicacién
de informacion destinada a directivos y con un formato enfocado mas hacia el diario de
caracter semanal que al de una revista, y acogio entre sus redactores y colaboradores a

algunos de los presentes en el ya antiguo Doblén.

o La escuela Informaciones
La necesidad de la creacion de una publicacion diaria era cada vez mas evidente,
debido a que los acontecimientos sociales y econémicos eran cada vez de mayor
interés para los lectores.
Entre los periddicos generalistas mas significativos que abarcaban estas necesidades

encontramos, el ya antiguo, Informaciones vy, el nuevo diario, El Pais.

El impacto del diario Informaciones durante la década de los setenta fue grandioso, en
parte llevado a cabo por la buena gestion de Jesus de la Serna.

Cabe destacar, por ejemplo, la introduccién que hicieron de un suplemento en paginas
amarillas de Informaciones econémicas. A su vez este rotativo destacaba por el cuidado
diario de todos sus contenidos.

Es por todo esto que se llega a considerar a Informaciones como uno de los principales
creadores de la escuela de periodismo en Espafia, que marcaron un antes y un

después en esta rama de la prensa especializada.

En cuanto a El Pais, cabe mencionar que fue dirigido en sus comienzos por el
subdirector de Informaciones, y director de su suplemento, Juan Luis Cebrian, y que
comenzo su andadura en 1976.

La novedad que implementé este rotativo fue la de incluir la informacién econémica,
bursétil y laboral en una misma seccién de economia, y que le llevé a ser lider del

mercado ya en 1981.
o Nacen los diarios especializados

Se puede considerar que el primer diario econdmico especializado puramente, nacié en

1976, con el titulo de Diario Econémico, y dirigido por Primo Gonzélez.

19



El grupo de redactores y periodistas, incluido el director, ya se conocian de la anterior
experiencia en el semanario Doblén. A pesar de sus buenas maneras, no acabd

llegando siquiera a cumplir un afio de vida.

Afortunadamente, seria en 1978 cuando naceria uno de los diarios econdmicos mas
significativos de nuestros tiempos, refiriéndome como a tal a Cinco Dias.

Una vez mas, muchos de sus redactores mas destacados provenian de Informaciones,
escuela como ya sabemos, y cuyo enfoque periodistico iria destinado a un ambito
economico, microeconémico, y no tanto empresarial.

Su politica principal era la de romper ese periodismo corrupto, marcado por los
conocidos “sobrecogedores” (cobraban por adulterar el contenido de las noticias
economicas).

Ya para comienzos de los afios ochenta, Cinco Dias habia logrado consolidarse como
lider de la prensa econ6mica diaria en Espafia con un volumen de 20.000 ejemplares
diarios. La Unica objecion que se les podia hacer mencion, era la de su poca orientacion
en temas de negocios y finanzas, que seria de gran seguimiento e interés en la
siguiente década.

1.2.2. Auge y boom: Afios ochenta

A pesar del mal inicio de esta década con altos niveles de paro, inflacion y, en general,
de recesion econdémica, provocados de nuevo por la segunda crisis del petroleo, el
papel intervencionista y regulador de los Estados habia disminuido a favor del libre
comercio y las relaciones internacionales.

Esta globalizacién econémica y financiera seria una de las principales causas que

incentivaron la aparicion de nuevas necesidades de caracter informativo.

En Espafia la prensa econOmica vivi6 unos cuantos afios de maximo esplendor,
coincidiendo con los dos primeros gobiernos socialistas de Felipe Gonzalez.

Se aplicaron politicas para activar la actividad empresarial y los mercados financieros,
por el mero echo de equipararse con otros paises por tal de poder entrar en la
Comunidad Europea.

A partir de la entrada de Espafia en 1986 en la Comunidad Europea, se vivid un

repentino cambi6é de gran crecimiento econdmico, incluso en mercados no tan
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importantes anteriormente como el bursétil, donde entrarian a participar, no soélo
grandes empresas, sino también el propio ciudadano de a pié.

Paralelamente se vivieron situaciones como la expropiacion de Rumasa o la
intervencion de Banesto por el Banco de Espafia, que unidos a los cambios
mencionados anteriormente propiciarian el boom de la prensa econdmica en los afios

ochenta.

o Mas periodismo diario, menos semanal
Como primer ejemplo del buen hacer de la prensa econdémica en este periodo
encontramos la aparicion de Expansion en 1986, llevado a cabo por el mismo equipo
profesional creador de Actualidad Econémica afios atras.
Este logro fue debido a la buena lectura de las necesidades del lector, combinando
informacién sobre la Bolsa, empresas, empresarios e informaciéon de utilidad para el

ciudadano corriente; un enfoque mas macroeconémico a rangos generales.

Este diario rapidamente logro el liderazgo de ventas de la prensa econdmica diaria con
unos 30.000 ejemplares diarios, ya hacia finales de la década.

No obstante, este liderazgo fue en parte ayudado por la mala situacion del diario Cinco
Dias, llevada a ese punto por sus propios fundadores al intentar reflotar el antiguo

Informaciones y que acabd siendo adquirido por la empresa Estructura.

El mercado informativo econémico en 1989 acabaria completandose con la apariciéon de
La Gaceta de los Negocios (Grupo Zeta) y, aunque breve, Economia 16 (Grupo 16).

La Gaceta de los Negocios trataba de contactar con su publico mediante una
informacioén econémica de caracter mas popular y atractiva que sus competidoras. No
obstante, al que mas le cost6 hacerse un lugar en este mercado de prensa

especializada aln joven para tantos medios.

Por otra parte, este impulso y desarrollo de la prensa econémica de periodicidad diaria,
impact6 obviamente en el desarrollo del mercado de revistas o publicaciones de
periodicidad mayor.

El lider del mercado de este tipo de publicaciones seguia siendo la revista de
Actualidad Econdmica con un volumen de ventas de entorno a los 30.000 ejemplares,
sin tener apenas competencia en este sector, gracias a su rapida adaptacion al tiempo

y las circunstancias.
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Ademas, existian titulos como Dinero o Mercado, ya de caracter semanal, pero que no
lograban debatir el liderazgo de la revista y acabaron impactados por una crisis interna.
El primero se empezd a distribuir en 1989 como suplemento de La Gaceta de los
Negocios, y el segundo fue adquirido por algunos periodistas y empresarios.

Otros mas antiguos aun como El Europeo acabé por cerrar en 1986 y en cuanto a lo
referido a Espafia Econémica y tras varios intentos por relanzarla, se acabo
convirtiendo en una publicacién de caracter mensual con un andlisis de caracter mas
serio y profundo que anteriormente, llevado por el Grupo 16.

En cuanto a otros posibles competidores, se crearon publicaciones como el semanal El
Nuevo Lunes (1981) que a finales de la década alcanzaba una venta de unos 20.000
ejemplares, o, en el otro extremo, la revista Inversién (1987) que tras varios intentos
buscando una identidad exitosa, acabd por convertirse en un semanal de caracter lider
y siendo el Unico existente al inicio de los noventa gracias a la identificacion de la

necesidad de la informacion de las finanzas personales.

o Los grupos mediaticos
En este punto se hablara de los grupos mediaticos, desde el punto de vista empresarial,

que existen y existian detras de todas las publicaciones existentes en el momento.

Por orden de importancia, en cuanto a lo referido a presencia en el mercado de
informacién econémica, seria lo explicado a continuacion.

En primer lugar encontramos a Area Editorial (en 1991 pasaria a ser controlada por
Pearson) y que poseia los titulos lideres, en sus respectivos mercados, de Expansion y
Actualidad Econdmica.

Por otro lado estaria el grupo Estructura que controlaba el diario Cinco Dias y el
semanario Mercado, pero con la participacion del grupo Prisa (diario El Pais).

En dltimo lugar pertenecia al grupo Zeta que llevaria el control del diario La Gaceta de

los Negocios y de la revista Dinero.

1.2.3 Estabilidad y consolidacién: Afios noventa
Se puede calificar la década de los noventa como una década sobresaliente desde el

punto de vista econémico, pero también tecnoldgico, que afectaria a los medios de

informacién mediante una nueva era digital y la revolucion de Internet.
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A esto cabia sumar el auge de la globalizacién y del libre mercado, acompafiados de un
boom bursétil sin precedentes y la consiguiente caida de los tipos de interés debido a la
suma de todos estos factores.

Debido a todos estos sucesos, el mercado de la informacién le dedicaba cada vez més
tiempo y espacio a temas econdmicos, financieros y empresariales, llevados a cabo
tanto por medios generalistas, nueva prensa especializada y nuevos medios como la
radio (Radio Intereconomia) y la televisiébn (Expansién Television) de caracter
especializado.

De importante mencién es el uso de Internet como medio para distribuir contenidos
propios de la prensa econdémica por parte de diarios especializados, empresas u otras
instituciones varias. Es en ese momento cuando se empieza a dar uso a portales como

Terra o Yahoo, Bolsas de Valores, y demas webs especializadas.

o El'mercado de los 100.000
Cuando hablamos del mercado de los 100.000, nos referimos al volumen de ventas en
ndamero de ejemplares del mercado de prensa econémica diaria, alcanzado ya casi a
finales de esta década.
Con este dato se deducia que este mercado se consideraba, y loseguia siendo a pesar
del dato, demasiado pequefio para la coexistencia de tres publicaciones diarias de gran
tamano.

Expansion se situaba a la cabeza de las tres con una cifra de ventas de 60.000
ejemplares, gracias a una oferta de suplementos, innovadoras secciones, mejores
contenidos analiticos y de opinioén y varios productos complementarios.

Los temas que trataba eran tipicos de un diario econdémico generalista, y a esto le
afiadié ademas, una mayor dedicacion a las novedades en los mercados financieros, al
impacto de las nuevas tecnologias en los negocios y un muy diverso contenido de
caracter internacional.

Posteriormente en 1996 llegé a sacar una potente edicién en Internet y se expandio a
medios como la television.

Por otra parte, y en segunda posicién se situaba el rotativo Cinco Dias.
Tras una caida del nUmero de lectores en un 25% a principios de la década de los
noventa y la necesidad obligada de diversos cambios, estos llegaron en 1994 con la

entrada del grupo Prisa a su accionariado.
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Las nuevas propuestas consistian en impactantes titulares en primera pagina y
tratamiento de la informacién con un caracter mas desenfadado. A estos cambios hay
que sumarles lo que ya lo caracterizaba por ser un periddico que practicaba un
periodismo economico de calidad, con especial enfoque en temas de politica
econdmica y, desde 1996, con la traduccion de contenidos publicados en el Wall Street
Journal.

No obstante, estos cambios no fueron del todo significativos y acabarian la década con

unas ventas de entorno a 28.000 ejemplares, y mayor distancia con Expansion.

Finalmente, y el menos popular en la década, era La Gaceta de los Negocios, con
dificultades incluso para mantenerse en el mercado en algunos momentos.

A finales de 1997, Juan Pablo Villanueva, empresario y periodista que ya relanzé
Actualidad Econdmica, y que se encontraba entre los fundadores de Expansion,
adquirié el control del periédico. Desafortunadamente, y a pesar de los cambios
introducidos como son el caso de un nuevo disefio, nuevos contenidos y redaccion
llevada por gente joven, acabaria la década con una difusién entorno a los 13.000

ejemplares vendidos.

A rasgos generales, la prensa econdmica pasé de vender 60.000 ejemplares a
principios de los noventa, a unos 100.000 a final de la década, mientras que la

audiencia total se llegaria a situar por encima de los 250.000 lectores.

o El estancamiento de los semanarios
Mientras la situacion de la prensa diaria reflejaba vitalidad, el mercado de las revistas
estuvo en plena crisis durante la mayor parte de la década.
Estaba claro que los demas segmentos de mercados ademas del de la prensa diaria
necesitaban de aire fresco para poder salir adelante.
Unicamente encontramos la nueva aparicién de un semanario con Mi Cartera en 1999,

pero lo hacia en solitario y con un formato un tanto peculiar.

Las revistas semanales como Actualidad Econ6mica, Dinero y Mercado, se veian
afectadas por el buen hacer de la prensa diaria econémica, ademas de por la buena
cobertura por parte del resto de la prensa de caracter generalista en temas de
economia.

Podemos observar lo mencionado anteriormente si nos fijamos en las cifras de

ejemplares vendidos, y es que Actualidad Econ6mica pasé de vender 32.000
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ejemplares a comienzos de la década a vender solo 22.600 en 1999. No obstante,

seguiria siendo el semanario mas leido y mas influyente en hombres de negocio.

Caso aparte fue el del semanario Inversion, cuyas cifras se doblaron hasta los 22.000
ejemplares, muy cerca de las cifras de Actualidad Econdmica.

El motivo de este sorprendente auge fue gracias a la especializacién en finanzas
personales como principal eje de su publicacién. Este era un campo poco desarrollado
periodisticamente si tenemos en cuenta el crecimiento significativo del nimero de
pequerfios inversores (privatizaciones) y un optimismo bursatil impulsado por las nuevas

tecnologias

o Elimpulso de nuevos mensuales
En este contexto de mercado, y a pesar de la mala situacion de las revistas ya
comentada anteriormente, se darian ciertos avances en el campo de las publicaciones

mensuales.

No obstante, la mayoria de publicaciones tenian un caracter excesivamente técnico y
serio, y cubrian ciertas necesidades de directivos. Entre estas encontrdbamos Ranking
y Nueva Empresa.

Por otra parte estaba la revista Futuro, y aunque también iba orientada a directivos
sobre temas econdmicos, se acabo convirtiendo en revista de estilo de vida y consumo

para los mismo.

A partir de 1995 aparecerian los mayores cambios en el ambito de los mensuales.

Se fundaria la revista ldeas & Negocios, como una revista para emprendedores y que
en apenas un afio alcanzaria los 80.000 lectores.

A pesar de este dato, el mayor despunte fue para el mensual Emprendedores creado
en 1997 y con un enfoque mas generalista, cubriendo desde temas econdmicos puros
hasta temas de economia doméstica., alcanz6 rapidamente cifras en torno a los 80.000

ejemplares.

Ya en el afio 2000 apareceria la segunda gran novedad con Capital, como versién
espafiola del mismo titular original aleman. Ya de inicios despuntd con unas cifras de
unos 350.000 ejemplares, gracias a unos aportes de informacion mayores que cualquier

otra revista, reportajes cinematograficos, rigor y entretenimiento, aunque poco a poco

25



se fue estabilizando hasta mantener unas cifras de 80.000 ejemplares mensuales, y

similar al resto de competidores.

1.2.4 La crisis de principios del siglo XX

La crisis del siglo que empezaba fue provocada por los reveses bursatiles de principios
del nuevo siglo, asi como por una desaceleracidon econdémica bastante preocupante que

condujeron a sector a una etapa de cierta incertidumbre.

Por una parte, a partir del afio 2001 (aunque ya se veia desde mediados del 2000), se
produjo un desplome bursatil impulsado por la pérdida de confianza en los valores
tecnoldgicos. Esto provoco la revision de las expectativas de muchos negocios basados
en las tecnologias de la informacion.

Por otra parte, se desaceler6 el crecimiento econémico, ya no solo espafiol, sino
mundial, y con una amenaza de posible recesién, acompafiado ademas por otras
circunstancias tales como diversas crisis econémicas y politicas (como en Argentina) o

por los atentados terroristas del once de septiembre.

Ademads, cabe mencionar diversos escandalos corporativos, tanto en EEUU como en
Europa, como por ejemplo el caso Enron. En este caso se demostré que la empresa
habia estado engafiando en sus cuentas y que tenia una deuda mayor de la pensada,
lo que la llevé a una suspension de pagos, los accionistas acabaron perdiendo todo su
dinero y se llevo por delante a una de las mayores auditoras de aquel entonces como
era Arthur Andersen.

Todos estos hechos necesitaban de una profunda reflexion por parte del mundo del

periodismo econoémico.

Finalmente, todos estos sucesos se vieron empeorados a partir de 2007 con el estallido
de la crisis financiera y econdmica mas grave desde la Gran Depresion.

Esta crisis se llevo por delante tanto las cuentas de las empresas editoras como la
credibilidad de las mismas, dada su falta de capacidad para prever la llegada de la

crisis y tratarla posteriormente.
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o Una crisis de identidad
Cabe mencionar que aunque Espafia no se vio tan afectada por la crisis de las
punto.com como otros paises, el sector de la prensa econémica se vio negativamente

repercutido por diversas condiciones adversas.

Por aquel entonces, el sector se veia inmerso en una crisis publicitaria que afectaba
directamente a las ventas.

A esto ademas hay que afadir el factor de la creacién e insercion de la prensa gratuita
en el mercado, que poco a poco alcanzaria una importante presencia en el mercado de
la prensa y que afectaria al desarrollo tanto de la prensa especializada como de la

generalista.

Estos factores repercutian directamente en las cifras de ventas de los periddicos.
Por ejemplo, Expansién bajo un 16% ya entre el 2000 y 2001, para situarse en una

media de 52.000 ejemplares.

Por otra parte, tanto La Gaceta de los Negocios como Cinco Dias pasarian a tener una
difusion mixta desde el 2004, es decir que una parte de sus ejemplares los distribuirian

de manera gratuita 0 con un precio mas reducido.

En la siguiente tabla podemos ver la evolucién de las ventas diarias de los principales
diarios econémicos de nuestro pais y ver como la difusién mixta afecté a las ventas en
los periédicos que la pusieron en practica. Los datos se han extraido de la Oficina de

Justificacion de la Difusiéon (OJD).

Tabla 1 - Evolucion de las ventas de los principales diarios espafioles (2001-2005)

2001 2002 2003 2004 2005
Expansion 52.645 48.108 45.988 46.648 46.792
Cinco Dias * 25.535 24.621 25.041 29.333 30.436
Gaceta de los Negocios* |12.898 14.724 20.887 25.880 27.268
Total 91.078 87.453 91.916 101.861 104.496

Fuente: OJD y elaboracién propia * Difusion mixta desde 2004

Visién gréfica de la tabla anterior a continuacion.
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Gréfico 1 - Evolucion de las ventas de los principales diarios espafioles (2001-2005)
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Fuente: OJD elaboracion propia * Difusion mixta desde 2004

Se puede apreciar claramente como las ventas del diario econémico Expansién se ven
afectadas durante los afios posteriores por los factores mencionados anteriormente, y
cémo Cinco Dias y La Gaceta de los Negocios le recortan terreno gracias a su difusién
mixta.

Eso si, siempre manteniendo el mismo ranking que precedia anteriormente.

Por otra parte, esta mejoria ligera fue también fruto de la mezcla que desarrollaron
Cinco Dias y La Gaceta de los Negocios, entre diario econdomico y diario de
informacién general; conocido posteriormente como prensa salmén blanco, al no ser

puramente prensa econémica o prensa salmon.

En cuanto a las revistas, éstas tampoco pasaban por un momento de gloria.
El cambio de siglo habia llevado al lider del sector de las revistas, la revista Actualidad
Econdémica (lider durante mas de tres décadas) a pasar a ser poco mas que un

suplemento de fin de semana del diario Expansion.
Igual suerte la que tocaba a los mensuales Emprendedores y Capital ya que a duras

penas lograban mantenerse con unas cifras de ventas inferiores a afios atras (70.000 y

40.000 ejemplares respectivamente).
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o Algunos cambios en el sector
En 2006 se daria lugar un acontecimiento muy singular en Espafia, y es que se crearia
un cuarto diario econémico, suceso que no ocurria desde 1989.
Este diario del que estamos hablando es el ahora popular, EI Economista, creado por
uno de los fundadores de El Mundo, Alfonso de Salas.

El Economista proponia un tipo de periodismo serio, valiente y riguroso; pero sin dejar a

su vez de ser un medio ameno y facil de entender, dirigido a un publico mas amplio.

Paralelamente a la creacion de El Economista, apareceria un nuevo lanzamiento, el del
diario, de caracter gratuito, Negocio. Negocio lograria asentarse con la entrega de

70.000 ejemplares diarios.

Por su parte, Expansién conseguiria mantener el liderazgo del sector, tanto en
momentos buenos de aumento de ventas a mediados de la década como cuando
llegaron momentos malos en un entorno de crisis a partir de 2008. La cifra de ventas en
época de crisis se sitlla entorno a los 40.000 ejemplares, con una caida de entorno al
10%.

En cuanto al resto, que también padecerian un descenso de las ventas de entorno al
10%, Cinco Dias mantendria la segunda posicién del ranking de ventas con unos
30.000 ejemplares difundidos y finalmente el joven diario El Economista con unos

20.000 ejemplares.

En la siguiente tabla podemos ver la evolucién de las ventas en cuanto a nimero de

ejemplares se refiere, durante la segunda mitad de la década.

Tabla 2 - Evolucién de las ventas de los principales diarios espafoles (2006-2010)

2006 2007 2008 2009 2010

Expansion 50.181 50.128 51.293 44,101 39.564
Cinco Dias * 33.996 40.554 40.077 33.331 31.337
El Economista* 25.111 29.328 26.173 24.389

Total 91.078 87.453 91.916 101.861 104.496
Fuente: OJD y elaboracion propia * Difusién mixta

Visién gréfica de la tabla anterior a continuacion.
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Gréfico 2 - Evolucion de las ventas de los principales diarios espafioles (2006-2010)
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En el grafico anterior se puede apreciar el impacto de la crisis econGmica en nuestro
pais a partir del afio 2008 en cuanto a la evolucién de las ventas de prensa econdémica.
Esta clara disminucién de las ventas comparada con las ventas de comienzos de la
segunda mitad de la década, no impacta al ranking de los principales diarios, aunque si
que se ve claramente como va impactando afio a afio en cuanto a nuimero de
ejemplares.

Para Expansién y Cinco Dias bajaria considerablemente, en cambio El Economista se
mantendria en una linea de ventas similar aunque siempre con tendencia descendente,

al igual que todos.

Mencion a parte para el gratuito Negocio con una difusion de unos 65.000 ejemplares

diarios.

Como se puede ver, hay una importante diferencia entre el grafico de la primera mitad
de década y el de la segunda, y es la desaparicion del diario La Gaceta de los Negocios
como diario econémico especializado.

La Gaceta de los Negocios sufriria una transformacién en 2009 en diario de caracter
generalista al ser adquirida por el grupo Intereconomia, y captaria la atencién de unos
40.000 lectores.

A continuacion, en el siguiente epigrafe se pasara a hablar sobre la situacion actual y

economica de los principales grupos mediaticos en nuestro pais.
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2. Laimportancia econémica del sector

2.1 Una vision global y econdmica del sector

En este trabajo hemos definido los medios especialistas y los generalistas.
Desde el punto de vista econdémico la mayoria de grupos editoriales poseen en su

abanico de productos, diversos medios que podrian ser asignados a una u otra clase.

En este apartado queremos explicar la importancia econdmica de esta actividad
econdmica para el conjunto del pais y destacar algunos de los grupos editoriales mas
importantes. La informacién econémica existente impide tratar cada uno de los medios
individualmente por lo que se englobaran en cada grupo editorial para poder

compararlos con mayor facilidad.

No obstante, antes de fotografiar a estos grupos es importante tener una vision general
de la importancia econémica que supone esta actividad econémica en el conjunto de la

economia de Espafa.

Para ello, hemos utilizado las tablas de Origen y Destino (conocidas popularmente en
economia como las tablas input-output) de Espafia calculadas por el Instituto nacional
de Estadistica (INE) en base 2009 y publicadas en 21 junio 2013.

Nos ha parecido razonable englobar todas las actividades econémicas de los epigrafes
de Ediciéon y Actividades cinematograficas, de video y de programas de television,
grabacién de sonido y edicion musical; actividades de programacion y emision de radio
y televisién. Estas actividades tienen su correspondencia con la Clasificacién Nacional
de Actividades Economicas (CNAE -2009) que homogeneiza las actividades para su
comparacion internacional. En concreto en los epigrafes 58, 59 y 60. En este apartado
me refiere al conjunto del sector como el sector editorial porque en definitiva los medios
de comunicacién son los transmisores de informacion econémica o de informacién de

caracter generalista.

Antes de proceder a definir el sector econémicamente y su peso en el conjunto de la
economia, es necesario remarcar que los datos son del afio 2009 en medio de la crisis
actual cuando todavia no habian finalizado los procesos de ajuste que ha

experimentado el sector editorial.
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El sector editorial da trabajo a 161.900 personas, que representa un 0,79% del total de
empleos en Espafia. Una primera conclusion es que es un sector econémico que no es
intensivo en el uso de mano de obra como otros sectores. Es mas intenso en el uso de
capital humano entendido como creatividad para tratar la informacion para dotarla de
significado y distribuirlo a través de plataforma. El sector aportaba una remuneracion de
asalariados de 6.033 millones de euros, dividido entre el apartado de sueldos y salarios
brutos por un valor de 4.578 millones de euros, siendo el resto 1.455 millones

aportaciones como cotizaciones a la seguridad social.

El sector produce un valor de 25.093 millones de euros lo que representa un 1,28% del
total de la demanda intermedia en Espafa. Si lo comparamos con el Producto Interior
Bruto de Esparia el conjunto del sector produce un valor que representa el 2,5% del PIB

de Espanfa.

Estos 25.093 millones de euros de produccion pueden subdividirse en los apartados de
pagos a proveedores por un total de 14.973 millones de euros, la remuneracion del
factor trabajo, ya citada de 6.033 millones de euros, y finalmente el excedente de
produccién de 4.104 millones de euros.

En el pago a proveedores debemos destacar las actividades economicas que tienen

una mayor relacion empresarial con el sector editorial.

Entre ellas destacamos servicios cinematograficos y servicios de impresion, servicios
de programacién, materias primas en pasta papelera, inmuebles, publicidad y estudios

de mercado, licencias, transportes y maquinaria.

Las principales ramas de actividad del sector de los medios de edicion y periodistico, se
subdividen en la rama de Edicién y la rama de Actividades cinematograficas, de video y
de programas de television, grabacion de sonido y edicién musical; actividades de
programacién y emision de radio y televisidn (referida a partir de este momento como

Actividad de Programacién, por mera simplificacién).

Pese a que ambas ramas forman una actividad conjunta, los productos o servicios a los

que se destinan sus recursos son muy diferentes.
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A continuacioén se va a explicar con detalle cada rama del sector editorial espafiol.

Tabla 3 - Actividades del sector editorial espafiol y destino

Actividad de | Actividad de
Edicion Programacién Total
Pago a proveedores 6.726 8.247 14.973
Remuneracion asalariados 2.834 3.199 6.033
Excedente de produccién 1.962 2.125 4.087
Total 11.522 13.571 25.093

Fuente: INE y elaboracion propia (unidad: millones de euros)

Seguidamente, se va a detallar la parte mas importante que compone cada actividad

del sector editorial espafiol. Esto incluye poder ver con mayor detalle el destino del

pago a proveedores de cada actividad, para asi poder saber la importancia econémica

de este sector y exactamente a qué es lo que se dedica.
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rafico 3 - Representacién porcentual de la compaosicién de la Actividad de Edicién
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Gréfico 4 - Destino en millones de euros de la Actividad de Edicion
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Por lo que respecta a la Actividad de Edicién, mas de un 50% esta destinado en solo 5
grupos que representan 3.534 millones de euros de un total de 6.726 millones de euros
del pago a proveedores.

Es importante prestar atencion como estos cinco grupos son los grupos basicos para el
correcto funcionamiento y desarrollo de la actividad de edicion.

En el grafico 3 encontramos detallado qué porcentaje va destinado a cada producto o

gasto dentro de la rama de Edicién.

Entre los que representan un mayor gasto dentro de el sector, estariamos hablando de
servicios de impresién y de reproduccién (16%) que es donde se destinan la mayor
parte de los gastos; en materiales como pasta papelera, papel y cartén (14%)
funcionando como materia prima del sector; servicios de edicidon (12%); servicios de
transporte terrestre (6%); y otra maquinaria y equipos de trabajo (5%). El resto de
actividades, aungue significativas en su totalidad como conjunto, representaran
practicamente el otro 50% del total de los gastos destinados en la rama de Actividad de

Edicion.

Es l6gico que el destino en productos de la actividad de edicién sea mayoritariamente
en servicios de impresion y de reproduccién ya que es ahi donde va incluida la
produccién de todo tipo de periddicos y revistas, por un total de 1.087 millones de
euros. Por otra parte es también Iégico que el siguiente importe de mayor valor sea el
de pasta papelera, papel y cartén, incluidos como materiales fundamentales y basicos
para llevar a cabo la produccion, y que sumados a otros articulos de papel y carton
haria un total de 1.278 millones de euros. Finalmente son dignos de mencion los gastos
en servicios no tan directamente implicados con la produccién de la actividad en si,
pero que a su vez cubren una necesidad basica de la actividad. Incluimos aqui esos
servicios tales como; pueden ser servicios de edicion de periddicos o revistas que
suelen ser subcontratados a terceros, otra maquinaria y equipos (no comprendidos en
otra parte) tales como podrian ser las maquinas rotativas, servicios de transporte
terrestre como puede ser el caso de repartidores de la prensa escrita diaria o de
cualquier periodicidad. Estos tres ultimos harian un total de 1.518 millones de euros. A
partir de aqui la distribucion es cada ve mas equitativa y el reparto del destino de los
gastos para Edicion van repartidos entre todos los productos hasta llegar al total de la

rama de actividad de Edicion de 6.726 millones de euros.

A continuacién se pasara a describir la rama de la Actividad de Programacion.
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Gréfico 5 - Representacion porcentual de la composicion de las Actividad de
Programacién
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Gréfico 6 - Destino en millones de euros de las Actividad de Programacion
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En cuanto a la Actividad cinematograficas, de video y de programas de televisién,
grabacién de sonido y edicion musical; actividades de programacion y emisién de radio
y television e igual que en la actividad de Edicion, mas de un 50% esté destinado en
solo 6 grupos que representan 4.192 millones de euros de un total de 8.247 millones de
euros.

De igual manera que anteriormente, estos seis grupos son los grupos basicos para el
correcto funcionamiento y desarrollo de la actividad de edicidn, es mas, un 33% del total

de la actividad esta destinada a dos servicios concretos.

En el grafico 5 encontramos detallado qué porcentaje va destinado a cada producto o

gasto dentro de la rama de Programacion.

Entre los que representan un mayor gasto dentro de el sector, estariamos hablando de
servicios cinematograficos, de video y television (33%) que es donde se destinan la
mayor parte de los gastos; servicios de programacion y emision de radio y television
(10%) servicios inmobiliarios (6%); servicios deportivos, recreativos y de
entretenimiento (5%); muebles (4%); y servicios de telecomunicaciones (3%). El resto
de actividades, aunque significativas en su totalidad como conjunto, representaran
practicamente el otro 50% del total de los gastos destinados en la rama de Actividad de

Programacion.

Si analizamos el destino en productos de la Actividad de Programacion, tiene mucho
sentido que sea mayoritariamente en servicios cinematograficos, de video y television
ya que es ahi donde va incluida la produccion de cualquier tipo de programa, sea en el
medio que sea, por un total de 1.883 millones de euros, y que el segundo destino sea
en servicios de programacion de radio y televisién con 807 millones de euros. Por otra
parte es también légico que el siguiente importe de mayor valor sea el de servicios
inmobiliarios, donde van incluidos cualquier tipo de edificio y escenarios de rodaje, con
487 millones de euros. Por consiguiente, son dignos de mencidn los gastos en servicios
no tan directamente implicados con la producciéon o montaje de la actividad en si, pero
gue a su vez cubren una necesidad basica de la actividad. Incluimos aqui esos
servicios tales como; pueden servicios deportivos, recreativos y de entretenimiento,
como podria ser el caso de cualquier tipo de licencia de grabacion de eventos
deportivos con un total de 388 millones de euros. Posteriormente, también cabe hablar
sobre gastos en bienes muebles, ya sean del tipo que sea, para decoracién y montaje y
preparado de un platé de television; servicios de telecomunicaciones u otro material

electronico y optico donde van incluidos los equipos de grabacion y cAmaras para llevar

37



a cabo la actividad, por un total de 563 millones de euros. A partir de aqui la distribucion
es cada ve mas equitativa y el reparto del destino de los gastos para las actividades
cinematograficas, de video y de programas de television, grabacion de sonido y edicion
musical; actividades de programacion y emision de radio y television van repartidos
entre todos los productos hasta llegar al total de la rama de actividad de Edicion de

8.247 millones de euros.

2.2. Los principales duefios de la informacion en Espafia

En la siguiente pagina aparecen representados en un mapa los principales duefios de la

informacién en el afio 2013.

Aqui se pueden apreciar que grupos mediaticos hay detrds de cada publicacion
econdémica ya sea generalista o especializada. Ademas es curioso ver que otras

publicaciones forman parte dentro del mismo grupo mediatico.

De la misma forma, en este mapa no estan incluidas todas las publicaciones o medios
de comunicacién pertenecientes a cada grupo mediatico, sino que la misién es
simplemente mencionar las principales cabeceras que hay detras de cada grupo y las
cuales estamos mas familiarizados con ellas tanto en el ambito econémico como en el
ambito general. Ademas, sélo se han incluido las publicaciones que pertenecen en un
100% a estos grupos mediaticos, y no aquellas cuyo capital esta dividido en varios
grupos mediaticos o varias empresas que lo controlan a la vez. Esta es la Unica manera

de poder analizar puramente a cada grupo mediatico en si.

Este apartado, nos permitira conocer mejor a su vez, quién puede haber detras de cada
grupo mediatico y que ideologia sigue cada uno. Para esta tarea hemos seleccionado
nueve de los principales grupos mediaticos que existen en nuestro pais y de los cuales

posteriormente analizaremos la situacion de siete de ellos.

Los grupos mediaticos seleccionados han sido los siguientes: Grupo Prisa, Grupo
Vocento, Grupo Godé, Grupo Unidad Editorial (perteneciente al grupo de origen italiano
RCS Mediagroup), Grupo Intereconomia, Grupo Editorial Prensa Ibérica, Grupo

Gestevison (Telecinco), Grupo Atresmedia (Antena3) y Grupo Zeta.
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Dentro de cada uno de estos grupos mediaticos podemos encontrar publicaciones tan

variadas y pertenecientes a tan diferentes campos que nos pueden llegar a sorprender.

A continuacion y ademas de las publicaciones mas importantes que podemos encontrar
de caracter econdmico, pasaremos a mencionar aquellas otras de un caracter mas
secundario o especifico y pertenecientes a otros campos, pertenecientes a cada grupo
mediético.

- Grupo Unidad Editorial: El Mundo, Expansién, Marca o Actualidad econémica.

- Grupo Vocento: ABC, Mi Cartera de Inversion, Qué, El Correo, Diario La Rioja,
Sur, ElI Comercio, La voz, ElI Diario Montafiés, finanzas.com, Ideal,

diariovasco.com o La Verdad.
- Grupo Godé:La Vanguardia, Mundo Deportivo o RAC 1.

- Grupo Zeta: El Periddico, Sport, Intervil, Tiempo, Diario de Cérdoba, La Voz de

Asturias, el Adelanto o Mediterraneo.
- Grupo Gestevisién Telecinco: Telecinco, Cuatro o Atlas.
- Grupo Prisa: El Pais o Cinco Dias.

- Grupo Intereconomia: La Gaceta de los Negocios, Epoca, Diplomacia, Radio

Intereconomia o ALBA.

- Grupo Editorial Prensa Ibérica: La Nueva Espafia, La Opinién (de Granada, de

A Corufa, de Malaga, de Tenerife, etc.) Faro de Vigo o Diari de Girona.

- Grupo Atresmedia: Antena3, Onda Cero o La Sexta.
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Gréfico 7 - Los duefios de la informacién en Espafia (afio 2013)
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2.3. Situacion econémica actual de los grupos mediaticos en Espafia

En el siguiente punto se pasara a describir cuales son los principales grupos mediaticos

espafioles, y cual es la situacion actual que estan viviendo en plena época de crisis.

Cuando hablamos de periodismo econémico en Espafa, podemos analizarlo desde el
punto de vista periodistico, o desde un punto de vista de caracter mas econdmico.
Mediante este analisis nos permitira conocer lo que existe detrds del periodismo
econdmico y del periodismo en general en Espafia ya que la situacion financiera de
estos grupos mediéaticos reflejara la viva imagen de la situacion del sector y en parte
nos llevara a hacernos una idea de hacia donde va el sector del periodismo, y

ligadamente el periodismo econémico, en nuestro pais.

En el apartado anterior hemos podido situarnos, gracias a la ayuda del mapa de los
principales duefios de la informacién, y hemos sido capaces de crear una imagen en

nuestra cabeza de quién hay detras de cada fuente de informacién que utilizamos.

El hecho de pertenecer a un grupo mediatico o a otro, nos puede dar una idea de en
qué situacion se encuentra una determinada publicacion. Podemos saber si tiene
perdidas o ganancias, los beneficios, si esta despidiendo a gente, qué tipo de politicas

puede utilizar, el endeudamiento, los ingresos por ventas, los dividendos por accién.

De la misma forma que en el mapa de medios, en este punto y los subapartados
pertenecientes al mismo se describiran y analizaran las diversas situaciones de siete
grupos mediaticos escogidos, y la situacion general del sector de los medios de
comunicacion. Para ello se han comparado los datos del ejercicio 2012 con los de 2011,
gue son los dos Ultimos afios completos que se pueden comparar. A su vez ademas se

comentara lo ocurrido a grandes trazos durante la crisis.

De la misma forma hemos escogidos los siguientes grupos mediaticos: Grupo Prisa,
Grupo Vocento, Grupo Godé, Grupo Unidad Editorial (perteneciente al grupo de origen
italiano RCS Mediagroup), Grupo Gestevisén (Telecinco), Grupo Atresmedia (Antena3)

y Grupo Zeta



» Empleados

En el siguiente gréfico se puede ver la tendencia que presenta el sector de medios

espafiol en cuanto a numero de empleados se refiere.

Gréfico 8 — Evolucion de los empleados de los principales grupos mediaticos
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En la consiguiente tabla adjunta, se pueden apreciar los valores aplicados en el gréafico

anterior y la variacién que ha habido del afio 2012 al afio 2011.

Tabla 4 - Variacion de los empleados en los principales grupos afio 2011 vs. 2012

Empleados 2011| 2012 |Variacion
PRISA 13.159(12.191 -968
VOCENTO 3.686| 3.356 -330
UNIDAD EDITORIAL | 1.992| 1.869 -123
ATRESMEDIA 1.816| 1.705 -111
GESTEVISION 1.390| 1.360 -30
GRUPO ZETA 1.552| 1.337 -215
GRUPO GODO 1.121| 1.017 -104
Total 24,716 | 22.835 -1.881

Fuente: Cuentas anuales de los diferentes grupos mediaticos y elaboracion propia
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En cuanto al nimero de empleados trabajadores de los principales grupos mediaticos,
podemos apreciar una caida bastante pronunciada, con el despido de 1.881 empleados
entre el afio 2011 y el afio 2012, lo que supone un 8% del total de empleados de estos
grupos. Esto representa un descenso en un afio, de un 8% en cuanto a reduccion de
plantilla se refiere. El total de estos grupos son 24.847 empleados en 2012 y el afio
anterior 2011, eran 26.728 empleados. Este factor trabajo se puede explicar con la

situacion de la empresa en cuanto a deudas y beneficios que veremos seguidamente.

El principal grupo en cuanto a nimero de empleados en el sector es el Grupo Prisa con
un total en 2012 de 12.191 empleados, y una reduccion anual de casi 1.000 empleados
8% de su plantilla, lo que supone una reduccion muy drastica y severa. Cabe mencionar
que al ser el Grupo Prisa el mayor grupo mediatico en cuanto a empleados, cualquier
tipo de impacto o politica de despidos que aplique, repercutira directamente sobre la
total del sector de manera mas fuerte. El siguiente grupo es el grupo Vocento con 3.356
empleados el afio pasado y una reduccion de 330 empleados (10% en un afio).
Respecto al resto de grupos mediaticos, cabe destacar que poseen un numero de
empleados muy similar, tal y como podemos observar en las tablas, y entre los mil y
dos mil empleados. A destacar por ejemplo que solo el Grupo Zeta despidié el afio
pasado al 15% de su plantilla que teniendo en cuenta el nUmero de empleados que
tiene, es un gran dato a tener en cuenta; o también la practicamente nula variacion de
empleados en el grupo Gestevision Telecinco con solo 30 empleados, que supone

apenas un 2% del total de su plantilla.

Un ejemplo que cabe mencionar seria que, segun la Asociacién de Prensa de Madrid
(APM) desde mediados de 2008 cuando los medios editoriales empiezan a sentir el
peso de la crisis y su repercusion en caida de ingresos (sobretodo publicidad), el sector
periodistico se ve directamente afectado. Comentan que desde principios del afio 2013,
el Grupo Prisa, solo en el diario El Pais llevo a cabo un ERE de 132 personas. También
mencionan que el grupo Unidad Editorial, llevé a cabo un ERE de 123 personas el
noviembre pasado de 2012 y que el diario ABC del grupo Vocento efectu6 11 bajas solo
en marzo de 2013. Otros datos a comentar serian que el total de grupos de prensa local
han efectuado un despido de otros 200 empleados durante este afio.

Segun la Federacion de Asociaciones de Periodistas de Espafia (FAPE), desde
noviembre 2008, durante los inicios de la crisis los recortes han sido 7.850 de todas las
empresas periodisticas de Espafia. También comenta otros ERE de 150 personas
llevados a cabo por el diario EI Mundo durante este afio 2013, y se prevé otro ere en el

grupo Prisa, en concreto para Expansion de 35 empleados este mismo afio.
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> Endeudamiento

En el siguiente gréfico se puede ver la tendencia que presenta el sector de medios

espafiol en cuanto al endeudamiento se refiere.

Gréfico 9 — Endeudamiento de los principales grupos mediaticos
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Fuente: Cuentas anuales de los diferentes grupos mediaticos y elaboracion propia

En la consiguiente tabla adjunta, se pueden apreciar los valores aplicados en el gréfico

anterior y la variacién que ha habido del afio 2012 al afio 2011, en millones de euros.

Tabla 5 - Variacion del endeudamiento en los principales grupos afio 2011 vs. 2012

Endeudamiento 2011 | 2012 |Diferencia
PRISA 3.400| 3.092 -308
UNIDAD EDITORIAL 938 | 845,8 -92
ATRESMEDIA 139 188 49
VOCENTO 166 158 -8
GRUPO ZETA 132 100 -32
GRUPO GODO 32 37 5
GESTEVISION 30 28 -2
Total 4.837| 4.449 -388

Fuente: Cuentas anuales de los diferentes grupos mediaticos y elaboracion propia
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En cuanto al endeudamiento de los principales grupos mediaticos, podemos apreciar
como se ha reducido en un total de 388 millones de euros, que representa una
reduccion total de un 8% sobre los 4.449 millones de € de estos siete grupos mediaticos

en 2012, comparados con los 4.837 en el afio 2011.

El grupo mediético lider en cuanto a deudas se refiere es de nuevo el Grupo Prisa con
3.092 millones de euros en deudas, aunque a pesar de la elevada cifra, han reducido
un 9% sus deudas respecto al afio anterior, lo que representan 308 millones de euros
menos. A continuacién, el segundo grupo mas endeudado es Unidad Editorial con
deudas de 845 millones de euros, lo que supone una bajada en cuanto a
endeudamiento de 92 millones de euros (10%) que el afio anterior. Un punto a
comentar es que de los siete grupos mediaticos que estamos tratando en este
apartado, solo dos grupos, el grupo Atresmedia y el Grupo Godd, presenta un aumento
en sus deudas. El primero, en este caso de 35 millones de euros mas que en 2011, con
un total de 188 millones de euros en 2012; mientras que el segundo lo hace con 5
millones de euro mas de deuda que en 2011, para llegar a los 37 millones de euros.
También es importante ver como la deuda del Grupo Zeta se ha ido reduciendo hasta
en 32 millones solo en un afio, para llegar a 100 millones de euros en 2012. Este ligero
descenso del endeudamiento viene dado por todas las acciones llevadas a cabo por las
empresas como la del despido de empleados visto en el punto anterior asi que una
accion es consecuencia de la otra, asi como los ingresos de los grupos que puede ir

destinado en préximos ejercicios al saneamiento de sus deudas poco a poco.

El deterioro de los perfiles crediticios de las compafiias en un entorno de caida de las
ventas y reduccion de los margenes empresariales ha obligado a los directores
financieros de las compafiias ha presentar planes de viabilidad financiera para
renegociar los calendarios de vencimientos de deuda con los proveedores bancarios.

La banca ha exigido en numerosos casos un calendario de reduccion de
endeudamiento para refinanciar los créditos concedidos. Un ejemplo de esto Ultimo
podemos verlo en el Grupo Zeta cuya deuda de 230 millones de euros en 2008 la ha
ido reduciendo, y este mismo afio la ha refinanciado lo que le queda hasta 2018. La
direccion financiera se han encontrado en un entorno de reduccién de ingresos (via
publicidad, ventas ingresos diarios, reduccion de subvenciones), la necesidad de dotar
provisiones para hacer frente a la reestructuracion de las estructuras, incidiendo de
forma intensa en la reduccion de plantillas e incluso el cierre de rotativas, outsourcing
de impresién u otras actividades, incluso con la destruccion de fuertes inversiones

tecnologicas.
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» Generacion de beneficios

En el siguiente gréfico se puede ver la tendencia que presenta el sector de medios

espafiol en cuanto al beneficio neto se refiere.

Gréfico 10 — Beneficio neto de los principales grupos mediaticos
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Fuente: Cuentas anuales de los diferentes grupos mediaticos y Elaboracion propia

En la consiguiente tabla adjunta, se pueden apreciar los valores aplicados en el gréfico

anterior y la variacién que ha habido del afio 2012 al afio 2011, en millones de euros.

Tabla 6 - Variacion del beneficio neto en los principales grupos afio 2011 vs. 2012

Beneficio Neto 2011 | 2012 |Diferencia
GESTEVISION 111 50 -60
ATRESMEDIA 93 32 -62
GRUPO GODO 13 7 -6
GRUPO ZETA 4.4 6,5 2
VOCENTO -54 -53 0
PRISA -451| -255 196
UNIDAD EDITORIAL -322| -509 -187
Total -605| -722 -116

Fuente: Cuentas anuales de los diferentes grupos mediaticos y Elaboracion propia
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En cuanto al beneficio neto de los principales grupos mediaticos, podemos apreciar una
pequefia caida en 2012 respecto al afio anterior de unos 116 millones de euros; se ha
pasado de unas perdidas a final del ejercicio, de 605 millones de euros a unas

posteriores de 722 millones de euros.

Tal y como podemos apreciar en el grafico anterior, Unicamente cuatro de los siete
grupos mediaticos que estamos analizando tiene un beneficio neto positivo. Analizando
un poco mas al detalle nos daremos cuenta de que los dos grupos lideres en cuanto a
beneficio neto se refiere son el grupo Gestevision Telecinco y el grupo Atresmedia con
unos valores muy similares, y ambos son grupos que se dedican basicamente al uso
del periodismo mediante cadenas de television, no a través de medios en papel. Por lo
tanto las televisiones en esta época de crisis representan mayores ganancias (0 menos
pérdidas en cualquier caso) que el resto de grupos mediaticos dedicados a la edicién
pura. No obstante, cabe destacar que el beneficio neto de ambos grupos a final del
ejercicio de 2012 refleja una clara caida respecto al afio anterior. El grupo Gestevision
Telecinco es lider con 50 millones de euros de beneficio neto, por los 32 millones de
euros el grupo Atresmedia, pero con unas caidas del 55% y 66% en comparacion al
ejercicio de 2011 respectivamente. El siguiente a mencionar seria Grupo Godo, que a
pesar de un descenso del 43% de su beneficio neto, consigue acabar con un balance
positivo de 7 millones de euros. A continuacion, el Unico con un beneficio mayor
beneficio neto que el afio anterior, el Grupo Zeta con 6,5 millones de euros de beneficio
neto en 2012 y un aumento de casi el 50% respecto al ejercicio anterior. Para finalizar
encontramos los tres grupos con beneficio neto negativo como son el grupo Vocento,
que mantiene en 2012 un resultado similar al del afio anterior con 54 millones de euros
negativos; el grupo Prisa, que pasa de ser el grupo con peor resultado en 2011 con 451
millones de euros en negativo a 255 millones de euros en el ejercicio de 2012
(descenso del 43% respecto al afio anterior), lo que representa un gran cambio; y el
grupo Unidad Editorial cuyo beneficio neto es de 509 millones de euros negativos, con

un aumento negativo de 187 millones de euros (un 37%) respecto al afio anterior.

En el grafico claramente podemos apreciar como los grupos que tienen a la television
como principal fuente de ingresos obtienen un mayor beneficio neto que los grupos que
se dedican exclusivamente a la edicion. Esto indica que la crisis ha afectado mucho
mas a estos Ultimos que a los primeros. La gente ha dejado de comprar el formato
papel para pasarse a la televisiébn o nuevas tecnologias, via Internet, y esto repercute

sobre el beneficio neto. También cabe remarcar que los grupos con beneficio neto
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negativo posiblemente tengan que dedicar mucho mas dinero en un futuro para saldar

las deudas que veiamos en el apartado anterior.

Para finalizar este apartado acerca de los grupos mediaticos y del sector editorial en
Espafia, observaremos un ultimo grafico sobre la evolucion del precio del papel de
impresion, para periddicos en este caso, en Europa. A su vez se podra comparar con la
evolucion del PIB espafiol durante la ultima década. El precio del papel de impresion
(celulosa) es un gran indicador, ya que si observamos en el grafico nimero tres, de la
actividad de edicién, podemos ver como un 14% del gasto a proveedores va destinado

al papel, por lo que representa un total de 929 millones de euros.

Gréfico 11- Evolucion del precio del papel para impresion en Europa
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650 5
/_\/\/\/\/\ F4

600 kv\/'\' 3
F2

550 1

—~ N\~ A
/| b

400 -5
- — (2} (2 (32 o0 < < wn wn O (o) N N 0 <] [)] [ o o Ll - N N m
2 ¢ 2 @ @ @ @ © 9 ©Q 0 Q@ ©Q O Q O Q o o < o o o
o G U S
© ) © @ © 9 © @ © o ® v © ) ST} SR ST} © v © o ®©
£ v £ o g v £ w £ v g w g w £ o g w g w £ w0 £ w ¢
—— Papel impresion ——PIB

Fuente: Bloomberg y elaboracion propia

En el grafico anterior se puede observar como el precio del papel de impresién para
periodicos ha seguido la misma tendencia que el PIB en Espafia. Esto quiere decir que
la influencia de la crisis ha repercutido de la misma forma sobre su precio. Viendo la
tasa interanual del PIB en Espafia podemos entender la situacién del pais en cada

momento y como la economia llego a su punto mas bajo a mediados de 2009.

El precio del papel de impresiéon (Paper Newsprint Europe Price) esta estipulado como

el precio para un minimo de 20 toneladas de papel estandar para impresion de 45 g/m2,
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en euros por tonelada. La variacién del precio del papel de impresidn repercutira
directamente en los costes de cualquier empresa, y por lo tanto, directamente en el
beneficio neto que pueda presentar en sus cuentas a finales de afio. En el gréafico
superior se ve claramente la tendencia mas o menos estable de este precio, hasta
llegar a la crisis financiera actual cundo el precio del papel disminuy6 para hacer frente
a la caida de la produccion y consiguiente ventas de diarios. Podemos incluso llegar a
la conclusion de que el PIB nos marca un poco la tendencia futura que tendra el precio

del papel de impresion, aunque con una diferencia temporal de algunos meses.

Por lo tanto, es importante para cualquier grupo mediatico o empresa de edicion, estar
informado acerca del precio del papel de impresion ya que supone un gasto muy
importante dentro de su contabilidad, y que finalmente sera un factor decisivo a la hora

de tener mayor o menor beneficio.
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3. Futuros escenarios econdémicos del sector

3.1. Desafios para el sector del periodismo econémico en Espafia

Los desafios para el periodismo econémico en Espafia, es un punto donde se van a
tratar aquellos aspectos que convendria mejorar en un futuro, algunos de ellos ya
estaban presentes desde hace muchos afios, y que permitirian, en el caso de llevarlos

a cabo, un mejor desarrollo de la actividad periodistica econdémica en Espafa.

= Antiguos desafios
En este apartado se citaran tres desafios que ya se mencionaron en el punto de historia
del periodismo econdémico en Espafia y que ain no se han llevado a cabo; son, por lo

tanto, desafios de caracter permanente.

- El reto de la profesionalidad.

Este desafio es uno de los histéricos, pero que ha ido evolucionando favorablemente
con el paso de los afios.

Esta mejoria llevada a cabo con el paso de los afios es debida a la mayor conciencia
profesional, tanto individual como colectiva por parte de los periodistas econémicos.

Ya se ha mencionado en este trabajo acerca de los famosos “sobrecogedores”, en
relacion a aquellos periodistas, en este caso econémicos, que recogia sobres de dinero
con beneficio personal, con el mero fin de hacer favores informativos.

Actualmente estos sucesos han quedado un poco mas apartados, no estan tan a la
orden del dia, y no son el principal problema en cuanto a la profesionalidad de los
periodistas.

No obstante, existen otros problemas morales como la utilizacion de informacién de
caracter privada y privilegiada para cualquier tipo de enriquecimiento personal. Esto es
debido al gran contacto directo con las fuentes de informacion que poseen los
periodistas.

Finalmente, cabe mencionar que los problemas de profesionalidad vienen actualmente
forzados por la situacién precaria de cualquier profesional, ya no solo periodistas,

debido a la crisis laboral, ya que la libertad de expresion puede estar condicionada.

- El reto de la formacion.
Este punto, que también ha ido arrastrdndose de afio en afio desde hace ya tiempo,
viene relacionado con la supuesta escasa formacion especializada de los periodistas

econémicos.
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Los periodistas econdmicos deberian poseer conocimientos teoricos profundos
suficientes sobre su campo de investigacion para poder tratar con propiedad las noticias
de actualidad referidas a la economia.

Con los afios la complejidad de los temas de debate en economia han ido aumentando,
en parte debido a la globalizacién y la evolucion de la economia global, es por esto que
la formacion debe haber ido paralelamente incrementandose acorde con los grandes
avances experimentados en las areas econdmicas, empresariales y financieras.

Es importante destacar que, también, ha habido una mejora muy destacable en este
desafio y que se ha conseguido avanzar mucho en la formacion de profesionales del
periodismo. Es esencial que esto se lleve a cabo y que se vaya adaptando la formacion
del periodista, a la de la economia actual del cada momento, ya que de ello depende en

parte la difusién de la informacién que llegara a las personas.

- El reto de la fortaleza.

Este desafio, o tal vez, mas bien una virtud, es una caracteristica necesaria para poder
llevar a cabo los dos puntos anteriormente explicados.

La actividad periodistica esta siempre rodeada por un entorno de poder, sofisticacion e
influencia de muchos tipos (otros profesionales, fuentes de informacién o publicistas),
es por esto que se dice que los profesionales que la lleven a cabo deberan poseer esta
virtud para poder superar cualquier miedo, duda, presion o amenaza por las que se vea
sometido.

Este es por lo tanto, un desafio que no ha cambiado a lo largo del tiempo ya que el
entorno que rodea al periodismo econdmico siempre ha sido el mismo y se ha ido

adaptando al paso del tiempo, pero nunca ha desaparecido.

= Nuevos desafios
Los nuevos desafios que van a mencionarse a continuacion se diferencian respecto a
los antiguos en que, estan directamente relacionados con todas las circunstancias que
envuelven al desarrollo de los medios de comunicacion en los Ultimos afios.
Estos cuatro desafios que van a ser tratados, no estan implicitamente relacionados con

la pura actuacion de los profesionales del sector.
- El desafio tecnoldgico.

El reto de los nuevos avances tecnoldgicos siempre ha sido trascendental a la hora de

relacionarlo con el avance y evolucién del periodismo, econémico en este caso.
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Ya durante el primer apartado de historia menciondbamos que la imprenta fue un punto
de inflexion en cuanto a la difusion del periodismo econdémico, ya que permitié hacer
llegar las noticias econdmicas a todo el mundo y de forma masiva.

Otro punto importante, y mucho mas reciente, es el descubrimiento tanto de la radio
como de la television. No obstante, ambos han sido de aplicacion mucho mas tardia al
campo del periodismo econémico, ya que el uso que se ha dado de estos medios
aplicados al sector ha sido de caracter muy reciente.

Cbémo no, gran mencion merece hablar de Internet como avance lider en los Ultimos
afios que ha impactado de manera muy favorable en el periodismo econdémico, en
cuanto a difusion instantanea de la informacién y niumero de fuentes disponibles en
manos de todo el mundo, y que afortunadamente aun debe darnos nuevas alegrias.

No debemos olvidar que al hablar de Internet, estamos a su vez haciendo mencién a las
tecnologias moviles y al periodismo en manos del ciudadano corriente, difundido a
través de blogs y de webs propias, donde la veracidad y la calidad de la informacién

estan circulando sin control alguno por la red.

- El desafio de la globalizacién

El campo de la informacion econémica es uno de los sectores de la informacion que
debe mirar a la actualidad con un mayor enfoque global.

Este desafio es uno de los mas complicados a llevar a cabo dado que el sector
economico va fuertemente ligado con aspectos de caracter social, politico o cultural.

A pesar de apoyos de autoridad entre los cuales estan las Bolsas mas importantes del
mundo como pueden ser la de Nueva York y la de Tokio, o bien de diarios
internacionales y altamente respetados como Wall Street Journal o Financial Times, o
revistas como The Economist, no es una tarea nada facil con la que lidiar.

Un claro ejemplo que muestra la gran dificultad presente en este desafio podria ser el
gran poderio de China actual y las interpretaciones y posturas que se tomen respecto al

gran impacto global que supone.

- El desafio empresarial.

En cuanto a este nuevo desafio, descrito como el desafio empresarial, es un desafio
gue vya lleva algun tiempo existiendo, aunque con el paso del tiempo va acentuandose
su importancia.

La preocupacion que plantea este desafio viene impulsada por la situacién que se esta
viviendo en que algunos medios periodisticos econdmicos, incluso algunos de ya con
un elevado prestigio, estdn pasando a formar paste de los grandes imperios

empresariales, tanto del mundo de la comunicacidon como imperios de otros sectores.
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Estos grandes imperios actian meramente con unos intereses de caracter econémico,
politico y financiero, y el posible control de algunos medios de comunicacion conlleva a
un control a su vez de la informacién que llega a las personas.

Un claro ejemplo a mencionar de caracter reciente es el caso del desembarco del
empresario Rupert Murdoch en el Wall Street Journal, que provocé un miedo e
incertidumbre, por saber qué camino seguiria el informativo. Otro ejemplo mas reciente
es la compra del Washington Post por parte de Jeff Bezos, director de Amazon.com.

El control de la informacién conlleva un gran poder y es importante saber quién esta
detrads de cada medio de comunicacién ya que de ello en parte depende le punto de

vista desde el que se mire cada noticia.

- El desafio de la personalizacion.

Este desafio surge de una necesidad muy reciente y creada en la sociedad actual.
Existe una necesidad muy grande por parte de los consumidores (lectores en este
caso) de tener exclusivamente lo que ellos piden. Se trata por tanto de la posibilidad y
la misién de intentar adaptar la prensa econémica a cada tipo de lector; y esto va mas
alld de la especializacion por materias. Los clientes estan dispuestos a pagar por un
servicio que les proporcione una informacion exclusiva y a la que el resto no tiene
acceso o hien sobre un tema especifico.

Es precisamente ahi donde se encuentra este desafio, en poder ofrecer al cliente solo

lo que el pide, tratar de customizarlo y que sea Unico.

3.2. Singularidades de la prensa econémica espafiola

A la hora de describir y analizar las singularidades que presenta la prensa econémica
Espafiola, debemos hacer referencia a las dificultades que ello presenta, ya que aunque
debido a la globalizacién de los mercados y a las redes de informacién cada vez mas
interrelacionadas e internacionalizadas, podemos pensar que hay un modelo
predeterminado y homogéneo a la hora de obtener y transmitir la informacién, también
hay que recalcar que cada pais tiene un patrén y una forma de proceder propia
diferente al resto, que hace que la importancia relativa de sus medios de informacion

cobre mayor 0 menor importancia en su entorno nacional e internacional.
Con el objetivo de encontrar y analizar las diferencias que presenta la prensa

economica espafiola respecto al resto de paises, hemos recurrido a la comparacion

entre ésta y las publicaciones econdémicas mas relevantes del resto de paises
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europeos. Ello nos podra hacer ver cudles son los puntos fuertes y débiles que presenta
la prensa espafiola en este mercado y qué hay que mejorar en un futuro proximo para

que alcance mayor competitividad y estabilidad en el sector.

Vamos a pasar a describir cada una de las singularidades destacables que definen a la

prensa econdémica espafiola:

v' Tamafio del mercado y naturaleza de la competencia

Cabe destacar que en el ambito de la televisidn, revistas o prensa de informacion
general, la cobertura que se le da a este tipo de informacion econémica es mediocre e
insuficiente, lo cual ha llevado a la prensa econdmica diaria a desarrollarse
exponencialmente en los ultimos afios. La falta de alternativas informativas de indole
economica en los diferentes medios de comunicacion esparioles, restan competitividad
al mercado, al compararlo con paises como Gran Bretafia, Alemania y Francia que

poseen mayor riqueza de informaciéon econémica en estos medios.

Otro punto que llama especialmente la atencion, es la distribucién de dicha informacion
en un gran nimero de cabeceras. Normalmente en otros paises de la Unién Europea, la
informacién se reparte entre dos cabeceras maximo, la principal o lider que adopta un
enfoque de la informacién econémica mas generalista y la secundaria que se encarga
de buscar una ventaja competitiva diferencial ya sea con su enfoque periodistico o

tematico.

En el caso Espafiol, la informacion econémica se condensa entre un gran nimero de
cabeceras, lo que hace que no haya casi ninguna que prevalezca sobre las demas en

este ambito. No existe un liderazgo claro en la prensa econémica espafiola.

v" Explotacién de nichos y otras oportunidades de mercado.

En otros paises de nuestro entorno se ha impuesto una nueva modalidad de mercado
de informacion el llamado; especializacion sobre especializacion, es decir al margen de
la informacién econdémica general proporcionada por los medios, se impone la
informacién especializada sobre un tema en concreto dentro de la rama econdmica por
ejemplo el mundo de las finanzas. Esto permite que haya una gran alternativa y mayor

especializacion que pueden ser de gran importancia entre los inversores, directivos, etc.
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La explotacién de estos nichos de mercados en Espafia es apenas inexistente, a duras
penas algunas publicaciones sobreviven hoy dia, a recalcar por ejemplo Mi Cartera que
ofrece informaciéon econdmica especializada en inversiones y finanzas. Podemos
concluir alegando que Espafia, a diferencia de los paises de su entorno, no posee
posibilidades de diferenciacién entre sus publicaciones, el fendmeno especializacion

sobre especializacion no se ha establecido fuertemente en nuestro pais.

v'  La referencia dominante

Este punto hace alusion a la existencia de un diario de prensa econémica que sea lider
en el mercado y sea de gran reconocimiento y referencia tanto nacional como
internacional. La posicion de referencia dominante no sélo implica dominio del mercado
en ventas, sino tener la suficiente influencia y peso que lleva a un diario econémico a
dejar de competir con sus iguales para pasar a competir con los principales diarios del
pais y paises del entorno. Se trata de que un determinado diario econémico tome
fuerza y se tome como referencia a la hora de que el lector decida qué leer y qué diario

va a elegir para hacerlo de la mejor forma posible.

En el caso de Espafia podriamos decir que el diario Expansion ha ejercido en cierta

forma esa funcién, aunque Cinco Dias se le ha acercado muy peligrosamente.

v' Especializacién editorial y autonomia empresarial

Si hablamos de especializacion editorial y autonomia empresarial, podemos decir que
en Espafia no existe una consolidacién de diarios econémicos que se centren de forma
exclusiva en este tipo de contenido, a diferencia que en otros paises del entorno.
Obviamente la mayoria de estas empresas han tenido que desarrollarse en otros
medios para su supervivencia y crecimiento, aunque han mantenido desde la
perspectiva estratégica y el volumen econdmico, al periédico, como eje principal de su
negocio y han sabido mantenerse de forma autbnoma al margen de los grupos

periodisticos.

En el caso de Espafia, los diarios econémicos son de joven nacimiento y se han
mantenido unidos a los grandes grupos mediaticos cuyo mas preciado bien no es el
diario econémico en si mismo, por lo que en Espafia ni el diario econdmico absorbe la
mayoria del volumen econémico que la empresa obtiene ni se gestiona de manera
autonoma, simplemente forma parte de un grupo empresarial dedicado a los medios de

comunicacion y no sobresale, sino que es uno mas de los diferentes servicios que
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produce y ofrece la empresa a la que pertenece, como es el caso del diario Expansién

perteneciente al grupo Unidad Editorial.

v' Dependencia exterior

Los grupos periodisticos de mayor reconocimiento internacional como el Financial
Times y el Wall Street Journal llevan a cabo una estrategia de control y gestion de
medios periodisticos de diferentes paises, es decir crean redes periodisticas bajo la

influencia de sus marcas globales.

En el caso del diario Expansiéon, cuando el grupo Pearson fue el encargado de
gestionarlo y colocarlo en la 6rbita del Financial Times, lo que beneficié al diario tanto
en el sentido de la calidad de informacién econémica que ofrecia el diario como en la
ampliacion de su horizonte de actuacién tanto en ambito nacional como internacional.
Esta dependencia de un grupo extranjero también plante6é problemas, por lo que en la
actualidad ya no existe esa dependencia, aunque lo que si sigue existiendo es la

busqueda de una referencia periodistica externa.

v" Debilidad del mercado de revista

La debilidad de este sector en el mercado espafiol se ha hecho notable debido a la
inflacién de titulos diarios. Las revistas economicas publicadas en Espafia no han
llegado a obtener reconocimiento en &mbito nacional e internacional. El Unico formato
de revista que ha podido sobrevivir han sido las de publicacién anual. Ni siquiera la

revista mas importante, siendo Actualidad Econdmica, fue capaz.

3.3. Perspectivas de futuro para la prensa econdmica espafiola

Una vez que en el punto anterior hemos analizados las singularidades de la prensa
econOmica espafiola, pasamos a estudiar las perspectivas de futuro que acometera
este mercado. La marcha futura de este mercado dependera de la medida en la que se

desarrollen las singularidades citadas en el punto anterior.

Podemos destacar algunas de las ideas fundamentales para el buen funcionamiento y

crecimiento de este sector.
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= Reforzar los diarios econdmicos como marca de contenidos

Se hace clave fomentar los diarios de contenido econémico de forma que sean

referencia tanto en el mercado nacional como internacional.

= Aprovechamiento de la complementariedad entre medios y marcas
especializadas

La proyeccidn de informacién en los diferentes medios de comunicacion se hace clave
para este sector, la colaboracion de marcas con los diferentes medios pueden promover
la ampliacién de los horizontes informativos, creando contenido alternativo y de calidad.
En un futuro cada vez mas cercano la creacion de redes de informacion entre diferentes
empresas nacionales e internacionales formara parte de la ventaja competitiva que
permitird la retroalimentacion entre las diferentes empresas que conformen las
diferentes redes. Toda publicacién econdmica tendra la necesidad de colaborar como

receptor y proveedor de contenidos en redes informativas cada vez mas complejas.

= Creciente especializacion y nuevos competidores de nichos

Una de las cuestiones claves para el crecimiento de este mercado es fomentar la
especializacion y acoger un modelo de especializacién sobre especializacion que
permita la creacion de nuevos diarios y enriquecer el mercado con sus contenidos
especializados en cada una de las ramas econdémicas, ya sean en inversiones, finanzas
0 contabilidad, por ejemplo.

El mercado de la prensa economica se diversificara y se diferenciara proporcionando
mayor informacién no tan solo de informacién econémica general sino de informacion

econdmica especializada y de calidad.

= Mayor fortalecimiento y autonomia empresarial

En este punto lo que vamos a recalcar es la importancia de que las empresas
dedicadas a la informacién econémica sean capaces de desarrollarse y gestionarse de

forma autonoma. Lo que les permitira dar mayor calidad y rentabilidad a sus medios.

= Crecimiento y desarrollo internacional

Las empresas de informacion econdmica deben plantearse como objetivo y meta la
participacién en el contexto internacional, es importante que dirijan sus esfuerzos hacia

el desarrollo de unos contenidos de calidad que permitan llegar a la mayoria de los
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lectores, captando su atencion por la objetividad de sus publicaciones. Es clave invertir
en proyectos que centren su atencion en el mercado en los que la empresa quiere
proyectar y consolidar su producto y marca.

Por lo tanto, la perspectiva de internacionalizacidén es una de las claves para el éxito de

la prensa economica.

= Internet

En un mundo cada vez mas globalizado, en el que la informacién viaja de manera sin
interrupcion y en el que la fluidez y velocidad informativa no acomete limites, hace
necesaria la presencia de los diferentes diarios en la red. Hoy en dia hay muchos
consumidores de informacién que buscan la rapidez y el poder leer cualquier diario ya
sea general como econdmico en cualquier parte del mundo, por lo que la presencia en
Internet se hace obligatoria. Es una de las ventajas competitivas que puede ayudar a la
promocion de los diferentes diarios econdmicos y a conseguir presencia tanto nacional

como internacionalmente a un coste muy reducido.

Para concluir, cabe decir que, la prensa econémica espafiola es de joven nacimiento lo
cual nos ha permitido ver claras debilidades y disfunciones, que no siempre tiene que
ser algo negativo, sino que su analisis permite que puedan crearse nuevas estrategias
de actuacion que permitan una mejora en su desarrollo y en la competitividad del

mercado.

3.4. Las fuentes de informaciéon econdémica

A la hora de hablar de las fuentes de informacién econémica debemos decir que tienen
una dinamica particular, aunque mayormente participa de rasgos tradicionales de la
gestion de fuentes propias, por lo que conforma la informacién generalista, hay que
recalcar que en lo concerniente a las especializaciones dentro de lo que es la rama
econdmica, refiriéendonos a lo que se conoce como especializacion sobre
especializacion, las fuentes de informacién presentan rasgos totalmente diferenciadores
del resto de fuentes de informacion de los medios generalistas. Estos muestran una
estructura y dinamica propia, la cual muestra una serie de problemas que no pueden
ser extrapolados a las deméas fuentes generalistas, sino que deben ser tratados de

forma particular dentro de cada especializacion, no podemos generalizarlos.
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Debido al trato especial que requieren las fuentes de informacién econémica y de
negocios, vamos a proceder a definir algunas de sus peculiaridades que consideramos
punto clave para entender la dindmica de estas fuentes, hablando asi de su tipologia y
algunos de sus rasgos definitorios.

Este ultimo punto del epigrafe tercero, nos acerca un poco mas a una visién no tan

economica, pero si de caracter periodistica.

<% Tipologia de fuentes

Vamos a proceder a organizar las fuentes de informacién en los siguientes tipos:

- Fuentes privadas: forman parte de lo que se conoce como la agenda personal
del periodista, se trata de las relaciones privadas que el periodista mantiene con
ciertas personas del entorno politico-econdmico que pueden facilitarle datos
confidenciales y no conocidos por los demas, todo ello dependiendo siempre de
la capacidad del periodista para levantar exclusivas. Con este tipo de fuentes
hay que mantener especialmente cuidado ya que se basan en la confianza y
como todos sabemos, la confianza es un fino hilo que en cualquier momento

puede romperse.

- Fuentes institucionales: una de las fuentes claves del periodismo econémico
son las institucionales, los principales agentes de la vida econ6mica
(administraciones publicas, empresas, asociaciones, y otros organismos
diversos). Muchas veces, el periodista y los medios, juegan el papel de portavoz
de estos organismos, transmitiendo contenidos oficiales. La clave de esta
relacion, es lograr que actien como fuente privada en determinados momentos;
es decir, que estos organismos confien en una editorial 0 medio para transmitir
dicha informacién. Lo que prima aqui es la rapidez para adelantarse a los

demas y la calidad con la que la informacidn se transmite.

- Fuentes documentales: se trata de acudir al histérico de documentos relativos a
la economia. Es sabido por todos que la economia genera cantidades ingentes
de informacién. Lo importante en este tipo de fuentes es la labor investigadora
del periodista y que la seleccién de la informacién sea la de mayor calidad. En
este sentido se requiere que la cualificacion del periodista prime ya que es
necesario para poder hacer una sintesis especializada y que sea transmitida

con la mayor claridad posible.
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Fuentes periodisticas: dados los distintos niveles de ejercicio profesional que se
dan dentro del periodismo, es normal que muchos medios sean proveedores de
informacién de otros medios, es decir, que medios especializados sean
proveedores de los generalistas, que los internacionales lo sean de los

nacionales y la prensa para los audiovisuales, por citar algunos casos comunes.

Fuentes expertas: este ultimo tipo de fuente toma especial importancia en la
informacién econémica, debido en mayor medida a la complejidad de ésta, por
girar en torno a un conocimiento experto. Aqui los periodistas tratan de
contactar con expertos en una materia econémica especifica, para que traten de
explicar e interpretar con mayor claridad su contenido, facilitando al consumidor
final mayor inteligibilidad. Forman parte de estas fuentes los académicos o

profesores, economistas, empresarios o financieros, entre otros.

% Rasgos definitorios de las fuentes de informacién econémica

En este punto vamos a definir algunas de las pautas que se tienen en cuenta para

seleccionar la fuente de informacion mas apropiada en cada momento y caso.
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El interés de las fuentes: a la hora de elegir las fuentes de informacion hay que
analizar cudl es el interés o los intereses (los motivos) de quien informa, ya que
la difusién de la informacion puede mover la economia, los mercados y los
negocios en una u otra direccién, tal y como se ha comentado varias veces a lo

largo del proyecto.

El poder de las fuentes: la mayoria de las empresas informativas dependen de
la publicidad, por lo que el poder de la fuente que al mismo tiempo son los
propios anunciantes es muy grande. La existencia de lazos empresariales entre
las empresas de comunicacion y otros negocios relacionados con este sector es

una de las cosas mas relevante a tener en cuenta por todos los medios.

La sensibilidad de las fuentes: debido a los efectos que pueden tener las
informaciones econémicas en la actividad econémica, empresarial y social, se
hace necesario que la informacion sea tratada con el mayor rigor posible. Por lo

gue la reputacion de las fuentes es un bien preciado en el mercado.



- La calidad de las fuentes: en un tipo de informacién tan compleja y rigurosa
como la econémica, se hace necesaria y casi obligatoria la calidad y fiabilidad
de la fuente. En este tipo de periodismo no prima tanto la cantidad como la
calidad. El estudio de todos los recursos de los que se dispone y la forma en la
gue se van a utilizar es la clave para determinar la calidad de una determinada

informacién o contenido.

- La disponibilidad de las fuentes: el periodismo en general se mueve entre la
abundancia de fuentes determinadas y la escasez de otras. Lo dificil en este
sentido es intentar que el acceso a todas las fuentes de las que se dispone sea
total y completo, es decir, lo que se busca es que el periodismo econémico se
integre en todo el entorno econémico sin que se encuentren limites o barreras

informativas.

- La profesionalizacion de las fuentes: la profesionalidad de las fuentes toma
importancia a la hora de transmitir cierta informacion econdémica, ya que la
fuente tiene que estar totalmente formada e informada acerca del tema que se
quiere tratar, con el objetivo de que lo que se le plantee sepa transmitirlo con la

mayor claridad posible.

Como conclusién de todo lo anteriormente expuesto, las fuentes de informacion
toman un papel principal en el ambito del periodismo econémico ya que de ellas
depende que la informacion sea tratada, interpretada y transmitida de manera
objetiva, clara y precisa. El papel del informador toma suma importancia, ya que
debe controlar todos estos factores, con el objetivo de cumplir con las expectativas

informativas esperadas; fiabilidad, calidad y claridad.

3.5. Debate: El periodista econémico

Como punto final del proyecto de investigacion, proponemos un pequefio debate,

desarrollado a continuacion.

Los periodistas econdmicos han tenido que enfrentarse durante mucho tiempo a
dos acusaciones fundamentales. La primera, su escasa formacion en cuestiones
economicas Yy, la segunda, su mala reputacién a la hora de cumplir con ciertos

principios éticos y profesionales.
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El debate que gira en torno al perfil profesional del periodista econdémico ha estado
abierto durante muchos afios. Antiguamente, antes de que se profesionalizara la
carrera periodistica, los encargados de escribir en los periédicos sobre asuntos de
indole econdmica tenian formaciones variadas, como: economistas, abogados,
escritores o politicos. Actualmente ademas de existir profesionales como los
anteriormente citados, dedicados al periodismo econémico; una de las ramas de la
carrera de periodismo, se ha especializado en temas econémicos, siendo estos
ultimos los que hoy dia tienen mayor responsabilidad y peso en la elaboracion y
difusion de noticias. Aun asi se mantiene la duda de qué es mejor o quién deberia

ejercer como informador econémico, ¢los periodistas o los economistas?

Aqui nos encontramos generalmente con dos bandos, los que creen que los
informadores econdémicos deben ser los periodistas y el bando contrario, el cual

cree que esa figura debe ser representada por los economistas.

Analizando las razones que llevan a unos y a otros a decidirse por un bando u otro
hemos encontrado un punto intermedio que da coherencia y respuesta a la

pregunta antes expuesta, aunque légicamente se trata de una opinién mas.

Los defensores de la figura del periodista econdémico llevan razén en que dicha
figura se ha formado para elaborar y transmitir la informacion de forma que sea facil
y comprensible al lector. El periodista debe obtener la informacion de las fuentes de
las que dispone y elaborar una noticia que sea de contenido fiable y de calidad. Se
trata de un papel de investigacion. Aunque una de los puntos en contra que tienen
los periodistas es la falta de formacion en temas econdmicos, es decir, son buenos
a la hora de elaborar la informacion, pero no son especialistas en lo que podriamos

llamar teoria econémica.

En el bando contrario, encontramos a los que defienden a los economistas como
informadores economicos. Es cierto que la formacién de estos Ultimos es
especializada, conocen todos los términos econémicos y son especialistas en
analizar el contexto y entorno econémico. Aunque uno de sus puntos débiles es el

saber explicar y transmitir sus conocimientos a un publico no especializado.

Una de las teorias a las que llegamos es la siguiente, para medios generalistas en

los que prima el entendimiento de la informacién por parte de un publico no



especializado en la materia, es necesario que la figura del periodista prime a la hora
de redactar la noticia y que una de las fuentes con las que cuente el periodista sea
un economista, ya que éste Ultimo explicara la situacion claramente al periodista, y
el periodista tratara de plasmarla lo mas claramente posible.

Otro punto a tener en cuenta es el periodismo especializado y especifico, con esto
nos referimos a los titulos dedicados a las finanzas o inversiones, como ejemplo.
Aqui es necesario que un especialista en esta rama o sector sea el encargado de
redactar e informar sobre estos temas, ya que soélo él posee el conocimiento

especifico sobre la materia.

Como conclusién, al punto al cual queremos llegar es a la unién de ambas figuras,
es decir, ambas son necesarias a la hora de la elaboracion de noticias economicas,
ya sea ejerciendo como informadores directos o ya sea como fuentes. La
convivencia de ambas figuras deben ir de la mano con el objetivo de garantizar la

profesionalidad, calidad y fiabilidad del contenido expuesto.
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Conclusion

El proyecto de investigacion realizado, y que nos ha permitido adentrarnos en el mundo

del periodismo econdmico en Espafia, permite extraer una serie de conclusiones.

Uno de los puntos mas importantes que se consiguen mediante este trabajo es
desarrollar un campo que no habia sido tratado antes, por lo menos en alguna de sus
partes, y demostrar que tiene una gran representacion en nuestra economia. Durante
su realizacién, también hemos chocado con el inconveniente de la opacidad de la
informacioén y toda su fragmentacion que hace que el sector sea tan desconocido por la
mayoria.

Esta falta de informacion puede llevar a futuros problemas en un sector que es clave, ya
gue si no se trata y analiza la informacion como es debido, no se podran anticipar
sucesos como los ocurridos en esta crisis financiera actual. Ademas, dicho mal
tratamiento de la informacién puede ademas llegar a afectar a otros sectores de la
economia (ejemplo actual de la construccion), ya que el resto de sectores actuaran en
funcion de lo que aparece en la informacion econémica, ademas de cualquier tipo de
empresario, hasta los propios gobiernos mediante decisiones de caracter politico.
Todos estos factores implican que el sector del periodismo econémico espafiol deba ser
un sector fuerte, y de destacada calidad, porque de ello depende todo lo demas. Cabe
tener en cuenta que en un pais cuya estructura econémica se basa en el factor del
capital humano, es necesaria la buena informacion para crear cualquier tipo de
oportunidad de negocio en un futuro (ejemplo: nuevas PYMES).

En cuanto a los desafios econdmicos, cabe mencionar que algunos de ellos implican
ciertos riesgos. No obstante, lo importante es que si estos desafios se llevan a cabo, la
capacidad que tiene el sector del periodismo econémico espafiol para generar unos

beneficios puede ser enorme.

Finalmente, y tras la realizacion de este proyecto de investigacion, hay que mencionar
gue aun hay muchas nuevas lineas de investigacion abiertas en relacién a este tema
para un futuro. Entre futuribles opciones de investigacion queda por ejemplo la de crear
una marca de prensa espafiola de importancia similar a las de Wall Street Journal o
Financial Times; qué influencia tiene el poder politico y empresarial sobre la prensa
economica; qué grado de dependencia tiene (si hay subvenciones); o quién existe
detras de cada grupo mediatico, serian algunas de ellas.

La ausencia de la informacién refleja un desconocimiento, pero a su vez implica una

opcién de futuro sobre el mismo.
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