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“| OPINION|

EDITORIALES

El automovil
se recupera

Esta industria es vital en Espafia, lo que
obliga a todos los actores economicos

Elfinal dela crisis estd llegando a pasos agigantados al sector del au-
tomévil, si hay que creer ala patronal, Anfac, que se dispone a cele-
brar esta semana el foro anual del sector. Si hace dos aflos Espafia
cay6 al duodécimo lugar en el ranking de productores de automévi-
les, este 2014 quedard en noveno lugar tras sobrepasar a Canada, Ru-
sia y Tailandia. La recuperacién es un hecho, con las instalaciones
de Ford en Almussafes al frente del crecimiento. El sector espafiol
de la automocion, que representa en torno al 10% del PIB y cerca del
18% de las exportaciones, y que da trabajo directo a mas de 300.000
personas, se ha caracterizado siempre por su afanosa lucha por la
competitividad, en la que han participado intensamente no sélo los
fabricantes sino también las organizaciones sindicales, dispuestas
a hacer sacrificios inteligentes para beneficiar al sector. Graciasala
flexibilidad laboral, las marcas ubicadas en las 17 plantas que hay en
Espafia han conseguido atraer numerosas inversiones, que han des-
cartado las posibles deslocalizaciones, y ha sido posible mantener
un niimero elevado de prototipos; el afio ha comenzado con 38 mo-
delos distintos y acabard con un nimero aproximadamente igual.
En muchos casos, la continuidad de ciertas lineas de fabricacion y
la consecucién de otras nuevas ha exigido una reduccién de costes.
Asi por ejemplo, el plan estratégico de Opel en Figueruelas incluye
una inversion de 2.000 millones que permitira ensamblar la quin-
ta generacion del Opel Corsa, a cambio de una rebaja de 720 euros
porunidad, pactada con los trabajadores. El comportamiento de és-
tos deberia servir de ejemplo a los de otros sectores de actividad. La
industria automovilistica es vital para nuestro pais, por su impacto
en el sector exterior y por su alto nivel de inversion en I+D+i, lo que
obliga a todos los actores econémicos. También al Gobierno, que
debe cuidar especialmente las infraestructuras y redes logisticas que
permitan aproximar los centros de fabricacion a los clientes.

Un poco de realismo

La decisién de Moncloa de asumir el control de la crisis del ébola seis
dias después de confirmarse el contagio de una auxiliar de enferme-
ria ha supuesto un giro positivo que facilitard sin duda la solucién
del problema aunque el establecimiento de un érgano politico de
reflexion y decision presidido por la vicepresidenta del Gobiernoy
apoyado en un comité de expertos debié producirse mucho antes,
y en todo caso con anterioridad a la llegada a Espafia de los dos mi-
sioneros repatriados. Asi, la visita de un grupo de expertos del Cen-
tro Europeo para la Prevencion y el Control de las Enfermedades de-
beria servir para arrojar un poco mas de realismo sobre la accién gu-
bernamental. Como es sabido, los expertos han considerado que la
atencion de los profesionales es la adecuada y que la accion de nues-
tros médicos del Carlos III «es correcta y se ajusta a los protocolos
establecidosy; sin embargo, a su juicio, la infraestructura actual de
dicho hospital «no estd disefiada para cubrir este tipo de emergen-
ciasy. Esta inadecuacion sugiere que la traida a Espafia de los dos en-
fermos espafioles fue imprudente. Un pais desarrollado como el
nuestro deberia contar con un centro avanzado de referencia para
enfermedades infecciosas, de dependencia estatal y no autonémi-
ca. La carencia no tiene ya remedio para resolver esta crisis pero debe
ser subsanada cuanto antes de cara al futuro.
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La obsesion por ser guapos
y sus danos colaterales

EMILIO GARCIA SANCHEZ
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esde hace afios, en la sociedad post-
moderna viene aumentando el nd-
mero de feos. Cada vez mas perso-
nas en el mundo se consideran asi:
feas. No se ven bien cuando se mi-
Tan. Se comparan con otras guapas
y se sienten peor. La empresa Dove® publica anual-
mente los resultados de sus encuestas internacio-
nales sobre la belleza en mujeres. Desvela que s6lo
un 4% se consideran guapas. En varones también
aumenta la preocupacién por su atractivo fisico, y
por tratamientos estéticos. Les inquieta no ser gua-
Pos, competitivos estéticamente para buscar tra-
bajo o para encontrar nueva pareja tras una ruptu-
1a. En varones que frecuentan gimnasios se ha de-
tectado sorprendentemente, un nuevo sindrome
tipificado como sindrome del vestuario, o de baja
autoestima por comparacion.

En cualquier caso, la lista de espera para tratar
labelleza es alargada, tanto como la variedad de
profesionales estéticos: algunos cirujanos y der-
matélogos, médicos estéticos, cosmetélogos, este-
ticistas, pedicuros, poddlogos, peluqueros, moni-
tores culturistas, maquilladores y perfumistas, die-
tistas. Trabajan en plataformas artisticas que ocu-
pan multitud de bajos en calles y avenidas: clini-
cas, gabinetes, centros, salones de estética y belle-
za, peluquerias, academias, gimnasios, spas. No
dan abasto porque lademanda es elevada. Entre
ellos, la guerra de precios y las acusaciones de in-
trusismo es ya una gran polémica. De hecho, algu-
nos productos y tratamientos estéticos siguen sin
regularse sanitariamente. No hay orden a cercade
quién estd autorizado para aplicarlos. Pero se tra-
ta de un negocio pujante poco afectado por la cri-
sis. El capitalismo se nutre bien del que estd con-
siderado uno de los deseos de mayor voltaje con-
sumista: el estético. Hecho confirmado empirica-
mente, entre otros lugares, en la planta baja del
Corte Inglés.

Aproximadamente estdn registrados en Espafia
mas de 11.500 centros de estética/cosmética, y no
caben en este folio el numero de tratamientos ofer-
tados. Los tltimos de moda: implante de barba para
varones, modelo Brad Pitt y aumento de pectora-
les a lo Cristiano Ronaldo. En mujeres, elevacién
de cejas, cirugias mummy makeover tras el parto
(véase Shakira), inyeccién de colageno en la plan-
ta de los pies para llevar zapatos con tacones altos,
estilo Eva Longoria. En navidades pasadas se po-
dian leer anuncios publicitarios del tipo ‘tratamien-
tos estrella para estar estupendas en Navidad: aci-
do glicélico semineutralizado para lucidez de la
piel’; o ahora en verano ‘regala a tu hija aumento
de pechoy liposuccion’.

En los hogares, los cuartos de bafio se han con-
vertido en laboratorios de alquimia que ni el Dr.Jekill
sono. Invasion de potingues, tarros de cremas, pas-
tillas, lociones, polvos, perfumes, maquillajes, 1a-
Ppices, barras, gominas... Lodltimo encontrado: con-
torno de ojos de efecto nocturno y foto-activado.
Y no abrimos el armario. Inalcanzable la belleza sin
la potente industria de la cosmética y la moda.

Bienvenidos a la era de la apariencia. Cada uno
gestiona suimagen que reinventa como quiere.
Hay una presion seductora y reductora a que sea-
mos s6lo look. No existes o estds aqui, sino que
ahora eres visible, eres: imagen, jlook!, y recuerda
que los demds son ojos. Elige tu identidad de plds-
tico low cost para cada ocasion. Fingir, disfrazarse
o ser camalednico estd de moda: un dia de malote
o de mujer fatal, otro de romantico, sexy, fashion,

cool, pijo. Aumenta la extroversion frivola, y triun-
falo imaginario sobre lo real, la extimidad sobre la
intimidad. Vivimos en un permanente desfile de
modelos, rodeados de gente que se metamorfosea
a gusto. Como dirfa Lipovetsky es El imperio de lo
efimero. Personajes como Miley Cyrus, Justin Bie-
ber o Lady Gaga encarnan la esencia de la etimolo-
gla griega de la palabra imagen: phantasmas, es-
pectros.

Labelleza o mejora de la imagen se ha conver-
tido simultineamente en una importante fuente
de ingresos y de ansiedad. Dove® harevelado que
laansiedad sobre el aspecto fisico empieza en eda-
des cada vez més tempranas. E1 72% de chicas se
sienten fuertemente presionadas por el ambiente
a ser guapas. Actualmente las dos consecuencias
mas graves de este estrés se llaman: anorexia/bu-
limia en chicas y vigorexia en chicos. Un buen na-
mero de nuestros jovenes se estd sometiendo a die-
tasinsanasy a ejercicios fisicos extremos, compor-
tamientos desaconsejados, y causantes de serios
trastornos organicos y psicoldgicos. Sila delgadez
en chicas (cintura Barbie) y la corpulencia en chi-
cos (térax voluminoso) representan los iconos de
moda que planean pasarelas, tiendas high street,
¥ que encarnan las celebrities, entonces la ansie-
dad esta servida. Muchos jévenes no van a poder
nunca alcanzar esos tamafios. Sencillamente, no
caben en sus prendas o se salen de ellas. Y el resul-
tado es una frustracion personal, una angustia por
su orfandad estética. Quedan sin belleza e irreco-
nocibles en un mundo extatico, excluidos por no
reflejar de sus cuerpos destellos fascinantes.

Atentos porque nos estamos poniendo mansa-
mente en manos de disefiadores de cuerpos y téc-
nicos de looks. Estratagemas que fijan los limites
de lanueva normalidad corporal y del canon de be-
lleza. Idedlogos que de-construyen a su antojo lo
masculino y lo femenino. Creativos de prototipos
Unicos de cuerpos publicitados en los mass media
y en las mismas clinicas estéticas. Pero el peaje es
altoy el resultado pésimo: cuerpos fragiles, belle-
zas falsas informaticamente manipuladas, huma-
nos ficticios de naturaleza liquida, prefabricados
sinidentidad propia. Y lo mas grave, dafios en la
salud fisica y mental. Son las delicias de la desfrag-
mentacién postmoderna generadora de esos hom-
bres sin atributos a los que se referia Robert Mu-
sil.

Instituciones médicas, empresas, familias, y mu-
chos jévenes normales abogan por una belleza real
que escape de los espejuelos de la moda. Hombres
y mujeres de todas las edades con sus celulitis, pe-
chos caidos, pectorales sin musculos, bolsas en los
parpados, arrugas, etc., estan reclamando a gritos
que se suspendan los simulacros de bellezas espec-
taculares. Urge disminuir el nimero de personas
con cuerpos amordazados y flacidos afectadas por
exceso de maquillaje y de liftings.

Dostoievski aseguraba en El idiota que La belle-
za salvard al mundo, pero ¢qué belleza? ;La de Kim
Kardashian ola de George Clooney? La verdadera
belleza -1a que enloquece al hombre-solo esaque-
1la capaz de despertar la nostalgia de lo inefable.
Esta belleza interior -lugar a donde no llega el Bo-
tox- es la que tiene el poder de embellecer a toda
la persona, y de asegurarle que ella es mucho mas
bonita que su piel. La belleza real va de dentro a
fuera y tiene mucho que ver con sentirse querido
y querer, que es en definitiva, y como acaban re-
conociendo las encuestas, lo que mds influye en
SEeNntirnos y vernos guapos.




