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FUENTES DE INFORMACION PARA EL ANALISIS DE LA PUBLICIDAD.
LAS BASES DE DATOS PUBLICITARIAS E INTERNET

Antonio Malalana Urefa

La publicidad genera anualmente miles de anuncios de todo tipo. Si
bien, los objetivos para los que fueron creados son temporales, el interés
por su andlisis perdura en el tiempo. Esta dualidad ha generado distintas
alternativas, en ocasiones, irreconciliables.

La publicidad, precisamente por sustentarse en documentos efimeros
ha visto como los anuncios son eliminados una vez concluidas las
campafas. Sin embargo, por una serie de circunstancias, como la
originalidad en el disefio, en la teméatica o en lo artistico, una parte
sustancial fueron conservados. Quiza las iniciativas mas positivas son las
que conciernen a determinadas organizaciones o particulares. La capacidad
para intuir la necesidad de conservar este tipo de documento, de manera
sistematica y con una clara orientacion tematica, ha posibilitado crear
archivos de gran valor cultural y patrimonial.

También, hoy en dia, gracias al desarrollo de las tecnologias de la
informacioén, en especial las base de datos fuente y su acceso a través de la
red, ya se estad archivando el trabajo diario para que sea un foco de
informacién de referencia para los profesionales publicitarios.

Por lo tanto, la Publicidad y el Marketing han encontrado en Internet
un perfecto aliado para la difusibn del conocimiento. En definitiva,
disponemos de un atractivo conjunto de fuentes de informacion para el
analisis de la publicidad. Asi, es frecuente disponer, libremente o previo
pago, de publicaciones periodicas electronicas y de textos electronicos de
todo tipo. Igualmente, cada vez son mas numerosas las web sites que
buscan la proyeccidn corporativa y asociativa, de paginas personales, con
inagotables propuestas; y de bases de datos que permiten ver y escuchar el
anuncio. Pues bien, es este ultimo conjunto el que va a ser analizado en las
préximas paginas’.

La finalidad del presente articulo es analizar las posibilidades con las
que cuenta el publicitario o el historiador de la publicidad para realizar su
trabajo cotidiano. Fundamentalmente el objetivo principal es la localizacion
y la sistematizacién de las bases de datos publicitarias accesibles en linea
via Internet, aunque, si fuesen idoneos, no seran desdefiados otros sitios
que aporten informacién complementaria.

De la misma manera, es correcto aclarar que este estudio no pretende
ser original, pues no es la primera vez que se toca este tema. Fernando

L A nuestro pesar, quedan excluidas otras bases de datos Utiles en el trabajo diario
de la agencia: son las relacionadas con el consumo, con los anunciantes, con los
productos —patentes-, con el control de los medios o con los archivos técnicos.



Martin?, a mediados de los afios ochenta, presenté una tesis doctoral que
investigaba la automatizacion del centro de documentacion publicitario.

Recientemente, Rocio Palomares y Carmen Gémez han publicado una
aproximacion a fuentes de informacién para la comunicacion audiovisual y
la publicidad, donde dan cobijo a las bases de datos pertinentes con los
temas de estos ambitos de la comunicacion®.

Este estudio también se enmarca dentro del interés cada vez mas
creciente por la documentacion publicitaria, tanto desde lo empirico como
desde lo especulativo®.

En esta fase del trabajo, es posible anticipar una primera conclusion.
Cada vez es mas frecuente poder seguir la publicidad desde Internet. En
2003, Evax, marca de compresas ha lanzado una nueva campafa para su
producto tanga. Para ello, basandose en la musica y en el comic, ha creado
un nuevo ritmo que puede seguirse a través del sitio Tanga Girls
<http://www.evax.es/tg/tanga.htmFP>, que incluye el video clip Tanga Girls
y las lecciones para aprender los pasos de baile. Una excelente interrelacion
entre los distintos medios de comunicacion.

Centrandonos ya en la exposicion, puede afirmarse que disponemos
de varias opciones para ver la publicidad, todas ellas en su conjunto cubren
un amplio abanico de posibilidades. La primera de ellas es inmediata, por un
lado, la explicita de los banners y, por otro, la implicita de los web site de
los productos, de las marcas y de las corporaciones. El ejemplo sefialado en
el parrafo anterior, junto a los de los anunciantes de coches e, incluso el de
Coca Cola no son los uUnicos, ni los mas representativos, pero si deben
tenerse en cuenta como un boton de muestra. Légicamente, estamos
hablando de elementos tan dispersos, como dificiles de recuperar. Por lo
que nuestro destino tiene que ser la busqueda y recopilaciéon de aquello
lugares que permitan recomponer una vision global. Resumiendo, la mayor
parte del trabajo estarda centrada en las bases de datos publicitarios
aunque, también, para determinados casos, recogeremos algunas paginas
que tienen como principal motivo la publicidad.

Antes de entrar en materia es preciso aclarar los condicionamientos
metodologicos que han marcado parte del desarrollo del estudio. En primer

2 Fernando Martin Martin: La documentacion publicitaria. Automatizacién del centro
de documentacién. Madrid: Unién Editorial, 1987.

3 Rocio Palomares Perraut y Carmen Gémez Camarero: Fuentes de informacion de
publicidad y comunicacién audiovisual. Malaga: Universidad, 2003.

4 Antonio Garcia Jiménez: “La documentacién de la publicidad y de las Relaciones
Publicas”, Introduccién a la Documentacion Informativa y Periodistica. Sevilla: MAS,
1999, pp. 487-509. Antonio Malalana Urefia: “La documentacion en publicidad"”. En
Gabriel Galdén Lépez (coord.): Teoria y préactica de la documentacién informativa.
Barcelona: Ariel, 2002, pp. 89-117. Juan Carlos Marcos Recio: “Evoluciéon y
desarrollo de la documentacidon en el campo publicitario: recursos para optimizar
una campafia”. Documentacion de las Ciencias de la Informacion, 25, (2002), pp.
235-265. Juan Carlos Marcos Recio (dir.), Antonio Garcia Jiménez y M2 Victoria
Nufio Moral: Gestion de la Documentacién en la Publicidad y en las Relaciones
Publicas. Madrid: Editorial Sintesis, 2004.



lugar el idioma, preferentemente castellano, inglés y francés, lenguas que
asimismo han "restringido" el espacio geografico al angléfono, francéfono e
hispano hablante. En segundo lugar, existe dos apartados cronoldgicos bien
diferenciados, la publicidad reciente y la publicidad histérica, al igual que
también disponemos de una separacion entre publicidad y propaganda. En
tercer lugar, por los tipos documentales, con los tres grandes formatos:
filmicos, sonoros e impresos, y el electrénico. Y, en cuarto lugar, por el tipo
de acceso, ya sea libre, cada vez mas restringido, o previo pago.

No estan todos, existen muchos mas, una buena parte de ellos
pueden ser localizados a través de algunos directorios’, pero algunos otros,
al ser de pago desde el primer momento no han podido ser analizados
convenientemente®. Para cerrar las cuestiones metodoldgicas, es obligado
sefalar, y de tener en cuenta por los lectores, lo volatil de la red, sobre
todo en momentos de crisis econdmica. Un ejemplo demostrativo ha sido la
web ADS.com, una de los sitios mas interesantes dedicados al analisis de la
publicidad. A esto afiadimos, que lo que antes era gratuito o de libre acceso
para profesionales, como Adforum, ahora con completamente de pago.

Veamos a continuacion algunas de las valoraciones que podemos
exponer para comprender la organizacion de los recursos.

1. RESULTADO DE LA BUSQUEDA

Como se avanzaba anteriormente, el investigador de la publicidad
puede extraer del laberinto de Internet una buena muestra de lugares para
realizar su trabajo diario. Igualmente, el estudioso de la historia también
dispondria de los elementos necesarios para iniciar su labor. En conjunto el
pais dominante es Estados Unidos, seguido de Gran Bretafia y Francia.
Espafia, como elemento propio para la comparaciéon, entra en una clara
contradicciéon con respecto a la posicion que ocupa dentro del ranking

® La Biblioteca del Congreso de EEUU ha configurado un directorio donde recopila
toda una serie de lugares, fisicos y virtuales, que disponen de fondos relativos a la

publicidad, <http://lcweb.loc.gov/rr/mopic/commercials.html>; también,
podriamos incluir los directorios de Google
<http://directory.google.com/Top/Arts/Television/Commercials/?il=1 >; y de

ADSlogans Unlimited <http://www.adslogans.co.uk/links/linksbl.html>.

5 El articulo se inserta dentro de nuestro interés por organizar y evaluar la
informacion disponible en Internet para los profesionales de los medios de
comunicacién social o de la documentacién. "Revistas cientificas, profesionales y de
divulgacion como fuente de informacién”. En Gabriel Galdon Lopez (coord.): Teoria
y préactica de la documentacidon informativa. Barcelona: Ariel, 2002, pp. 136-174.
"Materiales disponibles en la Red para la ensefianza de la Historia Medieval”. En La
ensefianza de la Historia y las nuevas tecnologias de la informaciéon. Madrid:
Fundacion Carlos de Amberes, CSIC, Asociacion Historia e Informatica, 2002 [en
linea], http://www.moderna.ih.csic.es/fcamberes/b2mathm.htm “Revistas
electréonicas. Contradicciones econdmicas y legales”. En | Jornadas profesionales
sobre publicaciones electréonicas de Biblioteconomia y Documentacion (libros,
revistas, boletines y portales). Madrid: Universidad Complutense, 2003, [en linea],
http://multidoc.rediris.es/e-
bydoc/modules.php?name=Content&pa=showpage&pid=14




mundial en calidad creativa. Esto no significa que nuestro pais no cuente
con valiosos fondos, que los tiene, sino que al igual que ocurre con otros
campos, nos lastra un preocupante retraso en la incorporacion de
contenidos a Internet. El desfase no so6lo incumbe a Espafa, sino que
también se extiende al resto de los paises de habla hispana, como
Argentina.

Aqui, en Espafia tenemos grandes conjuntos. Por citar algunos de
ellos, tendriamos: la Biblioteca Nacional de Madrid, que ademas de la
coleccion de carteles histéricos, dispone, por Depdsito Legal, de un buen
volumen de carteles actuales, caratulas de discos y peliculas, ademas de
jingles; el Archivo General de la Administracion en Alcala de Henares, que
cuenta con una serie de fondos desconocidos para la mayoria’; Movierecord
es la responsable de que se conserven los filmes publicitarios emitidos en
los cines de su distribuidora desde los afios 50; y la Filmoteca Espafola, con
parte de la publicidad empleada para la promocion de las peliculas. Por otro
lado, quedan ciertas dudas del lugar que ocupan el Museo Nacional Centro
de Arte Reina Sofia o el Museo Nacional de Artes Decorativas. InfoAdex y
Teleteca, organizaciones privadas dedicadas al analisis de la publicidad,
seria un buen punto de referencia para lo mas reciente. Asimismo, tanto las
cadenas de television, como las de radio también guardan, dentro de sus
archivos audiovisuales, este tipo de documentos.

La Biblioteca Nacional cubriria parte del sistema con respecto a los
materiales impresos, incluyendo las caratulas. Pero por el propio
funcionamiento de la organizaciéon, junto a la caducada ley de Depdésito
Legal, que no incluye el spot o la edicién en Internet como documentos a
depositar, convierte a la biblioteca en un mero depdsito.

Otra de las carencias observadas es la inexistencia de la conservacion
separada de la publicidad impresa insertada en la prensa diaria o0 en las
revistas (generales, rosas, profesionales, divulgativas, etc.). Es conveniente
recordar aqui que tanto las hemerotecas Nacional y Municipal de Madrid,
como la propia Biblioteca Nacional, tienen excelentes colecciones que
permitirian la recopilacibn de estos anuncios. Consecuentemente, es
comprensible que la solucién estaria en la creacién de un Archivo Nacional
de la Publicidad®, tal y como ya se ha conseguido en otros paises.

Dejando a un lado, la critica constructiva, Internet nos ofrece las dos
variantes en el andlisis de la publicidad, el histérico y el actual. No sélo los
historiadores y analistas de la publicidad, los historiadores del arte, del
disefio o de la propaganda pueden ser usuarios beneficiados por la amplia
gama de posibilidades. Estas posibilidades se concentran fundamentalmente
en el material impreso y en el audiovisual. Con respecto a los primeros,

7 Justino Sinova: La censura de Prensa durante el franquismo. Madrid: Espasa-
Calpe, 1989. José Luis la Torre Merino: “El estudio institucional como factor clave
en la identificacion de fondos. Un caso concreto: la Vicesecretaria de Educacion
Popular”. Revista Tria, 4-5, (1997-1998), pp. 45-86.

8 En el Instituto Cervantes, a través del Centro Virtual Cervantes, con la
colaboracion de la Asociaciéon General de Empresas de Publicidad (AGEP), han
creado el Museo Virtual de Arte Publicitario (MUVAP)
<http://cvc.cervantes.es/actcult/muvap/=>.




tendremos una gran concentracion en la publicidad insertada en los medios
de comunicacién impresos y los carteles (posters o affiches); mientras que
para lo audiovisual habrad una nueva separacion entre el film y el spot.
Como contraposicion a lo visual, el soporte sonoro es un bien escaso.

Por ultimo, cabe mencionar dos temas con caracter propio, a veces
olvidado y que han llegado a confundir a los usuarios, a los consumidores e,
incluso, a los profesionales. Me refiero al cine y a la musica.

A continuacion, va ser expuesto el resultado global del trabajo
adaptado a la siguiente estructura:

Publicidad actual

o0 Publicidad global

o0 Publicidad impresa

o Publicidad audiovisual

o0 Publicidad en Internet

0 Mdusica para la publicidad
Historia de la Publicidad

o0 Publicidad impresa

o Publicidad audiovisual
Cine y musica

2. LAPUBLICIDAD ACTUAL

Los analistas de la publicidad disponen de numerosos recursos, la
mayoria dedicados monograficamente a un formato de publicidad, siendo la
abrumadora mayoria las bases de datos y sitios dedicados a los spots
televisivos. La radio, medio centenario, parece no contar con la predileccion
o las ventajas de los recopiladores o de las empresas especializadas en el
analisis, por lo que practicamente no existe’.

Ejemplo distinto es el del eslogan, comun a todos los formatos, pero
con un matiz propio, el de la redaccién. Para su seguimiento tenemos un
sitio propio AdSlogan.

ADSLOGAN UNLIMITED
AdSlogan Unlimited <http://www.adslogans.co.uk> empresa

britanica que se dedica al andlisis de los esléganes de procedencia britanica
y norteamericana.

2.1 LA PUBLICIDAD GLOBAL

° Los datos estadisticos relativos a cada una de las bases de datos se corresponden
a las cifras aportadas por las propias webs en el momento de ser consultadas para
su evaluacioén, por lo que es muy probable que para lector ya estaran desfasadas.



A pesar de lo afirmado anteriormente, tenemos magnificos puntos de
referencia. El primero Adforum, el gran banco de datos de referencia de la
publicidad actual, pues comercializa don buenos productos: Adfolio, que
almacena mas de 25.000 anuncios de todo tipo digitalizados en su base de
datos, y Agency Preview, un directorio con mas de 17.000 agencias de todo
el mundo. No obstante, es preciso advertir de un pequefio defecto, que
obedecen a los criterios subjetivos de seleccion de los documentos. No
estan todas las campafas, ya que la eleccion de cada anuncio se realiza en
funcion de la calidad creativa. Por lo que, no es el sitio adecuado para
conocer todos los trabajos realizados en los ultimos afos. Este defecto,
ademas se acentla con respecto a los paises, pues existen grandes vacios
sin posibilidad de solucion.

Xtreme Information, quiza menos conocida que Adforum, pero con
una oferta desde el punto de vista publicitario de mejor calidad. Entre
elementos diferenciadores esta la inclusion como formatos publicitarios, el
trailer cinematogréfico y el video clip.

En el &mbito internacional, AdCritic, que como elemento distintivo se
dedica a analisis mas destallado, como puede ser la filosofia del anuncio o
de la campana.

Centrandonos ahora en Espafa disponemos de InfoAdex, que cuenta
con un completo servicio de analisis de la publicidad, recogiendo todos los
formatos y todos los anuncios nuevos que aparecen. Sus dos productos son
complementarios, por un lado esta Mosaico, base de datos destinada a los
anuncios, y por otro InfoXXIl, destinado a la inversién publicitaria. Hay que
insistir que solo seria valido para el caso espafiol, teniendo una gran
influencia en nuestro pais.

Sin embargo, no debemos considerar a InfoAdex como el Unico
modelo de ambito espafiol. Tendriamos que incorporar la oferta de Teleteca,
con una oferta de mayor calidad desde el punto de vista cualitativo en el
analisis de la publicidad.

Para cerrar esta introduccion, es preciso advertir, que en otros paises
también existen estos servicios. Los ejemplos no han sido recogidos, bien
por el idioma, bien por que no ofrecen servicios en linea o bien por que han
sido seleccionados dentro del apartado de historia. Como ejemplos, habria
que citar a la empresa polaca Expert monitor <http://www.expert-
monitor.pl/esp/index.php3> o The Advertising Archives britanico
<http://www.advertisingarchives.co.uk>.

ADFORUM

El portal, que pertenece a la empresa estadounidense Maydream, fue
creado para satisfacer las necesidades de informacién en el campo de la
publicidad. Para conseguir sus objetivos ha desarrollado recursos en linea
vinculados a las agencias, los productores, los directores, las campafas, los
certamenes, los eventos especiales, etc., siendo su ambito de actuacion los
cinco continentes. En conjunto Adforum <http://www.adforum.com> se ha
convertido en una de las herramientas mas valiosas para los



publicitarios'®, sobre todo gracias a dos bases datos Adfolio y Agency
Preview.

AdFolio, lanzada al mercado en 1999 con la intencion de competir con
AdsGallery'!, puede catalogarse como la base de datos fuente en linea de
mayor volumen documental: contiene casi 35.000 anuncios, previamente
seleccionados en sus distintos formatos, television, radio, cine, interactivo,
prensa y publicaciones, impresiones colaterales y marketing directo,
packaging, marcas y disefios, promocion y eventos, exterior, banners, wed
sites, etc. Su motor de busqueda permite recuperar los documentos a
través de distintos campos: tipo de anuncio, nombre de la agencia, pais de
producciéon, nombre del cliente, marca o producto, sector de negocio,
nombre de los creadores, directores o personajes relevantes, y palabra
clave (llustracion 1).
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llustracion 1. Pantalla de busquedas en Adfolio

Salvo los campos relativos al sector, tipo de anuncio y pais de
produccion permite el uso libre de términos. Centrandonos en los tres
campos anteriormente citados conviene desarrollar un poco mas su
contenido. Ante todo se trata de listas cerradas, muy utiles para afinar las
busquedas. Dejando a un lado los campos que identifican la tipologia y el
lugar de origen, la lista de sectores es otra de las ventajosas aportadas por
Adfolio. Si bien se trata de una clasificacion creada desde el mundo
anglosajon, ésta aporta un orden estructurado de actividades econdmicas
en sectores (23) y subsectores (130).

9 Cuenta presentaciones en varios idiomas, incluyendo el castellano,
<http://wwO0.adforum.com/spanish/ESP/index.asp=>.

1 Beth Cox: "Ad Agency Database Lauched". Internet Advertising Report, [en linea]
<http://www.internetnews.com/lAR/article.php/147031>, [consultado: 6-3-2003]



Como resultado de cada busqueda aparecen una serie de registros
con informacion muy completa. Podemos acceder libremente a los datos
relacionados con los documentos, aunque para la visualizacion o para la
audicion de los mismos es precisa la suscripcion previa. Los datos quedan
reflejados en una ficha técnica muy completa. Como elementos comunes
tendremos el titulo y la tipologia del anuncio, nombre del anunciante y del
producto o marca, ademas de la categoria del producto, fecha de aparicion
de la camparfia, premios recibido, etc.; asimismo, conoceremos que agencia
ha desarrollado la campafia; después aparecen todos los créditos, tanto de
los responsables de la cuenta, pais, idioma empleado, como de los
creadores de los anuncios: directores, productores, editores, sonido,
musica, fotografos. También, se recogen otros elementos, cada uno de ellos
dependera del tipo de documento, como los esléganes o el contexto en el
que se realiza el anuncio, la filosofia y el storyline para los filmes
publicitarios.

Como complemento a Adfolio, contamos con otras bases de datos
mas especificas, como la de directores, la de productoras, la de festivales y
premios, la de asociaciones y federaciones corporativas y la de links.

La otra gran base de datos de Adforum, también lanzada en 1999, es
un directorio mundial, Agency Preview'?, con mas de 18.500 compafiias
relacionadas con este ambito repartidas por mas de 130 paises: publicidad
(servicio integral), relaciones publicas, agencias interactivas, promociéon de
ventas, marketing, compra de medios/planificacion, packaging/disefio,
marcas, editoriales/impresion, contrataciobn y comunicacion corporativa.
Informacién que podemos localizar mediante varios campos, abiertos o
acotados que se organizan en datos de la empresa, situacion geogréfica,
experiencia, trabajo creativo en el que esta especializada y por el tamafo
de la agencia.

La informacion que se obtiene de las empresas es muy completa y esta
convenientemente actualizada, por lo que este directorio tiene un gran valor
referencial. Los resultados que aparecen para cada registro recuperado se
estructuran de la siguiente manera, para ello sigamos un ejemplo, ¢cual es
la informacién de la agencia TBWA.

En primer lugar aparece un listado con el resultado de las busquedas,
aqui tendremos el nombre de la compainia, ciudad y pais de localizacion y
perfil basico. Una vez que seleccionemos uno de los resultados la
informacion se hace cada vez mas exhaustiva.

Datos generales que identifican a la agencia con un breve perfil, como el

campo de trabajo, su localizacion (direccion postal, teléfonos, web site y

e-mail) y nombre de una persona de contacto.

12 Existe una versiéon que permite realizar blasquedas en castellano. Ademas, a
través de IPMARK <www.ipmark.com>, socio de Adforum en Espafa, podemos
consultar el directorio bajo una opcién, compafias nacionales e internacionales;
esta Ultima nos remite a la version en castellano anteriormente citada.



Filiales de la compafia. A partir de aqui existe una diferencia, podremos
consultar los datos referidos a la matriz o por filiales; en este caso,
aunque la estructura es la misma, la informacion que aparece tiene que
relacion directa con cada una de ellas.

Descripcion de la filosofia de la compafia y ventajas que ofrece con
respecto a la competencia, lenguas con las que trabaja y organizaciones
en las que esta integrada.

Personal, con referencia al nimero de empleados y su distribucion
porcentual con respecto a las areas de especializaciéon, ademas de
recoger con su nombre, un breve curriculo y el nimero de teléfono de
contacto de los miembros del equipo ejecutivo.

Cartera de clientes, que incluye el nombre de las marcas o productos, el
sector econdémico en el que se encuadran, tipo de anuncio y desde que
fecha se gestiona.

Premios recibidos

Datos financieros y localizacion de las oficinas abiertas en otros paises.
Recopilacion de los trabajos realizados por la agencia.

ADVERTISING AGE'S AGENCY PREVIEW

Lanzada en septiembre de 2001 por Ad Age Group, organizacion que
agrupa varias publicaciones electrénicas de la publicidad y el marketing, y
por AdForum.com Advertising Age's Agency Preview
<www.agencypreview.com> es una base de datos en linea de caracter
comercial que recoge mas de 5.000 compafiias de este sector en Norte
Ameérica. Se trata de un excelente directorio de agencias que dispone de la
misma estructura que la de Agency Preview de Adforum, aunque como ya
hemos sefalado anteriormente los datos s6lo hacen referencia a empresas
ubicadas en EEUU y Canada. Para comprobar los resultados volvemos ha
realizar la busqueda TBWA:

Datos generales que identifican el ambito de trabajo de la agencia, su
ubicacion, direccion, teléfonos, web site, e-mail y nombre de una
persona de contacto.

Descripcion de la filosofia de la compafia y ventajas que ofrece con
respecto a la competencia, lenguas con las que trabaja y organizaciones
en las que esta integrada.

Personal, con referencia al nimero de empleados y su distribucion
porcentual con respecto a las areas de especializacion, ademas de
recoger con su nombre, un breve curriculo y el niumero de teléfono de
contacto de los miembros del equipo ejecutivo.

Cartera de clientes, que incluye el nombre de las marcas o productos, el
sector econémico en el que se encuadran, tipo de anuncio y desde que
fecha se gestiona.

Premios recibidos

Datos financieros y localizacion de las oficinas abiertas en otros paises.
Recopilacion de los trabajos realizados por la agencia a través de Adfolio.

XTREME INFORMATION

Xtreme Information <www.xtremeinformation.com>, compafia
fundada en 1988 en un principio para el analisis de la publicidad en la




television. Actualmente registra 25.000 anuncios al mes creados para todos
los medios (television, radio, impresos, exteriores, Internet, video clips,
cortos, trailers, carteles de cine, etc.) procedente de 50 paises; e incluso ha
retrocedido hasta los afios cincuenta para dotar de mayor peso y calidad a
su oferta. Objetivo que aun se ve mas afianzado al controlar alrededor de
5.000 publicaciones editadas en 30 paises. Al dia de hoy, cuenta con una
base de datos que supera la cifra de 1.600.000 documentos.

llustraciéon 2. Xtreme. Base de datos

Con la direccion ubicada en Londres y con sucursales en Francia,
Alemania, Italia, EEUU, Filipinas y Australia, propone a todos los clientes
potenciales la redaccion de informe sobre empresas, de los sectores
economicos, de los consumidores, de la competencia, penetracion vy
proteccion de la marca, etc. Ademas cuenta con magnificos productos,
como The Reel Net <www.thereel.net>, un archivo en linea con mas de
50.000 anuncios de todo tipo de los ultimos siete afos, aunque cifiéndose a
aquellos que han considerado que aportan alguno elemento “innovador”
para la publicidad (llustracion 3). Esta base de datos cuenta con varios
campos de busqueda, algunos de ellos relacionados con la agencia, otros
con los creadores del anuncio y el resto para la clasificacion en funciéon de
22 categorias y subcategorias relativas al producto anunciado.

Una de las caracteristicas de esta base de datos es la posibilidad de
elegir entre 10 estilos de realizacion para los documentos audiovisuales
(blanco y negro, animacion, carton, realidad + animacion, sepia, efectos
especiales, futurista, etc.). En cada registro obtendremos una informaciéon
muy completa, que va desde la ficha técnica, hasta la descripcion y el
storyboard, junto a la reproduccién del anuncio.
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llustracién 3. Xtreme

. The Reel Net

Las fichas técnicas elaboradas para cada formato son
extraordinarias, y entre otras ventajas, aportan enlaces cruzados con todos
los profesionales que desarrollan su actividad en este ambito y la posibilidad
de contactar con ellos mediante vinculos a fichas de contactos, junto a un
listado de muestra con los trabajos realizados por cada uno de ellos.
Ademas, incorpora breves manuales de apoyo para facilitar, tanto la
utilizacion de todos los productos ofertados y sus costes, como las
herramientas necesarias para conocer y explotar convenientemente las
utilidades ofrecidas por esta base de datos.

ADCRITIC.COM

AdCritic.com <http://www.adcritic.com/> fue creado en 1999 para
dar distintos servicios al mundo de la publicidad. Entre estos se encuentra
la creacion de una base de datos de anuncios, apuesta que se afiadia a todo
tipo de andlisis. Salvando una pequefa muestra de ejemplos, todo el sitio
necesita la suscripcion previa mediante pago.

TELETECA

Teleteca <www.teleteca.es>, empresa fundada en 1979, se dedica al
control cualitativo de la publicidad y al seguimiento de noticias relacionadas
del sector. Tanto es asi, que se consideran el archivo histérico mas
importante, dentro y fuera de Espafa, de la Publicidad.

Controla varios medios de comunicacion, como: los audiovisuales, en
las televisiones nacionales, autonémicas y locales, y en tres radios
generalistas y cuatro radio férmulas; prensa escrita, como diarios,
dominicales y revistas; publicidad exterior de Barcelona, Bilbao, Madrid y
Sevilla; y, recientemente, Internet.

El volumen del archivo, al dia de hoy supera las 250.000 piezas
publicitarias, distribuidas entre los 150.000 spots, 7.000 cufias, 140.000 de
medios impresos y 6.500 vallas. Realizan todo tipo de trabajos, entre ellos
storyboard, mediante peticion.




INFOADEX

Infoadex <http://www.infoadex.com/> es una empresa privada que
realiza el control y el analisis de la publicidad en Espafia, actividad que se
realiza sobre los medios de comunicacidn escritos y audiovisuales,
distribuidoras de cine, empresas de publicidad exterior e Internet.

Infoadex ha creado dos productos accesibles en linea, Info XXI y
Mosaico. El primero de ellos se dedica al andlisis cuantitativo de la inversion
de los anunciantes en publicidad. Los datos disponibles comienza desde
1999, incorporando Internet desde julio de 2001.

Mosaico esta destinado al andlisis cualitativo de la publicidad. Dispone
de una informacion muy detallada del anuncio en cualquiera de sus
formatos. De cada registro obtenido so6lo es posible una visualizacion parcial
del documento, una imagen fija significativa del spot y una imagen
distorsionada del inserto en prensa o del cartel.

Quiz&a la aportacion mas uatil de InfoAdex en su clasificacion de la
publicidad, herramienta de referencia obligada dentro del sector publicitario
espafol*>.

2.2. PUBLICIDAD IMPRESA

La publicidad impresa, carteles, insertos en medios de comunicaciéon
escritos, folletos, etc., tiene una buena acogida en Internet. Pero casi en su
globalidad los lugares analizados estan destinados a recopilar material
creado entre los siglos XIX y XX.

Recordando, que tanto Adforum, AdCritic, como Infoadex trabajan
con publicidad impresa, y advirtiendo que mas adelante, recomendaremos
extraordinarios ejemplos con este formato, tan s6lo podemos traer aqui
AdFlip.

ADFLIP. THE WORLDS LARGEST ARCHIVE OF CLASSIC PRINT ADS.

Adflip <http://www.adflip.com> es un web site creado en 2000
especializado en la publicidad impresa insertada en publicaciones
periddicas, preferentemente especializadas y profesionales del area
norteamericana. Los titulos de las publicaciones mas llamativas serian
Automobile, Sport lllustrated, Vanity Fair, National Geographic, New York
Times, etc.

La base de datos, que es de pago, permite realizar las busquedas en
diecisiete categorias, por décadas, desde los cuarenta hasta nuestros dias, y
por afos, entre 1940-2001. Al mismo tiempo, desde la propia pagina de
inicio podemos consultar, mediante varias opciones, los anuncios. Aqui se
compaginan las areas abiertas con las de pago. Entre las primeras podemos
recuperar una serie de documentos. En primer lugar una seleccion diaria

13 InfoAdex: Libro técnico y guia de servicios. Madrid: InfoAdex, 2001.



con diez anuncios, una seleccién de las primicias, por categorias, por
décadas, por famosos y por novedades. Entre las de acceso restringido, a
parte de utilizar el sistema de busqueda de la base de datos, podremos
seguir otros criterios, como a través de las revistas o mediante una
seleccidn realizada por los propios responsables de la web, como varios top,
anuncios europeos, provocativos o que utilizan los comics como medio de
difusion. De cada ejemplo recuperado dispondremos el documento en
formato digital con buena resolucion, junto a una ficha con los datos
imprescindibles de referencia, como son: titulo, descripcién, anunciante,
publicacion en la que aparece, década, fecha de ediciéon y la identificacion
numeéerica.

En conjunto, siempre y cuando dispongamos de la posibilidad de
suscripcion, seria lugar idoneo para analizar la publicidad impresa, no sélo
desde el punto de vista de la publicidad, sino también para comprender que
medios de comunicacion impresos utilizan los anunciantes para llegar al
publico objetivo.

Como valor afiadido AdFlip cumple la doble vertiente de ampliar
nuestros conocimientos de la historia de la publicidad, pues permite hacer
un seguimiento objetivo desde 1940, y ser util para observar la actualidad
publicitaria al facilitar el analisis de las tendencias mas recientes.

2.3. PUBLICIDAD AUDIOVISUAL

Al principio de trabajo se indic6 que el film publicitario o
propagandistico ocupa una posicion dominante sobre el resto de los
formatos. Dejando a un lado las webs globales, ya comentadas
anteriormente, disponemos de varios tipos de bases de datos. Las mas
arriesgadas son las que intentan recopilar todos los spots emitidos, como
asi pretende Spotstv.com; mientras que el resto, ante el crecimiento
continuo de anuncios, prefieren centrarse en temas, 0 siguen criterios
aleatorios que tienen que ver fundamentalmente con la creatividad.

Por otro lado, al traspasar el objetivo de vender un producto, la
publicidad se ha transformado en una industria de creacion de iconos;
caracteristica que deja al descubierto la incuestionable influencia que han
adquirido agencias y marcas sobre las sociedades actuales. Por ejemplo, en
Estados Unidos los anunciantes tienen muy en cuenta los grandes eventos
televisivos, bien desde el deporte, como la Super Bowl, o bien desde los
grandes premios, entrega de los Emmy para la musica y los Oscar para el
Cine, hasta el punto de crear anuncios exclusivos que se emiten entonces
por primera vez por disponer de elevadas audiencias, al igual que en
Espafa se hace con las campanadas de final de afno.

La tendencia puede extrapolarse a otros niveles. El spot actual quiere
equiparse con el cine, a veces el producto sirve de excusa para contar una
historia y para ello no se escatiman ni recursos econdémicos ni técnicos.
Tanto es asi, que cada vez es mas frecuente la realizacion de making of que
explique el proceso de realizacion.



Pero las particularidades, abarcan otros espacios. Uno de los mas
deseados es la creacion de clichés, de estereotipos que pervivan en el
tiempo y que estos siempre sean relacionados continuamente con el
producto. En la mayoria de los casos la influencia del medio televisivo es
imprescindible, aunque a lo largo de los aflos contamos con ejemplos muy
significativos, desde el jingle "Cancion del Negrito" creado, en 1946, para
Cola Cao y transformado en un simbolo para muchos ciudadanos espafoles,
hasta las "canciones del verano" incluidas dentro de la campafia Cuponazo
verano 2003, disefiada por Tandem DDB para la ONCE'*. No sélo estamos
hablando de melodias, sino también de modismos y esléganes que se
introducen con toda naturalidad en las conversaciones.

Para comprender y comprobar todo esto, basta con consultar
AsStreaming, con secciones dedicadas a los making of o a los spots de
nuestra vida, o casi todas las bases de datos norteamericanas, que tienen
ya sus propios espacios, tanto para los eventos televisivos, como para
recordar la historia social.

Centrandonos ya en los estrictamente publicitario, habria que
destacar Spotstv, que con la ayuda de 60 campos analiza exhaustivamente
casi la totalidad de los anuncios emitidos en nuestro pais. Como
complemento, es preciso citar el trabajo de GECA, con una oferta de estudio
completo que puede llegar a incluir el guién literal, junto a la explicacion del
mensaje transmitido.

Resumiendo, disponemos de todo tipo de bases de datos y sitios
dedicados a la publicidad filmada: generales, segmentados, anuncios de tu
vida, los mas bellos, los mas divertidos, etc., hasta los contra anuncios.
Igualmente, encontraremos formulas que permitan, ya sea libre o previo
pago, la visualizacion del documento original, los que tan s6lo muestran uno
varios fotogramas y las que quedan reducidas a una simple ficha de
referencia. Capitulo a parte merecen las bases de datos que disponen de
ejemplos de todos los tiempos, y que tienen una mayor peso para el analisis
histérico. Como ejemplo previo, cabe destacar la Cinemateca de Jean Marie
Boursicot.

ADVERTISEMENTAVE.COM

AdvertisementAve.com <http://www.advertisementave.com> recoge
los anuncios emitidos en television desde 1990. Es un web muy sencilla que
funciona como un directorio de publicidad televisiva sin excesivas
pretensiones. LOs anuncios se organizan por anunciantes, marcas,
categorias, personajes y personalidades, junto a varias secciones que
agrupan monograficos de eventos televisivos de amplia repercusion social,
como la Super Bowl (2001-2003) y los premios Oscar y Emmy. Con
respecto a las categorias, éstas son ocho: ropa, bebidas, comunicaciones,
electrénica, finanzas, comida, medios de comunicacién y miscelanea.

14 «Asi se fabricaron las canciones del verano”. Tiempo, 1109, (2003), pp. 18-24.



Como complemento dispone de varias listas con clasificaciones que
recogen la valoracion aportada libremente por los visitantes de la web.
Igualmente, cada dia incorpora un nuevo documento. Por otro lado, de cada
anuncio recuperado disponemos de un breve registro que recoge el titulo, el
nombre del anunciante y su direccion web, la marca y la duracién en
segundos, mas la estadistica de las votaciones.

SPOTSTV.COM

Dentro del portal Spoststv.com <http://www.spotstv.com> se ha
creado Spotstv.com pro una base de datos que incorpora todos los trabajos
enviados por las agencias nacionales y las internacionales que operan en
Espafa y destinado al mercado nacional e hispanoamericano. Desde 1999,
fecha en la que comienza su andadura, ha acumulado mas de 6.500
anuncios de television, cifra que aumenta dia a dia a una media de 15
nuevos documentos. De cada spot recuperado se dispone de una ficha
completa con 60 campos, que entre otros datos, recoge el titulo del
anuncio, una breve descripcion, el anunciante, la marca, el pais, el afno, el
idioma, categoria del producto, ficha técnica con los responsables de la
agencia que han intervenido y de la produccion del spot (llustracion 4).

La operatividad de Spotstv.com pro no acaba aqui, ya que su andlisis
va un poco mas alla. Como complemento se incorpora a la ficha, en un
espacio a parte, la banda sonora. Al tratarse de musica editada, se
identifica el tema, el interprete y el nombre del album al que pertenece.
También, como valor afiadido, se ofrecen al usuario todos aquellos anuncios
que estén relacionados con la tematica del ejemplo que se analice en cada
momento.

Como hemos observado, esta base de datos dispone de un excelente
conjunto de posibilidades de busqueda, opciones que se complementan con
otras modalidades: por el nombre de las marcas, por las categorias del
producto, por los festivales, por las bandas sonoras, por la teméatica del
argumento e, incluso, recurriendo directamente a los anuncios creados en
Estados Unidos.

Esta web no trabaja exclusivamente con anuncios, sino que abarca
otras informaciones muy Uutiles para los anunciantes y los publicitarios. Para
aportar una vision mas global dentro de este &mbito de la comunicacién ha
creado una serie de directorios, en concreto de agencias, de empresa
productoras de filmes y de realizadores de spots.



P QARSI - PDE

4

Bumcr
WASCAL | CAMEOAIAT | FIICRMIEE | ONEAHRCIGRAL | WGHER | EIFESIRL | AEINCIRD | RRGnAcTORRG | RERCIIREOAED

] ve de sixvia
1 = Caca-Cutn - Ry rdei
- e e - Feady
- DGk - Cieamg
- Milsg - Dapcaiiny
- Farwd Eyrisic - Chowm
- Doyl detirrime - Positabay
7 MRS 1 GATERSERE T Rorticak: - g 3 Sl
Tadar bt s ¢ ke dkinar B ot clificidonr par Rownriieck
i gl s - Caca-Cobn - B bbarcins o+ ogar
" BESTRISLES ! MAADE I 5E - L - Ddvsay
Pazhm gy du o 4l rmrd o biar e paky prwrEE 18 Bvan T - T Temge
n Expmascn
SR “ ESELCIAL T T
DHL gy 5 ey jerany Epoty clareinmicy per iwmm
oH

b o rieiay

- e b A e Gkl
A SOpmCing BEODYC TORAS: 1+ k- g
Lo 4 o Bt el o Beca [T P ——
F s ez e o irbe Y EEALCADNDRES dnpanibotla
"_ ... D Ao caner H hande Kok Hcriiaion o 19 Gpberg - Smrdrar

N ey IV . Paprigin . Corwisings

[ 2 17 Bacardh - Dcharmclies
™ j s e T — Gtk - P
1 - Bt - Ok
- Fatmprn - Mide BpTecke

= 4.raF TADEPRIE

FAALRITL TPLILiBRTE 1. B W R 00T - 1. Sufaappid T -Parssoats
[= )

2. Mlmpic dal iy 00T 11, Srbwappn -Tirg P
Bl

llustracién 4. Pantalla de blsquedas en Spotstv.com pro

ADSTREAMING. CANAL DE TELEVISION DE LA PUBLICIDAD Y EL MARKETING

AdStreaming <http://www.adstreaming.com/php/index.php>, es
una mas gque interesante propuesta, distinta a las que hemos visto hasta
ahora con respecto al mundo audiovisual. Dispone de abundante
informacion corporativa, aunque la gran aportacion, ademas con libre
acceso, son los archivos de spots y anuncios premiados en certamenes
publicitarios. La base de datos Viendo spots, con seis campos de busqueda -
categoria, producto, agencia, anunciante, productora y pais- es la columna
vertebral del canal publicitario, junto a otras dos alternativas: Revival, que
recupera los iconos publicitarios espafioles, y la seleccion de Making of
(llustracion 5), quizéa la gran apuesta que diferencia este sitio del resto.
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llustracion 5. AdStreaming. Making Of.

PUBSTV.COM. LES PLUS DROLES ET LES PLUS BELLES PUBLIC ITES DU MONDE

Pubstv <http://www.pubstv.com> es una de las apuestas francesas
para el andlisis de la publicidad audiovisual mundial. Queda claro que se
trata de una oferta subjetiva de documentos marcada con criterios de la
creatividad.

SPOT LINE. GECA

GECA cuenta con ADETECT
<http://www.geca.es/geca/productos.asp>, un servicio en linea de analisis
de la publicidad en television En la gestiéon genera una serie de fichas de
todas las piezas publicitarias. En ellas se detalla el anunciante y la agencia,
el nimero de planos, el guion, la fecha de alta, los prescriptores
protagonistas, el tipo de pase, el sector, subsector y categoria del producto,
etc. Incluyen, también, seis fotogramas representativos del anuncio.
Asimismo, prepara un estudio cualitativo. Cada anuncio de una campafa se
asocia a un nombre especifico para su completa identificacion. Ademas, la
trascripcion literal del guidbn va acompafiada de un analisis de contenidos
del mensaje, la banda sonora y otros elementos creativos. Los datos
técnicos y la informacion cualitativa se almacenan en una base de datos.
Esta permite la busqueda de los anuncios y campafas segun distintos
parametros. Acceso solo clientes.

TodoSpots

Todo Spots <http://www.todospots.com/> es un producto de
Eresmastv.com disefiado para crear una videoteca de anuncios televisivos
con una organizacion sencilla: la busqueda se limita a cuatro menus,



agencia, marca, anunciante y producto, cuya consulta esta limitada por una
serie de categorias. Apenas cuenta con informacion relativa a la ficha
técnica.

ADLAND

Ad-Lang <http://ad-rag.com/> es un web site destinado
indistintamente a los publicitarios y a todos aquellos que les interese la
publicidad, fundamentalmente de Estados Unidos y Gran Bretafa. El
objetivo principal es la recopilaciéon de las peliculas comerciales emitidas
desde el afio 1958 hasta nuestros dias. Como material exento, aparece una
seccion monografica, con documentos desde el afio 1979, dedicada a la
Superbowl.

LA CINEMATHEQUE JACQUES-BOUCHAR

La Cinématheque Publicitaire Jacques-Bouchar
<http://www.jacques-bouchard.tv/> es una base de datos referencial para
20.000 documentos de television de todas las épocas y de todos los tipos.
Como resultado de las busquedas, tan solo dispondremos de una ficha que
recoge la siguiente informacién: categoria, nombre de la camparia, tipo de
producto, slogan, afio de lanzamiento, agencia, conceptos de referencia,
descripcion, duracion, premios. Desgraciadamente, no existe la posibilidad
de acceder a los archivos digitalizados, por lo que, tendremos que
conformarnos con la ficha de referencia.

VIDEOCOM

Videocom Empresarial <http://www.adbankmex.com/> desde 1979
se dedica a recopilar la publicidad televisiva, siendo una de las empresas
pionera en el control de estos contenidos. Radicada en Méjico, actualmente
cuenta con un archivo de 40.000 spots emitidos desde 1980. Mas tarde, a
partir de 1993 en analisis de la publicidad se ampliaria a la prensa y a las
revistas.

La version web de la base de datos so6lo admite la consulta
referencial limitada a tres campos: afo, que dispone una cronologia acotada
a los afios 1991-2000; género, o lista cerrada para identificar
comercialmente la categoria del producto; y marca, donde no hay opciones
predeterminadas y puede ejecutarse libremente. La recuperacion de
informacidén queda circunscrita a un listado que recoge datos basicos como
la marca del producto, el titulo del spot, la duracién y la fecha de emision.
Por el momento, no existe la opcion del visionado del documento requerido
en formato digital, ni tan siquiera una secuencia de imagenes fijas.

2.4. PUBLICIDAD EN INTERNET

El dltimo medio en incorporarse a la explotacion publicitaria ha sido,
como es ldgico, Internet. El formato caracteristico es el banner, aunque
tanto los anunciantes como los productos vienen utilizando el disefio de la
web oficial como una forma mas de publicidad.



No por tratarse de un medio nuevo, se ha conseguido conservar la
totalidad de los anuncios electronicos, todo lo contrario, este tipo de
formato es el mas efimero de todos, desapareciendo sin dejar rastro.
Recordemos que en Espafia el Depdsito Legal no obliga a realizar el
depdsito de lo editado telematicamente via Internet. Al mismo tiempo, para
almacenar y conseguir la posterior reproducciéon de este tipo de formatos se
necesita de una tecnologia muy avanzada con una gran potencia de gestion.
La consecuencia inmediata es la nula presencia de bases de datos para los
banners o webs. Adforum cuenta con numerosos ejemplos, pero con los
vinculos inactivos. InfoAdex dispone de una pequena seleccién, en este caso
los documentos si estan activos. El Unico ejemplo monogréfico es el de Fils
de Pub.

FilsdePub.com

Fils de Pub <http://www.filsdepub.com> no es una base de datos,
sino una web que tiene como objetivo recopilar en un catadlogo una
seleccion de anuncios que utilizan Internet como canal de difusién y el
francés como lengua. En total son mas de 29.000 banners elegidos con
criterios personales y ordenados por orden alfabético; aunque no es el Unico
sistema, pues han sido ordenados también segun el formato electrénico, gif
o flash, por criterios aleatorios como el contenido, e incluso se ha
configurado una organizacion siguiendo los criterios de los directorios.

La informacion aportada es escasa y demasiado elemental,
reduciéndose en la mayoria de las ocasiones al nombre del producto o de la
marca y del anunciante, junto a la posibilidad de saltar a los anunciantes
mediante vinculos al margen del banner.

Con respecto a la ordenaciéon, estrictamente alfabética, se realiza
sobre el nombre de la marca o del anunciante, que automaticamente facilita
el paso, bien a una lista mas extensa de algunos anunciantes, bien
directamente a la marca y al banner correspondiente.

Al tratarse de una selecciobn personal, donde no hay criterios
objetivos ni documentales, puede provocar numerosos desequilibrios entre
productos e, incluso, entre anunciantes, como ocurre entre Citroén y
Renault.

2.5. LA MUSICA EN LA PUBLICIDAD

Una buena campafia o un buen anuncio, en ciertos casos, estan
sustentados en una melodia o en una cancion. En ocasiones, la musica es
creada especificamente para el momento, donde el tipo mas reconocible es
el jingle; pero en los ultimos afios la tendencia dominante es la utilizacion
de temas ya editados en discos.

En ambos casos, Internet no es la referencia; incluso cuando
disponemos de ejemplos, estos quedan circunscritos al ambito anglosajon.



No obstante, habria que salvar el sitio espafiol Spotstv, pues ha sido capaz
de crear una seccién destinada a las bandas sonoras de los spots.

COMMERCIAL BREAKS AND BEATS. THE UK TELEVISION ADVERT MuUsSIC
DATABASE.

Commercial Breaks and Beats
<http://www.commercialbreaksandbeats.co.uk/> es una base de datos
limitada, aunque la cronologia de los documentos se extienda entre 1996-
2003. A parte de los motores de busqueda comunes, dispone de varios
catalogos, ordenacion alfabética, por artistas, por compariia, por el titulo y
por afos.

ADVERTISING JINGLES

En el sitio Advertising Jingles
<http://www.geocities.com/Athens/Rhodes/4190/jingles.htm>, dedicado a
analizar un siglo de publicidad para la comida norteamericana, destaca un
espacio reservado a los jingles. El conjunto de 700 titulos ha sido
organizado en funcién de cinco grupos: bebidas, desayunos, snacks, meal &
cheese y varios. Los documentos pueden ser reproducidos en formato Real
Audio Home.

3. HISTORIA DE LA PUBLICIDAD.

Antes de comenzar los epigrafes dedicados a la historia de la
publicidad, es conveniente sefialar que en ocasiones Internet crea
demasiadas expectativas que luego no llegan a cumplirse. En teoria uno de
los mejores archivos de la publicidad, con sede en Londres, es The
Advertising Archives <http://www.advertisingarchives.co.uk/>. Sus fondos,
cuya cronologia abarca desde 1890 hasta nuestros dias, superan los cuatro
millones de anuncios impresos procedentes de EEUU y Gran Bretafa. Pues
bien, la web tan s6lo dispone de informacién corporativa.

3.1. IMPRESOS

THE RARE BOOK, MANUSCRIPT AND SPECIAL COLLECTIONS L IBRARY AT DUKE
UNIVERSITY

La Universidad de Duke dispone de tres colecciones relacionadas con la historia
de la publicidad:

Medicine and Madison Avenue <http://scriptorium.lib.duke.edu/mma/>,
cuya base de datos fuente dispone de 600 registros pertenecientes a anuncios
de productos farmacoldgicos y de drogueria insertados en la prensa diaria y en
las revistas de EEUU entre los afios 1910 y 1958. Con el fin de facilitar la
localizacion y el acceso directo a los anuncios, los productos han sido
organizados en seis categorias: productos del hogar, drogas, higiene personal y




oral, vitaminas y tonicos, complementos alimenticios, de nutricién y dietética,
productos farmacéuticos y tabaco.

Emergence of Advertising in America: 1850-1920. John W. Hartman Center for
sales, advertising & marketing history <http://scriptorium.lib.duke.edu/eaa/>.
Este proyecto ilustra la cultura del consumidor en un periodo comprendido
entre la Guerra Civil estadounidense y la consolidacién de la publicidad de ese
pais. Este conjunto muestra ejemplos significativos para comprender
los comienzos de las técnicas persuasivas como industria. En total
son una 9.000 imagenes, algunas de ellas forman parte de libros,
ejemplares que pueden ser recuperados dentro de una base de datos
comun o a traveés otras mas especificas:

» Advertising Ephemera Collection (3.500 ilustraciones,
comprendidas entre los afios 1853-1821). Son cartas comerciales,
calendarios, almanaques, folletos procedentes de ciudades
norteamericanas y relacionados con un abanico muy amplio
dentro de los tipos de negocios.

» Broadsides Collection (760 imagenes, 1840-1921). Anuncios ¢k
productos comerciales y servicios aparecidos en periédicos de gran
formato.

> Nicole Di Bona Peterson Collection of Advertising Cookbooks (82
libros de cocina y 1.360 imagenes, 1878-1929). Se trata de
publicidad que utiliza como canal para llegar al consumidos los
libros de cocina, son las empresas de alimentacion y los
fabricantes de aparatos domeésticos. Destaca la posibilidad de
acceder a los documentos por la categoria del producto o por el
titulo de los libros.

> Early Advertising Publications (50 libros y 1.800 imagenes, 1870-
1925). Aqui se recopilan libros y panfletos creados por las
agencias de publicidad para difundir los conceptos y los métodos
de la incipiente industria de la publicidad. Esta coleccion posibilita
la busqueda directa por el autor de los trabajos.

» J. Walter Thompson Company "House Ads" (160 imagenes, 1889-
1925). Esta agencia, fundada en Nueva York en 1864, es una de
las mas antiguas de Estados Unidos.

> Ellis Collection of Kodakiana (559 imagenes, 1886-1923). Aqui
disponemos de algunos de los primeros anuncios relacionados con
las camaras Kodak.

» Tobacco Advertising (779 imagenes, 1872-1918). Anuncios de
productos derivados del tabaco. Existe la opcién de buscar
directamente a través de un listado que recoge el nombre de la
compariia tabaquera o de la marca del producto.

Ad* Access <http://scriptorium.lib.duke.edu/adaccess/> es un
proyecto que recopila 7.000 anuncios impresos, entre 1911 y 1955,
en periodicos y magazines de EEUU y Canada. El conjunto también
dispone de su propia clasificados estructurada en cinco categorias:
belleza e higiene, Radio, Televisiéon, Transportes y Il Guerra Mundial.

Las tres colecciones enumeradas anteriormente se inscriben dentro del
proyecto The Digital Scriptorium para digitalizar la biblioteca de libros raros,



manuscritos y colecciones especiales-Rare Book, Manuscript,
and Special Collections Library de La Universidad de Duke
<http://scriptorium.lib.duke.edu/>. Esta magnifica iniciativa ha conseguido
facilitar el acceso publico a un excelente conjunto de anuncios de gran valor
para conocer la evolucibn de la publicidad desde el siglo XIX en
Norteamérica. La calidad de la oferta supera con creces las expectativas,
sobre todo por la informacién que ofrece al lector, tanto al curioso como al
profesional. Todo queda perfectamente explicado, desde el contenido de las
colecciones, cronologia, categorias, bibliografia, etc.

Con respecto al funcionamiento tcnico de las bases de datos, se
facilitan todas las explicaciones necesarias para comprender su manejo.
Dentro de este apartado, se afade toda la informacion precisa para que el
usuario sepa cual es el contenido de cada uno de los campos. El objetivo del
proyecto se asienta en disponer de una ficha catalogréfica Ilo
suficientemente completa para que incluyese toda informacion pertinente de
cada uno de los documentos, junto a la reproduccion del mismo en
diferentes resoluciones.

Conviene destacar el apartado Timeline donde, mediante una
cronologia, se narran los acontecimientos que tuvieron lugar al mismo
tiempo que se realizaban las campafias publicitarias. Ademas,
paralelamente, también se incorporan los pasos que se fueron dando en el
desarrollo de la industria publicitaria.

THE LIBRARY OF CONGRESS
PRINTS & PHOTOGRAPHS READING ROON. PRINTS & PHOTOGRAFHS DIVISION

El departamento Prints & Photografhs Division, a través del web site
Prints & Photographs Reading Roon <http://lcweb.loc.gov/rr/print/> recoge
el catalogo de varias colecciones con materiales publicitarios:

Artist Posters <http://lcweb2.loc.gov/pp/posquery.htmbE contiene
1.700 posters seleccionados. La cronologia abarca desde 1840 hasta
nuestros dias.

Performing arts posters <http://lcweb2.loc.gov/pp/varquery.htmbes
una recopilaciéon de 2.100 carteles dedicados a las artes escénicas,
cuya cronologia extrema comprenderia los afios 1840-1936, aunque
la mayoria estd ubicada entre 1879-1910. El conjunto de los
documentos se organiza en tres colecciones: Theatrical Poster
Collection (1.775 documentos); Minstrel Poster Collection (175) y
Magic Poster Collection (150).

Spanish Civil War Posters
<http://lcweb2.loc.gov/pp/spcwquery.htmB> dispone de 124 carteles
creados durante la Guerra Civil Espafiola, 1936-1939.

World War | Posters <http://lcweb?2.loc.gov/pp/wwiposquery.htmpP>
agrupa 1.200 carteles elaborados durante la I Guerra Mundial en
EEUU y en Francia.

WPA Posters <http://lcweb2.loc.gov/pp/wpaposquery.htmbB o The By
the People, For the People: Posters from the WPA, 1936-1943.
Agrupa 900 carteles disefiados entre 1936-1943 en el Distrito de
Columbia y en diecisiete estados estadounidenses: Alabama,




California, Connecticut, |lllinois, Ilowa, Louisiana, Maryland,
Massachusetts, Michigan, Missouri, New Jersey, New York, Ohio,
Oklahoma, Pennsylvania, Utah y Washington. En 1939 el presidente
de los EEUU, Franklin Delano Roosevelt, pone en marcha el Work
Projects Administration, que forma parte del New Deal. También
dispone de su propio web site
<http://memory.loc.gov/ammem/wpaposters/wpahome.htmk,
cobijado dentro del proyecto Amercian Memory. Historical Collections
for the National Digital Library.

The Yanker Poster Collections
<http://lcweb?2.loc.gov/pp/yankerquery.htmp. Contiene 3.500 items
correspondientes a carteles, folletos y octavillas de tematica politica y
de propaganda, con una cronologia comprendida entre 1927-1980,
creada en EEUU y en otros 50 paises, incluida Espafa.

La recuperacion de informacion de las distintas bases de datos ofrece
varias posibilidades. Como respuesta a una busqueda dispondremos de un
listado, que generalmente viene acompafiado con el titulo, la fecha del
documento, mas los datos de autor y edicion. Si elegimos una opcion
siempre obtendremos la imagen en formato electronico del documento en
baja calidad, que en ocasiones permite mejorar considerablemente su
resolucion (jpeg y tiff). Asimismo, a veces se afladen algunos datos mas
exhaustivos, ademas de la ficha completa en formato marc. Por otro lado, el
sistema también facilita contemplar, mediante la generacion de un mosaico,
seleccionar directamente cualquiera de las imagenes.

La Biblioteca del Congreso, al facilitar el acceso a un excelente
volumen, tanto por variedad tematica, como por su calidad, de carteles
publicitarios creados, no solo en Estados Unidos, sino también en otros
paises como Espafa, se presenta como uno de los mejores lugares para el
andlisis retrospectivo de la publicidad y de la propaganda de los siglos XIX y
XX.

NEwWS PAPER ARCHIVE

News Paper Archive <http://www.newspaperarchive.com> recoge
mas de doce millones trescientas mil paginas de periddicos de Estados
Unidos, Canada, Reino Unido y Jamaica. No interesa tanto como
hemeroteca de prensa, sino por los anuncios insertados en los diarios aqui
recogidos. Es un buen recurso para realizar un seguimiento sistematico de
la publicidad impresa dentro de unos limites geogréaficos y cronoldgicos
perfectamente delimitados.

PRENSA HISTORICA

Prensa Historica <http://prensahistorica.com/es/index.phtmkE es uno
de los escasos ejemplos de hemeroteca histérica existente en Espafa. Se
trata de un proyecto impulsado por el Diari de Barcelona, y aunque tiene
por objeto convertirse en el mayor archivo online de prensa histdrica, hasta
ahora tan solo se encuentra en su primera fase: una base de datos de
30.000 paginas digitalizadas, pero circunscrita a una muestra aleatoria
comprendida entre 1792 y 1990.




BIBLIOTECA NACIONAL DE ESPANA. CATALOGO BIBLIOGRAFICO ARIADNA

La Biblioteca Nacional es uno de los principales centros de
informacién y documentacion de la cultura escrita y audiovisual espafola. Al
asumir que algunos de los tipos de documentos que forman parte de las
colecciones estan relacionados con la publicidad, podemos concluir que esta
institucion es clave para analizar este &mbito de la comunicacion social. El
cartel es el mejor ejemplo, pero tendriamos que aclarar que las caratulas de
los discos (musica) o de los videos (cine) son un medio mas para
promocionar los contenidos. Nos estamos refiriendo a las "Partituras
musicales™, "Carteles”, "Fotografia, postales y diapositivas”, "Discos y
casetes" y "Videos". En la mayoria de los casos los documentos han entrado
por Depdsito Legal, obligacion que impone dicha normativa a depositar
ejemplares de publicaciones de todo tipo y soporte creadas en Espafia. Asi,
entre 1958-2001, han efectuado el depoésito legal 32.642 carteles (periodo
1996-2001), 43.922 videos (periodo 1983-2001) y 361.572 discos y
casetes'®. Con respecto a las postales, al ser datos conjuntos no podemos
especificar las cifras; mientras que para la musica creada para spots o
jingles dispondriamos los 423 registros cuya materia es "musica para la
publicidad” y que pertenecen a otras tantas partituras.

Entre los documentos anteriormente mencionados, el mas atractivo es el
cartel. La coleccion que posee la Biblioteca Nacional comienza a formarse en
1867, por iniciativa del bibliotecario Genaro Alenda y Mira, es un trabajo
intensivo que se extiende entre 1870-1889, pero que queda interrumpido
después de 1892*°. Sin embargo, desde 1957, por la aplicacion de la Ley de
Depésito Legal, la Biblioteca comienza a recibir, entre otro tipo de
documentos, los *“carteles anunciadores, siempre que lleven grabados
artisticos, bandos y edictos” editados en Espairia.

De esta manera en el depdésito de Alcala de Henares estan almacenados
miles de carteles publicitarios ingresados por Depdésito, aunque hay que
indicar que parte de los carteles depositados correspondientes a los afios 60
y 70 ha desaparecido por un inoportuno incidente.

De toda la coleccion destacan los ejemplares antiguos, los creados en el
siglo XIX, y han sido clasificados por Raul Eguizabal en carteles de circo, de
teatro, taurinos, de ferias, fiestas y exposiciones, e viajes y turismo, de
mercancias, de carreras de caballos, de publicaciones, de bailes y
politicos'’. Como ejemplo traemos los realizados para las Fiestas de San
Fermin de Pamplona o los del Circo Price de Madrid.

> Datos tomados de la Biblioteca Nacional <http://www.bne.es/esp/est3.htm>.
®Elena Santiago Paez: "Historia de la coleccién de carteles antiguos de la Biblioteca
Nacional”. En Memoria de la Seduccion. Carteles del siglo XIX en la Biblioteca
Nacional. Madrid: Biblioteca Nacional; Caja de Ahorros y Monte de Piedad, 2002,
pp. 19-31.

17 Raul Eguizébal: "Carteles del siglo XIX en la Biblioteca Nacional". En Memoria de
la Seduccién. Carteles del siglo XIX en la Biblioteca Nacional, pp. 93-94.




Otro grupo interesante es el formado por unos 500 carteles de la Il
Republica y de la Guerra Civil*®. En esta ocasion, la aplicacion de las nuevas
tecnologias va a permitir, mediante el "Sistema de Recuperacion de
Recursos Electronicos"”, contemplar la reproduccion digital de una buena
parte de este grupo de carteles (ilustracion 6).
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llustracion 6. Cartel de la Il Republica. BNE. "Sistema de Recuperacion de
Recursos Electrénicos"

Asimismo, a través del catalogo bibliografico Ariadna podemos consultar
una pequefia muestra de los carteles del Depdsito Legal. Son de todo tipo,
automoviles, cine, bebidas alcohdlicas, fiestas, ocio, sanidad publica, como
el diseflado para la Semana Mundial de Donacion de Sangre, etc.

Dejando a un lado el ambito de los carteles, y tal como dijimos
anteriormente, igualmente, la Biblioteca dispondria de otros tipos
documentos directamente relacionados con la publicidad. Nos referimos a
las caratulas de discos, videos, DVS'’s, que sin embargo, son catalogados
desde la perspectiva de los contenidos musicales o filmicos. Sin embargo,
con las partituras si encontramos una distincibn con respecto a la
composicion de melodias para spots o de jingles: agrupados dentro de la
materia "musica para la publicidad” disponemos de mas de 400
documentos, entre los que se encuentra la partitura compuesta por Wilson
Ramos Martinez en 1991 para Coca Cola*®

BIBLIOTECA NACIONAL DE FRANCIA

18 jJavier Gémez Lopez: Catalogo de carteles de la Republica y la Guerra Civil
espafiolas en la Biblioteca Nacional. Madrid: Direccion General del Libro vy
Bibliotecas, 1990.

19 Un buen complemento para entender la influencia de la publicidad en Espafia lo
tenemos en la web Teacuerdas.com, que dedica una seccibn a este medio
<http://www.teacuerdas.com/nostalgia-publi.htm=>.




El catalogo en linea de materias especiales de la Biblioneca Nacional
de Francia <http://www.bnf.fr/pages/catalog/opaline.nhtm> dispone de tres
bases de datos que contienen carteles, Arts du spectacle, Estampes et
photographie y Cinéma. Esta dltima, es un producto comun de los
departamentos Arts y Estampes, que entre otros documentos cuentan con
carteles y fotografias de peliculas entre 1895 y 1960.

MUSEE DE LA PUBLICITE

El Museo de la Publicidad <http://www.museedelapub.org/> es un
sitio web dedicado a este ambito de la comunicacion creado por la Union
Centrale des arts décoratifs francés. No se trata de una base de datos, pero
la informacion aportada es necesaria tenerla en cuenta. Entre las distintas
ofertas, dispone de una visita virtual que recoge los ejemplos mas
destacados de carteles, como la publicidad en la prensa, en la ciudad,
marcas y personajes o de cartelistas famosos, como Toulouse-Lautrec.
También, dispone de resimenes de las exposiciones realizadas, como la
dedicada a China, a la Belle Epoque o la recopilatoria de 250 afios de la
publicidad. Por ultimo, destaca el directorio que recoge los museos, centros
de documentacion y bibliotecas que cuentan con colecciones de carteles, de
peliculas publicitarias o cualquier otra informacién relacionada con el tema.

Es una pena que La Maison de la pub, creada a finales de los afos 90,
no esta disponible en Internet. Dependiente del Centro Nacional de Archivos
Publicitarios (CNPA), conserva 300.000 peliculas, ademas de carteles y
campafias de prensa’®. También, es una lastima que el American
Advertising Museum <http://www.admuseum.org/>, con 100.000 anuncios
y mas de 3.000 volumenes relativos a la historia del comercio y de la
publicidad no esté accesible en linea.

El Museo de la Publicidad Estatica

En esta web se ha conseguido reunir unos 12.000 documentos,
correspondientes a anuncios iconograficos publicados entre los afios 1929 y
2003, bajo el titulo EI Museo de la Publicidad Estatica
<http://www.zafara.org/museo/entrada/index.htm=>. Casi la mayoria de los
ejemplos proceden de una colecciéon privada de almanaques. Todo el
material esta organizado dentro de grandes areas de actividad econémica,
como bebidas, cine, alimentacién, automoviles, etc.

ROBERT OPIE COLLECTION

A través de web comercial de la coleccion britanica Robert Opie
<http://www.robertopiecollection.com>. Con mas de medio millon de
objetos antiguos y de publicidad, en dicho sitio podemos encontrar cerca de

20 Alix MAUPIN: "Una casa para la publicidad”. Label France, la revista, 35, (1999),
[en linea],
<http://www.france.diplomatie.fr/label_france/FRANCE/COM/maison_pub/maison
pub.html>, [consulta: 17-06-2003]




1.000 ejemplos disponibles organizados de forma cronolégica, desde el siglo
XIX hasta los afios 70 y por temas.

3.2. PUBLICIDAD AUDIOVISUAL. FILMS Y SPOTS
CINEMATECA DE JEAN MARIE BOURSICOT

La Cinemateca fue creada, en 1981, por Jean Marie Boursicot para
cubrir el hueco que existia, no solo dentro del mundo de la publicidad, sino
también en el ambito de los archivos filmicos. El principal objetivo marcado
por Boursicot era la recopilacibn y la conservacion de los filmes
publicitarios, cuya finalidad posterior era preservar una parte mas del
patrimonio cultural del hombre. Esta actividad era una magnifica
alternativa, pues las agencias y anunciantes eliminaban las campafas una
vez concluidas. Ademas, a diferencia de lo que ocurre con las filmotecas
cinematograficas nacionales o regionales, no existen organizaciones
gubernamentales destinadas a la conservacion de este tipo de
documentos™t.

En la actualidad cuenta con un archivo constituido por una cifra que
supera ya los 550.000 filmes publicitarios creados en cualquier parte del
planeta; este nimero aumenta cada afio en 25.000 nuevos documentos. El
ejemplo mas antiguo data de 1898 y se corresponde con una realizacion de
los hermanos Lumiére para el jabén Sunlight. Hoy en dia es una institucion
Unica en el mundo.

La Cinemateca es una organizacion privada que depende de La Nuit
des publivores, un certamen anual dedicado al cine publicitario, cuyo sitio
web es http://www.publivores.com.

Precisamente, a través de esta web podemos acceder en linea, previa
subscripcion gratuita, a una base de datos fuente, empleando para ello
cualquier de los cuatro idiomas seleccionados -francés, inglés, castellano y
portugués-. No se trata de un acceso completo a todo su contenido, sino a
una seleccion que reune, a fecha de redaccion de este articulo, casi 5.500
ejemplos que mayoritariamente pertenecen a producciones realizadas entre
los afios 1991 y 2000.

El formato de la base de datos es muy sencillo. La ventana se
organiza en tres columnas, de izquierda a derecha, en la primera
disponemos de seis campos para la busqueda de documentos: tema o
palabra clave, afio, marca, sector de actividad, tipo de producto y pais.
Todos, salvo el primero, disponen de listas cerradas de términos ordenados,
bien por orden cronolégico (afio), bien por orden alfabético. En la tercera

21 Floriane Jacquement: "Jean Marie Boursicot. Diagnostic: boulimique de pubs.
Interview du créateur de La Nuit des Publivores”. ComAnalysis. L'essence de la
comunicaction, 56, (2002), [en linea],
http://www.comanalysis.ch/ComAnalysis/Publication56.htm




columna gparece el resultado de la busqueda, que incluye el nombre del
anunciante y el pais de produccion. Por dltimo, en la columna central, una
vez seleccionado uno de los filmes que aparecen en la tercera columna,
junto a la reproduccion del documento, dispondremos de los siguientes
datos: afio, pais, titulo, sector de actividad, anunciante, marca, producto,
eslogan, agencia, duracion (ilustracion 7).
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llustracién 7. Pantalla de la base de datos de la Cinemateca con el
resultado de la busqueda perteneciente a film realizado por los Hermanos
Lumiére para Sunlight

La base de datos sobresale por la clasificacion disefiada para
identificacion de cada film, que como ya hemos sefialado en trabajos
previos’?, tiene que atender a la caracteristica del producto anunciado y no
al argumento de la pelicula. Asi, dispondremos de dos campos que se
complementan, «Sector de Actividad», con 38 sectores, y «Tipo de
producto», con mas de 850 productos.

La Cinemateca de Jean Marie Boursicot es la organizacion mas
importante para el mundo de la publicidad audiovisual. No obstante, con
respecto a su proyeccion en Internet debemos indicar varias cuestiones.
Existen algunos puntos oscuros, como los saltos cronolégicos, o el aparente
estancamiento en la incorporacion de nuevos ejemplos para los afios 2001-
2003. Quizad esto se solucionaria con una adecuada descripcion de los
contenidos, pero sobre todo, con una mejor explicaciéon de las pretensiones
que persiguen los creadores de la base de datos; que incluiria, entre otras
cosas, aclarar cual es el ritmo de actualizacion. Por lo demas, creemos que
es una buena herramienta para observar la historia de la publicidad filmada.

ARCHIVOS PRELINGER

“2Antonio MALALANA URENA: "La documentacién publicitaria”, p. 111.



A principios de los afios 80, Rich Prelinger ponia en marcha un
magnifico proyecto. Comenzaria a buscar y a recopilar un tipo muy concreto
de documento audiovisual: el ephemeral film (pelicula efimera): A priori se
trata de una pelicula original, sin un metraje predeterminado, que tanto por
los contenidos y por los objetivos marcados, asi como por el publico al que
va dirigido, tiene una utilidad temporal muy limitada. Es decir, su uso es
efimero; por lo tanto, una vez cubiertos los objetivos establecidos, el valor
de la informacién caduca y el interés por su conservacion desaparece.

A pesar de todo ello, Rich Prelinger reconoceria el valor afiadido que
incorporaba este tipo de producciones, de ahi el gran acierto de su intuicion,
Yy, por consiguiente el resultado de su labor ha tenido una extraordinaria
repercusion. Es por este motivo por el que se le ha calificado como
arquedlogo de los mass media.

En 1983 constituia uno de los archivos filmicos mas extraordinario,
los Archivos Prelinger’®, cuya tarea era la recuperacion y la organizacion de
las peliculas efimeras filmadas y producidas, no s6lo en Estados Unidos,
sino también en Canada. En agosto de 2002 la colecciéon fue adquirida por
The Library of Congress.
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llustracién 8. Prelinger Archives.

Este archivo contiene la mayor coleccién privada sobre la publicidad
del siglo XX norteamericano, con una cobertura cronolédgica que se extiende
entre los afios 1903-1980. Es uno de los mejores recursos en imagenes

%3 Rich Prelinger: "An Informal History of Prelinger Archives". Prelinger Archives:
Colecctions, History and Acces, 2001, [en
linea]<http://www.prelinger.com/shorthistoryl.html > [Consulta, 21-3-2002].




para conocer la vida cotidiana, el ocio, la industria, la evolucion de la
tecnologia o su aplicacion practica y, por supuesto, para comprender la
historia de los Estados Unidos. En total dispone de méas de 45.000 peliculas
completas, 24.000 de tema publicitario, 20.000 para la educacion y 1.000
de noticiarios. No se trata de un archivo cerrado, sino que sigue creciendo
dia a dia con nuevas incorporaciones. Segun datos recientes la base de
datos que gestiona la informacién generada en este archivo cuenta con
unos 75.000 registros.

Los temas son muy variopintos, y sus promotores eran las grandes
corporaciones industriales y comerciales, las fundaciones, las instituciones
educativas, comunidades o grupos. No muestran la Norteamérica real, sino
la que estos grupos queria que fuese. Su mision era favorecer el consumo y
el uso de los productos fabricados por dichas corporaciones, 0 su proyeccion
institucional. También, se transmitian todo tipo de ideas o
comportamientos, bien mediante la propaganda y el adoctrinamiento o bien
mediante métodos educacionales. Se buscaba crear un tipo de
estadounidense medio que tuviera estos perfiles: chico obediente, buen
estudiante, trabajador eficiente y gran consumidor. Querian configurar una
sociedad utdpica, diseflada por las distintas estructuras del poder (politico,
econdmico y confesional), una sociedad irreal e imposible: los valores
norteamericanos de la posguerra, de la guerra fria, y el suefio americano.
Tanta importancia llegé a tener la utilizacion de este tipo documentos
audiovisuales, que entre 1917 y finales de la década de los 70, llegaron a
producirse casi 400.000 peliculas efimeras. El fondo reunido por Rich
Prelinger supone el 10% de toda la producciont?.

Procedencia y composicion de las colecciones?®®:

El Archivo Prelinger esta formado por un conjunto de colecciones casi
setenta, de procedencia dispar. Mayoritariamente ubicadas en Estados
Unidos, aunque alguna también lo estaba en Canadd. Es muy frecuente
encontrar fondos creados por escuelas y universidades; por corporaciones
de telecomunicaciones, ferrocarriles o la propia Ford; las colecciones
privadas abiertas por coleccionistas o por profesionales del medio como
productores o operadores de camara; entre estos ultimos encontramos la
Walter Engel Collection (1940-1960), que contiene publicidad para
television; la Frith Films Colecction (1943-1970) que contiene las peliculas
educativas sobre el hogar, la granja y las clases medias producidas por
Emily Benton Friht; y colecciones de laboratorios cinematogréaficos. Ademas,
sobresalen por sus contenidos una serie de colecciones como Amateur Film
Collections (1915-1980), peliculas firmadas por aficionados; Brooklyn
Children's Museum Collection (1930-1970), contenido educativo; Jewish
Charitable and Philanthropic Films (1946-1980), inmigracion, acciones

4 para comprender un poco mejor la filosofia del archivo y sus fondos podemos ver
el video oficial, realizado en 2001, This is Prelinger  Archives,
<http://www.archive.org/movies/movieslisting-
browse.php?collection=prelinger&cat=Prelinger%20Archives>, [Consulta: 21-3-
2003].

25 »Collections Summary". Prelinger Archives: Colecctions, History and Acces, 2001.
[En linea] <http://www.prelinger.com/collections_summary.html> , [Consulta: 21-
3-2003].




sociales, comunidad judia de Nueva York; Soviet Documentaries Collection
(1960-1970), Television Commercials Collection (1948-1970), Highway
Safety Films, Inc. Collection (1960-1970), sobre seguridad vial.

La oficial, <http://www.prelinger.com>, donde podemos encontrar
una serie de textos que nos cuentan entre otras cosas, las siguientes:
informacioén general, como se formé el archivo, la enumeracion de las
distintas colecciones que la conforman, con informacion general de cada
una de ellas, recopilacion de noticias generadas por el archivo filmico,
recopilacion de bibliografia y de recursos sobre las peliculas efimeras, etc.

Asimismo, como complemento imprescindible disponemos para su
libre consulta méas de 1.600 titulos dentro del web site The Internet Archive,
en la siguiente url: <http://www.archive.org/movies/prelinger.php>. Para
acceder a dicho listado podemos emplear varios sistemas, mediante motor
de busqueda, por orden alfabético, por un listado completo o mediante una
lista de 400 términos (materias, toponimicos, identificadores, etc.)
ordenados por orden alfabético’®. Como resultado de la bulsqueda
obtendremos una serie de registros, donde cada uno de ellos incluira los
siguientes datos: una seleccion de imagenes fijas, el titulo, la fecha y la
duracion del documento, un breve resumen que describe el contenido el
mismo, referencias del patrocinador y del productor, formato y las palabras
clave que identifican el documento. Por ultimo, se afiade una valoracion,
entre una y cinco estrellas, junto a un breve comentario y un listado de las
escenas. Si el documento resultase interesante, podemos descargarlo con
varios formatos (DIVX, MPEG2 Y VCD).

Tal es la importancia que ha llegado a adquirir este archivo en aquel
continente, que se ha visto plasmada con la edicién de varios trabajos. El
mas reciente es el publicado por Ken Smith®’ titulado Mental Hygiene y que
analiza las peliculas efimeras proyectadas en las aulas de Estados Unidos
entre los afios 1945-1970, y que tocaban temas como las drogas, educaciéon
sexual, educacion vial, etc. También, los DVD's dirigidos por Skip Elsheimer,
todos ellos bajo el titulo Educational Archives y dedicados al sexo y las
drogas, comportamientos sociales, el trabajo y la seguridad viaf®.
Anteriormente, el mismo Rich Prelinger, ya sea en compafiia®® o por si
solo®?, edit6 varios CD-Rom's para dar a conocer el contenido de los
Archivos.

26 http://www.archive.org/movies/movieslisting-browse.php?collection=prelinger
27 Ken Smith: Mental Hygiene. Classroom films 1945-1970, New York, Blast Books,
1999.

28 gSkip Elsheimer (dir.): Educational Archives, Vol. 1. Sex and drugs. Image
Entertainment, 2001. Educational Archives, Vol. 2. Social engineering 101. Image
Entertainment, 2001. Educational Archives, Vol. 3. Driver's Ed. Image
Entertainment, 2002. Educational Archives, Vol. 4. On de job. Image
Entertainment, 2002.

29 Keller Easterling y Rich Prelinger: Call it home. The house that private enterprise
built. New York: The Voyager Company, 1992.

%0 Rich Prelinger: Ephemeral Films 1931-1961. To new horizons and you can't get
there from here, New York, The Voyager Company, 1996. Our secret century.
Archival films from the darker side of the Americam dream. New York: The Voyager
Company, 1996.




THE L1VING ROOM CANDIDATE. A HISTORY OF PRESIDENTIAL CAMPAIGN
COMMERCIALS, 1952-2000

The American Museum of the Moving Image
<http://www.ammi.org/site/site.asp> es una organizacion que se dedica a
la formacion del publico para que comprenda todo lo relacionado con el
concepto cine. Entre sus exhibiciones en linea encontramos un pequefo
rincon dedicado a la propaganda electoral, web site creado en colaboracion
con el Political Communication Center de la Universidad de Oklahoma. The
Livin Roon Candidate <http://www.ammi.org/livingroomcandidate/>, ha
recopilado la historia de las camparias electorales norteamericanas. Son 180
anuncios digitalizados de filmes creados entre 1952 y el 2000.

A través de la web podemos ir recuperando los documentos eligiendo
los afios electorales, a través de los temas desarrollados o los elementos
mas destacables del candidato. Si accedemos mediante la primera opcion
tendremos un breve texto explicativo, junto al fotograma mas
representativo de cada uno de los anuncios de los dos candidatos y un
mapa donde se puede ver el resultado final de las elecciones. Como
acompafiamiento se proponen otros lugares de interés en Internet para
complementar la informacion®*.

Este sitio es un excelente recurso para entender la historia de la
propaganda asociada a las camparfias electorales, en un pais como es EEUU,
donde conseguir una buena imagen del candidato gana las elecciones.

WPA Film Library

La WPA Film Library <http://www.wpafilmlibrary.com/> contiene,
entre otros fondos, Americana, Training Films, Classic Commercials,
peliculas de los afios cincuenta con tematica publicitaria y educativa,
aunque también dispone de otras cronologias. La base de datos ofrece
informacion muy completa, con el minutado, junto al video, previa
suscripcion, de cada uno de los documentos buscados.

MACDONALD & ASSOCIATES VINTAGE TELEVISION ADVERTISING ARCHIVE
TABLE OF CONTENTS

MacDonald and Associates es un archivo de filmes histéricos que
cubren todo un abanico de temas relacionados con lo cotidiano, aunque
también dispone de 40.000 horas de documentos sonoros, especialmente
de musica. Centrandonos en la publicidad cuenta con 624 rollos de material
emitido en television
<http://www.macfilms.com/TV%20Ads%20TOC.htm>. Aunque sdlo recoja
el inventario con los ejemplos mas destacados de cada uno de los rollos,

31 Con la misma temética, pero agrupando la informacién, primero por campafas
electorales de cualquier tipo celebradas en EEUU, y después disponiendo una serie
enlaces de recursos, disponemos de Campaign Adverstising e-archives
<http://faculty.kutztown.edu/richards/220/ad-archive.html>.




con una cronologia que se extiende entre 1950 y 1970, debemos tener en
cuenta su contenido para completar algunas de las colecciones
norteamericanas enumeradas y evaluadas a lo largo de estas paginas.

Igualmente, conviene tener en cuenta este sitio, ya que dispone de
otra propuesta, algo distinta de clasificacion de los anuncios por productos,
en total 27 sectores, como electrodomésticos, automoviles, finanzas,
entretenimientos, etc.

C. NIELSEN, JR. ONLINE RESEARCH CENTER. THE MUSEUM OF BROADCAST
COMMUNICATIONS.

El MBC de Chicago cuenta con una archivo publico que dispone de
13.000 programas de television, 4.000 de radio 4.500 de informativos y
11.000 anuncios de television
<http://www.museum.tv/archives/index.shtmb Para la busqueda de
documentos dispone de varias opciones: por palabra clave o frase, con
diferentes combinaciones; por campos, como titulo, materias,
identificadores, lugar de producciéon, en dos versiones, reducida o ampliada.
Como resultado obtenemos un registro que contiene los datos de referencia,
muy escueto, junto a un breve resumen.

4. LA PUBLICIDAD Y EL CINE

El cine ha creado y desarrollado una maquinaria perfecta para
publicitar sus peliculas; tanto es asi que la industria cinematogréafica es una
de las mas rentables. Utiliza formatos comunes de promocién a los
empleados en otros espectaculos como el teatro, el circo y la musica, como
carteles, programas de manos, insertos en los medios de comunicacion
escritos, tarjetas postales y caratulas, o han creado los suyos propios como
press book, trailers®*? y making of. La calidad o la creatividad, unidas al culto
que recibe este tipo de entretenimiento ha generado un extraordinario
apetito coleccionista.

De igual forma, el mercado del DVD, al incluir como "extras" de los
titulos, el material publicitario, ha aumentado el interés por tener pequefas
filmotecas para el uso domeéstico. La mayoria de los consumidores no
entienden que el trailer, el anuncio de television o el making of forman
parte de la estrategia de marketing, y en parte, sirven a las productoras
para justificar los altos precios de venta al publico, y que no deben
contemplarse como mejoras que ayudan a comprender los guiones o las
escenas.

Por lo tanto, con relacién al cine seria inevitable dedicar un espacio
monografico, pues aunque es relativamente sencillo encontrar sitios
dedicados a los carteles y a los trailers, el esfuerzo que tendriamos que

%2 Algunos de los trailers, a pesar de tener una funcién publicitaria, son
considerados obras maestras dentro del cine. Un buen ejemplo es el trailer
realizado por el propio Orson Welles para promocionar, en 1941, Ciudadano Kane.



aplicar para sintetizar y valorar el conjunto nos lleva a comprender que,
aqui y ahora, solo es posible presentar una pequefia muestra.

Otro ejemplo parecido es el de la muasica, con una amplia gama de
posibilidades publicitarias, como el cartel, la caratula, etc.; que por otro
lado no supone nada nuevo en cuanto a los tipos, pero si existe notables
diferencias en cuanto a los contenidos y a los disefios. La diferencia
sustancial esta en un modelo propio, distinto, aunque en algunas ocasiones
se cruce en el camino del cine para promocionar peliculas, que es el video
clip. 3E3I video musical es la féormula publicitaria mas eficaz para lanzar un
disco™".

Y al igual que ocurria con las peliculas, también se observa la
tendencia a incluir el video clip como un valor afiadido que argumente el
elevado precio de los discos; o para justificar los recopilatorios, en DVD, de
los mejores videos musicales de los intérpretes mas famosos.

En ambos casos, tanto el cine como la mdusica, Internet se ha
convertido en el dltimo escalén para publicitar los productos, cada vez es
mas frecuente que se creen paginas o webs oficiales de las peliculas o de
los cantantes, que recojan desde carteles, fotografias de los rodajes, de las
grabaciones, del estreno, de los conciertos, etc., con los trailers o con los
videos. La conclusion es contundente, estos medios han alcanzado cotas de
influencia cultural superiores a las que en la actualidad tienen los escritores
0 artistas plasticos y, dependiendo de la situacion politica del pais, tal y
como se ha visto en la Guerra de Iraq, ser un revulsivo para la opinion
publica. La publicidad ha ayudado mucho, hasta el punto de rentabilizar
todo lo que hacen al maximo.

ClipLand

ClipLand <http://www.clipland.com/index.shtml> es una base de
datos dedicada principalmente a los videos musicales y a los trailers,
aunque también comparte espacio con los spots y con los cortos. De cada
documento requerido ofrece datos muy completos, que incluye la ficha
técnica. Siempre que sea posible permite la reproduccion del video, de una
secuencia de fotogramas o nos vincula a una direccion url. El producto
cuenta con informacién de 1.100 trailers y de 16.000 video clips, aunque

solo dispone 2.000 con reproduccion de video.

ALLPOSTERS.COM

All Posters <http://www.allposters.com/> recopilacién de todo tipo
de iméagenes para su comercializacion pertenecientes a distintos temas,
como el cine, la television, el comic, el arte, etc. Para la localizacion de los
documentos puede utilizarse las categorias establecidas y el motor de
busqueda. Con respecto al cine, existen referencias cruzadas con All Movie
Guide.

% Al igual que ocurre con el trailer, el video clip, tanto por el disefio, conp la
creatividad o por la historia visual que narra, puede llegar a convertirse en una obra
maestra.



THE INTERNET MOVIE DATABASE

IMBD <http://www.imdb.com/> es la mejor base de datos dedicada al cine
en todos sus formatos. Entre los documentos disponibles encontraremos los
carteles y caratulas de las peliculas o de las series de television. No dispone
de todo el material, pues promueve su uso comercial, sobre todo de las
clasicas; mientras que los titulos que estan en cartelera o los que van a ser
estrenados, estan a nuestra libre disposiciéon, pues persigue la promocién de
las cintas.

ALL MoOVIE GUIE

All Movie Guie <http://allmovie.com/> es una base de datos
propiedad de AEC One Stop Group, Inc, que cuenta con mas de 240.000
titulos, casi 25.000 biografias o mas de 100.000 caratulas referencias a las
que podemos acceder mediante distintos sistemas, como busqueda por
titulo, persona y palabra o mediante referencia cruzada.

MY MOVIES

My Movies <http://www.mymovies.net/home.asp> contiene informacion
de todo tipo en torno a los ultimos estrenos cinematograficos, junto al
archivos digitales en formato Windows media de los trailers. Estos estan
organizados en productoras o por lista alfabética de titulos; también pueden
visualizarse los ultimos estrenos o los que van a ser estrenados en un
futuro inmediato. Junto a cada titulo, aparece sus trailers, bien en un
archivo completo o bien segmentados en otros mas pequefios; ademas se
incluye una sinopsis, noticias sobre el film y sus protagonistas, entrevistas
con los directores, imagenes de la premier y valoracion del publico. Otras
secciones de valor afadido son las de actualidad y el forum.

QUICKTIME MOVIE TRAILERS

Dentro del portal Apple <http://www.apple.com/trailers/> se archiva
algunos trailers de filmes en formato Quick Time. Los titulos estan
organizados por productoras. Junto al cartel de cada film aparecen datos
sobre el género, de los protagonistas y se facilita el enlace al sitio web
oficial. Dispone de motor de busqueda.

TRAILERSWORLD

Trailers World <http://www.trailersworld.com/index.asp> es una
base de datos que recopila un numero limitado de titulos, aunque permite la
reproduccion de los videos en varios formatos.

THE TRAILER PARK

The Trailer Park <http://www.movie-trailers.com/Main/main.html~
es una serie directorios dedicados a h recopilacion de los trailers, de los
preestrenos y cualquier otro tipo de imagenes relacionadas con el cine. La
féormula de organizar la informacién se hace a través de vinculos hacia la




localizacion original de procedencia, webs oficiales, otros directorios, bases
de datos, algunas ya mencionadas aqui, etc. Este sistema tiene un dilema,
los enlaces no estan actualizados, por lo que existe la posibilidad, muy
frecuente, de la desaparicion de la url indicada.

5. LA PUBLICIDAD Y LA MUSICA

ALLMusIC

AllMusic <http://allmusic.com/> es una base de datos dedicada por
entero al mundo de la musica que no deja fuera ningun estilo, ni época, con
cerca de 600.000 titulos. De cada término de busqueda, artistas, albumes,
sonidos, estilos o sello discografico, obtendremos abundante informacion,
que incluye la caratula de los discos.

MTV

La web MTV <http://www.mtv.com/>
<http://www.mtv.es/mtv.es/jhtml/hme/index.htmP>, canal especializado en
musica, dispone de abundante informacion relacionada con la mdasica,
grupos, cantantes, estilos, noticias, etc. Informacién sobre todos los canales
tematicos y nacionales. Ademas, cuenta con archivos en linea de videos y
canciones, fotografias, etc.

6. CONCLUSIONES

Como hemos podidos observar a lo largo de estas paginas las bases
de datos de anuncios y las webs sites dedicados a la publicidad tienen un
perfil bien definido: generalmente estan dedicados a los documentos
audiovisuales. En un segundo plano tenemos la publicidad impresa,
principalmente la de caracter histérico. En ambos casos, casi siempre
pertenecen al ambito anglosajon y preferentemente estadounidense. No
obstante, disponemos de algunas salvedades, como es el ejemplo francés,
que entiende a la publicidad como un apéndice mas de la cultura francesa.

Como contraste, el ejemplo espafiol representa una amarga
decepcion. A pesar de que en nuestro estado contamos como magnificos
fondos para equipararnos a cualquier pais, seguimos siendo, al igual que
ocurre en otros tantos temas, victimas del retraso en la asimilacion de
Internet como un medio idoneo para compartir la informacion.

La siguiente caracteristica tiene que ver con los documentos sonoros,
con los anuncios emitidos en la radio. Practicamente no existen sitios
dedicados monograficamente a las cufias o a los patrocinios. Quiza exista
un mayor interés creativo en torno a los spots y la publicidad impresa.

Por dltimo, sobre el conjunto de la publicidad, la propaganda o la
promocion corporativa, a pesar de su importancia, no termina por encontrar



su ubicacién en la red de redes, a pesar de que contamos con buenos
ejemplos en camparias electorales de EEUU.

Asumiendo la desigualdad entre Norteamérica y Europa, amplificado
con respecto al resto de los continentes, o el desequilibrio entre algunos
tipos de anuncios, la mejor conclusion a la que podemos llegar se centraliza
en la relativa facilidad que tenemos para ver la publicidad creada desde el
siglo XIX hasta nuestros dias.





