SPANOL,

 éQUE QUIERES
QUE Té INNOGRAFIE?

por Borja Ventura

Lecciones de economia bdsica: cuando un
producto tiene mucha demanda y poca oferta, el precio
sube; cuando la demanda de ese producto no estd donde se
produce, se exporta; cuando un territorio produce y exporta
de forma frecuente, se convierte en potencia. Ahora cambiad
«producto» por infografia y tendréis un retrato de Espafia.
Tenemos una enorme cantera de grandes infografistas que
no encuentran acomodo en el sector mediético espafiol, pero
por los que andan locos por cazarlos més alld de nuestras
fronteras. {Qué pasa entonces? Que hay muchos de nuestros
infografistas copando puestazos en medios de comunica-
cién internacionales y haciendo de Espafia una referencia en

el sector. _
Como ves, no hacen falta ni dos tardes para saber algo de
economia. Lo de aprender infografia ya es otra cosa.

«Menos McLuhan y més cartografia, Adobe, JavaScript y
CSS en las aulas». Lo dice Samuel Granados, exjefe de info-
grafia de La Nacidn en Argentina y actual senior graphics
editor en The Washington Post. «Lo que més me jodfa de la
Facultad era que te formaban para ser redactor y punto, no
vefas maés all4, y el periodismo tiene mil facetas, donde la
infografia es una de ellas. Lo importante es lo que quieras
contar, lo demés son lenguajes». Lo dice Artur Galocha, otro
expatriado. Desde principios de afio est4 con su compafiero
Diego Quijano montando el equipo de infograffa de I/ Co-
rriere dello Sport en Roma. Dos de un montén de expatria-

dos voluntarios.

Una de las claves estd en eso también para Alberto Cairo,
difedicr de visualizacidn-del Conter for Camputmioiial
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Science, profesor de la Universidad de Miami y exdirector de
infograffa en Editora Globo en Brasil: «Yo acabé de estudiar
sin saber casi nada més que escribir, mientras ahora en EE
UU se prepara a los alumnos para que puedan ponerse a
trabajar en una redaccién moderna». Y eso, explica, es més
que escribir: «Hay que tener conocimientos de videg, audio,
estadistica, periodismo de datos, visualizacién...», aunque
muchas veces haya que adquirir esos conocimientos por
uno mismo, fuera de las aulas.

La primera paradoja es esa. En la facultades espafiolas nose
suele ensefiar infografia, aunque hay demanda y a pesar de
la que cae. «Es raro el mes que algiin compafiero no me pre-
gunta por alguien para unas practicas o un puesto de trabajo
porque el porcentaje de gente formada es muy bajo respecto
alo que se necesita», explica Granados. Hay demanda, pero
no tanta en Espafia. Y abundan los infografistas espafioles
buenos, pero muchos de ellos estén fuera.

Parece un chollo entonces, pero no es tanto. «Si lo que los
estudiantes quieren es ser ricos, no lo van a ser», dice Chiqu!
Esteban, director de graficos de The Boston Globe, adonde
se‘fue desde Espafia en 2012, Eso si, reconoce que sé cobra
™Mas que un redactor medio «por aquello de ser un bien €
caso». Corrobora la visién otro expatriado, Pablo Gutiérred
editorial designer en la BBC: «La base para que haya tanto
movimiento en este mundillo es el déficit de infog raﬁs-_
tas». «Ademds —contintia— es una profesién muy diverti®?
en la que vas saltando de un tema a otro en funcién e 4
actualidad», «3i te gusta el periodismo, nada como gréﬁcos
Para estar en todos los tinglados», remata Esteban- © i hay
“1egos Olimpicos, va a haber gréficos; si hay un atentad®
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internacional, graficos; si hay una crisis, graficos y més grafi-
cos. Para bien o para mal no te pierdes una», completa.

Entonces hay demanda, se paga algo mejor —sin pasarse—

y hay trabajo. éC6émo es posible que la espafiola sea una
escuela de infografistas, si son los medios extranjeros los
que acogen a los profesionales espafioles? Casi todos los
entrevistados coinciden en mirar hacia el norte y hacia atras
en el tiempo. Por una parte, a la Universidad de Navarra, que
acoge desde hace afios un certamen anual de infografia que
ha servido para hacer de Espafia una referencia, los premios
Malofiej, y que ha contado con académicos de interés en

el mundo de la visualizacién, como Juan Antonio Giner o
Miguel Urabayen; por otra, el inicio décadas atrds de una
Escuela de Infografia en El Correo de Bilbao.

«Hemos tenido la suerte de contar con referentes como
Fernando Baptista, hoy en National Geographic, o Javier
Zarracina, actualmente en Los Angeles Times, que fueron
auténticos propulsores de la infografia en prensa escrita a
nivel mundial hace més de 20 afios». Lo dice Alberto Lucas
en referencia a El Correo, y lo hace desde Hong Kong, donde
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trabaja como senior visual journalist en el South China
Morning Post. «Se convirtieron en fuente de inspiracién
para muchos medios de comunicacién y profesionales. Del
mismo modo, fueron de los primeros en animarse a dar el
salto hacia redacciones extranjeras y hoy en dia sus trabajos
contintan siendo una fuente de inspiracién”, afiade.

Gutiérrez recuerda desde Londres que desde «los ochenta
hemos venido haciendo los primeros gréficos por ordenador
en Espafia, como el trabajo de Mario Tascén o Tomas Onda-
rra. Esos son los cimientos que yo recuerdo y de los que me
hablaron cuando empecé en esto a finales de los noventa. A
partir de ahi el primero que recuerdo en salir de Espafia esa
Al}:erto Cairo; después, otros, como Xaquin Gonzélez, Rafa
Héhr... y muchos que me dejo en el tinteron.

El propio Cairo tiene también su lista de referencia. Segin
explica, en Espafia se aposté mucho por la infografia en los
noventa, momento en que sf fuimos punteros, con la primerd
Guerra del Golfo. Su teoria es que dicho conflicto «llevé 8
muchos medios de comunicacién a invertir en infograficos
Porque no habia acceso a muchas fotograffas», Destaca aU¢
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The Panama ripple effect

A $5.2 billion canal The $5.1 billion expansion project includes
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COLON, Panarna — Deep inside the massive hole
at the Atlantic Ocean entrance to the Panama Canal,
thousands of workers who appear to be the size of
ants build the equivalent of a shopping mall every
day.

Construction crews up and down the canal have

worked around the clock for much of the past six % ;
years, racing against chsolescence as they expand the P

100-year-old passageway to date today’s

megaships. When the project is completed over the =
ing ships capable of carrying 14,000 20-foot contain- The old locks
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Pacific through the Isthmus of Panama. In Boston,  was the 973-foot-ong San huan - S .
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In a sign of how significant the Panama Canal % A Massachusetts State Houre Boston City Halt :

expansion could be to the state economy, Governor
Deval Patrick plans to tour the canal Toesday with ' | Tha v et of lockes will hawe & singhe lane.
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” : n interés
por aquel entonces convergian nuevos medios clﬁ1 e e
por la visualizacién, como El Mundo, con otrOSfe Eavdio
to, como El Pais, y da nombres como los de Rata

Juan Velasco.

o: «El ejemplo es
ostaba
quin

Galocha afiade atin mas nombres al listad
La Voz de Galicia, un periédico autonémico que ap
mucho y bien por la infografia y del que salieron Xa .
Gonzilez o Alvaro Valifio (ambos trabajando para Natio-
nal Geographic) o Chiqui Esteban». Y recuerda tiempos
pasados: «A mi me toc6 una generacién cojonuda cuando
empecé a trabajar en 2005 en elmundo.es», aunque reconoce

que ahora no serfa lo mismo.

Que ahora no haya tanto interés por la infografia en Espafia
«tiene que ver con la crisis y con los recortes», explica Cairo.
«Los medios han perdido a profesionales de altfsimo nivel y
las secciones de infografia estdn un poco de capa caida». Por
eso dice que «fuimos punteros, pero ya no lo somos».

Esa edad dorada llegé hasta 2002 0 2003 y también «un

par de afios més en infografia online gracias a gente como
Mario Tascén que creé la seccién de infografia en El Mundo,
primero, y después en El Pais, o a Gumersindo Lafuente, que
ocupé su lugar». Tan punteros que medios estadounidenses
de referencia lo hacian peor que nosotros. «Lo que pasa es
que son locomotoras, no solo por la inversién, sino por el
perfil de personas que contratan; no solo disefiadores o ilus-
tradores, sino también desarrolladores y programadores que
ayudan a crear nuevos productos», El resultado hoy en dia es
que The New York Times, The Washington Post o The Boston
Globe «nos llevan la delantera con muchisima ventaja».

Entonces, équé hace diferente el modo de trabajar de otros
lugares? Que hay dinero para hacer infografia, que los equi-
pos son més grandes y que se trabaja de otra forma. Chiqui
Esteban da tres claves. La primera, el respeto: «A los info-
grafistas se les considera periodistas y la opinién del jefe de
gréficos en su campo es tan vélida como el de nacional en el
suyo». La segunda, el apego por el rigor: «Errar es més grave,
En Espafia, si te equivocas, parece que mafiana ser4 otro dia,
mientras que aqui el mds minimo fallo es un drama bastante
gordo». La tercera, el tiempo.

Granados desde Washington y Gutiérrez desde Londres
coinciden. El primero destaca la planificacién con la que

se hacen las cosas: «Todo estd mucho més medido y no se
improvisa tanto. En el equipo de gréficos hay tareas muy de-
finidas, cuando lo normal [en Espafia] ha sido siempre traba-

jar en grupos més pequefios y con perfiles mas todoterreno»

Gutiérrez incide en «la obligacién de ser creible». Asegura
que no hay trabajo pequefio, «desde el gif est4tico hasts el
gréfico més sofisticado se contrastan hasta la saciedad, A

veces es desesperante. Ya sé que muchos diran Qe eso es
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gracias a que nos lo podemos permitir debidg aly
equipo humano, pero encuentro que esto eg unaiq mer%

enes que tener presente, incluso si trabajag solo, B Que
' aSica.
gy,

ti ; s
mente entendemos que sin credibilidad no hay o

audiencia se hace respetando a la audiencia,,

No son esas las unicas diferencias que condicionay, 1
ducto en un momento en el que el periodisme i geﬁ' Pr
los medios en particular atraviesan una crisig gene nf"ral
que, como pasa con la economia, es més intengy enE
«Cualquier persona de la edad que sea y lleve ¢] tiem
lleve trabajando, si tiene que aprender HTML, pmqufzﬁe
que toca, lo aprende. Sin quejas ni problemas, g fals Esto
ban desde Boston. Definitivamente, no como en Espafia J
¥ claro, asi no hay forma de volver. A la pregunta de 8o
plantean emprender el camino de regreso o antes tendrsn
que llover diamantes del cielo, la mayoria opta por o dia.
mantes. La calidad del trabajo, las ganas de seguir apren-
diendo y el estado del sector medidtico en Espafia Jeg .

para atras.

«Volver es una ilusién latente», cuenta Lucas desde Hong
Kong, «pero no una obsesién. Ya llegara. Antes hay todo up
mundo por descubrir y en el que intentar triunfar profe-
sionalmente. Suena triste, pero por lo menos en mi caso,
la motivacién por la que volver a Espafia se aleja cada vez
mas del 4mbito profesional. La tinica razén de peso para
regresar a dfa de hoy seria la emocional». Y no, no suena
triste, sino repetido, porque lo mismo dice Chiqui Esteban:
«En lo profesional no hay color. Si volviera no seré porque
crea que vaya a trabajar mejor, sino por motivos personales
o familiares».

Granados, que acaba de aterrizar en Washington desde Ar-
gentina, dice més de lo mismo: «No por ahora, mil cosas queé
aprender y luego ya veremos». «Las oportunidades aquien
EE UU son distintas, mucho mayores. No es que en Espafia
no existan, pero aquf tienen un tamario y una ambicion
mucho mayor», comenta Cairo desde Miami, emplazandﬂ st
regreso a cuando se jubile,

Aunque siempre hay opiniones para todos los gustos:
Galocha y Quijano sf se preparan para hacer las maletasy
emprender el camino de regreso con un reto mayiscu:° y
mente: sacar la infografia de los grandes medios qué ya‘no.
apuestan por ella y llevarla a revistas, medios independie®
tes, webs..,

En la misma linea optimista se mueve Alberto cam “O:n“:s
medios de comunicacién estdn tomando la iniCiativa"c?
eldiario.es, haciendo cosas pequefias, volcadas en perlos
dismo de datos, y al tiempo en que medios tradicion® esffa
empiezan a volver a avanzar, como la seccion b jo
de El Pafs», «Hay esperanza;, asegura. Y, por il
Unque no necesariamente en Espafia.
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percent of all campalgn money spent
at Starbucks.

Election and primary election day doughnuts {
and coffes from Mike's seams a tradition in
Elizabeth Malia's campaign office. The
committes was loyal to this shop in Mission
Hill during the whole period studied.
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