La tecnologia
y la batalla
de la libertad

Difundir la mas amplia informacion en
el mas corto espacio de tiempo ha sido
la meta que ha guiado la historia de los
medios de comunicacion en este siglo,
que concluye con el riesgo de la
concentracion empresarial
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A EVOLUCION DE LOS MEDIOS DE COMU-

nicacién social en el siglo XX es |a crénica de

dos aventuras: la lucha contra el tiempo y la

liza contra el control politico de la informa-
cion. La primera, que obtiene resultados espectacu-
lares, es un esfuerzo profesional para acortar el pla-
zo temporal entre el hecho y su conocimiento. La se-
gunda, que esta inconclusa, es un desafio periodis-
tico y juridico para obtener autonomia profesional
que permita ofrecer informacion veraz de todo lo im-
portante que ocurre.

En esta doble pretension —difundir la mas amplia
informacién en el mas corto espacio de tiempo- es-
ta contenida toda la historia de los medios de comu-
nicacién en un siglo acelerado, convulso y apasio-
nante. Una historia que a fin de siglo tiene que en-
frentarse a otros prablemas, como el que plantea el
proceso de concentracion empresarial en medio de
ese ciclo histérico que se ha llamado globalizacién.

El progreso tecnoldgico ha producido en los me-

dios de comunicacién un cambio impresionante.

Cuando empieza el siglo, la Prensa escrita es el
‘P unico medio al alcance del ciudadano. El pe-

riddico diario ha cumplido entonces casi dos-

?a cientos afios pero su evolucién, comparada
® con lo que va a llegar, ha sido muy lenta. El
€ Daily Courant, primer diario de la historia,
nace en Inglaterra en 1702, y el primero que
aparece en Esparia, el Diario Noticioso —que
lleva en realidad este premioso titulo: Diario

Noticioso, curioso-erudito, comercial, ptiblico y eco-
nomico-, lo hace en 1758 de la mano de un inquie-
to emprendedor Ilamado Mariano Nipho. Es un siglo
después, a partir de 1850, cuando empiezan a pro-
liferar los periddicos por todo el mundo y en 1900
hay ya ejemplos notables de una Prensa innovadora,
que incorpora |a fotografia informativa, que empieza
a desplazar a los periodistas a los lugares de la noti-
cia, que se esfuerza en ofrecer piezas literarias y que
inicia una evolucion en el disefio.

Esta Prensa de comienzos de siglo muestra mas
preocupacién por influir sobre el lector, con diversas
intenciones, que por ofrecerle una visién adecuada
de la realidad. Es el momento en el que se desarro-
lla lo que luego se llamaréa periodismo amarillo y es
tambien la edad de oro del periodismo de partido. El
amarillismo habia nacido de la mano de un empre-
sario megalémano, William Randolph Hearst, que
llega a encarnar el tipo de periedista sin escripulos
para quien la realidad es un inconveniente, Hearst
revoluciond las técnicas informativas y graficas, y en
esta parcela ejercié una gran influencia en la reno-
vacién de la Prensa, pero puso sus periédicos a su
servicio personal, que era lo (inico que le interesaba.
El periodismo de partido —periddicos al servicio de
una ideologia, érganos de instituciones politicas- ha
llenado una amplia etapa del siglo XX, pero ha aca-
bado desapareciendo en beneficio del periodismo in-
formativo. Hoy un peri6dico de partido en Europa y
América es simplemente (y afortunadamente) una
reliquia.

El periodismo informativo es la gran novedad de
mediados de siglo, complementado o perfeccionado
posteriormente con lo que se ha conocido como pe-
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riodismo de explicacién. El fermento del periodismo
informativo es la aspiracién humana por la libertad
de expresion, que en 1948 se completa eficazmen-
te con la proclamacién del derecho a la informacion.
Pero hay también una causa técnica que ayuda al
progreso de la informacién: el desarrollo tecnolégico,
que alumbra el nacimiento de nuevos medios. Du-
rante el siglo XX se produce una revolucién tecnolo-
gica que permite la aparicion y el desarrollo acelera-
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do de nuevos medios de comunicacién, que ponen
en poder del ciudadano un conjunto de informacién
gue unos pocos anos antes no habia podido ni si-
quiera imaginar.

mientras un mano

La llegada de la radio

En la primera mitad del siglo XX, el hecho que
empieza a conmocionar el panorama de la comuni-
cacion es la aparicion de la radio como medio in-

El siglo de la imagen

4 gran mutacion internacional
del siglo XX, el salto de socie-
dades particulares a una socie-
dad mundial, fue posible gra-
cias a la descolonizacion, la revolucion tecnologica, las comuni-
caciones y la explosion demogrdfica.

Con la imprenta, nacié el Estado-nacién y llegaron la alfabetizacion de las
masas, los periédicos v la opinion piiblica. Con el telégrafo, en el siglo XIX, se
revolucionaron las comunicaciones civiles y militares, y la organizacion de
gjércitos y gobiernos.

Con los medios audiovisuales, la palabra y la imagen adquieren en el siglo
XX una fuerza igual o mds decisiva que las armas mds destructivas. Las demo-
cracias v las dictaduras de élites se convierten en democracias y dictaduras de
masas. Y el poder, identificado durante siglos con la tierra y luego con la in-
dustria, ha pasado a depender de la informacion.

Casi todos los medios han necesitado de la guerra para alcanzar su plena
madurez. La fotografia se estrend en la guerra civil norteamericana. El telé-
grafo fue el «rey» en la Guerra de Cuba.

Nacida pocos afios antes, la radio echd a andar en la Primera Guerra Mun-
dial, comenzé 4 internacionalizarse a finales de los afios 20 y, en manos de
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Roosevelt, Goebbels y Stalin, cambi6 la his-
toria en la Segunda Guerra Mundial.

Con la ayuda del transistor, democratizé la
politica e iguald clases, liberalizé econo-
mias y desperté conciencias, multiplicé el poder de manipulacién y, desde
Berlin a Sudafrica, ayudé a derribar muros que parecian indestructibles,

Mezclando educacion y diversién, propaganda y miedo, desde la Primera
Guerra Mundial los Gobiernos y sus Estados Mayores han utilizado el cine pa-
ra fabricar ilusiones, generar lealtades, sembrar temores v, sobre todo, perso-
nalizar el liderazgo con rostro humano.

La television, por iiltimo, heredd lo mejor v lo peor de los medios que la an-
tecedieron. Herbert Hoover, en abril del 27, fue el primer politico que hablé por
television. Eisenhower estrend las conferencias televisadas. Hasta John Kennedy
no se empled para transmitir informacion oficial. Corea es la primera guerra te-
levisada v Vietnan, la dltima cubierta en libertad por el nuevo medio.

Con Internet y la revolucion digital, llega la convergencia y nace un nuevo
animal. Como los anteriores, se utilizard para hacer la paz y la guerra, crear y
destruir, dirigir o ser arrastrados. Cada nuevo medio trae oportunidades y
amenazas. De los humanos depende aprovechar las primeras v evitar las se-
gundas.
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